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E M E N T A

Campanhas publicitárias digitais: como se dá a interação cotidiana dos consumidores com suas marcas e produtos favoritos através da internet. Os desafios da publicidade na era digital. O impacto da digitalização dos meios nas maneiras de fazer publicidade. A produção de conteúdo digital através de processos colaborativos e participativos. A publicidade diante da cultura de convergência. Múltiplos dispositivos e seus usos na publicidade. A adaptação da mensagem publicitária aos formatos digitais: smartphones, tablets e outros dispositivos. A publicidade nas redes sociais. O compartilhamento de conteúdo digital. A mudança de “divulgação” para “circulação”. A publicidade multi-plataforma (com destaque para publicidade de serviço público). Análise de campanhas publicitárias digitais. Exercícios práticos para criação e produção de conteúdo digital e campanhas publicitárias digitais.            
P R O G R A M A
UNIDADE I: 
I.1 – Profissões e atributos profissionais nas campanhas publicitárias para meio digital  
I.2 – Processo publicitário de campanhas digitais
I.3 – Campanhas publicitárias no ambiente da internet 
I.4 – Comunicação multiplataforma pública
I.5 – Etnografia digital/netnografia
   I.6 – Processo de criação de conteúdos digitais para publicidade
   I.7 – Abordagens publicitárias na produção de conteúdos digitais
UNIDADE II: 
II.1 – Conversação na rede
II. 2 - Colaboração e compartilhamento nas mídias digitais sociais 
II.2 - Composição de imagem no processo de criação publicitária para formatos digitais
II.3 - Importância do áudio nas campanhas publicitárias digitais
II.4- Importância do vídeo nas campanhas publicitárias digitais
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