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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo entender como os produtores de contetdo para o
YouTube se apropriam de um género especifico do telejornalismo, a entrevista. Para
isto, serdo discutidas mudancas que a internet implica nos processos de producdo e
consumo do conteddo audiovisual, considerando o YouTube como importante
plataforma de distribuicdo. A analise comparativa das entrevistas produzidas para o
YouTube — no canal “Programa de 1 Cara S6” — com as produzidas para a TV busca

responder qual é o diferencial dos programas feitos para a plataforma digital.

Palavras-chave: YouTube, programa de entrevista, Programa de 1 Cara So.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos 0 YouTube tem ganhado destaque no cenario da internet
brasileira. Diferente das outras redes sociais, 0 site ndo tem como objetivo somente
conectar as pessoas, mas também envolve os usuarios no processo de producdo e
criacdo de contetdo. Esta caracteristica faz com que o YouTube se torne uma midia que
abre portas para novas ideias e formatos no campo audiovisual.

Com uma plataforma que se diferencia das midias tradicionais em diversos
aspectos, no YouTube os produtores tém liberdade de criacdo, sdo responsaveis pelos
proprios contetdos e estdo mais proximos de sua audiéncia. No entanto, ainda esta
presente nesta plataforma uma forte influéncia da midia tradicional mais proxima: a
televis&o.

Dessa observacdo surgiu o mote que iria desencadear este trabalho: a
apropriacdo de formatos televisivos para o YouTube. Como se tratava de um tema
abrangente, a escolha por um género especifico se fez necessaria. Os programas de
entrevista surgiram como opc¢do ideal porque, pois além da entrevista ser um género
importante para o jornalismo, o conteddo do programa a ser analisado € original e feito
exclusivamente para o YouTube.

Mas antes de analisar essa apropriacdo de formato, seria preciso entender o
cenario no qual ela esta inserida. Portanto, este trabalho comeca com as previsdes de
Pierre Lévy acerca da cibercultura. Apesar de o texto datar do final da década de 1990,
as previsdes do autor conseguem indicar um caminho para as mudancas que a internet
poderia proporcionar no futuro, e sua visao inspiraria outros autores a escrever sobre 0
assunto.

Henry Jenkins, por exemplo, usa conceitos destacados por Lévy para embasar
sua explicagdo sobre a “Cultura da Convergéncia”, que € 0 destaque do préximo topico
abordado nesta pesquisa. Jenkins ressalta que vivemos em uma época de cultura
participativa, na qual os usuarios fazem suas proprias adaptacdes da rede. A cibercultura
mudou a forma como o publico recebe e interage com as informagdes.

O segundo capitulo busca entender o YouTube como empresa e como
comunidade. Este olhar ajuda a compreender como funciona a producdo de conteudo,
para o site e para o publico. Desde que foi criado, em 2005, o YouTube sofreu diversas

mudancas, e o publico ndo s6 as acompanhou, como também influenciou algumas delas.



O capitulo seguinte estuda justamente o publico, com objetivo de entender o que
mudou na audiéncia nos Gltimos tempos. N&o s6 a midia tem se transformado, mas a
forma como o publico lida com ela também. NUmeros ndo sdo o mais importante
quando falamos em audiéncia, visto que as palavras do momento sdo interacdo e
engajamento.

O ultimo capitulo antes da anélise e voltado para os programas de entrevista,
visto que serdo os objetos a serem analisados. Com este capitulo podemos entender
melhor esse género jornalistico, bem como as caracteristicas que se aplicam aos
diferentes formatos de programa.

Para a analise, foi escolhido o canal “Programa de 1 Cara S6”, cujo conteldo
principal sdo entrevistas. A escolha se deu por ser um programa que possui qualidade de
producdo, mas ao mesmo tempo apresenta um formato que dificilmente seria aplicado
na TV: como o préprio nome diz, o programa é feito majoritariamente por uma pessoa
sO, sem as grandes equipes que os programas da midia tradicional costumam ter.

Para entender melhor o formato, foi realizada uma entrevista com o criador e
diretor do programa, que se encontra nos Anexos deste trabalho. Esta entrevista ajudou
a clarificar o processo de producdo do programa a ser analisado e junto com todos os
itens previamente pesquisados, possibilitou tracar o caminho para analise que vem a
sequir.

A analise compara entrevistas dos YouTubers PC Siqueira e Julia Tolezano —
conhecida no YouTube como JoutJout — publicadas no canal “Programa de 1 Cara S6”,
com entrevistas dos mesmos personagens exibidas nos programas “De Frente com
Gabi” e “Programa do J6”, respectivamente. A0 comparar as entrevistas publicadas no
YouTube com as exibidas em canais de TV aberta, 0 objetivo é tracar semelhancas e
diferencas entre elas, para melhor visualizar como é feita esta apropriacdo de formato.

O conteldo feito para a internet consegue se equiparar com a qualidade da TV?
Qual é o diferencial de um programa de entrevistas feito para o YouTube dos que sdo
veiculados na midia tradicional? Estas sdo as questbes que este trabalho busca

responder.



1. Cibercultura - As previsfes de Pierre Lévy

Quando Pierre Lévy (1999) escreveu sobre cibercultura em seu relatorio para o
Conselho Europeu, no final dos anos 1990, a web ainda estava em sua primeira fase,
que autores como Brian Getting (2007) chamam de Web 1.0. Getting utiliza o conceito
de Tim Berners-Lee (criador da World Wild Web) para caracterizar a Web 1.0 como
“read-only web” (web baseada na leitura), por ser um espaco estatico, que
proporcionava ao usuario procurar por informacdes que Ihe interessassem e 1é-las, mas
n&o incentivava sua participacdo no processo.

Eram os primeiros passos de uma tecnologia que so tendia a crescer cada vez
mais. Se, alguns anos antes, 0 computador e a internet foram desenvolvidos para uso
militar, a partir dos anos 1990 esses aparatos passaram a fazer parte da casa e da vida de
um numero cada vez maior de usuarios como um artigo de utilizacdo pessoal.

Apesar de Pierre Lévy ter vivenciado apenas o comeco das transformacdes que a
web vinha trazendo, o autor conseguiu vislumbrar as mudancas que essa nova
tecnologia poderia trazer ao modo de comunicar e informar. Lévy considerou o
ciberespago como “[...] novo espaco de comunicacéo, de sociabilidade, de organizacéo e
transa¢do, mas também novo mercado da informagdo e do conhecimento” (LEVY,
1999, p. 32). Ele mesmo se classificou como otimista em suas previsdes, mas de um
modo geral Lévy conseguiu ver com clareza as potencialidades que a comunicacao
através da rede de computadores oferecia.

Pierre Lévy introduziu seu texto se apropriando da definicdo do autor Roy
Ascott para explicar um dos fenbmenos mais marcantes que a cibercultura acarretaria: o
“segundo diluvio”, ou diluvio informacional. “A quantidade bruta de dados disponiveis
se multiplica e se acelera. A densidade dos links entre as informagbes aumenta
vertiginosamente nos bancos de dados, nos hipertextos e nas redes” (LEVY, 1999 p.
13). Para Levy, diferente da histéria biblica, este diluvio ndo cessara. O oceano de
informacdes passou a ser condi¢cdo da nossa sociedade, e tornou-se necessario aprender
a navegar nele. Mas antes, era preciso entendé-lo.

Para isso, Lévy tragcou um programa para a cibercultura que, segundo o autor, se
caracteriza por ser universal e sem totalidade. E universal porque, agora, todos os

pontos do globo podem estar conectados através da rede de computadores. No entanto, é

! A versio francesa de Cibercultura (Cyberculture, Editions Odile Jacobe) foi publicada em 1997. No
Brasil, a traducéo feita por Carlos Irineu da Costa foi publicada em 1999 pela Editora 34.



sem totalidade, pois a possibilidade de todos se tornarem fonte de informacédo faz com
que seja impossivel saber tudo sobre algum assunto.

“O movimento continuo de interconexdo rumo a uma comunicagao
interativa de todos com todos é em si mesmo um forte indicio de que a
totalizacdo ndo ocorrera, que as fontes serdo sempre mais
heterogéneas, que os dispositivos mutagénicos e as linhas de fuga irdo
multiplicar-se” (LEVY, 1999, p. 133).

Segundo o autor, a interconexdo é o primeiro de trés pontos essenciais a serem
considerados em seu programa para a cibercultura. Junto com ele o autor também
considerou a criacdo de comunidades virtuais e a inteligéncia coletiva como
responsaveis por orientar o crescimento do ciberespaco. Segundo Lévy, estes pontos
funcionam como um ciclo, por serem interdependentes.

Para Lévy, a interconexao ¢é a base da cibercultura. O autor acreditava que a
conexao através da rede de computadores poderia mudar a forma de comunicar, fazendo
com que a rede deixasse de ser apenas ponte de informacdo para tornar-se um veiculo
interativo. André Lemos propde que essa conexdo generalizada surge da sinergia que a
cibercultura proporciona entre a socialidade contemporanea e as tecnologias digitais.

Por conta da interconexdo, o autor também ressaltou que ““a cibercultura aponta
para uma civilizacio da telepresenca generalizada” (LEVY, 1999, p. 127). A web tem a
caracteristica de ser desterritorializante, e ndo considera as limitacGes geogréaficas e
fisicas que temos no mundo real. O autor portugués Herlander Elias, em seu livro
“Néon Digital” (2007), classifica este espago como um “lugar-maquina” onde pessoas e
maquinas interagem em um ‘“ndo-lugar”. “Nao se pode contemplar o lugar do
ciberespago, porque este ndo tem lugar real, ¢ atopico” (ELIAS, 2007, p. 27).

Lévy chamou de virtualizacdo o processo de levar as atividades que eram
realizadas presencialmente para o “ndo-lugar” do ciberespaco. Em seu livro “O que ¢ o
virtual” (1996), Pierre Lévy explicou que este é um processo inverso ao da atualizacao,
ou seja, é elevar ao nivel de poténcia e possibilidade as atividades que ja eram atuais?. A
virtualizacdo permite aos usuarios ampliarem suas possibilidades de relacéo e de busca
por informacgdes. André Lemos considera que, cada vez mais, as barreiras fisicas entre
homens e maquinas estdo sendo ultrapassadas quando se trata de interacdo digital:
“Vivemos hoje a época da comunicagdo planetdria fortemente marcada por uma

interacdo com as informacgdes, cujo apice € a realidade virtual.” (LEMOS, 2010, p. 114).

? Neste caso, Lévy se baseia na definicao filoséfica de atual, que seria o contrario de virtual.
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Ao facilitar as relacdes entre usuarios de diversos pontos do planeta, a
interconexdo favorece a criacdo de comunidades virtuais, segundo ponto do programa
da cibercultura tracado por Lévy.

“Uma comunidade virtual é construida sobre as afinidades de
interesses, de conhecimentos, sobre projetos mutuos, em um processo
de cooperacdo ou de troca, tudo isso independentemente das
proximidades geograficas e das filiagdes institucionais” (LEVY, 1999,
p. 127).

Lévy considerou as comunidades virtuais como uma nova forma de expressar a

opinido publica. O autor lembra que o conceito de opinido publica sempre esteve ligado
a imprensa, mas sugeriu que fosse considerada uma nova nocao de pablico a partir do
desenvolvimento das comunidades virtuais, pois estas “[...] oferecem, para debate
coletivo, um campo de préatica mais aberto, mais participativo, mais distribuido do que
aquele das midias classicas”. (LEVY, 1999, p. 129).

Segundo Pierre Lévy, uma das principais aspirac@es da cibercultura seria criar
lacos sociais, e as comunidades virtuais seriam a forma ideal para fazé-lo, pois sao
capazes de reunir os usuarios em torno dos mais diversos interesses em comum. André
Lemos reitera que, por ser um espaco de discussdes plurais, o ciberespaco reforga
competéncias diferenciadas de seus usuarios e potencializa a troca de competéncias,
proporcionando uma “coletivizagdo de saberes” (LEMOS, 2010, p. 135). Seria 0 que
Lévy chama de inteligéncia coletiva, que é o terceiro principio considerado pelo autor
no programa da cibercultura, e o que seria a finalidade de todo o processo.

E valido lembrar que Lévy ndo considerava o ciberespaco como local
determinante para o desenvolvimento da inteligéncia coletiva, pois ela ja existia antes
dele. Mas o autor vé na rede um ambiente ideal para desenvolver um pensamento
coletivo, como explicou em “O que € o virtual?”:

Trata-se de um objeto comum, dindmico, construido, ou pelo menos
alimentado, por todos os que o utilizam. Ele certamente adquiriu esse
carater de ndo-separagdo por ter sido fabricado, ampliado, melhorado
pelos informatas que a principio eram seus principais usuarios
(LEVY, 1996, p. 128).

Apesar de ser um suporte propicio para a inteligéncia coletiva, o ciberespaco
também poderia gerar efeitos indesejados listados por Lévy, como sobrecarga cognitiva,
dependéncia em mundos virtuais e bobagem coletiva. Dessa forma, o autor encaixou a
inteligéncia coletiva no conceito de pharmakon utilizado pelos gregos, que servia para

definir tanto remédio, quanto veneno.
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A inteligéncia coletiva se tornaria veneno para 0s que ndo participam da
cibercultura, mas se desenvolvida de forma positiva, ela poderia proporcionar sinergia
entre os usudrios, incentivando a cooperacdo e o compartilhamento entre eles.

Além dos trés pontos principais considerados por Lévy no programa da
cibercultura, os hipertextos também sdo apontados pelo autor como caracteristica
essencial da rede. “[...] o hipertexto digital seria definido como informag¢do multimodal
disposta em uma rede de navegagdo rapida e ‘intuitiva’” (LEVY, 1999, p. 56). Dessa
forma, cada usuario teria o poder de tracar o préprio caminho para obter uma
informagdo, uma vez que 0s textos Se conectariam com outros textos que 0S
completassem. “Tudo se da como se o autor de um hipertexto constituisse uma matriz
de textos potenciais, 0 papel dos navegantes sendo o de realizar alguns desses textos
colocando em jogo, cada qual a sua maneira, a combinatdria entre os nos” (LEVY,
1999, p. 57).

E mais do que participar na estruturacdo do texto e da informacdo que acessa, 0
usuario também poderia abastecer a rede com informacdes, além de modificar os links
ja existentes. Dessa forma, o hipertexto se torna um instrumento de escrita e leitura
coletiva, pois os navegadores podem se tornar participantes ativos do texto que leem.

Esta possibilidade de os usuérios participarem e abastecerem a rede com novas
informacdes faz parte do modelo comunicacional que a web possibilita, que é do tipo
todos-todos. Diferente dos meios de comunicacdo de massa que surgiram antes da
internet, que se baseavam no modelo um-todos, a rede permite que a informacao esteja
sempre em movimento, o que Lévy chama de informac&o em fluxo.

No entanto, apesar dessa possibilidade de participacdo nos processos de
comunicacdo e informacao, a primeira fase da web ndo incentivava uma interagdo com
0 usuario, como vimos no comeco deste capitulo. Segundo Brian Getting, na Web 1.0
pouco se via de contribuicdo de conteldo vindo do publico. O autor explica que,
nagquele momento, o importante era estar presente na web e tornar-se acessivel, sem
muita preocupagdo em como agir depois disso.

E valido lembrar que Pierre Lévy experimentou o crescimento da internet como
pessoa que tinha algo a contribuir em termos de informacéo, cercado de estudiosos que
tambem tinham algo a acrescentar. Portanto, sua visdo de como 0O processo de
contribui¢do com a informacdo funcionava na rede pode ter sido influenciado por essa
experiéncia. Um cidaddo comum, que pensava ndo ter nada a contribuir com a web,

acessaria as informacdes apenas como espectador, e ndo se sentiria parte do processo.
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E esse sentimento sé viria a partir da Web 2.0, descrita por Berners-Lee como
“read-write web” (web de escrita e leitura). Nela os usuérios passam a interagir mais
ndo s6 com o contetido, mas também entre eles. E na Web 2.0 que surgem as primeiras
redes sociais online, que os blogs ganham forca, e que a internet se torna, de vez, um
ambiente sociavel.

Lévy se perguntou, prevendo essa participacdo cada vez mais ativa dos usuarios
na construcdo da informacdo que a web poderia trazer se, no futuro, ainda seria
necessario recorrer aos jornalistas classicos, que seriam os “especialistas da redugdo ao
menor denominador comum” (LEVY, 1999, p. 190). O autor apontou o fim dos
monopolios de expressdo publica, a crescente variedade de modos de expressdo, a
disponibilidade progressiva de instrumentos de filtragem e o desenvolvimento de
comunidades virtuais como exemplos do envolvimento ativo dos usuarios no processo
informacional.

No entanto, Lévy ndo considerava que a web substituiria as midias tradicionais,
embora tivesse capacidade para mudar seu modus operandi.

“Nem os dispositivos de comunicacdo, nem os modos de
conhecimento, nem 0s géneros caracteristicos da cibercultura irdo
pura e simplesmente substituir os modos e géneros anteriores. Irdo
antes, por um lado, influencid-los e, por outro lado, forca-los a

encontrar seu ‘nicho’ especifico dentro da nova ecologia cognitiva.”
(LEVY, 1999, p. 218).

1.1 Cultura Participativa - O publico se apropria da cibercultura

Como Manuel Castells apresenta em seu livro “A Galaxia da Internet” (2003),
estamos vivendo em uma sociedade de rede, na qual “os usuarios tendem a adaptar
novas tecnologias para satisfazer seus interesses e desejos” (CASTELLS, 2003, p. 46).
Henry Jenkins discorreu sobre as adaptacdes e apropriacfes que os usuarios da rede
estavam desenvolvendo, baseado na influéncia que Pierre Lévy previu que a rede
exerceria nas midias tradicionais, pois segundo o autor “[...] o emergente paradigma da
convergéncia presume que novas e antigas midias irdo interagir de formas cada vez
mais complexas” (JENKINS, 2009, p. 32).

O conceito de convergéncia ndo € novidade, mas sua aplicacdo voltada para as
midias, como Jenkins abordou em seu texto, € inovador. E ndo esta ligado a aparelhos
materiais, mas acontece dentro da cabeca dos consumidores de midia e transpassa suas

interacOes sociais, alterando a forma como processam as noticias e o entretenimento.
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Como Lévy previu, nenhum desses consumidores consegue chegar a totalidade de um
assunto, devido ao intenso fluxo de informagdes em que h& sempre algo a ser
acrescentado, entdo se torna necessario que conversem entre si sobre a midia que
consomem.

Mais do que interativa, a nova cultura que surge em decorréncia da convergéncia
midiatica é participativa. Os consumidores querem contribuir com as midias, querem
discutir sobre elas, levantar hipoteses, e criar em cima do que ja esta feito. Para
exemplificar essa participacdo, Jenkins fala sobre blogs que praticam spoiling® de
Survivor, jovens que escrevem fanfictions* sobre o universo de Harry Potter e
produtores de videos amadores que se inspiram no universo de Guerra nas Estrelas,
sendo todos caracteristicos da Web 2.0, como prop6s Brian Getting.

André Lemos lembra que em toda a histéria dos meios de comunicacdo as
tecnologias nunca foram impostas unilateralmente a sociedade, pois 0s usuarios
constroem suas proprias possibilidades de apropriagdo. “A estrutura fria e apolinea da
rede de méaquinas informacionais sera transformada pelas préaticas subterraneas e banais,
que passam a estruturar a vida quotidiana no ciberespaco” (LEMOS, 2010, p. 138). Essa
apropriacdo das tecnologias no cotidiano faz com que o0s usuarios se sintam cada vez
mais inseridos na sociedade de rede descrita por Castells (2003).

Henry Jenkins analisa as novas apropriac6es de tecnologias feitas pelos usuarios
da rede, enquadrando o0s conceitos cunhados por Pierre Lévy no programa da
cibercultura. Ao se reunirem em comunidades virtuais de acordo com suas afinidades, o
consumo de midia se torna algo coletivo, e Jenkins considera este um exemplo da
inteligéncia coletiva em tempos de convergéncia midiatica. “Nenhum de n6s pode saber
tudo; cada um de nos sabe alguma coisa; e podemos juntar as pecas, se associarmos
NOSSOS recursos e unirmos nossas habilidades” (JENKINS, 2009, p. 30).

O autor propde que estamos vivenciando uma emergente cultura do
conhecimento, em que os individuos compartilham seus saberes em comunidades
virtuais e, juntos, conseguem maior visibilidade das midias de massa. Jenkins nao
considera que as midias tradicionais deixardo de existir por conta dessa nova cultura,

mas terdo que se adaptar ao modo como o publico recebe a informacéo a partir de agora.

¥ «“Revelago sobre o contetido de uma série de televisdo que talvez n&o fosse do conhecimento de todos
o0s participantes de uma lista de discussdo na Internet. Gradualmente, spoiling passou a significar o
processo ativo de localizar informacBes que ainda ndo foram ao ar na televisdo” (JENKINS, 2009, p.
387).

* “Qualquer narragdo em prosa com historias e personagens extraidos dos meios de comunicagio em
massa” (JENKINS, 2009, p. 380).
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“Esses consumidores, por outro lado, estdo reivindicando o direito de participar da
cultura, sob suas proprias condi¢des, quando e onde desejarem” (JENKINS, 2009, p.
236).

Mas ndo sdo apenas as midias que sentem as mudancas dessa nova fase.
Segundo Jenkins, os consumidores também estdo aprendendo a lidar com esse poder
que a cultura da convergéncia da a eles. Para o autor, a tendéncia é que 0S usuarios
sejam cada vez mais participativos e utilizem as redes para essa participacao, pois a web
se torna o canal ideal para a distribuicdo do conteudo produzido por amadores.

Jenkins aponta que é impossivel que esse conteldo ndo contenha vestigios de
inspiracdo nas midias de massa, pois elas sdo a fonte de inspiracdo principal para o
publico, uma vez que dominaram nossa cultura por tanto tempo. Para o autor, ndo ha
como desenvolver uma nova cultura sem se inspirar no que ja foi feito. Valeria, entdo, a
méaxima de Antoine Lavoisier para a biologia de que nada se cria, tudo se transforma.

No entanto, Henry Jenkins prevé que com o tempo as referéncias vdo se
transformar: “Pode-se imaginar também que criangas que cresceram numa cultura
midia-mix produzirdo novos tipos de midia, a medida que a narrativa transmidia se
torne mais intuitiva” (JENKINS, 2009, 185).

O que o autor chama de narrativa transmidia é a possibilidade do contetido
circular em diversas midias, ndo apenas replicando a mesma informacao vérias vezes,
mas produzindo conteudos que se completem e agreguem valor a experiéncia do
publico. Para os produtores atuais, ainda é complicado pensar em narrativas que se
desenvolvem dessa forma. Jenkins é referéncia para os que buscam aperfeicoar o
contetdo transmidia, pois apresenta em seu texto exemplos de obras que conseguiram
desenvolvé-lo com sucesso, como é o caso da franquia de filmes Matrix.

Esse novo tipo de narrativa ja vem causando mudancas na industria de televisao
americana desde meados dos anos 2000. Segundo Jenkins, em 2007 as redes de
televisdo ja estavam aplicando o modelo transmidia em todos o0s seus programas. Entre
os exemplos de métodos utilizados que o autor cita estdo cenas adicionais para
plataformas mdveis, jogos de realidade alternativa, livros relacionados as obras
televisionadas, podcasts sobre o processo de producgéo e perfis de personagens em sites
de relacionamento. Tais experiéncias proporcionariam ao consumidor desses conteidos
0 que Henry Jenkins chama de TV de envolvimento.

Segundo Jenkins, os fds sempre se adaptaram primeiro as novas tecnologias de

midia, e com a implementac@o da narrativa transmidia ndo foi diferente. “Os féas sdo o
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segmento mais ativo do publico das midias, aquele que se recusa a simplesmente aceitar
0 que recebe, insistindo no direito de se tornar um participante pleno” (JENKINS, 2009,
p.188). No entanto, os produtores profissionais ainda estdo em fase de adaptacdo a
participacdo cada vez mais crescente dos fas.

Em seu livro, Henry Jenkins cita os casos de Guerra nas Estrelas e Harry Potter,
que tiveram problemas com o contetdo produzido por f&s, em que as empresas
detentoras dos direitos cinematogréaficos alegaram infringir a propriedade intelectual de
suas obras. Com softwares cada vez mais acessiveis, a qualidade da produ¢do amadora
dos fés estd ficando cada vez mais parecida com 0s originais, 0 que as empresas

consideram ser um risco para suas marcas.

Até agora, a posi¢do proibicionista tem sido dominante nas indUstrias
midiaticas mais antigas (cinema, televisdo, induastria fonogréfica),
embora esses grupos estejam comecando, em graus variados, a
reexaminar algumas posturas. [...] A0 mesmo tempo, aos poucos,
novas empresas de midia (Internet, games e, em menor grau, as
empresas de telefone celular) estdo experimentando novas abordagens
que consideram os fas colaboradores importantes na produgdo de
contedos e intermediarios alternativos, ajudando a promover a
franquia. (JENKINS, 2009, p. 191).

Na cultura participativa o publico comum, que costumava receber tudo
passivamente, agora tem a chance de participar do que consome. O autor alega que,
quando as barreiras de participacdo sdo ultrapassadas e o publico passa a ter acesso aos
canais de publicacdo e distribuicdo, os consumidores podem criar coisas extraordinarias.
No entanto, faz a ressalva de que muito do que for criado pode ndo ser tdo incrivel:
“Podemos aplicar a lei de Sturgeon a criagdo cultural amadora: 90% ¢ lixo. Mas se o
nimero de pessoas que participam da criacdo de arte aumentar, a quantidade de
trabalhos realmente interessantes também pode aumentar” (JENKINS, 2009, p. 211).
Henry Jenkins considera que os artistas amadores conseguem se desenvolver melhor
qguando se encontram em comunidades de apoio, e a web possibilita a eles esse
encontro.

O publico passa a ter em suas mdos o poder de controlar a informacdo que
recebe. No entanto, o autor questiona se o publico ja estd pronto para assumir todo esse
poder. A midia, agora, ndo vai ser mais aquela voltada para o menor denominador
comum (lembrando a forma como Pierre Lévy classificou os jornalistas), mas oferecera
uma fartura de opg¢0es, divididas entre os mais diversos nichos, e o publico tera a chance

de escolher o que consumir.
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E as linhas que separam esses dois tipos de midia estdo cada vez mais ténues.
Jenkins cita como exemplo a eleicdo americana de 2004, em que blogueiros e jornalistas
se retroalimentavam com informagdes sobre a corrida presidencial. A antiga e a nova
midia estavam se complementando. “Os novos meios ndo estdo substituindo os velhos;
estdo transformando-os. Devagar, mas de modo perceptivel, a velha midia esta se
tornando mais rapida, mais transparente, mais interativa — ndo porque quer, mas porque
precisa” (WALKER apud JENKINS, 2009, p. 292). Segundo Jenkins, apesar da cultura
da convergéncia ja ser uma realidade em nossa sociedade, ainda temos que aprender a
lidar com ela. Os protocolos sociais, culturais e politicos que giram em torno dessa
mudanga ainda precisam ser discutidos e definidos.

Jenkins dedica o posfacio de seu livro a reflexdes sobre a politica americana em
tempos de YouTube. O exemplo citado é de um dos debates presidenciais com 0s
candidatos democratas, transmitido pela CNN em 2008, no qual todas as perguntas
foram enviadas por telespectadores através do site de compartilhamento de videos.

Um dos videos escolhidos era a animacdo de um boneco de neve que
questionava os candidatos sobre o aquecimento global. Tal situacdo deixou o0s
candidatos e telespectadores desconfortaveis, pois o video ndo se enquadrava na
situacdo de debate que estavam esperando. No entanto, todo o restante do debate foi
produtivo, com perguntas que o0s eleitores americanos realmente queriam que 0s
candidatos respondessem.

SO que a promessa de um segundo debate no mesmo estilo com os candidatos
republicanos ndo se cumpriu. Os candidatos ndo aceitaram 0 convite da emissora,
alegando que o debate presidencial deveria ter um nivel mais alto do que responder as
questdes de um boneco de neve (embora Jenkins credite a desisténcia também ao medo
dos candidatos da participacdo tdo proxima dos eleitores).

Em sua reflexdo sobre o papel do YouTube naquele momento da politica
americana, Henry Jenkins considerou que “[...] embora tenhamos um longo caminho a
percorrer antes de alcancarmos algo como a esfera publica revitalizada no mundo on-
line” (JENKINS, 2009, p. 346), através da rede o publico tinha mais controle sobre o
processo eleitoral, em uma espécie de democracia participativa.

O YouTube, naquele momento, era um site de referéncia para o producédo e
distribuicdo de midia alternativa. Ele representava o encontro, em um sO lugar, de

comunidades diversas, que ja produziam seus contetdos independentes. Unir todas
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essas comunidades em apenas um site trazia mais visibilidade para cada uma dessas
producdes individuais.

Ao fornecer um canal de distribuicdo de contetdo de midia amador e
semiprofissional, o YouTube estimula novas atividades de expressao —
seja atraves de eventos como 0s debates da CNN/YouTube, seja em
suas operag0es cotidianas. (JENKINS, 2009, p. 348).

O conteddo produzido para o YouTube é espalhavel, e para que isso aconteca é
necessario que o usuario participasse em trés niveis desse processo: producdo, selecdo e
distribuicdo. Estas atividades ndo s&o novas, mas segundo Jenkins, o YouTube foi a
primeira plataforma a uni-las em um sO lugar, e a dar atencdo a participacdo dos
usuarios comuns nesse processo.

No entanto, a selecdo de videos para o debate da CNN ndo foi feita pelo publico,
e sim pela midia tradicional, utilizando critérios jornalisticos. A escolha do material
que iria ao ar ficou a cargo de selecionadores, os chamados gatekeepers®, que fazem a
filtragem da informacdo de acordo com as especificacdes do veiculo para o qual
trabalham.

Estas especificacbes, no entanto, se enquadram no que Maxwell McCombs e
Donald Shaw chamam de agenda-setting (ou agendamento), utilizada com frequéncia
quando se analisa politica. A teoria do agendamento defende que em consequéncia da
acdo das midias de massa “[...] o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura,
realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios publicos” (SHAW apud.
WOLF, 2006, p. 144). McCombs aponta que, utilizando-se desta técnica, a midia pode
pautar as conversas dos cidaddos e a chamada opinido publica.

O papel de agendamento desempenhado pelos veiculos noticiosos é
sua influéncia na saliéncia de um assunto, sua influéncia sobre se
algum numero significante de pessoas realmente considera que vale a
pena sustentar certa opinido sobre um assunto (McCOMBS, 2009, p.
18).

E foi o que aconteceu no debate da CNN. A quantidade de videos que foi ao ar
era infima se comparada ao nimero de videos postados no YouTube com perguntas
para os candidatos. Entre os mais vistos, no entanto, estavam videos de parddias, e
Jenkins explica que “com a oportunidade oferecida de participar das midias de massa, 0
publico parece ter muito prazer com sua capacidade de negar seus procedimentos

operacionais normais” (JENKINS, 2009, p. 351).

5 Conceito cunhado no jornalismo por David Manning White apds pesquisa realizada em 1950,
observando a rotina do jornalista Mr. Gates, percebeu que a escolha das noticias a serem publicadas
levava mais em conta as normas organizacionais do veiculo do que questdes pessoais do selecionador.
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Mas se 0s videos de parddia ganharam visibilidade, os que faziam perguntas
sérias aos candidatos também estavam igualmente acessiveis no YouTube, e fizeram a
discussdo perdurar para além do debate. O processo de selecdo proposto pela emissora
deixou rastros, e as discussdes ndo se prenderam apenas a corrida eleitoral, como
também questionaram os criterios de selecdo da CNN.

Jenkins compreende que, apesar de ser um site participativo, o YouTube néo
oferece a mesma oportunidade para todos 0s usuarios, uma vez que da& destaque aos
conteddos mais vistos e oculta os impopulares. Mais do que isso, 0 autor também
entende que muitos dos usuarios, ao terem tanto poder de expressdo nas maos, 0O
utilizam da pior forma possivel, incitando preconceitos e desrespeito.

Nos, que nos preocupamos com o futuro da cultura participativa como
um mecanismo para promover a diversidade e capacitar a democracia,
ndo faremos nenhum bem ao mundo se ignorarmos 0 modo como
nossa cultura atual estd longe desses objetivos (JENKINS, 2009, p.
369).

Com essa reflexdo, o autor buscou apresentar como a apropriacdo de novas
midias em processos ja enraizados, como a campanha eleitoral americana, pode trazer
beneficios, mas deve ser analisada com cuidado. Jenkins reconhece que o
empoderamento dado pela cultura participativa ao cidaddo comum é uma mudanca
significativa no processo de informagdo, mas pondera que é importante sempre
questionar as novas praticas e instituicdes que surgem, pois as mesmas ndo estao isentas

de erros.
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2. YouTube

2.1 - Empresa

O primeiro slogan do YouTube mostrava o objetivo inicial que os criadores do
site, Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, almejavam ao colocar no ar a plataforma
que estreou na internet em maio de 2005. “Your digital video repository” (“Seu
repositorio digital de videos”) apontava que o YouTube, naquele primeiro momento,
buscava apenas ser uma plataforma de armazenamento dos videos pessoais de seus
usudarios. Segundo Jean Burgess e Joshua Green, no livro “YouTube e a revolugao
digital”: “A misséo aparente ou declarada do YouTube foi repetidamente transformada
tanto pelas praticas corporativas, quanto por sua utilizagdo pela audiéncia” (BURGESS;
GREEN, 2009, p. 20).

E a audiéncia tanto influenciou na missdo do site que o segundo (e atual) slogan
do YouTube mostra uma mudanga no posicionamento da plataforma. “Broadcast
Yourself” (ou “Transmita-se”) indica que 0 site, agora sob os moldes da Web 2.0,
passava a ser um local onde os usuarios poderiam publicar e transmitir seus videos para
0 mundo, e ndo somente armazena-los em um repositério, como a ideia inicial sugeria.

No ano seguinte ao langamento do YouTube, a revista Time premiou o site por
ser a “invengdo do ano”, apds ter sido comprado pela Google por 1,65 bilhdo de dolares.
Naquele momento, o YouTube ainda tinha limitaces de qualidade e tamanho de video,
mas ja era possivel prever as mudancas que a plataforma poderia trazer a comunidade
online ao longo do tempo.

Em 2007 o YouTube comecgou a implementar o formato local de sua plataforma,
que possibilitava aos usuarios escolherem se queriam ver o conteldo de destague no
pais de onde assistiam. No ano de 2008 ja eram 18 versdes locais do site, incluindo o
Brasil. Em 2015 sdo 70 paises cobertos pelas versdes localizadas da plataforma, e o site
é disponibilizado em 76 idiomas diferentes (segundo o préprio YouTube, 80% das
visualizacOes atuais sdo de fora dos Estados Unidos, sendo o Brasil uma das
comunidades mais fortes no site).

As estatisticas divulgadas pelo YouTube também apontam que atualmente o

numero de usuarios ao redor do mundo ja passa de um bilh&o, e a quantidade de pessoas
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que assistem aos videos por dia cresceu 40% ao ano, desde marco de 2014°. A cada dia
sdo milhGes de horas assistidas em bilhdes de visualizagoes.

Uma das caracteristicas que diferenciam o YouTube das outras redes sociais
presentes na internet é o fato da plataforma compartilhar com os produtores de conteddo
a renda obtida com os anuncios publicados no site. No inicio, 0s usuarios de maior
destaque na plataforma eram convidados a serem “parceiros” do YouTube, ¢ dessa
forma terem direito a essa “participacdo nos lucros”. Hoje, qualquer usuario que
produza seu contetido dentro das normas do site’ pode monetiza-lo e gerar renda com
sua producdo, de acordo com a quantidade de vezes que anuncios forem exibidos junto
ao0s seus Vvideos.

Embora 0 YouTube possibilite que todos os usuarios “transmitam-se”, nem
todos que acessam ao site sdo produtores de conteudo. Estes produtores sdo chamados
de “YouTubers”, mas grande parte dos usuarios da plataforma continua sendo apenas
audiéncia. Também é importante ressaltar que o YouTube ndo € o Unico dispositivo que
permite o compartilhamento de videos online, mas atualmente é o mais reconhecido e
acessado pelos usuarios.

Segundo o site VidStatsx.com, que fornece estatisticas e rankings dos canais e
videos publicados no YouTube em todo o mundo, o YouTuber com maior nimero de
inscritos no momento® (youtube.com/PewDiePie) ja soma um total de 40 milhdes de
assinantes em seu canal, com uma média de 10 mil novos assinantes por dia. No Brasil,
segundo 0 mesmo site, 0 maior canal® (youtube.com/PortaDosFundos) acumula mais de
10 milh@es de inscritos, com média de 4.500 novos inscritos por dia.

Nos 10 anos de existéncia do site, o formato de videos mais conhecido no
YouTube foram os chamados “vlogs”, nos quais os usuarios falam sobre a vida pessoal,
de maneira confessional, quase sempre em cenarios caseiros. No entanto, na lista dos 20
maiores canais do Brasil do site VidStatsx.com (Anexo 1), é possivel notar a entrada de
outros formatos nas preferéncias do pablico brasileiro..

® Dados retirados das estatisticas do YouTube divulgadas para a imprensa em seu site:
https://www.youtube.com/yt/press/pt-BR/statistics.html

" Estas normas dizem respeito, principalmente, aos direitos autorais do contetido. O YouTube ndo permite
gue o usuario gere receita com contetdos que ndo lhe pertencem, como mdsicas e videos, sob punigdes
que podem culminar na exclusdo do canal.

8 Informagbes retiradas do site: http://vidstatsx.com/youtube-top-10-most-subscribed-channels,
consultado em 15/12/2015.

% Informagdes retiradas do site: http://vidstatsx.com/youtube-top-100-most-subscribed-brazil-br-channels,
consultado em 15/12/2015.
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Em outubro de 2014 o YouTube trouxe para o Brasil o YouTube Space.
Localizado em S&o Paulo, o espaco oferece cursos para os criadores de contetdo, além
de estar disponivel para gravacdo e edicdo de videos, e propde fomentar a criatividade
dos YouTubers que o frequentam. Atualmente existem seis instalacbes do YouTube
Space espalhadas pelo mundo (Los Angeles, Nova York, Londres, Toquio, Sdo Paulo e
Berlim), e para 2016 o YouTube anunciou que trar4 mais uma instalacdo para o Brasil.
O novo YouTube Space ficara localizado na Zona Portuaria do Rio de Janeiro, e contara
com 2 mil metros quadrados que estardo a disposicdo dos YouTubers para suas
producdes.

O YouTube também vem investindo na melhoria da qualidade de video no site.
Hoje ja é possivel publicar conteddo em 4K (melhor resolucdo audiovisual disponivel
no mercado) e sem limite de tempo para os videos, como era feito quando a plataforma
foi lancada. Tais investimentos possibilitam a criacdo de conteudos que podem ser
equiparados a producdes televisivas e cinematograficas em questdo de qualidade de
video.

E valido lembrar que o YouTube n3o faz esses investimentos pensando somente
nos produtores de conteddo. Acima de tudo, o site € uma empresa de midia, que
segundo Burgess e Green ja é de massa. “Para o YouTube, a cultura participativa ndo é
um artificio ou um aderego secundario; ¢, sem duvida, seu principal negdcio”

(BURGESS; GREEN, 2009, p. 23).

2.2 Comunidade

Segundo Henry Jenkins, em seu texto publicado no livro de Burgess e Green, um
dos motivos do sucesso que o0 YouTube alcancou foi a existéncia de grupos que ja
tinham um histérico com producdo de midia, e estavam esperando por uma plataforma
como esta. “O YouTube pode representar o epicentro da cultura participativa atual, mas
ndo representa o ponto de origem para qualquer das praticas culturais associadas a ele”
(JENKINS apud BURGESS; GREEN, 2009, p. 145).

Diferente de outras redes sociais, que baseiam as ligacfes entre 0s usuarios em
seus perfis e preferéncias, no YouTube, segundo Burgess e Green, o conteudo dos
videos é o responsavel por criar esses lagos. Dessa forma, os usuarios criam ligacoes
com os conteudos que se identificam, e se tornam telespectadores dos usuarios que 0s

produzem. Paula Sibilia, em seu livro “O show do eu”, explica como funciona essa
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visibilidade que os produtores de contetido ganham ao desenvolverem uma comunidade
que 0s acompanha:

As telas — sejam do computador, da televiséo, do celular, da cAmera de
fotos ou da midia que for — expandem o campo de visibilidade, esse
espaco onde cada um pode se construir como uma subjetividade
alterdirigida. A profusdo de telas multiplica ao infinito as
possibilidades de se exibir diante de olhares alheios e, desse modo,
tornar-se um eu visivel (SIBILIA, 2008, p. 111).

Nos moldes da cultura participativa, 0 YouTube proporciona que o cidadao
comum possa assumir papéis na producdo e distribuicdo de conteudos culturais. No
entanto, apesar de ser uma possibilidade de midia todos-todos, onde qualquer usuario
pode publicar para que toda a comunidade veja, para de fato fazer parte dessa
comunidade de produtores e distribuidores de contetido, é necessario que 0 usuario
possua o que Burgess e Green chamam de alfabetizacéo para esta nova midia.

Neste caso, os autores consideram a alfabetizacdo como uma pratica social,
baseados no movimento New Literacy Studies (Estudos da Nova Alfabetizagdo). Para
Burgess e Green, ndo se trata de algo que o usuario possua, mas sim de um sistema que
molda sua participacdo. Também diz respeito as competéncias que os individuos
necessitam para exercer esta participacao.

Ser ‘letrado’ no contexto do YouTube, portanto, significa ndo apenas
ser capaz de criar e consumir o contelldo em video, mas também ser
capaz de compreender 0 modo como o YouTube funciona como
conjunto de tecnologias e como rede social. (BURGESS; GREEN,
2009, p. 101).

Sendo assim, como 0 acesso as tecnologias relacionadas ao YouTube néo é igual
entre 0s usuarios, a participacdo deles nesta midia também se torna desigual. Apesar da
ideia de que na cultura participativa a audiéncia deixaria de ser passiva, no YouTube é
possivel ver que nem todos os usuarios sdo produtores de conteudo. Por conta disso,
cria-se em torno dos usuarios que se destacam por produzirem os proprios videos uma
comunidade de fas, “[...] formando um ‘mundo artistico’ informal e emergente
especifico ao YouTube” (BURGESS; GREEN, 2009, p. 89).

Paula Sibilia lembra que a visibilidade trazida pelas novas midias faz com que as
personalidades dos usuérios passem a ser moldadas com base nos conceitos exteriores,
levando em conta 0 que as outras pessoas vdo ver. E o que a autora chama de
personalidades alterdirigidas (voltadas para fora), que se opbem as introdigidas
(voltadas para dentro). Segundo Sibilia, as formas de usar o0 YouTube “[...] seriam

estratégias que o0s sujeitos contemporaneos colocam em acdo para responder a essas
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novas demandas socioculturais, balizando outras formas de ser e estar no mundo.”
(SIBILIA, 2008, p. 23).

A autora alega que o formato de vlogs, que ficou tdo famoso no YouTube, nada
mais é do que uma evolucdo dos antigos diarios intimos, que agora ganharam um
publico que os consome. Sibilia explica que essa necessidade de mostrar a intimidade
estd diretamente ligada a busca por visibilidade. Esta necessidade de se mostrar, alias,
estaria acompanhada da necessidade que o publico tem de querer saber sempre mais,
exemplificada por fenémenos contemporaneos como reality shows, revistas de
celebridade, documentarios em primeira pessoa, programas de talk shows na televisédo e
0 sucesso de biografias tanto em formato de livros, quanto nas telas do cinema.

E apesar de, atualmente, o YouTube oferecer uma diversidade cada vez maior de
conteddos além dos vlogs, que nem sempre sdo focados na pessoa que 0s produz, o
status de web celebridade faz com que os fas se interessem por detalhes e intimidades
da vida dos YouTubers. Mas ndo sdo todos os produtores de conteddo que se
enguadram no conceito de web celebridades. Segundo Burgess e Green, 0 processo para
obter reconhecimento do publico no YouTube continua tdo desigual e dificil quanto era
nas midias tradicionais.

No entanto, 0s que se destacam passam a ter tanta visibilidade que se tornam
pauta para a midia tradicional. Como explicado por Paula Sibilia, se trata da
necessidade do publico de saber mais sobre a vida dos famosos. Como exemplo do
interesse que as midias ja consagradas tém pelo YouTube, o portal do Jornal Folha de
S&o Paulo publicou, em setembro de 2015, reportagem informando que o YouTuber
brasileiro rezendeevil, um dos dez maiores canais do Brasil (Anexo 1), fatura R$ 1
milhdo por ano com os anuncios em seus videos. O portal de noticias G1 também
publicou lista dos maiores canais da plataforma em todo o mundo, indicando que o
YouTuber sueco PewDiePie, que tem o maior nimero de inscritos na plataforma, fatura
cerca de R$ 46 milhdes por ano.

O conteudo que € produzido pelos YouTubers também vira pauta para as midias
tradicionais. Em novembro de 2014, por exemplo, o G1 entrevistou quatro YouTubers
especializados em jogos para uma série de reportagens intitulada “Profissdo YouTuber”.
O mesmo portal publicou, em junho de 2015, outra série de reportagem em que
entrevistou s6 YouTubers mulheres, sob o titulo “Garotas YouTubers”. Todos 0s
YouTubers entrevistados nesses especiais tém pelo menos 100 mil inscritos, e ao

anunciarem em seus perfis de redes sociais a reportagem que participaram, € de se
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esperar que o0 nimero de cliques na pagina do portal de noticias aumente. Dessa forma,
a midia tradicional promove os YouTubers, em troca de também ser promovida por
eles.

Os livros publicados por YouTubers também tém sido sucesso entre o publico.
Segundo a lista divulgada pelo site publishnews.com.br, entre os dez livros mais
vendidos no Brasil em 2015 estdo duas biografias de YouTubers, que também estdo
entre os 20 maiores canais do pais (Anexo 1). “Muito mais que 5inco minutos”, de
Kéfera Buchmann (youtube.com/5incominutos), vendeu mais de 186 mil copias; e 0
livro “Eu fico Loko”, de Christian Figueiredo (youtube.com/EuFicoLoko), ja bateu a
marca de 134 mil copias vendidas, tendo a sequéncia da obra ja ultrapassado as 75 mil
copias.

Outra forma do YouTube marcar presenca na midia tradicional sdo programas
que reproduzem os videos que se destacam na plataforma online, como é o caso do
quadro “Fendmenos da Internet” transmitido pelo SBT no programa Eliana. Neste
modelo ganham destaque os videos virais, ou seja, contetdos que se espalham
facilmente pela rede, mas que ndo necessariamente sdo bem produzidos. Alguns desses
videos, inclusive, tratam de situacOes caseiras, e ndo tém como funcao principal atingir
0 estrelato no YouTube.

No entanto, a presenca oficial das midias tradicionais no YouTube ainda
acontece aos poucos. Aqui, a ressalva por presenca oficial se deve ao fato de que,
segundo Burgess e Green, desde que o YouTube foi criado os usuarios replicam
contetdos das midias de massa de forma ndo oficial na plataforma. Por conta da
utilizacdo desses contetidos sem a devida permisséo, 0 YouTube costumava receber um
namero consideravel de reclamacdes sobre direitos autorais, e vem intensificando sua
politica para facilitar que os proprietarios reivindiquem os direitos de seus contetudos
através da plataforma Content ID*°.

Nos Estados Unidos, algumas emissoras de TV ja perceberam que em vez de
lutar contra os usos da nova plataforma, € mais interessante juntar-se a ela e aproveitar
suas possibilidades. Ndo é dificil encontrar trechos de programas, se ndo o contetudo na

integra, publicados por canais oficiais das producdes televisivas americanas no

10 Content ID é uma plataforma dentro do YouTube voltada exclusivamente para os proprietarios de
conteddo que queiram reivindica-los em videos publicados no YouTube sem a devida autorizagdo. Os
proprietarios podem escolher desde gerar receita com o0 video que reivindicam até desativa-lo
definitivamente do YouTube.
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YouTube. Os Talk Shows de Ellen DeGeneres (TheEllenShow, 13.836.189 inscritos™) e
Jimmy Fallon (The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, 9.219.258 inscritos'?), por
exemplo, ja possuem o selo de conta verificada fornecido pelo YouTube.

Aqui no Brasil, o canal televisivo com maior destaque no YouTube atualmente €
0 SBT (1.932.639 inscritos), pois além do canal principal, onde sdo divulgados videos
avulsos da programacédo, algumas producbes da emissora (novelas, programas ou
quadros da programacdo) possuem seus canais individuais na plataforma, o que
funciona como uma filtragem de pablico. Ao todo sdo 15 canais das produc6es do SBT,
tendo a maioria delas mais de 100 mil inscritos cada (Anexo 2).

A TV Globo, que possui sua prépria plataforma de veiculacdo de videos (Globo
Play), utiliza o YouTube apenas para divulgacdo de campanhas e chamadas para sua
programacdo. Diferente do SBT, ndo fornece trechos e nem a integra de nenhum
programa, e por conta disso sua presenca oficial no YouTube € quase dez vezes menor
do que a da emissora concorrente (208.061 inscritos).

Estes sdo exemplos da convergéncia de midias citada por Henry Jenkins. Como
0 autor advertiu em seu livro, as midias ndo se excluem umas as outras, mas se
retroalimentam. E a qualidade de producdo no YouTube esta cada vez mais profissional.
Se, quando surgiu, a plataforma pretendia ser apenas um repositério digital de videos,
hoje ja é uma midia de massa, com uma audiéncia cada vez mais fiel e produtores cada
vez mais preparados.

Segundo John Hartley, em seu texto publicado na obra de Burgess e Green, essa
qualidade s6 tende a aumentar, porque os chamados “nativos digitais” (ou Geragdo Y)
tém mais facilidade de lidar com as novas midias por conta da alfabetizacéo digital, que
€ mais natural para quem ja nasce com acesso a internet e suas tecnologias. No entanto,
ndo é nas escolas que esses NOvVOS usuarios aprendem a utilizar as novas midias, e sim
na pratica, ou DIY (sigla para “Faca vocé mesmo”, em ingl€s) que ¢ uma das
caracteristicas principais das producdes para o YouTube.

Hartley explica que, por néo sofrerem filtragens institucionais ou burocracias de
controle, cria-se uma variedade cada vez maior de conteidos que utilizam essas novas
tecnologias. “Todos sdo editores em potencial. Sem precisar depender das
especialidades de outros, 0s jovens se orientam sozinhos pelo universo de informagdes”

(HARTLEY apud BURGESS; GREEN, 2009, p. 171).

1 visto em 21/12/2015.
12 \/isto em 21/12/2015.
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Segundo Burgess e Green, com o passar do tempo o YouTube tende a se tornar
“[...] um registro da cultura popular contemporanea global [...] produzida ¢ avaliada de
acordo com a légica do valor cultural que emerge das escolhas coletivas da
compartimentada comunidade de usuérios do YouTube” (BURGESS; GREEN, 2009, p.
120). Os autores lembram que o os conteldos e as motivacdes para producdes no
YouTube sdo cada vez mais variados, e que todos esses conteudos estdo interligados
com comunidades ja existentes ou em fase de formagao.

Essa caracteristica do YouTube faz com que cada vez mais nichos culturais
sejam representados através de canais na plataforma. Além disso, os autores ainda
defendem que o YouTube é construido pelas praticas da audiéncia e de publicacdo, ou
seja, 0s usuarios tém um papel importante nas evolugdes do site. Paula Sibilia explica
que publico e autores estdo cada vez mais proximos na era da Internet, mas é valido
acrescentar que a proximidade entre publico e midia também aumentou.

Através da informalidade que o YouTube proporciona, mas que vem se tornando
cada vez mais profissional, os produtores de contetdo conseguem transmitir para o
publico como a plataforma funciona. A alfabetizacdo para essa nova midia esta cada vez
mais acessivel, e 0s YouTubers aprendem quais formatos funcionam em tempo real.
Dessa forma, cria-se o ciclo de desenvolver um publico para o contetdo produzido, e de
criar um conteldo para o publico que ja existe.

Portanto, o YouTube é uma comunidade virtual, formada por diversas outras
comunidades menores, que sdo divididas em nichos de publico. Os produtores que se
destacam ganham visibilidade e chegam até a figurar na midia tradicional. E se antes o
objetivo de ser famoso era ser manchete de jornais, hoje o YouTube por si s6 j& produz
as suas praprias celebridades, e é capaz de alimentar a comunidade de fés cada vez mais

forte que os acompanha com uma gama completa de informacdes.
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3. O que mudou na audiéncia?

A pesquisa “Os novos influenciadores: quem brilha na tela dos jovens
brasileiros”, realizada pela Provokers a pedido do Google e da revista Meio e
Mensagem, pediu que adolescentes entre 14 e 17 anos apontassem as personalidades
que mais admiram relacionadas ao mercado audiovisual. O resultado mostrou que
metade dos nomes indicados pelos jovens vem do YouTube (Anexo 3).

Os mil entrevistados (moradores de seis regides do pais e pertencentes as classes
A, B e C) participaram da pesquisa indicando, espontaneamente, 0 nome de cinco
personalidades ligadas a televiséo, cinema e videos online. Também foram apresentadas
aos jovens caracteristicas que ajudariam a determinar os fatores mais e menos
importantes para se tornar uma celebridade. As caracteristicas que mais se destacaram
entre os entrevistados foram autenticidade (15%), originalidade (13%), senso de humor
(13%) e inteligéncia (12%).

Segundo Bia Granja, curadora do YouPix.com — site que se dedica a discutir a
cultura da internet e seus efeitos — o resultado desta pesquisa aponta que as duas
caracteristicas que mais se destacam nesse ranking sdo intrinsecas a producdo de
conteddo na internet: autenticidade e originalidade.

Outro dado importante a se absorver da pesquisa é a sazonalidade da TV. Dos
nomes relacionados a esta midia que estdo presentes na lista indicada pelos
entrevistados, a grande maioria estava no ar em alguma producéo exibida no periodo em
que a pesquisa foi realizada (de outubro a novembro de 2015). Os YouTubers, no
entanto, ndo sofrem com essa sazonalidade, uma vez que estdo sempre “no ar”.

A prdpria cultura televisiva referenciada passa por essa mudanca — em
que a televisdo deixa de ser talvez a protagonista no acesso midiatico
do jovem, porém, mesmo com tal migracdo de conteldos para outros
formatos, ela ndo é esquecida. Ela se mantém em uso por este publico,
mas disputa a atencdo destes jovens com outras telas. (RIBEIRO;
LOPES DA SILVA; BELIN, 2015, p. 62).

O pesquisador americano John Pavlik, em entrevista a Revista IHU Onling,
explica como ocorre a mudanga da relagdo entre o receptor e a midia: “Os cidadaos ao
redor do globo ndo sdo mais receptores passivos de midia. Pelo contrario, sdo
participantes ativos e contribuintes de um discurso publico e animado sobre grandes e
pequenos assuntos.” (PAVLIK apud COSTA, 2014, p. 22).

Essas mudancas de recepcdo sdo vistas mais claramente no puablico jovem,

porque eles fazem parte da geracdo que ja nasceu com acesso a internet e suas
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tecnologias. S&o o que John Palfrey e Urs Gasser chamam de Born Digital (ou Nativos
Digitais) e, segundo os autores, crescem vivenciando as mudancas tecnoldgicas que sdo
cada vez mais réapidas, e aprendem a se adaptar a elas.

Para Bia Granja, essa mudanca na forma de consumir a midia é o que mais
diferencia a fama dos produtores de conteddo para internet das celebridades
tradicionais. Em volta deles ndo se forma uma audiéncia passiva, mas uma comunidade
engajada e participante, que se reconhece no produtor e se sente proxima dele. Sao as
comunidades virtuais previstas por Pierre Lévy, que viraram as comunidades de fas
estudadas por Henry Jenkins. SO que agora elas nao tratam apenas de blockbusters ou
producdes de TV, mas também de “pessoas comuns” que ganharam visibilidade na
internet.

Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia de 2015, a televisdo ainda é o meio de
comunicacdo mais utilizado entre os brasileiros (apontado por 93% dos entrevistados).
Sao em média 4h31 com a TV ligada durante a semana, e 4h14 aos fins de semana. No
entanto, 12% dos entrevistados indica que utiliza a internet enquanto assiste televiséo.

Ja a internet, apesar de ser indicada por 42% dos entrevistados como meio de
comunicacdo mais utilizado, ainda ndo é acessivel para 51% dos brasileiros. Entre 0s
que tém acesso a esta midia, a exposicao diaria é de 4h59 durante a semana, e 4h24 aos
fins de semana. Entre as redes sociais mais utilizadas (somando-se 1°, 2° e 3° lugar
indicados pelos entrevistados) o Facebook lidera com 83%, seguido do Whatsapp com
58% e do YouTube com 17%. Sobre outras atividades realizadas enquanto acessa a
internet, 18% dos entrevistados apontou que assiste TV.

E interessante analisar no resultado das pesquisas que, enquanto os que passam
mais tempo em frente a TV sdo os mais velhos (em média 5h por semana para usuarios
entre 56 e 65 anos e 5h16 para usuarios acima de 65), 0s que passam mais tempo na
internet sdo 0s mais jovens (em média 5h51 por semana para usuarios entre 16 e 25
anos e 5h10 para usuarios entre 26 e 35). E notavel a existéncia de um fator geracional
na escolha das midias, e consequentemente na formacdo da audiéncia das mesmas.

E vélido lembrar que a idade minima dos entrevistados da Pesquisa Brasileira de
Midia é 16 anos, de forma que ndo abrange a geracdo de usuarios mais jovens que ja
tém realizado mudancas importantes na forma de consumir as midias e as tecnologias.
“Refletir sobre a juventude e a relagdo dos jovens com o universo midiatico significa
que é preciso olhar para frente, para 0 novo que se desenha na pratica de apropriagdo
das tecnologias de comunicagdo” (MOREIRA; FICHTNER, 2015, p. 69).
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O sociologo americano David Finkelhor apresenta o termo “Juvenoia”, nome
dado ao receio que as geracOes mais antigas tém das mudancas sociais que ocorrem com
as novas geracgoes, principalmente quando s&o ligadas as novas tecnologias. Alguns dos
fatores que, segundo Finkelhor, contribuem para o juvenoia sdo o conflito de geraces e
a nostalgia por parte das geragdes mais velhas.

Bia Granja trouxe o termo juvenoia a tona em seu texto “Juvenoia e a cultura de
celebridades do YouTube” para argumentar contra as criticas feitas a&s comunidades de
fas que crescem em torno dos YouTubers. Segundo Granja, ser fa faz parte da cultura
dos adolescentes de todas as geracOes, e gostar de uma pessoa que produz o proprio
contetdo para internet ndo tem menos valor do que gostar de um ator, cantor ou
apresentador de TV, como os mais velhos faziam.

O diferencial do YouTuber é ndo carregar consigo o glamour das celebridades
tradicionais, pois sdo pessoas comuns, em cenarios caseiros, falando sobre fatos de suas
vidas que causam identificacdo no publico. Segundo Bia Granja, é essa proximidade
que faz com que os YouTubers desenvolvam ndo s6 uma audiéncia, mas uma
comunidade baseada em engajamento. E neste cenario, mais importante do que 0s
numeros de visualiza¢Ges sdo as intera¢bes do publico.

Os jovens cada vez mais tém preferido as plataformas de videos. Pesquisa do
site niche.com™ mostrou que entre os estudantes de ensino médio dos Estados Unidos o
YouTube foi a rede social mais difundida em 2015. Um dos sites e aplicativos que mais
cresceram no Gltimo ano, segundo a mesma pesquisa, € 0 Snapchat, que permite o
compartilhamento instantdneo de videos que ficam disponiveis por 24 horas para 0s
seguidores e tem sido uma opcdo para os produtores de contetdo mostrarem 0s
acontecimentos do dia a dia quase em tempo real.

Em um texto sobre a Vidcon 2015 (um dos maiores eventos voltados para a
producdo de videos online, realizado na Califérnia) publicado no YouPix.com,
Guilherme Moura, que esteve presente no evento, relatou que a maior parte dos
participantes credenciados como comunidade (ou publico) eram adolescentes.

Os jovens entram, com o uso das tecnologias como préticas culturais,
no processo de apropriacdo social das tecnologias midiaticas. Nessa
apropriagdo constatamos uma reconquista e um desenvolvimento do
Social na sua complexidade e riqueza de novas formas de
comunicacdo. Os jovens apreendem as novas tecnologias como uma
parte essencial de suas formas de vida quotidiana e também aprendem

Y Informagdes retiradas do site https://blog.niche.com/portfolio_item/2015-state-of-technology/ visitado
em 28/01/2016.
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a integrar essas tecnologias conscientemente na estrutura dessas
formas de viver como cultura. (MOREIRA; FICHTNER, 2015, p. 77).

Entre os YouTubers que mais se destacam no cenario brasileiro ultimamente, a
grande maioria tem menos 30 anos. Os produtores comegam cada vez mais cedo, 0 por
consequéncia a audiéncia se reconhece neles, em suas historias e seus problemas. Como
Bia Granja alega, ndo foi esta geracdo de jovens que inventou o fanatismo pelos idolos
(pois cada geragdo possui 0s seus), mas esta é a geracdo que esta mais proxima deles.

Sabendo da importancia dos fés para a producdo dos YouTubers, em novembro
de 2015 o YouTube realizou no Brasil o primeiro YouTube FanFest. Como 0 nome do
evento sugere, a festa de fas foi realizada em S&o Paulo e reuniu cem YouTubers e mil
fas (que foram sorteados entre 70 mil pessoas que se inscreveram para participar do
evento). As apresentacOes do palco e as entrevistas com os YouTubers presentes fora
transmitidas ao vivo através do YouTube.

Em entrevista ao G1, o diretor de marketing do Google Esteban Walther afirmou
que a autenticidade dos YouTubers brasileiros € o que atrai o publico, e a resposta vem
em forma de audiéncia. Ainda segundo Walther, a faixa etaria mais engajada sdo os
jovens de 14 a 20 anos.

As novas comunidades se desenvolvem através das afinidades dos usuarios que
se unem em grupos nos quais se reconhecem e criam relagcdes atraves da rede, assim
como descrito por Pierre Lévy ao definir as comunidades virtuais. O que diferencia essa
nova audiéncia ¢é a participacdo do publico, pois agora existe a possibilidade de criar
lacos mais préximos com o conteddo, com o produtor e com outros membros da
audiéncia. E este é o engajamento, palavra essencial para descrever o atual momento da

producdo de contetdo.
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4. Programas de Entrevista

A entrevista € um dos procedimentos essenciais para a apuracdo jornalistica.
Segundo Nilson Lage, a entrevista ¢ “[...] uma conversa de duracdo variavel com
personagem notavel ou portador de conhecimentos ou informacdes de interesse para o
publico” (LAGE, 2003, p. 73). O entrevistador € responsavel por conduzir essa
conversa, decidir quais assuntos virdo a tona e quando é o melhor momento para
questiona-los. Portanto, é necessario que seja feita uma pesquisa prévia sobre o
entrevistado e os assuntos a serem abordados durante a conversa.

O formato de programa de entrevistas se consolidou na grade da TV brasileira
no inicio da década de 1980, sendo o nome mais forte na época o programa “Cara a
Cara com Marilia Gabriela” (TV Bandeirantes, 1985). Antes dele os destaques eram 0s
programas “Abertura” (TV Tupi) e “Canal Livre” (TV Bandeirantes). Esse tipo de
programa representava um jornalismo mais dindmico, que dava voz a personalidades
politicas que ndo tinham visibilidade na TV até aquele momento, por conta da ditadura
militar (SILVA, 2009).

Inspirados pelo formato americano, os Talk Shows ndo demoraram muito a
chegar a grade da televisdo brasileira. “A consolidagdo do talk show no cenario
televisivo e a efetivacdo de um formato préprio se deu de maneira gradual, a partir de
relacbes que se estabeleciam entre o0 género e a sociedade” (SILVA, 2009, p. 2). “JO
Soares Onze e Meia” (SBT, 1988) trazia o estilo que mesclava humor com jornalismo,
informacdo com entretenimento (ou o chamado infotenimento).

Segundo Fernanda Mauricio Silva (2009), nos Estados Unidos o termo Talk
Show se refere a qualquer programa que é baseado em conversas, enquanto no Brasil o
termo passou a designar um subgénero de programas de entrevista, e consequentemente
instaurou uma diferenciacao entre ambos. Um dos maiores diferenciais do Talk Show é
0 destaque que o apresentador tem em detrimento do entrevistado, ndo sendo raras as
vezes em que o entrevistador interfere na resposta do convidado para acrescentar um
comentario pessoal ou uma piada.

“Entrevistador e entrevistado tém a tarefa de informar e convencer 0 publico.
Desempenham, portanto, o duplo papel de interacdo: sdo cumplices, no que diz respeito
a comunicagdo, e oponentes, quanto a conquista desse mesmo publico” (FAVERO;
ANDRADE, 2006, p. 157). No formato de Talk Show, é comum que o entrevistador

dialogue e interaja com a plateia, mesmo durante a entrevista, como acontece no
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“Programa do J6”, exibido nas madrugadas da TV Globo, e no “The Noite com Danilo
Gentili”, exibido pelo SBT.

Faz parte das caracteristicas de Talk Show ser um formato voltado para o
humor, visto sua ligacdo com o Stand Up Comedy, género teatral de comédia no qual o
apresentador ndo utiliza de fantasias ou outros recursos para entreter o publico com suas
piadas. “Da stand up comedy [...] o talk show se apropriou do modelo de apresentacao,
baseada num apresentador-estrela que conta piadas e entretém o publico.” (SILVA,
2009, p. 2).

J6 Soares e Marilia Gabriela continuam sendo destaque, cada um em seu
formato, quando se trata de programa de entrevista em TV aberta. “De frente com Gabi”
vai ao ar semanalmente nas noites de domingo do SBT. Sem a presenca da plateia e o
apelo ao humor, o programa de Marilia Gabriela busca fazer um perfil do entrevistado,
com perguntas voltadas para a vida pessoal. As entrevistas do programa “De frente com
Gabi” sdo veiculadas no YouTube no canal do SBT (1.932.639 inscritos).

Apropriando-se do formato estabelecido pela TV, os programas de entrevista
produzidos exclusivamente para a web ja marcam presenca no YouTube. Um dos
grandes nomes do estilo é Rafinha Bastos (1.990.254 inscritos'*), com o programa “8
minutos”, publicado semanalmente. O apresentador, que j& teve um programa de
entrevistas na TV aberta entre 2014 e 2015 (“Agora ¢ Tarde” na TV Bandeirantes),
comanda o “8 minutos” desde 2013, onde entrevista destaques da internet e celebridades
da midia tradicional em videos que dificilmente passam de 10 minutos.

No formato Talk Show, Rodrigo Fernandes — autor do blog Jacaré Banguela, que

d4 nome ao seu canal no YouTube (498.742 inscritos')

— apresentou o “JB Fora do
Ar”, com 33 episddios publicados uma vez por semana entre 2011 e 2014, divididos em
temporadas anuais. O programa contava com plateia e doses de humor, tipicos do
formato importado dos americanos, e tinha em média 25 minutos de duracéo.
Atualmente, Rodrigo Fernandes se dedica ao “Nao Fale Com 0 Motorista”, formato no

qual entrevista os convidados em seu carro, enquanto dirige.

1% \isto em 26/02/2016.
> Visto em 26/02/2016.
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4.1 Programa de 1 Cara S0

Para analise neste trabalho foi escolhido o canal “Programa de 1 Cara S6”
(128.501 inscritos™®). A escolha se deu por ser um formato que consegue unir
profissionalismo com informalidade, e tem seu contelido majoritariamente voltado para
a web (quase todas as entrevistas séo com YouTubers). Além desses fatores, Rafa Dias
— responsavel pelo programa — se mostrou interessado em colaborar com esta pesquisa
através da entrevista concedida a autora deste trabalho disponivel na integra no Anexo
4,

O “Programa de 1 Cara S6” estreou no YouTube em julho de 2012. Formado em
TV e Cinema no Canada, Dias criou o programa como forma de mostrar seu trabalho
como diretor: “[...] eu queria ter um canal no YouTube com material meu por dois
motivos: eu queria ser visto como diretor e queria produzir um conteido que eu achava
legal” (DIAS, 2016). Segundo o diretor, a opgdo por um programa de entrevistas veio
de seu interesse pelo formato, pois ja tinha o costume de assistir a entrevistas antigas no
YouTube.

A experiéncia de Rafa Dias com televisdo contou com passagens pela afiliada da
Rede Globo em Santa Catarina (RBS TV), e por canais de TV fechada como Multishow
e MTV. Para o diretor, a grande diferenca entre produzir para TV e para o YouTube é a
liberdade que a internet Ihe proporciona. “[...] na televisdo muitas vezes eu fazia coisas
que eu ndo achava que eram interessantes, mas eu tinha que fazer porque o meu diretor
de ndcleo dizia que o canal queria daquele jeito” (DIAS, 2016). Dias explicou que
percebeu a importancia do YouTube como plataforma ao observar seus proprios habitos
de consumo de midia:

Porgue quando eu estava dirigindo programas na MTV, eu ja assistia
aos programas pelo YouTube. Eu ndo assistia 0 programa na televisao
no horario em que estava passando, eu assistia depois assim que a
MTYV publicava no YouTube. Isso j4 me fazia pensar “eu faco um
programa, e ndo assisto na televisdo, prefiro assistir na internet”. O
publico da MTV mais ainda! E dai eu j& achei que essa plataforma
iria dominar no futuro, e eu migrei minha producdo toda em funcgéo
disso. (DIAS, 2016).

Apesar de o numero de inscritos no “Programa de 1 Cara S6” ser

consideravelmente menor do que o canal oficial do SBT no YouTube, é possivel notar

18 \/isto em 29/02/2016.
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que o engajamento da audiéncia (através de numero de visualizagcdes, comentéarios e
likes no video) é mais expressivo no programa que é feito exclusivamente para a
internet.

No “Programa de 1 Cara S6” Rafa Dias ndo conta com uma equipe para montar
as cameras, cuidar do audio ou da iluminacdo durante a entrevista. Perguntado sobre a
escolha do formato, o diretor contou que desde sua formagdo no Canada ja estava
acostumado a trabalhar sozinho, e continuou sendo assim em suas experiéncias
profissionais aqui no Brasil.

Entdo eu fui trabalhar em Sdo Paulo, e comecei a trabalhar em uma
produtora onde eu ja fazia tudo sozinho, e quando eu fui uma vez
entrevistar o Pelé para um comercial da Vivo que a gente estava
fazendo, eu fiz uma entrevista com o Pelé sozinho porque nao podia
entrar mais ninguém dentro do camarim — sé eu, ele e 0 empresario
dele. Dai o operador de &udio ficou do lado de fora, o cinegrafista
ficou do lado de fora, a produtora ficou do lado de fora, e eu entrei
sozinho como diretor, com a cAmera e a pauta do que eu ia fazer com
ele. Eu coloquei microfone, fiz tudo sozinho, entdo eu falei “se eu
consegui fazer isso dessa vez, vou aumentar o formato onde eu monto
as cinco cameras e fago a entrevista”. Eu fui fazendo tudo sozinho, s6
gue nunca tinha uma camera virada para mim, e dai eu criei esse
formato meio da experiéncia da vida. (DIAS, 2016).

Recentemente 0 “Programa de 1 Cara S6” passou a contar com uma equipe de
mais duas pessoas além do diretor. Um produtor fica responsavel pela pré-producédo das
entrevistas (entre as funcgdes estdo compra de passagens, checagem de endereco com 0
entrevistado e montagem da mala de equipamentos), e um editor se encarrega da pds-
producdo do programa sob a supervisdo do diretor. No entanto, Rafa Dias continua
inteiramente responsavel pela producdo in loco das entrevistas.

Nos quase quatro anos do canal, o “Programa de 1 Cara S6” ja teve 30
entrevistados'’, sendo a maioria deles ligados a0 mundo online. Segundo o diretor, a
escolha dos entrevistados leva em consideracgdo a relevancia que eles tém para o pablico

da internet, bem como os pedidos feitos pela audiéncia.

[...] a segunda [entrevistada] foi a Adriane Galisteu, e o0 video com ela
ndo deu muita visualizacdo porque ela ndo é nada relevante no
universo do YouTube, dai eu comecei a mudar o formato. O Caué
Moura fez 300 mil visualizagOes, e a [entrevista] da Adriane Galisteu
tinha feito mil, entdo ndo fazia sentido continuar com pessoas do
mundo off-line dentro do programa, a ndo ser que o programa se torne
relevante ao ponto de poder apresentar as pessoas para o publico.
(DIAS, 2016).

17 \/isto em 27/02/2016.
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O diretor notou que o publico gosta da experiéncia de assistir os YouTubers em
novos formatos, e percebe que a busca por mais informagdes sobre os famosos da
internet chega até a midia tradicional: “[...] tanto que as revistas adolescentes hoje s
colocam YouTubers na capa, porque sdo as novas celebridades” (DIAS, 2016). O
entrevistador aponta que falar do processo criativo com os convidados sempre rende nas
entrevistas, porque os YouTubers quase sempre sdo 0s Unicos responsaveis pelo proprio
canal e entendem do que estdo falando. No entanto, quando sdo questdes comerciais,
Rafa Dias percebe que nem todos os produtores conseguem falar com a mesma
desenvoltura, pois ndo participam tdo ativamente nesta parte. Esta parte muitas vezes
fica a cargo de networks, redes que cuidam do desenvolvimento comercial de canais do
YouTube, fazendo a mediacdo entre empresas e produtores de conteddo. O mercado de
networks tem crescido no Brasil e Rafa Dias estd no comando da Dia Estadio, uma das
primeiras networks desenvolvidas no pais.

As entrevistas publicadas no “Programa de 1 Cara S6” sdo divididas em duas
partes, sendo uma a entrevista principal ¢ a outra intitulada de “Extras”. Na entrevista
principal, Rafa Dias comeca apresentando o entrevistado e pedindo que ele complete
uma mauasica. A abertura vem em seguida, e mostra o diretor montando o local para a
filmagem. Intercalando com os momentos de entrevista, os convidados também
mostram o ambiente onde estdo, que quase sempre € a propria casa do entrevistado. Os
videos das entrevistas principais tém em média 15 minutos.

A parte extra da entrevista comega sem apresentacdo e abertura, e segue com as
perguntas que ndo foram incluidas na entrevista principal. Em alguns casos o video de
“Extras” chega a ser maior do que o principal. No meio da entrevista Rafa Dias inclui
questdes feitas por pessoas proximas ao entrevistado, sem sinalizar para o convidado
qguem perguntou. No final da conversa, o diretor pede ao entrevistado que indique suas
apostas sobre a origem das perguntas.

Quanto ao estilo de entrevista, Rafa Dias explicou que ndo acha agradavel
quando o entrevistador faz piada durante a resposta do convidado e, portanto, optou por
ndo fazer isso em suas entrevistas. O diretor considera Marilia Gabriela como sua
inspiracdo no género, pois a entrevistadora teria um estilo mais proximo ao seu.
Perguntado sobre as diferengas entre entrevistar famosos do mundo off-line, como
Adriane Galisteu, e os nomes do mundo online, Rafa Dias respondeu:

Eu acho que é muito mais como a gente aborda e o que a gente propde
com a pergunta do que de fato se a pessoa é do mundo online ou off-
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line. Eu ficaria constrangido de fazer uma pergunta que eu nao acho
legal pra pessoa independente se ela é a internet ou do off-line. (DIAS,
2016).

A lista de entrevistados do “Programa de 1 Cara S6” conta com nomes que tém
se destacado no YouTube nos ultimos tempos. Segundo Rafa Dias, o formato caberia
facilmente na grade de uma TV fechada, uma vez que a qualidade de produgédo se
equipara a canais como Multishow e GNT. No entanto, as propostas recebidas até agora

ndo lhe davam liberdade total para producéo.

5. Andlise

Para realizar a andlise neste trabalho serdo comparadas as entrevistas com PC
Siqueira (youtube.com/maspoxavida) e Julia Tolezano — conhecida no YouTube como
JoutJout (youtube.com/JoutJoutPrazer) — publicadas no “Programa de 1 Cara S6”, com
entrevistas dos mesmos personagens exibidas nos programas “De Frente com Gabi” e
“Programa do J§”, respectivamente.

Estes programas foram escolhidos porque, além de terem 0s mesmos
personagens, as datas das entrevistas ndo ultrapassam seis meses de diferenca. Também
levou-se em consideracdo o fato da entrevista com PC Siqueira ter sido uma das
primeiras a serem publicadas no “Programa de 1 Cara S6”, enquanto a conversa com
JoutJout foi uma das Gltimas, possibilitando uma observacao da possivel evolugédo entre
elas.

A anélise levara em conta fatores relacionados a producéo e ao contetudo das
entrevistas, a fim de tracar as semelhancas e diferencas entre os formatos que véo ao ar

pelo YouTube e pela TV aberta.

PC Siqueira
Data de publicacdo/veiculacdo da entrevista
Programa de 1 Cara S0 25/07/2012
De Frente com Gabi 01/12/2013

A entrevista com PC Siqueira no “Programa de 1 Cara S¢6” foi a primeira
realizada por Rafa Dias para o canal (embora ndo tenha sido a primeira a ser publicada).
Para esta andlise serd utilizada apenas a entrevista principal, com 15min 14s,

desconsiderando os “Extras”.

37



Quando Marilia Gabriela entrevistou PC Siqueira, o programa foi dividido entre

0 YouTuber e 0 mégico Ben Ludmer. Nesta anélise utilizaremos apenas a parte em que

a entrevistadora fala diretamente com PC Siqueira (16min 21s), e trechos da

apresentacdo que Marilia Gabriela faz no comeco do programa.

Julia Tolezano (JoutJout)

Data de publicacdo/veiculacdo da entrevista

Programa do J6

12/11/2015

Programa de 1 Cara S6

19/01/2016

E entrevista com Julia Tolezano foi a primeira a ser publicada em 2016 no

“Programa de 1 Cara S6”. Novamente apenas a entrevista principal, com 19min 31s,

sera analisada, sem considerar o video de “Extras”.

A entrevista de JoutJout com JO Soares a ser analisada teve 14min 08s, além de

trechos da apresentacdo da convidada que o entrevistador faz no comeco do programa.

5.1 Ambiente

PC Siqueira

Ambiente da entrevista

Programa de 1 Cara Sé
(Imagem 1)

Sala da casa do entrevistado,
entrevistador e entrevistado sentados
de frente um para o outro com
distancia entre eles.

De Frente com Gabi
(Imagem 2)

Fundo preto, entrevistadora e
entrevistado sentados de frente um
para 0 outro, conectados por uma
mesa, proximidade.

Imagem 1

Imagem 2
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No “Programa de 1 Cara S6” o entrevistado estd em um ambiente que lhe é
familiar, embora a situacdo nao seja costumeira, devido a presenca das cameras. O
posicionamento facilita a conversa, pois entrevistador e entrevistado mantém contato
visual durante a entrevista.

Em “De Frente com Gabi”, apesar de o ambiente ser novo para o entrevistado,
ndo existem pontos de distracdo no cenario minimalista. Entrevistadora e entrevistado
ficam mais proximos do que no primeiro exemplo neste ambiente mais intimista, e

também mantém o contato visual durante a conversa.

Julia Tolezano (JoutJout)

Ambiente da entrevista

Programa do J6 Entrevistada fica sentada em um
(Imagem 3) sofa, enquanto entrevistado fica atras
de uma bancada, ao seu lado. Na
frente deles uma plateia, e atrds um
cenario que simula uma cidade
iluminada a noite.
Programa de 1 Cara S6 Casa da entrevistada, entrevistador e
(Imagem 4) entrevistada sentados de frente um
para o outro com distancia entre eles.

Imagem 3
No “Programa do J&” ¢é possivel notar que a disposicdo de entrevistador e
entrevistada no ambiente esta voltada para o puablico presente. Apesar de manterem o
contato visual durante a entrevista, em alguns momentos ambos se voltam para a
plateia, que se manifesta com risadas e aplausos. A bancada entre eles separa 0 espaco
da entrevistada do espacgo do entrevistador.
E possivel notar que, como o ambiente no “Programa de 1 Cara S6” muda a cada
entrevista, a disposicdo de entrevistador e entrevistados também varia de acordo com o

espaco disponivel. Na entrevista com JoutJout a distancia entre entrevistador e
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entrevistada ¢ maior do que na entrevista com PC Siqueira, mas o contato visual

novamente se mantém durante toda a entrevista.

5.2 Cameras e angulos

PC Siqueira

Angulos de camera — Programa de 1 Cara S6

“ =

Angulo 2

Angulo 4

Angulo 3

Angulo 5

No “Programa de 1 Cara S6” vemos cinco cameras com angulos diferentes. Dois
deles voltados apenas para o entrevistado, e outros dois fazem um plano geral do
ambiente, colocando entrevistador e entrevistado em quadro. Em apenas um angulo
vemos o entrevistador sozinho. As cameras ficam aparentes para o publico em alguns
angulos.

Os cortes entre os angulos sdo rapidos e dinamicos, e em alguns momentos do
video a tela fica dividida para mostrar ao mesmo tempo entrevistado e entrevistador, ou

dois angulos diferentes do entrevistado.
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PC Siqueira

Angulos de camera — De Frente com Gabi

Angulo 3

Angulo 5

No programa “De Frente com Gabi” vemos cinco angulos de camera, trés deles
abertos, enquadrando entrevistadora e entrevistado juntos, e dois deles fechados no
entrevistado e na entrevistadora individualmente.

O Angulo 2 conta com uma camera que faz uma panoramica do ambiente, dando
mais movimento as imagens. Os cortes sdo dindmicos, € como apenas um angulo
enquadra o entrevistado sozinho, durante as respostas de PC Siqueira ha uma
alternancia entre o angulo fechado e os angulos abertos, nos quais a entrevistadora

também aparece e podemos ver suas reacdes as respostas de PC.
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JoutJout

Angulos de camera — Programa do Jo

Angulo 5

No “Programa do J6” podemos perceber que, além das cameras voltadas para
entrevistador e entrevistada, temos também uma cdmera para a reacdo da plateia
(Angulo 5).

Os cortes ndo sdo dinamicos como nos exemplos anteriores, e o Angulo 1
prevalece em mais de metade do tempo de entrevista, ficando ininterrupto por mais de

um minuto no comego da conversa com a convidada.
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JoutJout

Angulos de camera — Programa de 1 Cara S6

Anulo 5

Novamente vemos cinco angulos de camera no “Programa de 1 Cara S6”. Neste
video, a tela dividida com dois angulos da entrevistada (Imagem 5) € utilizada por mais
tempo do que na entrevista com PC Siqueira. Esta divisdo na tela diminui o namero de
cortes para troca de angulo durante a fala da entrevistada. Ainda assim 0s cortes
continuam dindmicos e seguem o ritmo da conversa.

Como marca registrada do “Programa de 1 Cara S6”, as cameras continuam em
quadro em alguns angulos, possibilitando que o telespectador tome conhecimento de

uma parte do processo de produgdo que ndo estd acostumado a ver.

Imagem 5
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5.3 Apresentacao do entrevistado

PC Siqueira

Apresentacdo do entrevistado — Programa de 1 Cara S6

“E o meu entrevistado de hoje € ele, o gala da internet: PC Siqueira”.

PC Siqueira

Apresentacédo do entrevistado — De Frente com Gabi

“PC Siqueira e Ben Ludmer ganham a vida fazendo arte. PC define-se
como um cara que faz videos para a internet, [...] é paulista, [...]
educou-se sem sair de casa. [...] O que une os dois € uma maneira
singular de olhar a realidade. PC faz sucesso na internet com o site

“maspoxavida” e na TV a cabo”.

Analisando esses dois trechos, é possivel notar como a diferenca de plataforma
influenciou na apresentacdo. No “Programa de 1 Cara So6”, que ¢ veiculado na
plataforma onde PC Siqueira ficou conhecido, o entrevistador introduz a conversa
brincando com o destaque do entrevistado na internet e o chama de gala.

Ja Marilia Gabriela, que comanda o programa que vai ao ar em um canal de TV
aberta, com um publico mais amplo e que ndo necessariamente conhece a trajetoria de
PC Siqueira, faz uma apresentacdo mais detalhada e pessoal do entrevistado, citando
suas origens. Ao chamar o canal de PC Siqueira (maspoxavida) de site, a entrevistadora

mostra que ndo estd familiarizada com os termos relacionados ao YouTube.

JoutJout

Apresentacdo do entrevistado — Programa do JO

“No programa de hoje estd aqui uma jornalista que faz muito sucesso

com videos na internet, a ‘JoutJout Prazer’
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JoutJout

Apresentacdo do entrevistado — Programa de 1 Cara S

“E sabe quem ¢ a minha entrevistada de hoje? A mulher que aconteceu

nesse 2015 no YouTube: JoutJout!”.

JO Soares também mostra ndo estar familiarizado com o YouTube ao chamar a
entrevistada pelo nome de seu canal (JoutJout Prazer), e se equivoca ao apresentar
JoutJout como jornalista — apesar da YouTuber ser formada em jornalismo, o conteudo
que ela produz ndo é jornalistico e ela esta ali por ser produtora de contetdo.

J& Rafa Dias introduz a convidada ao publico lembrando o destaque que JoutJout
teve no YouTube em 2015. Mais uma vez € uma apresentacdo voltada para o publico

gue esta na mesma plataforma na qual a entrevistada ganhou visibilidade.

5.4 Contetido

PC Siqueira

Conteudo das perguntas — Programa de 1 Cara Sé

e YouTube / Internet
¢ Vida pessoal (sentimentos, depressao)
e Politica

e Televisdo

Na entrevista com Rafa Dias, quando PC Siqueira fala sobre o YouTube, €
possivel perceber que a abordagem é para um publico que ja conhece a plataforma e seu
trabalho. Ao falar de seu primeiro video, PC ndo detalha o contetido, mas conta o que o
motivou para gravar a primeira vez, rememorando os blogs que tinha na adolescéncia. A
resposta do entrevistado sobre como ganha dinheiro com os videos também é
explicativa — PC cita o0 AdSense, ferramenta pela qual o YouTube paga os produtores de
conteddo, mas deixa claro que nédo ¢ a Unica forma de lucrar com os videos.

As perguntas mais pessoais vieram dos familiares ou fas, e foram inseridas no
decorrer da entrevista. Em alguns momentos essas perguntas causam uma mudanca

brusca de assunto, mas ddo oportunidade para que PC Siqueira dé respostas mais
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profundas, como sua opinido sobre qual é o melhor sentimento das pessoas ou o fato de
seu vlog ser como parte de sua terapia.

Os familiares e amigos também fizeram perguntas que proporcionam ao
entrevistado manifestar sua opinido em questbes politicas. PC Siqueira fala sobre o
governo da cidade de Sao Paulo, critica o prefeito da época e deseja que a sociedade
seja menos conformista. E valido lembrar que os videos de PC em seu canal s&o
opinativos, muitas vezes em tom de reclamacéo, e foi essa posicdo critica que atraiu o
seu publico.

Ao responder sobre suas preferéncias em programas de televisdo, PC Siqueira
deixa exposta uma caracteristica que pode ser sintomatica dos produtores de conteudo
para 0 YouTube: a TV aberta ja ndo faz parte do habito de consumo do entrevistado.
Ainda que a resposta ndo represente a maioria da populacdo brasileira, uma declaracéo
do tipo, vinda de um influenciador que fala para o publico jovem, pode representar uma
mudanca significativa no futuro da midia. E esse € o tipo de questdo que dificilmente
viria & tona em uma entrevista veiculada na TV aberta.

As perguntas sdo intercaladas com imagens da casa do entrevistado, filmadas na
maior parte do tempo em primeira pessoa, mostrando os detalhes do apartamento onde
PC Siqueira mora e onde a entrevista é realizada. Essas imagens proporcionam uma

sensacdo de familiaridade e proximidade para o telespectador.

PC Siqueira

Conteudo das perguntas — De Frente com Gabi

e Histérias do passado (bullying, escola,
educagdo em casa)

e Familia/ Vida social

e Trabalhos anteriores

e YouTube

e MTV

e Depressédo

Marilia Gabriela comeca a entrevista com questdes sobre a infancia de PC
Siqueira, voltadas para o fato de o entrevistado ter deixado de frequentar a escola por
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ndo ter se adaptado ao ambiente. As perguntas da entrevistadora focam na vida pessoal
e familiar de PC para buscar o porqué da op¢éo por estudar em casa.

Em seguida, a entrevistadora se volta para as consequéncias do estudo em casa,
chegando as perguntas sobre a vida profissional de PC Siqueira. Com essa sequéncia de
perguntas é possivel perceber que Marilia Gabriela apresenta a historia do entrevistado
para o publico. Ainda que as perguntas ndo estejam ligadas ao que PC faz no YouTube
(e consequentemente o que o levou a estar ali naquela entrevista), as informacdes que
sdo trazidas a tona sdo novas tanto para o grande publico, quanto para o publico do
YouTube que assiste a entrevista veiculada no SBT.

Ao falar de seu primeiro video com Marilia Gabriela, PC Siqueira d& mais
detalhes sobre as causas que o levaram a comecar no YouTube do que na entrevista com
Rafa Dias. O entrevistado explica sua situacdo profissional na época, e mais uma vez
cita 0 vlog como uma ferramenta de terapia para sua depressdo. Em “De Frente com
Gabi” PC Siqueira detalha o conteldo do primeiro video e explica a situacdo que
motivou a primeira gravagéao.

E valido ressaltar que a porcentagem da entrevista voltada para assuntos
relacionados ao YouTube é pequena, se for levado em consideracdo que esse € 0
motivo que levou PC Siqueira a ser entrevistado no programa de Marilia Gabriela. No
entanto, a entrevistadora busca trazer informacdes pessoais do entrevistado para o
pablico, que sdo tipicas de suas conversas no “De Frente com Gabi”.

Marilia Gabriela também conversa com PC Siqueira sobre seu programa na
MTYV, que ficou no ar dois anos € meio, e que na época da entrevista ja tinha sido
descontinuado. O entrevistado explica que ndo aceitou o convite da MTV logo que o
canal comecou a ganhar destaque porque ndo pensava que a fama duraria muito tempo,
mas depois que o YouTube virou sua principal fonte de renda pareceu ser apropriado
voltar atrés e aceitar o convite.

Esta explicagdo mostra que ndo fazia parte dos planos de PC Siqueira levar seu
conteddo para a TV, talvez pelo fato de ndo ser mais um telespectador assiduo da midia
tradicional, como ele mesmo apontou na entrevista com Rafa Dias. O programa de PC
na MTV ndo anulou a producdo de contetdo para o YouTube, pois seu canal continuou
ativo enquanto o programa estava no ar.

Outra prova de que a entrevista de Marilia Gabriela busca abordar assuntos mais
profundos do entrevistado sdo as perguntas sobre o estrabismo de PC Siqueira e também

sobre sua depressdo. A entrevista do “De Frente com Gabi” busca mostrar quem é PC
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Siqueira como pessoa, contando suas historias pessoais e trazendo a tona o passado e a
familia, para que o publico possa sentir que conhece o entrevistado.

E interessante perceber que tanto na entrevista com Rafa Dias, quanto na
entrevista com Marilia Gabriela, a familia de PC Siqueira se faz presente de alguma
forma durante as conversas. No primeiro caso, eles participam ativamente através das
perguntas que sdo feitas, e ajudam o entrevistador a mostrar um lado de PC que talvez
ndo fosse abordado por alguém que ndo o conhece tdo bem. J& no segundo caso, eles sdo
personagens das histérias que PC conta, sendo agora responsabilidade do proprio

entrevistado escolher qual lado ele deseja mostrar.

JoutJout

Conteldo das perguntas — Programa do J6

e Assuntos dos videos (sabatistas no Enem,
batom vermelho)
e Motivacéo para os videos

e NUmero de acessos

A entrevista de J6 Soares com JoutJout gira em torno de histdrias pessoais da
entrevistada. As perguntas do entrevistador, em sua maioria, sdo sobre 0s assuntos que
JoutJout traz a tona em suas respostas, € nao sobre a propria entrevistada. JoutJout é
apresentada para o grande publico, que provavelmente ndo a conhece, através de suas
historias.

Logo no comeco da conversa, J6 pergunta sobre os contetdos dos videos de
JoutJout, e quando a YouTuber conta que seu Gltimo video foi sobre sabatistas*® no
Enem, este vira 0 assunto da entrevista pelos préximos minutos. J6 Soares questiona
detalhes sobre o tema, e é possivel perceber que a entrevistada fica desconfortavel com
0 destaque dado ao assunto quando ela afirma antes de uma de suas respostas que “Nao
era para ser sobre isso”. A conversa se torna magante quando entrevistador insiste em
questdes redundantes, que ou ja foram explicadas pela entrevistada, ou sdo de
conhecimento publico.

Quando J6 pergunta a idade da entrevistada, a resposta leva a outra historia

pessoal de JoutJout. O entrevistador acrescenta que achou que a entrevistada era mais

18 pessoas que, por questdes religiosas, ndo podem realizar atividades no sabado.
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jovem, indicando que ela parece ter entre 15 e 17 anos, mesmo tendo apresentado
JoutJout como jornalista no comego do programa (0 que provavelmente ndo seria
possivel se a entrevistada fosse tdo jovem).

A pergunta que segue € uma das poucas que foca na producdo de conteddo. Jo
Soares pede para JoutJout explicar a motivacdo do video intitulado “Nao tira o batom
vermelho”, € quando a YouTuber conta que a inspiragdo veio de uma conversa com
uma integrante da “Familia JoutJout” (nome que ela da a sua comunidade de fas), o
entrevistador se confunde ao perguntar se ele que “leu” também pode fazer parte da
familia, e ¢ corrigido pela entrevistada de que nao seria “ler” e sim “ver”.

Ainda que JO Soares ndo admita a confuséo de palavras durante a entrevista,
garantindo ter falado “ver”, € possivel notar em outros momentos da conversa que o0
entrevistador parecia ndo ter feito uma pesquisa prévia sobre JoutJout. Tanto que,
mesmo depois da entrevistada explicar que o “video do batom vermelho” era sobre
relacionamentos abusivos, J0 Soares pergunta por que ela ndo mostrou o batom no
video.

O entrevistador deixa JoutJout desconfortavel mais uma vez quando divaga
sobre “cara de puta” depois de ver um trecho do video em que a YouTuber fala do caso
em que um namorado pediu para a menina tirar o batom vermelho porque ela estava
com “cara de puta”. JoutJout responde “O que ¢ cara de puta, ndo é mesmo?”,
contestando educadamente o entrevistador, que insiste no assunto. J6 apela para o

humor e arranca risadas do publico, fazendo jus ao estilo Talk Show de seu programa.

JoutJout

Conteldo das perguntas — Programa de 1 Cara S0

e YouTube

e Formacédo em Jornalismo

e Familia/ Relacionamento

e Televiséo

e Publicidade

e Perguntas pessoais (roupa de dormir e

brigadeiro)
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A entrevista do “Programa de 1 Cara S6” traz mais detalhes sobre a historia do
canal de JoutJout. Rafa Dias comeca a entrevista usando o video “N&o tira o batom
vermelho” como gancho para perguntar o que a entrevistada fazia antes do video ganhar
destaque. Esta pergunta, seguida de uma questdo sobre os objetivos de JoutJout com seu
canal no YouTube, fazem com que ela conte sobre 0 momento em que vivia quando
comegou a fazer os videos, e como ndo planejou conseguir toda a visibilidade que
ganhou, embora muitos pensem o contrario.

Durante a entrevista JoutJout fala também sobre seus arrependimentos de alguns
videos e sobre como fica mais complicado produzir contetdo quando a visibilidade
aumenta. Quando a entrevistada expde suas histdrias e suas mudancas de pensamento,
ou quando ela fala de como aprende com as criticas recebidas, o publico tem a
oportunidade de saber fatos adicionais sobre JoutJout e seus videos que ela
provavelmente ndo cita nas produc6es de seu canal.

Rafa Dias também aborda durante a entrevista o fato de JoutJout fazer
campanhas publicitérias, e como isso fez com que o YouTube se tornasse um trabalho
para a entrevistada. Mais uma vez ela afirma que ndo houve planejamento quanto a isso,
e conta os detalhes de como surgiu a primeira oportunidade de fazer um video para uma
marca.

O entrevistador traz a tona a formacdo em Jornalismo de JoutJout para tentar
entender se o curso ajudou a YouTuber de alguma forma a desenvolver seu canal.
Diferente de JO0 Soares, que trouxe essa informacdo na apresentacdo da entrevistada,
Rafa Dias preferiu coloca-la em uma de suas questdes. A resposta de JoutJout reafirma
que seu contetdo ndo é jornalistico, e que sua formacdo ndo interferiu em seus videos.

Quando perguntada por que ndo aceitou o convite de ir para a televisdo, a
entrevistada afirma que ndo teria a mesma liberdade que tem na internet. JoutJout, assim
como PC Siqueira em sua entrevista no “Programa de 1 Cara S6”, diz ndo assistir
televisdo com frequéncia. Mais uma vez esta se mostra como uma caracteristica
sintomatica dos produtores de conteldo para o YouTube: a televisdo ndo € mais uma
midia relevante para eles.

A familia de JoutJout vira pauta da conversa quando o entrevistador pergunta se
a criacdo da YouTuber influenciou no conteido que ela produz hoje em dia. E
interessante notar que mesmo que historias pessoais facam parte de respostas como

essa, 0S assuntos ndo se demoram e ndo divergem da resposta principal.
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Os assuntos mais pessoais, ou até aleatorios, vém das perguntas enviadas pelo
namorado ou pelas amigas de JoutJout. Tais perguntas levam novamente a entrevistada
a contar historias pessoais que ndo estdo em seus videos. Embora as perguntas causem
uma mudanca repentina de assunto na entrevista, as respostas sdo novidade para o
publico.

Nesta entrevista é possivel perceber que, embora as histdrias pessoais também
estejam presentes, como no “Programa do J6”, as perguntas sobre producao de contetdo
também sdo bem aproveitadas. Até as perguntas mais pessoais, como a questdo sobre a
educacdo e criacdo de JoutJout, tém ligacdo com a producao e trazem a tona novos fatos
sobre a entrevistada. O publico tem a oportunidade de adicionar novas informacdes ao
que ja conhece de JoutJout pelo que ela conta em seus videos, tanto no ambito pessoal,
quanto no profissional.

Imagens gravadas em primeira pessoa pela entrevistada séo intercaladas com os
momentos de entrevista e mostram o ambiente onde JoutJout grava seus videos. Ela
apresenta os detalhes de sua casa, e afirma que aqueles sdo angulos que nunca foram
mostrados em seu canal. Novamente, assim como na entrevista com PC Siqueira, essa
apresentacdo do ambiente da uma sensacdo de proximidade e intimidade para o publico,
que através dessas imagens consegue mais informacdes pessoais sobre o0s entrevistados.

O interessante a se observar nas duas entrevistas ¢ como no “Programa de 1 Cara
S6” as perguntas abordam uma variedade de assuntos que vao desde a producdo de
videos até histdrias pessoais de JoutJout, mas que deixam a YouTuber a vontade em
responde-las, enquanto no ‘“Programa do J6”, a conversa nao valoriza a entrevistada, se
arrastando em questfes que nao acrescentam e que visivelmente causam desconforto em

JoutJout.

5.5 Informalidade

5.5.1 Programa de 1 Cara Sé

A informalidade no “Programa de 1 Cara S0 comeca com o fato do entrevistado
estar em sua propria residéncia, ndo sendo local onde uma entrevista se realizaria
normalmente. E possivel ver que os entrevistados se mostram mais a vontade por
estarem em um ambiente que Ihes é familiar.

Rafa Dias costuma comecar as conversas pedindo que o0s entrevistados

completem uma musica, e isso da um ar descontraido a entrevista, pois o0 entrevistador
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escolhe musicas do gosto popular, como “Na boquinha da garrafa” do E o Tchan e
“Bang” de Anitta.

E possivel notar que entrevistador e entrevistados tém certa intimidade, e que ja
se conheciam previamente. Isto faz com que a entrevista flua de forma leve, como uma
conversa entre amigos. No entanto, esta intimidade ndo interfere nas perguntas e
respostas, porque sdo poucos 0s momentos em que as historias pessoais que Rafa Dias e
0s entrevistados viveram juntos vém a tona.

Apesar das risadas que eventualmente ocorrem durante as entrevistas, bem como
0 ambiente que € adaptado para receber a gravagao, o “Programa de 1 Cara S6” ndo
abusa da informalidade em seu formato. A entrevista coloca em pauta detalhes
relacionados a producdo de conteldo para o YouTube que, dificilmente, sdo abordados

nos formatos de entrevista veiculados na TV.

5.5.2 De Frente com Gabi

No programa “De Frente com Gabi”, apesar do formato ndo ser informal, na
entrevista com PC Siqueira é possivel notar que a entrevistadora faz comentarios de
cunho pessoal, como quando se diz fascinada ou surpresa com alguns aspectos da vida
do entrevistado.

Marilia Gabriela também tece comentarios sobre alguns videos de PC Siqueira
como “Adorei o video em que vocé conta a sua historia desenhando”. Sobre o fato de o
entrevistado ter mais de um canal no YouTube, Marilia Gabriela demonstra sua
admiragdo dizendo que acha “muito chique”.

Embora toda a entrevista se desenvolva de maneira formal, comentarios como
esses tornam a conversa mais descontraida e aproximam a entrevistadora do publico

guando ela se torna um deles e comenta os videos como telespectadora.

5.5.3 Programa do J0

O formato de Talk Show, como é o caso do “Programa do J6”, permite que a
conversa se desenvolva com informalidade, muitas vezes esbarrando no humor. Durante
a entrevista, JO pede para JoutJout chegar mais perto, aumentando o contato entre eles e
causando uma sensa¢do de maior intimidade entre os dois.

J6 Soares também insere comentarios e piadas sobre as historias da entrevistada
e 0 publico reage, rindo do entrevistador e também da entrevistada, quando ela fala algo

engracado. E interessante ver que, mesmo que apresentador tenda a voltar seus
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comentarios para si mesmo, a entrevistada também consegue arrancar risadas do publico
por ela mesma. Nesse formato de programa o apresentador é uma atracdo, € ndao sdo
todos os entrevistados que conseguem que o publico reaja as respostas deles sem a
intervencdo de JO Soares.

A entrevista segue, em sua maior parte, como uma conversa informal em que a
entrevistada conta suas historias. O entrevistador, ao conduzir o didlogo, d& abertura
para que JoutJout desenvolva sua fala, e muda de assunto poucas vezes durante a

entrevista.

5.6 Consideracdes sobre a analise

A primeira coisa a se notar é que a plataforma onde os programas sao veiculados
possui grande influéncia no desenvolvimento das entrevistas. O “Programa de 1 Cara
S6” ¢, claramente, voltado para o publico do YouTube, e busca proporcionar para a
audiéncia que ja conhece os entrevistados uma experiéncia complementar aos videos
que eles ja assistem na mesma plataforma.

As entrevistas de Rafa Dias saciam a necessidade das comunidades de fas dos
YouTubers de saberem mais detalhes sobre suas vidas, suas produgdes e suas historias.
O formato, que caminha na linha ténue entre informalidade e informacéo, faz com que o
publico se sinta mais proximo da situacdo da entrevista por aspectos simples (como o
fato de Rafa Dias ndo possuir uma equipe para montar seu equipamento, das cameras
que aparecem em quadro e quebram o simulacro da TV, ou da entrevista se realizar na
casa do entrevistado).

Programas como o “De Frente com Gabi” e o “Programa do J6” seguem seus
moldes ja consagrados na TV e, portanto, sdo voltados para o grande publico. Estas
entrevistas também conseguem trazer para a comunidade de fds informacdes
complementares sobre os entrevistados, mas é notavel o distanciamento que a TV ainda
tem do YouTube. Os apresentadores parecem ainda ndo saber lidar com essa nova
midia, e essa dificuldade fica exposta quando vemos que mesmo que estejam sendo
entrevistados por serem YouTubers, sdo poucas as perguntas feitas a PC Siqueira e
JoutJout relacionadas ao YouTube e a producdo de contetdo.

E Rafa Dias, por também ser produtor de conteido, consegue enderecar
perguntas aos entrevistados com um olhar de quem esta por dentro do processo. Isso faz

com que sua conversa com 0s YouTubers seja interessante para outro nicho dentro das
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comunidades do YouTube: os produtores de contetdo. Como destacado por Burgess e
Green, nem todos os produtores conseguem destaque e fama nas mesmas proporgdes no
YouTube, e existe uma comunidade de “pequenos produtores” que se espelha nos que ja
chegaram ao posto de “web celebridades”.

O formato de programas de entrevista tende a dar abertura para a informalidade,
pois se tratam de uma conversa na qual entrevistador e entrevistado tentam conquistar o
publico. O YouTube, por conta da liberdade que proporciona aos produtores, daria
abertura para que esse tipo de programa fosse ainda mais informal, mas o “Programa de
1 Cara S6” segue um padrao de produgdo, edicdo e publicacdo que se assemelham a
producdes para TV.

O maior diferencial do “Programa de 1 Cara S6” ¢ ser um programa feito por
alguém que faz parte da comunidade do YouTube, voltado para uma audiéncia que
também faz parte dessa comunidade. 1sso faz com que exista uma proximidade entre 0s
pontos de contato da entrevista publicada (entrevistador, entrevistados e audiéncia),

facilitando o didlogo ndo s6 no video, como do video com o publico.
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CONSIDERACOES FINAIS

As comunidades virtuais, descritas por Pierre Lévy em seu programa da
cibercultura, ttm uma importancia significativa quando se trata do YouTube atualmente.
A internet possibilitou a criagdo de diversas comunidades que precisavam de um local
para se expressar, € 0 YouTube se apresentou como uma plataforma interessante para
veicular esta expressdo quando se trata do formato audiovisual.

Como Henry Jenkins apontou, vivemos um momento de cultura participativa, na
qual os usuarios se tornam engajados com o conteldo que consomem, e interagem
ativamente com outros usuarios que compartilham das mesmas afinidades e interesses.
Estes novos habitos mudam o comportamento da audiéncia, dando a ela mais
participagdo no processo de comunicar e informar, como também na criacdo de novos
idolos.

A comunidade do YouTube cria um novo mundo artistico e informal, como
Burgess e Green apontam, elegendo novas celebridades e desenvolvendo ndo s6 uma
comunidade de produtores de contetdo como também inimeras comunidades de fas. Os
YouTubers se tornam famosos pelo conteddo que produzem, sendo este conteudo
pessoal (como vlogs) ou elaborado para nichos especificos do publico.

E o0 sucesso que esses produtores de contetdo alcangam ultrapassa as barreiras
do mundo online, atraindo os olhares da midia tradicional. Ndo sdo raras as capas de
revista, reportagens em portais ou participagdes em programas de TV. Os convites para
que os produtores de contetdo levem seus formatos para a televisdo também séo
comuns, como vimos nas entrevistas com PC Siqueira e JoutJout.

No entanto, se antes a midia tradicional era o sinénimo do auge da fama, hoje ela
¢ apenas mais uma dentre as tantas midias disponiveis. Quando se trata da TV, o
caminho se inverteu, e agora ndo € ela que garante visibilidade aos famosos da internet
— como o0s YouTubers — mas a visibilidade que eles tém na internet os torna
interessantes paraa TV.

Este processo de construcdo de celebridades atrai o olhar do publico, que como
Paula Sibilia explicou, possui a necessidade de ter sempre mais informagGes sobre seus
idolos. Os programas de entrevista sdo uma oportunidade para que o publico tenha
contato com novos fatos sobre os YouTubers, revelados nas conversas que fogem do

formato e ambiente com os quais a audiéncia deles esta acostumada.
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O objetivo deste trabalho era estudar a apropriacdo do género de programas de
entrevista para a internet e através da comparacao entre as entrevistas veiculadas na TV
e as que vao ao ar no YouTube analisar as semelhancas e diferengas entre as produgdes
para a nova midia e para a midia tradicional. Com essa comparacdo foi possivel
perceber que existem caracteristicas inerentes a cada um deles.

Como Henry Jenkins observou, é impossivel que os novos formatos nao se
inspirem nos antigos. Rafa Dias admitiu que sua inspiragdo para o “Programa de 1 Cara
S6” foram programas de entrevista antigos, tendo Marilia Gabriela como seu exemplo.
Mas € possivel perceber que, apesar da inspiracao, o diretor conseguiu desenvolver um
formato que se adapta bem a plataforma onde esté inserido.

A nova midia ja se retroalimenta. As midias tradicionais ndo sdo mais a Unica
fonte de informac@es adicionais que o publico dos YouTubers pode conseguir. Com 0
diferencial de que, no YouTube, o poder de escolha dessa audiéncia é mais visivel.
Como Jenkins lembrou, o poder de producao, selecdo e distribuicdo agora esta nas maos
do publico. E esse publico é cada vez mais jovem.

Os chamados ‘“nascidos digitais” j& crescem com acesso a internet e ao
letramento digital. Se hoje a televisdo ainda € inspiracdo para as producdes no
YouTube, no futuro, como Henry Jenkins indicou em seu texto, a propria web vai poder
ser referéncia para essas producdes. E pensando mais adiante, o YouTube pode vir a ser
inspiracdo para a TV, pois sob o pensamento da Cultura da Convergéncia, as midias nao
se anulam, mas se complementam.

E o YouTube tem investido cada vez mais para tornar a producdo em sua
plataforma mais profissional, seja através do YouTube Space — onde sdo fornecidos
cursos e palestras para os produtores melhorarem seus conteldos — ou através das
melhorias nas possibilidades de publicacdo — hoje pode-se publicar videos mais longos,
até em 4K (maior resolucdo de video disponivel no mercado), além de recursos como
video 360° e transmissdo ao Vivo.

J& passamos do tempo em que producdo de conteldo para o YouTube era
sinbnimo de falta qualidade. Atualmente temos conteidos mais profissionais,
produzidos exclusivamente para 0 YouTube. Hoje, os videos no site vao além dos vlogs
pessoais gravados no préprio quarto, e se dividem em diversos nichos de publico.

O YouTube tende, cada vez mais, a se tornar uma alternativa para producdes de

qualidade, porém independentes. A plataforma permite que os produtores de contetdo
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unam liberdade de producdo com qualidade, e ainda possibilita o contato mais proximo
com o publico.

Como Pierre Lévy previu, a internet mudou a forma de informar e de comunicar.
E a forma como a audiéncia recebe os conteudos também mudou. Hoje audiéncia é
sinbnimo de uma comunidade engajada, que ndo € baseada em numeros, mas em
interacdo. A internet possibilita a evolugdo desse comportamento, e se a TV néo se
adaptar, tende a ficar para trés.

O YouTube € uma midia que estd em constante crescimento nos ultimos anos.
Especialmente no Brasil, que ¢ uma das comunidades mais fortes do YouTube fora dos
Estados Unidos. Os YouTubers tém pautado cada vez mais as midias tradicionais, mas
cada vez menos tém precisado delas, pois 0 YouTube j& produz midia para si mesmo.

O programa analisado, ao ser comparado com as producdes de TV, mostra que
consegue unir qualidade de producéo e informalidade, em um formato criado para a web
e que entende as necessidades da audiéncia. O fato de o entrevistador fazer parte da
mesma comunidade que entrevistado (pois ambos sdo produtores de conteudo) e ser
intermediario entre a audiéncia e o personagem na sua frente, faz com que haja uma
aproximacéo do publico com o contetdo do programa.

E este é o grande diferencial do “Programa de 1 Cara S6”: € um programa feito
por alguém que faz parte da comunidade do YouTube, para uma audiéncia que também
é parte dessa comunidade, sobre personagens que se destacam nessa comunidade. 1sso
facilita o dialogo entre as trés partes envolvidas no processo de informar, por conta da
proximidade criada entre entrevistador-personagem-publico.

Dessa forma, o programa cumpre a funcdo da entrevista, ao fornecer & audiéncia
uma conversa com um personagem que € de seu interesse, na qual informacdes
desconhecidas sdo abordadas. A isso, soma-se ainda o profissionalismo-informal do
formato do “Programa de 1 Cara S6” que ao mesmo tempo que o diferencia dos
programas veiculados na TV, também o assemelha em alguns aspectos.

Apbs esta pesquisa podemos considerar que a internet mudou a forma de
comunicar e informar, e a apropriacdo de formatos televisivos é um exemplo dessa
mudanga. O “Programa de 1 Cara S6”, analisado neste trabalho, apresenta influéncias
da TV, mas ao mesmo tempo inova no formato. A plataforma onde o programa é
veiculado também influencia, pois o YouTube proporciona liberdade para a producéo de
contetdo. No mais, esta apropriacdo tende a se tornar cada vez mais frequente, uma vez

que o publico jovem tem preferido o YouTube a TV.
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ANEXQOS

Anexo 1 — Lista dos 20 maiores canais do YouTube no Brasil

Canal Assunto™ Inscritos
1. Porta dos Fundos Humor 10.963.468
2. Parafernalha Humor 7.458.026
3. Galo Frito Humor 7.398.962
4. 5incominutos Vlog 6.891.638
5. whindersonnunes Vlog 5.222.403
6. Canal Nostalgia Entretenimento 5.039.957
7. Felipe Neto Vlog 4.725.304
8. rezendeevil Jogos 4.683.984
9. VenomExtreme Jogos 4.567.560
10. Manual do Mundo Guias e estilo 4.547.965
11. CanalCanalha Vlog 4.264.153
12. EU FICO LOKO Vlog 3.998.606
13. Caué Moura Vlog 3.990.510
14. TazerCraft Jogos 3.963.211
15. Galinha Pintadinha Infantil 3.907.135
16. coisadenerd Jogos 3.525.718
17. BRKsEDU Jogos 3.473.074
18. AuthenticGames Jogos 3.464.154
19. Canal BOOM Comédia 3.338.275
20. RandonsPlays Jogos 3.208.799

Fonte: http://vidstatsx.com/youtube-top-100-most-subscribed-brazil-br-channels,

19 Andlise das categorias que os proprios autores d&o aos videos.

consultado em 15/12/2015.
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http://vidstatsx.com/youtube-top-100-most-subscribed-brazil-br-channels

Anexo 2 — Lista de Canais pertencentes ao SBT no YouTube

Canal Tipo de Producao NUmero de Inscritos®
The Noite com Danilo Talk Show 1.154.330
Gentili
Chiquititas Novela 929.373
Cumplices de um Resgate Novela 641.832
Carrossel Novela 312.526
Céameras Escondidas Quadro de Programa 282.811
Programa Silvio Santos
Programa Eliana Programa de Auditdrio 251.026
Domingo Legal Programa de Auditorio 156.811
A Praca E Nossa Humor 148.022
Maquina da Fama Programa de Auditério 123.916
Programa Silvio Santos Programa de Auditdrio 74.594
Jornalismo SBT Jornalismo 52.002
SBT GAMES Producéo para o YouTube 51.601
Bake Off Brasil Culinéria 34.488
Okay Pessoal!!! Multitematico 34.409
Esquadrdo da Moda Moda 9.605

2 Consultado em 21/12/2015.
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Anexo 3 — “Os novos influenciadores: quem brilha na tela dos jovens brasileiros”

1. Tata Werneck Comediante/TV
2. Danilo Gentili Comediante/TV
3. Paulo Gustavo Ator/TV
4. Caio Castro Ator/TV
5. Leon Martins e Nilce Moretto YouTube
6. Kéfera Buchman YouTube
7. lberé Tendrio YouTube
8. Bruna Marquezine AtrizITV
9. Felipe Castanhari YouTube
10. Felipe Neto YouTube
11. Christian Figueiredo YouTube
12. Juliana Paes Atriz/TV
13. Rodrigo Lombardi Ator/TV
14. Grazi Massafera Atriz/TV
15. Caua Reymond Ator/TV
16. Gustavo Stockler YouTube
17. Camila Pitanga AtrizITV
18. Taciele Alcolea YouTube
19. Edu Benvenuti YouTube
20. Camila Coelho YouTube

Provokers/Google/Meio e Mensagem — outubro a novembro de 2015 | *Personalidades de
atividades como musica e esporte ndo foram computadas
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Anexo 4 — Entrevista com Rafa Dias (Programa de 1 Cara S0) realizada em 7 de janeiro
de 2016 por Skype

De onde surgiu a ideia de fazer um programa de entrevista para o YouTube?
Surgiu porque eu, como diretor, tinha muita vontade de ter um contetdo meu na
internet. Eu via varios amigos meus produzindo blogs, fotégrafos que tinham Flickr
mostrando o material deles, e como eu era um diretor de video, eu queria ter um canal
no YouTube com material meu na internet por dois motivos: eu queria ser visto como
diretor e queria produzir um conteudo que eu achava legal. E eu sempre vi muita
entrevista no YouTube, entrevista antiga, sabe? Entrevistas da Marilia Gabriela, do Jo...
Entdo eu pensei em fazer algo para a internet também, dai eu criei 0 Programa de Um
Cara SO, que veio de uma vontade minha, o formato tem outra justificativa. Mas a
vontade principal era essa, de ter um conteddo meu na internet, pras pessoas que
procuram pelo meu nome chegarem no programa.

Vocé disse que assistia entrevistas antigas. Vocé se inspirou na forma deles
fazerem, ou vocé quis inventar um novo formato?

N&o que eu me inspirei, mas eu acho as entrevistas onde 0s apresentadores ndo sao
humoristas, eu acho mais interessantes, porque dai ndo ficam tentando fazer piada no
meio de uma coisa que a pessoa ta contando. E dai eu ndo gosto muito das entrevistas
em que as pessoas ficam fazendo piada, fica entrando no meio daquilo, porque pra mim,
que assisto entrevista como espectador, ndo acho isso tdo interessante, até porque
muitas vezes as piadas constrangem, ndo sdo legais. Tem sempre que ter um meio a
meio porque tem piada que funciona e tem piada que ndo funciona, e eu acho que
qguando ndo funciona € pior do que quando funciona, entdo eu acho que nao valia essa
balanca. Entdo se eu me inspirei foi na Marilia Gabriela, porque eu acho que o que ela
faz é muito semelhante ao que eu faco, porque ela ndo fica querendo fazer piada no
meio de uma entrevista, ela entrevista mesmo, se fosse uma comparacdo de inspiracao,
ela acaba sendo muito mais minha inspiracdo do que qualquer outro entrevistador,
porque todo mundo que eu conheco faz isso, fica fazendo piada no meio da entrevista.

E vocé falou sobre a questdo da inspiracdo do formato ser diferente. De onde,
entéo, surgiu a inspiracao do formato?

Desde sempre, desde que eu me formei, no meu curso mesmo, acho que até de repente
por eu ter feito fora do Brasil, eu ndo tinha muitos amigos 14, e eu fazia muito as coisas
sozinho, eu era tipo o brasileirinho que fazia o curso, entdo eu ficava fazendo as coisas
meio sozinho, entdo toda a minha formacdo foi meio desse jeito assim, de fazer as
coisas sem muita equipe, e isso foi pra tudo na minha carreira, até chegar nesse
momento da Dia, a Dia Estadio hoje tem 10 pessoas trabalhando aqui, as coisas eram
muito sem equipe. Entdo eu fui trabalhar em Sao Paulo, e eu comecei a trabalhar em
uma produtora onde eu ja fazia tudo sozinho, e quando eu fui uma vez entrevistar o Pelé
pra um comercial da Vivo que a gente estava fazendo, eu fiz uma entrevista com o Pelé
sozinho porque ndo podia entrar mais ninguém dentro do camarim, SO eu, ele e 0
empresario dele. Dai o operador de audio ficou do lado de fora, o cinegrafista ficou do
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lado de fora, a produtora ficou do lado de fora, e eu entrei sozinho como diretor com a
camera e com a pauta do que eu ia fazer com ele, eu coloquei microfone, fiz tudo
sozinho, entdo eu falei “cara, se eu consegui fazer isso dessa vez, vou aumentar o
formato onde eu monto as 5 cameras e fago a entrevista”. Eu fui vivendo fazendo tudo
sozinho, s6 que nunca tinha uma camera virada para mim, e dai eu criei esse formato
meio da experiéncia da vida.

Vocé falou que a equipe da Dia Estudio agora estd maior, mas o Programa de Um
Cara S6 ainda é s6 vocé mesmo que faz desde a producéo até a edigdo?

A primeira temporada do Programa de Um Cara So, que é até eu gravar a entrevista
com o Joe Pena em Los Angeles, ele foi feito 100% por mim, inclusive a entrevista do
Joe Pena ela foi 100% produzida por mim. Depois disso a gente criou a Dia Estudio, e
hoje a Dia faz a pds producdo do programa, que é a edicdo. Eu continuo como diretor,
assistindo essa edigdo, obviamente, mas tem um editor de imagem que faz isso. Eu
tenho hoje um produtor, que faz a pré-producdo, que compra passagem, que V& 0
endereco da pessoa, que vé qual é a melhor maneira para eu chegar 14, que é a pessoa
que monta a mala dos equipamentos agora, mas isso € bem recente, uma coisa de agora.

E ao todo s@o mais ou menos quantas pessoas que trabalham com vocé em todo
esse processo do programa?

E o produtor e o editor, entdo sdo mais duas pessoas além de mim, mas a produg&o in
loco do programa ela continua sendo de um cara s6. Montar as 5 cameras, levar todos 0s
equipamentos, eu viajo sozinho, faco tudo sozinho, mas no antes e depois tem alguém
ajudando.

E como é feita a escolha das pessoas que vocé vai entrevistar?

A entrevista com a Adriane Galisteu foi na busca de um formato, eu queria entender o
que era legal pra internet, pro YouTube. O primeiro entrevistado foi o PC Siqueira, que
trabalhava na MTV e era mais facil pra mim, e dai a segunda foi a Adriane Galisteu, e 0
video com ela ndo deu muita visualiza¢do porque ela ndo é nada relevante no universo
do YouTube, dai eu comecei a mudar o formato. O Caué Moura fez 300 mil
visualizagdes, e a da Adriane Galisteu tinha feito mil, entdo ndo fazia sentido continuar
com pessoas do mundo off-line dentro do programa, a ndo ser que 0 programa se
tornasse relevante ao ponto de poder apresentar as pessoas pro publico. O programa vai
fazer quatro anos em julho, até julho eu acho que esses primeiros quatro anos foram pra
construir uma base de fas, ai sim se eu quiser entrevistar um taxista de 90 anos eu posso
entrevistar, porque o programa ja tem uma base de fds. Eu fiz um programa com
criangas com cancer, e dai foi super legal porque o programa ja tinha uma audiéncia, as
pessoas ja conheciam o formato, entdo aquilo pdde acontecer. Mas o comeco do
programa foi todo em cima de “eu preciso entrevistar pessoas que tragam publico pra
cd”, e entender o meu formato, e dai eu vi que a Adriane Galisteu ndo fazia muito
sentido, porque ela ndo ia me trazer publico.
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E o publico que assiste, eles tem uma participacdo nessa escolha? As pessoas
pedem por alguma pessoa?

Pedem muito! Eu tenho hoje uma lista de pessoas para entrevistar em cima de todos 0s
comentarios e pedidos que as pessoas fazem, a participacdo é bem forte, todo mundo
pede muito.

E como vocé faz contato com os entrevistados? Porque como sdo YouTubers,
parece ser mais facil porque sio pessoas “gente como a gente”, nio sio como o0s
super famosos de TV...

E mais facil, mas algumas vezes é até mais dificil. Eu digo que é mais facil porque eu ja
tenho um programa legal, que tem um elenco legal que foi entrevistado, e as pessoas
querem fazer parte desse elenco, querem fazer parte desse casting de entrevistados,
entdo as pessoas querem fazer parte daquilo, e por isso acaba sendo mais facil. Hoje, se
eu quisesse entrevistar um Christian Figueiredo da vida sem ter o programa construido e
essa coisa toda, eu ndo conseguiria. Eu fui pro Rio pra entrevistar a Jalia porque ja
existe uma historia, ja palestrei em varios eventos junto com ela, justamente em funcéo
das coisas que vem acontecendo, pela exposi¢cdo do programa eu consigo hoje varios
entrevistados.

Os YouTubers geralmente sdo mais expostos, o que eles fazem no YouTube é falar
da vida deles. Vocé acha que isso facilita ou dificulta na hora de fazer uma
entrevista, exatamente por ja ter tanta coisa exposta sobre eles?

Eu acho que facilita, mas eu acho que tem muita coisa também que eles ndo sabem
falar. Por exemplo, é sempre muito dificil conversar com eles sobre lances comerciais,
porque eles ndo participam muito. Eles participam muito do processo criativo, isso é
muito rico pra uma entrevista, mas também eu queria muito poder falar sobre marcas,
poder falar sobre campanhas, pode falar sobre esse tipo de coisa, e muitos deles — néo
todos! Acho que nem é maioria — ndo sabem sobre o seu mercado e tal.

Sua primeira entrevista publicada foi com a Adriane Galisteu, vocé sentiu que tem
diferenca entre entrevistar as pessoas que sdo do YouTube e as pessoas que sdo
famosas off-line? Tem alguns assuntos que vocé nao consegue abordar em um caso,
ou em outro?

Né&o sinto diferenca porque eu consigo falar sobre tudo, sabe? Eu consigo falar sobre
Ayrton Senna com a Adriane Galisteu, entdo ndo é um problema eu acho. Eu acho que é
muito mais como a gente aborda e o que a gente propde com a pergunta do que de fato
se a pessoa € do mundo online ou off-line. Eu ficaria constrangido de fazer uma
pergunta que eu ndo acho legal pra pessoa independente se ela é a internet ou do off-
line.

O publico off-line geralmente tem essa necessidade de saber sobre a vida dos
famosos, tanto que tem uma midia especializada nisso que é muito forte. VVocé
sente que na internet também tem essa necessidade?

Sinto! Acho que o sucesso do programa se deve um pouco a isso, porque as pessoas
querem ver a Julia, querem ver o PC Siqueira, querem ver o Christian Figueiredo, em
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um outro formato que ndo € aquele em que eles estdo acostumados. Entdo qualquer
coisa que coloque eles em uma outra situagdo, acho que existe uma demanda bem
grande sim. Inclusive eu acho que a midia off-line hoje vem usando deles como
produto, tanto que as revistas adolescentes hoje s6 colocam youtubers na capa, porque
séo as novas celebridades.

Vocé sente que existe uma diferenca entre produzir pra TV e produzir para o
YouTube?

Sim, sinto muita diferenca. Na MTV eu também era diretor, mas acaba que um diretor
de um programa de TV ele tem em cima dele um diretor de nucleo, que é uma pessoa
que responde por aquele nucleo — da comédia, do esporte, da dramaturgia. Entdo ele tem
um diretor acima dele, e depois ele tem o diretor do canal ainda, e dai acaba que a tua
direcdo € muito podada, e na internet ndo, na internet vocé é o seu diretor e ponto. Vocé
vai subir o arquivo, vocé vai fazer o upload do video que vocé acredita que vai ser
interessante, na televisdo muitas vezes eu fazia coisas que eu ndo achava que eram
interessantes, mas eu tinha que fazer porque o meu diretor de ndcleo dizia que o canal
queria daquele jeito. Eu ficava dentro de uma caixa criativa.

Em termos de qualidade, de video e de producéo, vocé sente que hoje em dia tem
diferenca entre a TV e 0 YouTube? Porque eu acho que no comeco era mais
gritante...

Eu acho que ainda tem, mas ndo pras empresas que fazem isso, tipo a Dia Estddio. A
Dia produz com a mesma qualidade que produziria para uma televisdo fechada. Sem
sombra de davidas a gente tem a mesma qualidade que um programa do Multishow, um
programa do GNT. Mas eu acho que pro youtuber ainda é muito dificil, pra pessoa que
produz sozinha na casa dela, é dificil. Por exemplo, um microfone bom custa mil
dolares, uma camera boa custa trés mil délares, entdo é dificil pra um adolescente, que
hoje sdo os maiores produtores do YouTube, ter uma estrutura que custe uns dez mil
dolares na sua casa pra poder fazer seus videos e ter o conhecimento de como funciona
tudo isso. Entdo eu acho que pras empresas que produzem, a gente e as outras networks,
é facil ter a mesma qualidade que uma televisdo, mas pro produtor individual eu acho
que € mais dificil.

Mas vocé acha que hoje em dia estd aumentando o ndamero de empresas
relacionadas ao YouTube?

Com certeza. Hoje nos temos empresas grandes, fazendo milhdes de visualizagGes por
més, devem ser umas cinco redes como a Dia Estudio.

E vocé falou sobre produzir com a qualidade de programa de TV fechada, vocé
acha que o Programa de Um Cara S0 teria lugar na grade de programacéo de
alguma emissora de TV?

Eu acho que sim, inclusive ja tiveram algumas que pediram, mas sempre com um gap
de producdo. O programa volta agora com a Jalia, vai comecar a ter um episodio todo
més pelo menos, mas o programa infelizmente deixou ano passado de ser o meu
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objetivo, meu objetivo hoje é muito mais a Dia Estudio do que o Programa de Um Cara
S6, ele é s6 um dos 34 canais que a gente tem na rede. Em funcéo disso eu acabo ndo
buscando mais coisas para 0 programa, tipo uma negocia¢do com a televiséo, alguma
coisa mais interessante, esse tipo de coisa, eu acabo focando muito mais na rede. Mas eu
acho que total ele cabe num canal de televisdo, sem sombra de davidas.

E o que vocé acha do YouTube como plataforma?

Bom, eu mudei a minha vida em fungdo do YouTube, né? Eu parei de trabalhar com
televisdo, montei a Dia Estadio, em funcédo de acreditar nisso. Porque quando eu estava
dirigindo programas na MTV, eu j& assistia 0s programas pelo YouTube, eu ndo assistia
0 programa na televisdo no horario em que estava passando, eu assistia depois assim
que a MTV publicava no YouTube. Isso ja me fazia pensar sobre “eu faco um
programa, e ndo assisto na televisdo, prefiro assistir na internet”. O publico da MTV
mais ainda! E dai eu ja achei que essa plataforma seria uma plataforma que iria dominar
no futuro, e eu meio que migrei minha producéo toda em funcgéo disso.

E qual que vocé acha que € o futuro do YouTube daqui pra frente? O que tende a
acontecer?

Eu acho que vai ter cada vez mais contetido com qualidade e contetdo pago. La fora a
Disney, por exemplo, ja coloca no YouTube a possibilidade de vocé assistir um filme da
Disney pagando, dentro do YouTube. Eu acho que esse é o caminho natural das coisas,
tipo a Discovery, a National Geographic, todos esses canais eles véo colocar o seu
conteddo 14, e a pessoa paga 3,50, 2 dolares, 1 dolar, e tem acesso a todo esse contetdo
todo més, e a pessoa V€ a hora que ela quiser, dentro da plataforma que ela ja tem, de
um canal que ela esta inscrita. SO que esses canais sdo tdo bons que eles cobram uma
assinatura. Hoje em dia, em um canal a cabo de TV, num pacote, vocé assina um monte
de coisa que vocé ndo quer, e dai no YouTube vocé vai poder se inscrever s6 nos canais
que te interessam e pagar um valor por eles.

D4 pra selecionar mais, né?

E! E por exemplo, vocé pode assinar um canal infantil porque seu filho gosta, mas se
ele deixou de gostar vocé pode deixar de seguir aguele e se inscrever em um novo que
seu filho passou a gostar.

O YouTube trouxe o escritdrio deles pro Brasil hd um tempo atras. Vocé sente que
a producdo aqui no Brasil mudou? Aproximou mais 0s youtubers do YouTube
depois dessa vinda do escritorio pro Brasil?

Eu acho que o que mudou, de repente, pode ter sido o mercado, porque o YouTube
ainda trabalha pouco com o youtubers, ele trabalha muito com as marcas. Entdo o que
ajudou isso foi que os criadores comecaram a ser melhor remunerados, porque tem
muitas coisas que eles fazem no escritorio que sdo muito mais voltadas para o comercial
do que pro criador, entdo se mudou a qualidade é porque esses criadores estdo sendo
melhor remunerados. Entdo eu acho que a vinda do escritério pra ca melhorou mais
nesse ponto, obviamente que eles trouxeram o YouTube Space também, trouxeram
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algumas acdes e eventos como o Creators Day, alguns eventos que fazem o negdcio ser
mais interessante pros criadores, mas eu acho que a vinda acabou sendo mais comercial,
do que em termos de producdo e produto sabe?

Mas eu acho que essa visdo mais comercial deles acaba por aumentar mais a
visibilidade do YouTube, né? Porque sem a propaganda o YouTube néo existiria,
ne?

Exatamente! Com certeza aumenta. Mas eu acho que aumentou por um resultado
comercial.
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