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1. APRESENTAGAO

Denominacgdo do curso: Bacharelado em Jornalismo
Modalidade: Presencial

Endereco: Rua Professor Lara Vilela, 126 — Inga
24210-590 - Niterdi - R

Turno de funcionamento: integral?
Carga hordria minima: 3020 horas
Tempo de integralizacdo: minimo de 8 semestres e maximo de 12 semestres.

Ato autorizativo: Criacdo de Curso Presencial. Portaria n? 6 de 24/11/2015, publicada em
25/11/2015

1.1 Politicas institucionais no @ambito do curso

O curso de Jornalismo da UFF nasce em 2016 por decisdao do Conselho Nacional de Educagdo
(CNE), vinculado ao Ministério da Educa¢do (MEC). Uma Comissdo de especialistas da area
orientou o CNE, trés anos antes, a desmembrar as habilitagdes de Comunicagdo Social. Ao criar
um curso especifico, com diretrizes curriculares préprias, o objetivo foi reforcar as
especificidades da formacao do jornalista profissional oriundo de instituicdes de ensino
superior.

A histéria do curso, contudo, é muito anterior. A primeira turma de jornalistas formados
pela UFF ingressou em 1968. Desde entdo, quando havia a distingcdo entre ciclo basico, nos
primeiros quatro periodos letivos, e ciclo profissional, nos quatro periodos seguintes, existiu a
preocupacao didatico-pedagdgica de conciliar a formacdo tedrica (em areas como Estudos da
Linguagem, Ciéncias Sociais, Histéria e Filosofia) a formacdo técnico-profissional critica, em
relacdo a profissdo. Nosso curso superior é reconhecido pelo estimulo a reflexdo sobre as rotinas
de produc¢do da atividade jornalistica, seu enquadramento no contexto sociopolitico e os
conteldos produzidos pelos profissionais de imprensa.

Diferentes politicas institucionais no ambito do curso buscam refletir esta preocupacéo,
ndo apenas em sala de aula, mas por meio de projetos de iniciagdo cientifica, monitoria,
desenvolvimento académico e extensao envolvendo os alunos de graduacgdo. Desde a penultima
reforma curricular, implantada em 1985, as disciplinas de fundamentos e da area técnica
convivem harmonicamente ao longo dos oito periodos, atendendo ao pressuposto da formacgao
técnico-profissional critica. Fazer e pensar devem fazer parte do mesmo universo académico.
Nas mudancas curriculares que acompanham a implementacao do novo curso de Jornalismo, tal
caracteristica se intensifica: ele ganha laboratérios do 12 ao 72 periodo, possibilitando o paralelo
entre as teorias e as praticas jornalisticas ao longo de todo o processo de formacgao do aluno.

Outras politicas do curso indicam a preocupacdao em oferecer uma formagdo académica
ampla, que ndo se restrinja a sala de aula — tal como recomenda o Plano de Desenvolvimento
Institucional (PDI) da UFF. Uma delas é o estimulo a participagdo dos alunos em eventos académico-
cientificos de Comunicagdo Social, regionais e nacionais, com apresenta¢do de trabalhos praticos e
tedricos. Essas atividades contam horas complementares na formagdo dos alunos, que podem
concorrer a bolsas-auxilio da PROGRAD para obter o transporte para tais eventos.

Na mesma direcdo, realizamos o seminario Controversas, com a atuagao de alunos de
Jornalismo na montagem das mesas e na moderacao de debates com jornalistas convidados. O



evento faz parte da agenda do curso desde 2010 e esta registrado como projeto de Extensdo
desde 2013. Outros eventos de realizacdo sazonal, produzidos por alunos ou coordenados por
professores, tém adotado modelo semelhante.
Projetos de Extensdo como o BITs Ciéncia (http://www.bitsciencia.uff.br) e o Afasta de

mim este cale-se (https://afastaestecalese.com), ambos com atuacdo de bolsistas de graduacdo,
visam divulgar o conhecimento adquirido na Universidade a comunidade na qual a UFF se insere,
seja por meio da producdo e veiculagdo de programas audiovisuais sobre ciéncia, na Unitevé —
o canal educativo de Niterdi gerenciado pela UFF — seja no site sobre direitos humanos e abusos
de poder do Afasta de mim este cale-se.

Além destas politicas, ha outras em convergéncia com as metas de desenvolvimento
tracadas pela Universidade para o periodo 2018-2022:

e No que diz respeito a organizacdo didatico-pedagdgica, ha a flexibilidade de
componentes curriculares, com disciplinas obrigatdrias, mas também com grande
variedade de optativas, eletivas e disciplinas de extensdo, com carga parcial fora
de sala, que fornecem ao aluno a oportunidade de desempenhar papel ativo no
proprio percurso formativo e ddo maior flexibilidade a integralizagdo curricular.

e O estagio curricular supervisionado, com orientacdo interna e externa, atende a
orientacdo geral da UFF no estimulo a conciliagdo entre a formacdo académica e
as atividades praticas, ao longo do curso.

e A coordenacdo de curso incentiva a mobilidade estudantil, atuando em
convergéncia com o setor de Mobilidade Académica da UFF no sentido de facilitar
os tramites para os alunos da UFF que queiram realizar parte de sua formagdo em
outras instituicdes do Brasil e do exterior e de abrir caminho para receber alunos
de outras instituicdes que queiram cursar parte de seus estudos na UFF.

e O desenho curricular do novo curso procurou atualizar a grade em relagdo as
necessidades do mercado do trabalho. Na reforma, foram inseridas seis novas
atividades laboratoriais, entre o 12 e o 72 periodo, as Oficinas de: Produgdo e
Leitura Textual (12), Linguagens Audiovisuais (22), Comunicacgao Institucional (42),
Producdo Radiofbnica (592), Telejornalismo (62) e Webjornalismo (72), além da
Oficina de Reportagem (32). Foram retiradas disciplinas avaliadas pelos préprios
alunos e pelo NDE como pouco necessarias diante das mudancgas que o mercado
atravessa. Foi o caso, por exemplo, de Teoria da Percepg¢ao, que era oferecida pelo
Departamento de Arte. Algumas disciplinas foram substituidas por outras mais
focadas nas necessidades especificas de formacdo. Por exemplo, Introducdo a
Filosofia foi substituida por Filosofia e Comunica¢do. A mesma reforma também
reduziu pré-requisitos, de modo a atenuar os obstaculos a formacdo do aluno.

e A vivéncia em um ambiente virtual de aprendizagem — estimulada pelo PDI em
vigor — é experimentada por alunos da disciplina Linguagens Visuais e Graficas, do
12 periodo. No curso, o professor Alexandre Farbiarz desenvolve o
projeto Commercium & Cognitionis, que alinha tecnologia, ludicidade e formacao.
A proposta pedagoégica gamificada promove a interacdo dos alunos com
atividades presenciais e virtuais que valorizam o conteudo didatico e o
desenvolvimento de competéncias. Para avancar nos contetdos da disciplina, os


http://www.bitsciencia.uff.br/
https://afastaestecalese.com/

alunos devem participar das etapas de um jogo desenvolvido pelo professor e seu
grupo de pesquisa. Os diferentes formatos dos contelddos a que os alunos tém
acesso e as diferentes formas de expressao demandadas buscam estimular a
autonomia no percurso formativo e a construgdo de novos conhecimentos para
além do jogo. Trata-se também de técnica alinhada as metodologias ativas de
aprendizagem, incentivadas pela Universidade.

e O curso tem o compromisso de manter baixa a evasdo, com o auxilio dos
programas de Monitoria (13 a 14 vagas por ano de 2016 a 2019, em conjunto com
Comunicacdo Social, sendo 7 a 8 para disciplinas de Jornalismo) e de Tutoria (2
vagas por ano de 2016 a 2019, em conjunto com Comunicac¢do Social, sendo 1
para Jornalismo). Em parceria com professores, tanto tutores quanto monitores
atuam para auxiliar os alunos nas dificuldades do curso. No caso dos tutores, o
foco sdo os trés primeiros periodos; ja os monitores atuam ligados principalmente
as disciplinas do quarto periodo em diante.

Outro ponto alto do curso esta nos trabalhos de conclusdo de curso (TCCs), elaborados
pelos alunos, que escolhem um tema em Jornalismo ou em Comunicac¢do Social e devem ter
pelo menos 30 laudas. Se o aluno optar por um trabalho experimental pratico — um produto
audiovisual, uma produgao grafica ou de midia sonora, por exemplo, ele terd que apresentar um
memorial de 10 laudas. O resultado é submetido a uma banca, formada por dois professores da
UFF, além do orientador, escolhido pelo aluno.

A grande maioria dos professores do quadro permanente do Departamento de
Comunicagdo Social — responsavel por 80% das disciplinas obrigatérias — tem formagdo em
Jornalismo e experiéncia profissional comprovada na drea. Quase todos os docentes passaram
por redagdes de jornais didrios, emissoras de televisao e radio, agéncias e portais de noticias,
além de assessorias de imprensa. Dos 17 professores de Jornalismo do quadro permanente, 16
possuem doutorado e uma esta em doutoramento, e apenas trés ndo atuam em regime de
dedicacdo exclusiva. Trés docentes do curso foram ex-alunos de Comunicacdo Social/Jornalismo
na Universidade.

Muito antes de se tornar um curso especifico de Jornalismo, a presenga de egressos da
UFF no mercado de trabalho, seja no ambito da grande imprensa, seja ho espaco alternativo, é
algo de que nos orgulhamos. Ndo sé porque nossos ex-alunos ocupam lugares de destaque em
setores estratégicos da Comunicacdo e em empresas de prestigio, mas porque esta inser¢ao
comprova o esforco da comunidade académica na qualificacdo profissional com uma visdo
voltada para o social e o compromisso de repassar os conhecimentos adquiridos e produzidos a
partir de uma reflexdo coletiva aqueles que ndo tiveram a mesma oportunidade.

A tarefa de formar cidadaos nunca pode se dar por satisfeita, sobretudo em uma
sociedade em constante transformagao e em uma atividade que jamais enfrentou mudancas tdo
radicais no exercicio profissional quanto na atualidade. A Universidade faz parte deste processo
de mudanga buscando refletir sobre as consequéncias da transformacao e tentando adequar-se
aos novos tempos, sem perder de vista que nosso papel é o de colaborar para o estabelecimento
de uma comunidade menos desigual. Nossa missdo é da producdo e difusdo de conhecimentos
e da formacdo de cidaddos imbuidos de valores éticos que, com competéncia técnica, possam
contribuir para o desenvolvimento autossustentdvel do pais. Os docentes do curso de
Jornalismo da UFF sentem-se parte deste esfor¢o coletivo, que é uma forma de retribuir aos
contribuintes que, com seus impostos, viabilizam a instituicdo.



1.2. Relevancia Social e Regional do Curso

O Rio de Janeiro é o segundo estado do Brasil que concentra o maior nimero de profissionais
de jornalismo atuantes em veiculos e empresas de comunica¢do, perdendo apenas para S3o
Paulo. Em S3do Paulo, ha 39% de jornalistas no mercado, seguido do Rio de Janeiro, com 8,3%,
segundo pesquisa realizada pelo Portal Comunique-se e pela Apex Conteludo Estratégico
(agéncia de comunicagao) entre abril e julho de 2018. As informacgdes foram extraidas da base
de 26 mil cadastros autorizados de jornalistas que a agéncia Apex utiliza em suas ag¢des de
assessoria de imprensa e relagdes publicas e cruzadas com uma pesquisa on-line com 266
jornalistas brasileiros, conduzida pelo Comunique-se, realizada no primeiro semestre de 2018.

A maior parte dos jornalistas que trabalham em veiculos e empresas de comunicagado
ainda se concentra nas midias tradicionais, como televisdo e jornal impresso. Juntas, estas
midias ocupam 46% dos profissionais que atuam nos quatro estados do Sudeste brasileiro.
Dentro de um cenario de reconfiguracdo do mercado de trabalho jornalistico, a UFF tem a
preocupacdo de inserir o estudante de jornalismo egresso do curso tanto nas midias
convencionais quanto nos portais, sites de midia independente, paginas de cobertura
hiperlocais nas redes sociais, contas no YouTube de cunho jornalistico e radios on-line, entre
outras. A Universidade também enxerga novas oportunidades no mercado corporativo e de
assessoria de imprensa, que estdo se adequando a nova realidade, a medida que a internet e as
midias sociais ganham mais penetracdo. Hoje, todas as marcas tém seus proprios sites,
producdes audiovisuais e contas nas redes sociais. Acreditamos que nossos alunos estao
qualificados para exercerem tais funcGes e novas demandas do mercado em consonancia com
o novo curriculo adotado pelo curso de jornalismo.

No Rio de Janeiro, estdo localizadas as principais sedes de emissoras de TV de conteldo
jornalistico, esportivo, de entretenimento e de educagdo. Na TV aberta, temos a Rede Globo, a
Rede Record, o Canal Futura, além das sedes regionais da Band, SBT, EBC e, muito em breve, da
CNN. Na TV fechada, contamos com a GloboNews e a Record News, de contetdo exclusivamente
jornalistico, e com a regional da Band News. Em esportes, temos o Sportv, com trés canais, o
Fox Sports, com dois canais, o Esporte Interativo, cuja programacdo é transmitida pela TNT e
pela Space, e o canal Off. Em entretenimento/variedades, temos o Multishow, o GNT e o Viva.
Entendemos que nossos alunos podem trabalhar tanto na produgdo de conteudo para tais
canais quanto na producdo e estratégia/gestdo das redes sociais deles.

Na midia impressa, também no Rio de Janeiro, temos os jornais O Globo, O Extra, O Dia,
e Meia Hora, todos com suas respectivas edi¢des on-line. Exclusivamente no on-line, ainda
dentro do espectro da midia tradicional, temos o site do Jornal do Brasil. E importante destacar
o movimento do Grupo Globo, que vem transferindo gradativamente seus titulos para o Rio de
Janeiro, como a Revista Epoca e a Vogue. Na midia independente, ainda na cidade do Rio, temos
seis sites responsaveis pela criacdo de pelo menos 75 vagas desde 2015: The Intercept Brasil,
Projeto Colabora, Género e Numero, Canal Meio, Aos Fatos e Agéncia Lupa, as duas Ultimas
destinadas a checagem de informacdes. No YouTube, foram criados no mesmo periodo, dois
sites jornalisticos: o Greg News, com Gregédrio Duvivier, que adiciona doses de humor as noticias,
e o My News, que tem a jornalista Mara Luquet, engressa da midia tradicional, especialista em
economia e finangas, e o publicitdrio Antonio Tabet, criador do canal Porta dos Fundos, como
fundadores. No estado do Rio de Janeiro, ha ainda 46 radios AM/FM e pelo menos 999 radios
on-line, segundo levantamento do site Radios.com.br.

Também vale destacar que as principais assessorias de imprensa estdo sediadas no Rio,
entre as quais a InPress, a FSB e a Approach, embora ja tenham sedes locais em outros estados
e, no caso da InPress, até mesmo fora do Brasil. Segundo levantamento do site norte-americano



Holmes Report, realizado em 2016, a FSB ocupava o 272 lugar no ranking mundial, a InPress, o
509, e a Approach, o 1729, entre as assessorias de comunica¢do. A FSB apresentava um
faturamento de USS 76, 3 milhdes, a InPress, de USS 39, 8 milhdes, e a Approach, de USS 7,8
milhGes. Todas essas empresas ja tém ramificagbes para além da assessoria de imprensa,
prestando servigos como producdo de videos, de aplicativos, de acompanhamento de métricas
das marcas, de producdo de conteldo e gestdo de redes socias e de gerenciamento de crise,
entre outros.

Ja em Niterdi, temos os jornais impressos O Fluminense, a Tribuna (didrios), O Globo
Niterdi, Folha de Niterdi, Gazeta Niteroiense (semanais), Planeta Oceano e Toda palavra
(mensais), com seus respectivos sites. S6 no on-line, temos o Cidade de Niterdi, o Guia de
Niterdi, o Extra Niterdi, o Niterdi Mais, o Sou Mais Niterdi, a Coluna do Gilson (egresso do Jornal
O Globo), o Portal de Itaipu, o Encontra Niteréi e o Guia de Turismo e Lazer em Niterdi. E
importante destacar a TV O Flu e a Unitevé UFF, canais no YouTube de O Fluminense e da UFF.
Das 36 radios web em Niterdi, pelo menos 16 tém conteldo relacionado ao jornalismo, com
programacdo dedicada a esportes, variedades e sustentabilidade. Além do mercado de midia
tradicional e de sites independentes, vale destacar os sites dos drgdos de governo, como o da
prefeitura e de suas secretarias, bem como o do legislativo municipal, o site da Camara
Municipal. Além deles, temos os sites de instituicdes culturais relevantes, como o do MAC
(Museu de Arte Contemporanea de Niterdi).

Para finalizar, ndo poderiamos deixar de contemplar Sdo Gongalo, municipio com mais
de um milhdo de habitantes, vizinho de Niterdi. L3, temos o jornal didrio O Sdo Gongalo e a conta
no Instagram de noticias Informe Sdo Gongalo. Também temos os sites da prefeitura e
secretarias, bem como da Camara Municipal. Vale destacar que, além da produgado jornalistica
para tais sites, hd também vagas nas assessorias de imprensa dos respectivos o6rgaos
mencionados.

Cabe ressaltar que a UFF é a Unica universidade publica de Niteréi, e atende a estudantes
de todo o interior do estado do Rio de Janeiro.

A contribui¢do social do curso de Jornalismo se da também por meio de diversos projetos
de extensdo. Os alunos participam de projetos vinculados ao curso de Comunicagao Social, com
guem estabelecemos um rico intercambio.

Os projetos de extensdo do curso de Jornalismo tém como objetivo a articulacdo entre
a universidade e a sociedade por meio de diversas a¢des, levando a comunidade discente e
docente da UFF para além de seus muros. Por meio da troca com a comunidade, promove-se o
intercambio de saberes, contribuindo para fortalecer uma universidade publica de qualidade e
gue cumpra com sua funcao social.

E importante ressaltar que todos os projetos tém um cunho fortemente social, com o
propdsito de estreitar os lagos com as populagdes do municipio e do estado nos quais a UFF se
insere e contribuir para a formagdo profissional e experimentacdo dos alunos. Ha ainda a
preocupacao de estimular a reflexao sobre as mudangas no mercado jornalistico, notadamente
a migracdo dos meios analdgicos para os digitais. Mesmo nos projetos de origem analdgica,
busca-se a visibilidade deles por meio da presenga em blogs, sites ou redes sociais. A seguir, um
resumo dos principais projetos que envolvem docentes e discentes do curso de jornalismo:

Cadernos de Reportagem: Consiste em uma publicacdo on-line que reine material jornalistico
sobre assuntos variados, com destaque para questdes politicas, sociais e éticas. Sua proposta é
estimular a pratica da reportagem entre os universitarios e, principalmente, desenvolver o senso
critico na produgdo jornalistica dos estudantes, de modo que eles ndo se atenham a descrever
simplesmente os fatos e reproduzir ideias do senso comum, mas analisem os acontecimentos



dentro do contexto em que se inserem e busquem novos pontos de vista sobre determinadas
questdes pautadas pela grande midia ou, ainda, ignorados por ela. Em 2019.2, o Cadernos
dedicou-se a veicular uma série de reportagens reforcando a divulgacdo das acdes de ensino,
pesquisa e, sobretudo, extensdo produzidas na universidade publica. O projeto soma-se a outras
iniciativas, como UFF nas Pracas e a campanha "Eu defendo a UFF", da Associacdo dos Docentes
(Aduff), que visam produzir uma agenda positiva sobre as instituicdes federais de ensino
superior num contexto de ataques a educacgdo publica, como o projeto "Future-se", rechagado
pela comunidade académica, o corte de verbas e as ameacas a autonomia universitaria.
Coordenacao: Prof. Mdrcio Castilho. Mais informacdes em:
https://cadernosdereportagem.wordpress.com

OCCuPA Itaipu: A proposta do OCCuPA ltaipu leva em conta a construcdao de uma agenda que
contemple processos mais democraticos na cidade. O objetivo do site, criado por alunos da
disciplina Atividade de Projeto de Extensao, do curso de Comunicagao Social da Universidade
Federal Fluminense (UFF), é abrir um canal de interlocu¢do com a comunidade daquela
tradicional colonia de pescadores de Niterdi, reconhecendo a importancia da preservacdo dos
conhecimentos, praticas e saberes locais num momento em que se intensificam as ameagas em
duas frentes: na terra, com a pressao imobilidria que avanga para as dreas mais proximas da
costa e no Morro das Andorinhas, onde moram os pescadores artesanais; e no mar, de onde
eles retiram seu sustento. O nome OCCuPA, além do significado do verbo "ocupar", foi criado a
partir das iniciais das palavras "Origem Caicara", "Cultura" e "Pesca Artesanal", com a finalidade
de resgatar a memodria e os modos de ser e fazer dos moradores objetivando construir um
trabalho coletivo e continuo na producdo de contrassentidos aos discursos hegemaénicos entre
os diversos atores sociais: alunos da UFF, moradores e pescadores artesanais. Coordenacao:
Prof. Marcio Castilho. Mais informagdes em: www.occupa.uff.br

Fotografia e Providéncia: O projeto de extensdo (modalidade curso) “Fotografia e Providéncia”,
realizado em parceria com a Casa Amarela e a Pds-Graduagdo em Fotografia e Imagem
IUPERJ/UCAM, é voltado para a educacdo de jovens entre 12 a 16 anos de idade do Morro da
Providéncia, no Centro do Rio de Janeiro, no Centro Comunitario Casa Amarela, com aulas semanais,
e carga hordria semestral de 60 horas. O projeto visa o desenvolvimento criativo, pessoal, artistico e
sensorial dos jovens por meio da reunido da arte, fotografia e comunicacdo. O objetivo é o de
incentivar a produgdo de imagens sobre suas histdrias, identidade e pertencimento a comunidade,
além de servir como introdugdo a uma opc¢ao de caminho profissional no futuro. Através de aulas
tedricas e praticas, os/as alunos/as sdo estimulados a solucionar questdes relacionadas a
composicao e conceito de uma imagem, utilizando desde um celular a uma camera fotografica, além
de materiais simples do cotidiano para intervengdes na lente. O projeto tem como objetivo ampliar
a percepcao do olhar proprio dos participantes por meio da producdo de imagens fotograficas em
sua relacdo com o espago e comunidade. O curso incentiva ndo somente os alunos/as, mas também
o desenvolvimento tedrico e pratico de aprendizado de ensino educacional de estudantes
graduandos/a do curso de jornalismo do IACS/UFF (Instituto de Arte e Comunicac¢do Social -
Universidade Federal Fluminense) e estudantes da Pds-Graduacdo em Fotografia e Imagem do
IUPERJ/UCAM (Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro, associado a Universidade
Candido Mendes). Oferecer a comunidade a oportunidade de aprender sobre técnicas de fotografia
e tratamento de imagens, junto com a pratica da constru¢do e compreensdo das proprias imagens,
atende a uma necessidade comunicacional e também social; além de propiciar aos participantes
internos da UFF, e aos externos, a oportunidade do exercicio pratico e responsavel de uma
metodologia de desenvolvimento de comunicacdo e ensino, que lhes rendera bons frutos no seu


http://www.occupa.uff.br/

desenvolvimento académico/profissional. Assim, o que se pretende com este projeto é contemplar
algumas importantes demandas comunitarias e utilizar esta oportunidade como campo de
experimentacdo e ensino para os alunos do Curso de Comunicagdo Social, assim como para os
parceiros envolvidos. Espera-se, com isto, estar contribuindo para uma formacdo
académico/profissional dos alunos e auxiliando a universidade a realizar o seu papel de difusora de
saber junto a sociedade. Coordenacdo: Prof. Michele Pucarelli.

Reconfiguragdes Jornalisticas: O projeto tem como objetivo investigar a memoria, a histériae a
compreensdo dos processos jornalisticos nos meios digitais. Parte-se do pressuposto de que o
jornalismo, nesta década, sobretudo depois dos eventos politicos relacionados as manifestagdes
de 2013 no pais, passou a incorporar as expressoes jornalisticas advindas dos meios digitais
como relevantes para o circuito da informagao no pais. O que antes da atual década possuia um
carater de certa forma secundario, alternativo até, comega a ocupar aos poucos o centro da
cena jornalistica. No entanto, esses veiculos, muitos dos quais sdo nativos digitais, ou seja, nunca
tiveram uma versdo impressa, ainda possuem modos de trabalho pouco conhecidos da
sociedade. Eles também reconfiguram certos limites da pratica no que se refere a questées de
posicionamento politico e até polarizagdo, envolvendo o debate sobre o papel do jornalismo na
democracia. Desse modo, os nativos digitais demandam esforgos tedricos e metodoldgicos por
parte dos pesquisadores que diferem daqueles tradicionalmente usados para a pesquisa dos
meios em “papel”. O trabalho esta sendo desenvolvido com os alunos de graduagao e com uma
bolsista, dessa forma contribuindo para sua formacao jornalistica e de potenciais pesquisadores
da area de Comunicagdo. Conta com uma parceria interinstitucional com o projeto de extensdo
Memoéria do Jornalismo Brasileiro (MJB), da Escola de Comunicagao da UFRJ. O material estard
disponivel em site de livre acesso e pretende contribuir para o conhecimento e o debate publico
na sociedade a respeito dos novos meios. Tem como base o seguinte tripé: mapeamento
quantitativo; elaboracdo de reportagens sobre agentes relevantes; entrevistas com o método
de histdria oral de personagens-chave. Coordenagdo: Profa. Rachel Bertol

Nas ondas do IACS: A webradio Nas Ondas do IACS é um produto desenvolvido pela comunidade
académica de jornalismo e de publicidade e propaganda do Departamento de Comunicagdo
Social (GCO) da Universidade Federal Fluminense. A radio funciona no Instituto de Artes e
Comunicacdo Social (IACS), no bairro do Ingd, em Niterdi. O objetivo é unir o contetdo relativo
ao radio ja apreendido pelos alunos em disciplinas referentes ao veiculo ao longo dos semestres
a informacdo e entretenimento. O conteudo produzido para ser veiculado através da webradio
Nas Ondas do lacs contempla todo o Instituto e, desta forma, a expectativa é receber
contribuicdes de todos os setores e departamentos. A partir desta integracdo, o objetivo
principal é disseminar conteldo de relevancia social através do olhar universitdrio. Por ser uma
radio gerada a partir de uma universidade, naturalmente sua tematica é norteada pela
Academia e suas manifesta¢Oes, noticias e produc¢des, muitas vezes, com maior énfase na
Comunicacdo Social, pela origem produtiva. Porém, por tratar-se de uma emissora na internet,
seu alcance pode vir a ditar novas possibilidades tematicas, desde que dialoguem com o
interesse académico. Coordenacdo: Profa. Helen Brito

Controversas/Prémio Controversas de Jornalismo: O Controversas é um seminario criado pelo
Departamento de Comunicacdo Social com o objetivo principal de aproximar estudantes de
Jornalismo da UFF da realidade do mercado de trabalho na area, nas suas mais diferentes
vertentes. A intengdo é oferecer ao futuro jornalista um espaco de conhecimento, mas também
de reflexdo e debate critico sobre a producdo jornalistica atual. Aberto a alunos e professores
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da UFF, mas também a visitantes externos, o Controversas contribui ainda para fortalecer a
imagem do curso dentro e fora da universidade, para integrar as diferentes areas de saber que
o compdem e para abrir a comunidade o necessario debate sobre a atividade jornalistica. Ja
foram realizadas mais de dez edi¢Ges do evento desde 2010, sempre com a presenca de
jornalistas reconhecidos em seus campos de atuac¢do, tanto na midia tradicional como em
espacos alternativos. Desde 2017, todas as mesas sdo mediadas por alunos, que também
participam de cada etapa da producdo: da definicdo dos temas e convidados, passando pela
divulgacdo, organizacdo logistica, busca de patrocinios etc. O Prémio Controversas de
Jornalismo, que elege as melhores producdes dos alunos de Jornalismo na UFF nas diferentes
midias, estd integrado ao Controversas e tem cerimbnia realizada durante o evento. A
premiacdo tem se mostrado fundamental tanto para estimular a producao de qualidade no
curso como para dar visibilidade a essa produc¢do. Coordenacdo: Profa. Larissa Morais

BITS Ciéncia: A Revista Eletronica de Ciéncia da UFF é um projeto iniciado em 2012. Tem como
objetivo principal viabilizar publicacdo de mesmo nome, a ser veiculada pelo Canal Universitario
Unitevé, pela WEBTV e pela internet, em site préprio, em canal do Youtube e no UFFTube. Trata-
se de uma das atividades do BITS - Nucleo de Pesquisa, Producdo e Extensdo Multimidia da
Comunicacdo Social. A linha editorial da revista identifica suas pautas a area de Ciéncia e
Tecnologia, tendo como eixo de producdo a articulacdo destas pautas com os projetos de
pesquisa, extensdo e ensino desenvolvidos pela UFF, em uma abordagem que valoriza a
linguagem cotidiana, sem comprometer a clareza e exatidao das informac¢des. Em 2015, a BITS
Ciéncia passou por um processo de reestruturacdo em funcdo do diagndstico de seu publico,
cada vez maior nas redes sociais, e da valorizagdo de programas tematicos. Assim surgiram o
BITS Saude, BITS Escola, BITS Entrevista e o BITS Ciéncia (geral), de forma a focar em maior
profundidade as temdticas de cada edi¢do, sem deixar de ter um programa mensal mais
abrangente. Neste sentido, o projeto BITS Ciéncia caracteriza-se por ser uma ac¢do de extensao
da Area Tematica Comunicac3o, pois trata-se de um programa de televisio/web e também esta
caracterizado como uma ac3do de extens3o da Area Tematica da Educacdo, na medida que tem
como propdsito a popularizacdo e divulgacao cientifica. Coordenagdo: Profa. Denise Tavares

LEA - Laboratério de Experimentos Audiovisuais: O LEA — Laboratério de Experimentos
Audiovisuais — existe desde 2013 e trata-se de um laboratdrio para o desenvolvimento de
narrativas audiovisuais em diversos formatos (video, documentario, reportagens, entre outros),
especificamente para o suporte televisivo e sua extensdao para a WEB TV. O foco se d3j,
principalmente, no campo que contempla a comunicacdo e a educacdo. Neste sentido,
ampliamos a tematica para as areas sociais e culturais, que dialoguem com as praticas do
conhecimento e da construcdo da cidadania. Para tanto, o projeto produz conteldos que
abordam as agbes cotidianas da producdo do conhecimento, com énfase nos projetos
desenvolvidos na e pela Universidade Federal Fluminense, bem como sua extensdo as escolas
municipais e estaduais parceiras da UFF e comunidades e regiGes adjacentes. Todo conteudo é
produzido a partir de praticas experimentais de linguagens, géneros e formatos televisivos em
suas multiplas possibilidades, através de experiéncias com suportes tecnoldgicos de gravagao
de imagens cuja a mobilidade é a poténcia, como cdmeras de celular, maquinas fotograficas
digitais, entre outros. O projeto resulta diretamente na producdo de um programa televisivo,
com periodicidade mensal e a manutengdo do site LEA (www.lea.uff.br) e da pagina do
Facebook, em que o principal objetivo é estender o debate promovido no programa, além de
fomentar o espago amplo de divulgacdo do conhecimento e das producgGes realizadas na e pela

11



Universidade (seja em seu interior ou em acdes e demais projetos que envolvem a UFF e suas
parcerias). Coordenacao: Profa. Renata Rezende

Universidade no Ar O projeto Universidade no Ar, que existia desde 1996, veiculando programas
radiofénicos de cinco minutos feitos pelos estudantes de jornalismo da UFF, serd retomado em
2020, sob a responsabilidade da professora Adriana Barsotti. Os programas serdo veiculados as
11 h 30 min, aos sdbados, uma vez por més, na Radio CBN. O projeto estd em fase de
reestruturacdo de modo que seu contetdo contemple os 17 Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel da ONU, cujas metas foram estipuladas até 2030. A audiéncia da CBN neste dia e
horario é de 30 mil ouvintes por minuto (pesquisa do IBOPE), o que traz visibilidade para o
trabalho dos alunos e para a prépria UFF. Esse projeto contribui para a melhoria do ensino, além
de estimular experimentagdes e pesquisas com a linguagem radiofonica e estimular os alunos a
criarem pautas que contribuam para a melhoria da qualidade de vida no planeta e reducdo das
desigualdades. Antes da CBN, os programas eram transmitidos pela Radio MEC. No ano de 2003,
o projeto ficou em segundo lugar no Prémio EXPOCOM (Exposi¢do da Pesquisa Experimental em
Comunicac¢do) da INTERCOM (Sociedade Brasileira de Ciéncia s da Comunicacdo) e em primeiro
no | Prémio de Extensdao da UFF. Em 2009, o projeto recebeu mencgao honrosa no | Prémio CBN
de Jornalismo Universitario, concorrendo com faculdades de todo o pais, e ganhou o Prémio
Josué de Castro em outros anos. Os programas do projeto de extensdo Universidade no ar
também sdo transmitidos na web radio do IACS e no blog do projeto:
uffuniversidadenoar.blogspot.com.br. Coordenacao: Profa. Adriana Barsotti

Foca na Tela: O Foca na Tela, aprovado em 2019 para ter inicio em 2020, é um Cineclube de
Jornalismo com exibi¢cdes de filmes sobre a atividade, seguidas de debates com convidados,
abertas ao publico externo, para desmitificar a profissdo, discutir criticamente as praticas
jornalisticas (contemporaneas e histéricas) e disseminar a compreensao sobre as possibilidades
e os limites do fazer jornalistico. A proposta se inspira na experiéncia pedagdgica conduzida pela
Prof2 Sylvia Moretzsohn neste mesmo curso em 2015 e no cineclube de igual nome fundado em
2018 pelo professor proponente na Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG), no Paran3,
qguando de sua passagem por aguela instituicdo. O publico-alvo serd composto por estudantes
(graduandos) em Jornalismo, pesquisadores académicos e auténomos sobre jornalismo,
estudantes de ensino médio interessados em cursar Jornalismo; bem como seus colegas, amigos
e familiares; interessados em geral. Coordenacao: Prof. Pedro Aguiar

Observatorio das Fontes de Informagdo Publica: O Observatério das Fontes de Informagdo
Pdblica (OFIP) é um projeto de extensdo em formato de observatdrio — contando com a
participacao de turmas regulares de alunos de Comunicac¢do Social da Universidade Federal
Fluminense — voltado para monitorar tanto fontes responsaveis por divulgar informacdes de
interesse relacionadas a gestdo publica em diferentes suportes comunicacionais (ndo se
restringindo a imprensa, mas também contemplando suas pdginas institucionais e midias
sociais), quanto coletar noticias nos espacos gratuitos de veiculos de imprensa corporativos ou
independentes. A caracteristica central do projeto se configura pela inser¢cdo dos dados
coletados de forma continua em um repositdrio on-line, cuja base de dados — desenvolvida a
partir de metodologias que conjugam os campos tedéricos da matematica e da linguistica — ficard
disponivel para consultas, promovendo o compartilhamento das informacdes abertas com
demais pesquisadores ou qualquer pessoa interessada em obter os dados coletados, de forma
a contribuir para o papel da extensao universitaria, aliando-a ao ensino e a pesquisa. Além da
disponibilizacdo do repositdrio, também estdo previstas no escopo do projeto a andlise do
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posicionamento das fontes de informacdo publica no agendamento dos assuntos em pauta na
sociedade e a reflexdo sobre o papel dos mediadores (como, por exemplo, assessorias de
imprensa e porta-vozes) no processo de edicdo das noticias, além da critica sobre os resultados
alcancados, em termos de opinido publica, para a imagem das instituicdes fornecedoras de
informacdes publicas. Site do projeto: https://ofipblog.wordpress.com/. Coordenagéo: Profa.
Flavia Clemente

2. CONTEXTO INSTITUCIONAL

2.1. Histdrico da instituicao

A Universidade Federal Fluminense foi criada em 1960 com o nome de Universidade Federal do
Estado do Rio de Janeiro (UFERJ), instituida pela Lei 3.958/1961. Originou-se da incorporacdo
das Escolas Federais de Farmdcia, Odontologia e Direito (1912), Medicina (1926) e Medicina
Veterinaria (1936); agregou outras cinco, das quais trés eram estaduais, a saber: Enfermagem
(1944), Servigco Social (1945), Engenharia (1952) e outras duas, particulares, Ciéncias Econémicas
(1942) e Filosofia (1947).

Apods a federalizagdo e a incorporacdo dessas instituicGes, passou a ser denominada
Universidade Federal Fluminense, homologada pela Lei 4.831/1965. Seu Estatuto foi aprovado
pelo Conselho Federal de Educacdo, conforme Parecer n2 2/1983, homologado pela Portaria
Ministerial n.2 177 de 02/05/1983, publicado no Diario Oficial da Unido de 05/05/1983.

O prédio da Reitoria situa-se na Rua Miguel de Frias n2 9, no municipio de Niteréi-RJ, e
algumas unidades da UFF localizam-se nesta cidade: sdo 3 campi (Valonguinho, Gragoata e Praia
Vermelha) e muitas unidades isoladas localizadas em varios bairros - Centro, Sdo Domingos,
Inga, Santa Rosa, Vital Brasil - e incorporadas a rotina dos moradores.

A Instituicdo possui unidades académicas em outros oito municipios do Estado do Rio de
Janeiro — Angra dos Reis (Instituto de Educa¢do de Angra dos Reis); Campos dos Goytacazes
(Instituto de Ciéncias da Sociedade e Desenvolvimento Regional); Macaé (Instituto de Ciéncias
da Sociedade); Nova Friburgo (Instituto de Saude de Nova Friburgo - ISNF); Petrdpolis (Escola de
Engenharia de Petrdpolis); Rio das Ostras (Instituto de Ciéncia e Tecnologia); Santo Antbnio de
Padua (Instituto do Noroeste Fluminense de Educagdo Superior - INFES), e Volta Redonda, onde
se situam o Instituto de Ciéncias Humanas de Volta Redonda, a Escola de Engenharia Industrial
e Metaludrgica (EEIMVR), e o Instituto de Ciéncias Exatas (ICEx).

Além do Estado do Rio de Janeiro, a UFF mantém instala¢des no Estado do Par3, desde
1972, quando foi criado o Campus Avangado na Regido Amazénica, a Unidade Avangada José
Verissimo — UAJV — em Obidos, estendendo suas acdes para os Municipios de Oriximind, Juruti,
Terra Santa e Faro. No total, sdo 2.289.687m? de area, na sede e fora da sede, dos quais
333.982m? sdo de area construida.

Hoje, a UFF é constituida por 42 Unidades de Ensino, sendo 25 Institutos, 10 Faculdades,
6 Escolas e 1 Colégio (educacgdo basica). Sdo, ao todo, 124 Departamentos de Ensino, 127 Cursos
de Graduacdo presenciais e 6 Cursos de Graduacdo a distancia, oferecidos em 28 Polos da
Universidade Aberta do Brasil, no ambito do Consdrcio CEDERJ (Centro de Educacdo Superior a
Distancia do Estado do Rio de Janeiro). Na Pés-Graduacgao stricto sensu, sdo 81 programas de
Pés-Graduagdo e 120 cursos, dos quais 42 de Doutorado, 62 de Mestrado Académico e 16
Mestrados Profissionais. A Pés-Graduagao Lato Sensu apresenta 154 cursos de especializagdo e
45 programas de Residéncia Médica.
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Em 1961, a recém-criada UFERJ contava com apenas 60 docentes, 170 funcionarios e 3
mil alunos. Na atualidade (dados do Censo de 2017), a UFF corresponde a uma popula¢do de:
3.616 docentes ativos, sendo 2.853 doutores (79%) e 623 mestres (17%). Os demais sdo
especialistas ou graduados. A estrutura conta ainda com 4.308 servidores técnico-
administrativos do quadro permanente (2.602 mais 1.706 no hospital Antonio Pedro) e 2.150
terceirizados (1.708 mais 442 no hospital). Sdo 47.254 discentes de graduacdo, em que 35.835
cursam a modalidade presencial e 11.419 a graduacdo a distancia. Em 2018, a UFF registrou
8.253 alunos de pds-graduacdo stricto sensu, sendo 2.838 no doutorado, 4.108 no mestrado
académico e 1.307 em mestrados profissionais.

A adesdo ao Programa REUNI, em 2008, representou um divisor de aguas para a
Universidade. Segundo a série histérica do Censo da Educacdo Superior, de 2005 a 2016, a UFF
triplicou a oferta de vagas na graduagdo a distancia e dobrou as presenciais assumindo a
lideranca entre as IFES na oferta de vagas de Graduac¢do. Dados de 2017 apontam a oferta de
novas 14.205 vagas. Pelo Sistema de Sele¢do Unificada (SiSU) foram oferecidas 9.480 vagas (93%
preenchidas) e, na Modalidade a Distancia, via Consdrcio CEDERJ, foram 4.788 vagas (91,8%
preenchidas).

Dos 47.254 alunos matriculados em 2017, 12.100 ingressaram por meio de ag¢des
afirmativas (Ensino Publico, Etnico ou Social), 2.228 recebem algum tipo de apoio social e 2.170
estiveram vinculados a atividades extracurriculares de Pesquisa, Extensdao ou Monitoria. A
Universidade recebeu 136 alunos com deficiéncia e teve 186 alunos em mobilidade académica.

2.2. Missao institucional

Promover, de forma integrada, a producao e difusdo do conhecimento cientifico, tecnoldgico,
artistico e cultural, e a formagdo de um cidaddo imbuido de valores éticos que, com competéncia
técnica, contribua para o desenvolvimento autossustentado do Brasil, com responsabilidade
social.

2.3. Visao institucional

A UFF sera reconhecida, nacional e internacionalmente, pela exceléncia dos seus cursos e de sua
producao cientifica e pelo impacto social das suas atividades.

3. ORGANIZAGCAO DO CURSO

3.1. Objetivos do curso

O novo curso de Jornalismo pretende buscar a integracdo efetiva entre teorias de diversos
campos das Ciéncias Sociais e a pratica consciente da atividade jornalistica em suas diferentes
vertentes. A estrutura curricular e uma série de projetos (de ensino, pesquisa e extensdo)
vinculados ao curso foram elaborados e vem sendo realizados de modo a permitir o
cumprimento dos seguintes objetivos principais:

e formarjornalistas capazes de exercer sua fung¢do intelectual e produzir contetdos
de qualidade, imbuidos de reflexdo critica;
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e permitir que os alunos de jornalismo busquem a integracdo entre fundamentos
tedricos, técnicas e praticas laboratoriais especificas;

e formar jornalistas aptos a uma reflexdo critica das praticas jornalisticas;

e enfatizar questdes, estudos e pesquisas relacionados a recepc¢ao e aos efeitos das
mensagens e da informacao;

e fornecer aos alunos uma pratica que permita que se tornem jornalistas com
formacdo para trabalhar em qualquer funcdo inserida no escopo da atividade
jornalistica;

e distribuir a carga horaria total do curso equilibradamente por disciplinas teéricas
basicas, tedrico-praticas e praticas laboratoriais, e por segmentos de midia
impressa, design editorial, audiovisual (radio, TV e video), fotografia, multimidia
(internet e seus sucedaneos), assessoria de imprensa, além do jornalismo
especializado;

e incluir, por meio das técnicas e praticas laboratoriais, 0 mercado como uma de
suas referéncias, ndo se restringindo a reproduzi-lo, mas apresentando
alternativas em meios de experimentagdo proprios da universidade;

e fornecer suporte tedrico aos alunos que desejam seguir carreira académica tanto
nos campos da Comunicacdo e da Midia e Cotidiano, quanto em programas de
Pds-Graduagdo em outras areas das Ciéncias Sociais aplicadas (ressalta-se que o
Programa de Pds-Graduag¢do em Midia e Cotidiano estd ligado ao Departamento
de Comunicacdo, de onde tem recebido varios egressos nos ultimos anos);

e valorizar, considerando as caracteristicas do mercado de trabalho na
macrorregido em que Niterdi se insere, a formagdo para a atuacgdo tanto em
grandes empresas de comunica¢do publicas e privadas, quanto em assessorias de
imprensa e midias alternativas, ONGs, agéncias de producdo de conteudo,
editoras e outros meios.

Para atingir tais objetivos, o NDE do curso estd permanentemente discutindo
atualiza¢Oes curriculares e atividades extracurriculares (ligadas ou ndo a projetos de ensino,
pesquisa e extensdo) que possam estimular a constante atualizacdo tanto de seu corpo docente
guanto do discente.

3.2. Numero de vagas

O curso de Jornalismo oferece 52 vagas por ano, 26 a cada semestre letivo. Trata-se de nimero
adequado a estrutura disponivel de salas de aula e laboratdrios e ao tamanho do corpo docente
(17 professores locados em Jornalismo; trés no curso de Comunicacdo/Publicidade, que
oferecem disciplinas vinculadas a suas areas de formacao, e sete professores de departamentos
externos). Também se percebe que as 52 vagas anuais sdo adequadas ao perfil do egresso, com
sua devida insercdo no mercado de trabalho posteriormente a sua formacéo.

O ingresso dos alunos se da pelo Sistema de Sele¢ao Unificado (Sisu), que utiliza as notas
do Exame Nacional do Ensino Médio (Enem). Desde 2012, a instituicdo destina uma parcela de
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suas vagas a politicas afirmativas. O percentual inicial de 12,5% foi sendo expandido, ano a ano,
até chegar aos atuais 50%. Existem oito tipos de cotas, combinando os fatores ensino médio em
escola publica (obrigatdrio) com renda, raca, etnia e deficiéncia.

O curso tem mantido a politica de preencher vagas ociosas por meio do concurso de
Transferéncia, Reingresso e Mudanga de Curso (TRM), que é conduzido pela Coordenagdo de
Selecdo Académica da UFF (Coseac). A decisdo quanto ao nimero de vagas nessa modalidade
de ingresso é tomada pelo NDE, com base nos dados concretos de evasdo informados pela Pré-
Reitoria de Graduacdo (Prograd).

O curso também tem destinado duas vagas por ano (uma a cada semestre) ao convénio
internacional PEC-G, aberto a estudantes de paises com os quais o Brasil possui acordo-quadro
na area de Educacdo, Cultura ou Ciéncia e Tecnologia.

Além dessas modalidades de ingresso, o NDE analisa todos os semestres pedidos de
transferéncia interinstitucional e de reingresso sem concurso publico por parte de alunos que
estdo no ultimo periodo letivo de cursos afins ao de Jornalismo, com prioridade para os
formandos em Comunicac¢do Social (habilitacdo Publicidade), Cinema e Letras. A decisdo é
tomada com base na documentacdo apresentada pelos alunos (principalmente carta e historico
escolar), na pesquisa sobre evasdo e trancamentos de matricula nas turmas, via sistema idUFF,
e na percepgao dos professores sobre a possibilidade de absorver os alunos.

Cabe ainda destacar o grande numero de convénios que a UFF tem assinado com
universidades de outros estados e do exterior para viabilizar programas de mobilidade
académica, nacional e internacional.

3.3. Perfil dos egressos do curso de Jornalismo

O curso de Jornalismo da UFF, por meio de um corpo docente que relne experiéncia de mercado
e sélida formagao académica, se mantém conectado as transformagdes do mercado jornalistico,
e atua para formar profissionais capazes de conjugar reflexdo critica e habilidade técnica, na
producdo de conteldos jornalisticos para diversas plataformas, tanto em empresas tradicionais
privadas e publicas quanto na midia alternativa, em projetos de fact-checking ou no campo
crescente da comunicag¢do corporativa, em iniciativas individuais (blogger, vlogger, canais) e
veiculos segmentados. O campo para o profissional com esse tipo de perfil é vasto, em Niterdi
e seu entorno.

Cabe lembrar que o Curso de Jornalismo, recém-criado na Universidade Federal
Fluminense, deriva do antigo curso de Comunicagao Social, que existe na universidade ha cinco
décadas e possui egressos nas principais empresas jornalisticas brasileiras, ha comunicacdo
corporativa, em empresas independentes de midia, érgdos publicos, universidades etc.

Um dos canais para manter contato com seus egressos tem sido o semindario
Controversas, realizado ha dez anos por professores e alunos da Universidade, com o objetivo
de aproximar os alunos do curso do mercado de trabalho de jornalismo. Para uma das mesas,
denominada Prata da Casa, sdo convidados jornalistas recém-formados pela universidade para
expor aos alunos suas primeiras vivéncias profissionais, bem como debater as qualidades e
caréncias do curso. Trata-se de um espag¢o importante de incentivo as novas geracGes de
formandos, mas também de troca de experiéncias. O evento representa ainda um momento de
reavaliacdo sobre a eficacia dos conceitos e técnicas ministrados pelos docentes.

Na dltima pesquisa sistematica realizada com egressos de Comunicagdo Social,
habilitagdao Jornalismo, em 2012, constatamos por amostragem com 200 egressos que 75% dos
formandos estavam trabalhando na area. A coordenag¢do de curso mantém no Facebook um
grupo de alunos e ex-alunos que permite uma conexdo permanente com essas duas
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comunidades e entre eles. Além disso, estuda, junto com o NDE, um modo de manter uma

vinculagdo mais institucional que possibilite ao curso tomar conhecimento do grau de
empregabilidade dos seus egressos, a partir de 2020. Estamos conscientes de que o trabalho

jornalistico se volta para a sociedade, e ndo apenas para o mercado. Neste sentido, o egresso
deve entender que seu papel é o de intermediario entre os detentores do conhecimento e/ou
da informacao e aqueles que dela necessitam para se aperfeicoarem como cidadaos.

3.3.1. Competéncias e habilidades

Compreender e valorizar, como conquistas histéricas da cidadania e indicadores
de um estagio avancado de civilizagdo, em processo constante de riscos e
aperfeicoamento: o regime democratico, o pluralismo de ideias e de opinides, a
cultura da paz, os direitos humanos, as liberdades publicas, a justica social e o
desenvolvimento sustentavel;

Conhecer, em sua unicidade e complexidade intrinsecas, a histdria, a cultura e a
realidade social, econ6mica e politica brasileira, considerando especialmente a
diversidade regional, os contextos latino-americano e ibero-americano, o eixo sul-
sul e o processo de internacionalizacdo da producdo jornalistica;

Identificar e reconhecer a relevancia e o interesse publico entre os temas da
atualidade;

Distinguir entre o verdadeiro e o falso a partir de um sistema de referéncias éticas
e profissionais;

Pesquisar, selecionar e analisar informagbes em qualquer campo de
conhecimento especifico;

Dominar a expressdo oral e a escrita em lingua portuguesa;

Ter dominio instrumental de, pelo menos, dois outros idiomas -
preferencialmente inglés e espanhol, integrantes que sdo do contexto geopolitico
em que o Brasil esta inserido;

Interagir com pessoas e grupos sociais de formagbes e culturas diversas e
diferentes niveis de escolaridade;

Ser capaz de trabalhar em equipes profissionais multifacetadas;
Saber utilizar as tecnologias de informagdo e comunicacao;
Pautar-se pela inovacdo permanente de métodos, técnicas e procedimentos;

Cultivar a curiosidade sobre os mais diversos assuntos e a humildade em relacao
ao conhecimento;

Compreender que o aprendizado é permanente;

Saber conviver com o poder, a fama e a celebridade, mantendo a independéncia
e o distanciamento necessarios em relagao a eles;

Perceber constrangimentos a atuacgdo profissional e desenvolver senso critico em
relagdo a isso;
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Procurar ou criar alternativas para o aperfeicoamento das praticas profissionais;
Atuar sempre com discernimento ético.

Conhecer a histéria, os fundamentos e os canones profissionais do jornalismo;
Conhecer a construcgdo histdrica e os fundamentos da cidadania;

Compreender e valorizar o papel do jornalismo na democracia e no exercicio da
cidadania;

Compreender as especificidades éticas, técnicas e estéticas do jornalismo, em sua
complexidade de linguagem e como forma diferenciada de producdo e
socializacdo de informacao e conhecimento sobre a realidade;

Discernir os objetivos e as ldgicas de funcionamento das instituicGes privadas,
estatais, publicas, partidarias, religiosas ou de outra natureza em que o jornalismo
€ exercido, assim como as influéncias do contexto sobre esse exercicio

Contextualizar, interpretar e explicar informac¢des relevantes da atualidade,
agregando-lhes elementos de elucidacdo necessdrios a compreensdo da
realidade;

Perseguir elevado grau de precisdao no registro e na interpretacdo dos fatos
noticiaveis;

Propor, planejar, executar e avaliar projetos na area de jornalismo;

Organizar pautas e planejar coberturas jornalisticas;

Formular questdes e conduzir entrevistas;

Adotar critérios de rigor e independéncia na selecio das fontes e no
relacionamento profissional com elas, tendo em vista o principio da pluralidade,
o favorecimento do debate, o aprofundamento da investigacdo e a garantia social
da veracidade;

Dominar metodologias jornalisticas de apuracdo, depuracdo, afericdo, além das
de producao, edicdo e difusao;

Conhecer conceitos e dominar técnicas dos géneros jornalisticos;

Produzir enunciados jornalisticos com clareza, rigor e corre¢ao e ser capaz de
edita-los em espacos e periodos de tempo limitados;

Traduzir em linguagem jornalistica, preservando-os, conteludos originalmente
formulados em linguagens técnico-cientificas, mas cuja relevancia social justifique
e/ou exija disseminacdo n3o especializada;

Elaborar, coordenar e executar projetos editoriais de cunho jornalistico para
diferentes tipos de institui¢es e publicos;

Elaborar, coordenar e executar projetos de assessoria jornalistica a institui¢Ges
legalmente constituidas de qualquer natureza, assim como projetos de jornalismo
em comunicacdo comunitdria, estratégica ou corporativa;

Compreender, dominar e gerir processos de producdo jornalistica, bem como ser
capaz de aperfeicod-los pela inovagao e pelo exercicio do raciocinio critico;
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e Dominar linguagens midiaticas e formatos discursivos, utilizados nos processos de
producdo jornalistica nos diferentes meios e modalidades tecnoldgicas de
comunicagao;

e Dominar o instrumental tecnolégico — hardware e software — utilizado na
producdo jornalistica;

e Avaliar criticamente produtos e praticas jornalisticas.

e Perceber a importancia e os mecanismos da regulamentacdo politico-juridica da
profissdo e da drea de comunicagdo social;

e Identificar, estudar e analisar questdes éticas e deontoldgicas no jornalismo;
e Conhecer e respeitar os principios éticos e as normas deontoldgicas da profissao;
e Avaliar, a luz de valores éticos, as razoes e os efeitos das acdes jornalisticas;

e Atentar para os processos que envolvam a recepc¢do de mensagens jornalisticas e
0 seu impacto sobre os diversos setores da sociedade;

e Impor aos critérios, as decisGes e as escolhas da atividade profissional as razdes
do interesse publico;

e Exercer, sobre os poderes constituidos, fiscalizagdo comprometida com a verdade
dos fatos, o direito dos cidaddos a informacdo e o livre transito das ideias e das
mais diversas opinides.

3.4. Estrutura curricular

O curso contabiliza: 1500h de disciplinas obrigatdrias tedricas e tedrico-praticas; 270h de
atividades laboratoriais; 180h de Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC); 200h de Estagio
Curricular em jornalismo; 180h de Atividades Complementares (ACs); 120h de disciplinas
eletivas; e 570h de disciplinas optativas. A carga hordria total é de 3020h, com disciplinas
distribuidas em 8 semestres de 15 semanas cada, de forma a permitir a integralizacdo do curso
em 4 anos.

As disciplinas obrigatdrias e optativas, as atividades laboratoriais e as Atividades
Complementares foram pensadas, estruturadas e articuladas de forma a oferecer aos alunos a
permanente integracao entre teorias e praticas, ao longo do curso, e a fomentar a reflexao
critica simultaneamente a aquisicdo das técnicas e habilidades necessdrias ao exercicio
profissional.

Desde o primeiro periodo, o aluno cursa disciplinas obrigatdrias e participa de atividades
laboratoriais, paralelamente a outras dos campos tedricos das Ciéncias Humanas e Sociais, dos
Estudos de Linguagem, da Arte e da Comunicag¢do em geral, distribuidas por diferentes periodos.
No caso das competéncias referentes ao uso adequado e eficiente da lingua portuguesa, optou-
se por distribuir as oportunidades de aprendizagem em diferentes disciplinas. O conjunto de
optativas inclui a disciplina Libras, oferecida pelo Instituto de Letras.

A partir do segundo periodo, os alunos tém a possibilidade de cursar eletivas em
qualquer curso da UFF, o que lhes permite uma formacgdo abrangente e diversificada altamente
recomenddvel ao jornalista. Hd uma intensa troca com o curso de Comunicagdo, habilitacdo
Publicidade: todas as disciplinas obrigatdrias do curso sdo contabilizadas como optativas para
Jornalismo e vice-versa. Embora o intercambio entre os dois cursos seja intenso, atualmente
apenas oito disciplinas obrigatdrias sdo comuns aos dois curriculos.
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O Estagio Curricular Supervisionado pode ser vivenciado a partir do quarto periodo e
estd organizado de modo a favorecer a integracdo entre os conteudos do curso e a necessidade
de aplica-los em ambiente real de trabalho, sob a supervisdo interna (de um professor do curso)
e externa (de um jornalista da empresa/instituicdo que oferece o estagio). Um Técnico em
Assuntos Educacionais atua em conjunto com a coordenagao para orientar os alunos em cada
etapa do processo — o que consideramos um componente de inovacdo do curso da UFF.

Os laboratdrios iniciais sdo voltados para o desenvolvimento de linguagens textual e
audiovisual. A partir do terceiro periodo, ganham contornos mais especificos. Além disso, nas
ementas de diferentes disciplinas tedrico-praticas, costumam estar incluidas praticas
laboratoriais, ja que que essas disciplinas também incluem pratica. A ideia é integrar os produtos
de forma transversal, com a escolha de uma tematica por semestre com a qual os professores
que estiverem nos laboratdrios trabalhem, preferencialmente, de forma multidisciplinar. A
divisdo por semestre das atividades laboratoriais é a seguinte:

12 Oficina de Leitura e Produgao Textual;
e 29 Oficina de Linguagem Audiovisual;
e 32 Oficina de Reportagem;

e 42 Oficina de Comunicacdo Institucional (inclui Assessoria de Imprensa e Veiculos
Institucionais);

e 52 Oficina de Radio;
e 62 Oficina de Telejornalismo;

e 72 Oficina de Webjornalismo.

O curso de Jornalismo abre possibilidades de incremento significativo da interagdo entre
ensino, pesquisa e extensdo, a partir da continua reflexdo sobre o papel da comunicacdo e da
cultura na sociedade, e da constante aproximagdo com as comunidades em torno da
Universidade. As atividades de ensino trazem conteldos transversais que podem também ser
temas de pesquisas académicas e empiricas, e as atividades laboratoriais podem se relacionar
diretamente com produtos voltados para extensao.

Sempre que possivel, busca-se também, a integracdo das atividades de ensino e
extensdo com os veiculos e estruturas de producdo e servicos de comunicacdo da propria
universidade (publica¢des, canais de radio e TV, sites, assessoria de imprensa, editora etc.).
Também fazem parte dessa articulagdo entre ensino, pesquisa e extensdo a estratégia de
ampliar as atividades de monitoria e de projetos de iniciagao cientifica relacionados aos diversos
conteudos de estudos do novo curriculo.

Programas jornalisticos produzidos nas disciplinas de Telejornalismo sdo veiculados na
Unitevé — canal de televisdo educativa criado como projeto de extensdo da universidade,
atualmente distribuido no YouTube. Tais praticas integradas comprovam a relagdo entre ensino,
pesquisa e extensdo no cotidiano do curso de Jornalismo.

Outro dado que demonstra a integracao entre pesquisa, ensino e extensdo no curso é a
oportunidade de participagdo dos alunos, em diferentes projetos vinculados a essas trés areas.
De 2016 a 2019, o numero de monitores do curso variou de oito a dez alunos, nas areas de
fotografia, linguagens visuais e graficas, telejornalismo/técnicas audiovisuais, radiojornalismo e
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oficina de reportagem. Em torno de seis outros alunos tém recebido, nos primeiros anos do
curso, bolsas de pesquisa, e outros seis, bolsas de desenvolvimento académico — que requer o
envolvimento dos alunos em atividades que os mantém no ambiente universitario. Outras
dezenas de alunos participam de disciplinas vinculadas a projetos de extensdo, como
Universidade no Ar, Controversas, Reconfigura¢des Jornalisticas, BITS Ciéncia etc.

3.5. Conteudos curriculares

Os conteudos curriculares do curso compatibilizam disciplinas tedricas e de conhecimentos
gerais das areas de Sociologia, Antropologia, Linguistica, Histéria, Geografia, Economia, Etica e
Filosofia, e disciplinas de linguagens e técnicas aplicadas ao campo do Jornalismo envolvendo
programacao visual, fotografia, assessoria de comunicacdo e reportagem e edi¢cdo para meios
impressos, radiofonicos, audiovisuais e digitais.

Do primeiro ao ultimo semestre, existe a preocupac¢do de conciliar em um mesmo
periodo disciplinas tedricas e técnicas, de modo a conjugar o ensino das técnicas e o estimulo a
reflexdo critica sobre o exercicio profissional do Jornalismo.

Na grade curricular, o contetddo obrigatério esta mais concentrado nos periodos iniciais
e vai sendo gradualmente reduzido até o ultimo ano, quando os alunos concluintes precisam
realizar um Trabalho de Conclusdo de Curso, monografico ou pratico, de pelo menos 30 laudas
sobre um tema da sua escolha no campo do Jornalismo ou da Comunicagao.

Além do curriculo pleno, o aluno de graduacdao pode ampliar seu conhecimento
solicitando inscricdo em disciplinas de outros cursos de graduacdo, desde que o conteudo
programatico ndo preveja pré-requisitos. Essas disciplinas podem ser contabilizadas como
eletivas, no limite de 120 horas.

O leque de optativas inclui disciplinas que exploram areas especificas de atuagdo para o
jornalista, como Jornalismo Esportivo, Jornalismo Politico e Jornalismo Cultural, mas também
que abordam assuntos de cunho mais tedrico, de grande interesse a quem pensa em ingressar
em programas de mestrado. E o caso de Estudos da Recepcdo e Comunicacdo e Cultura Global.
Outras optativas procuram estimular a inclusdo e combater os preconceitos, como Libras e
Comunicacgdo e Questées de Género.

A organiza¢do dos conteudos curriculares, constantemente avaliada pelo NDE, também
procura levar em conta demandas de mercado. Com esse objetivo, no fim de 2017, o NDE fez
uma pesquisa em diferentes cursos da universidade em busca de disciplinas optativas que
pudessem enriquecer a formacgao especifica do corpo discente. Desde entdo, a coordenacdo de
curso tem trabalhando pela aprovacdao de novas optativas em diferentes departamentos. As
primeiras a serem incluidas foram Politica Externa Brasileira e Politica Internacional Pés-Guerra
Fria, oferecidas pelo Departamento de Estudos Estratégicos e RelagGes Internacionais —
especialmente relevantes para alunos que desejam atuar no Jornalismo Internacional ou em
areas correlatas, como Politica e Economia.

A preocupacao em oferecer aos alunos ferramentas para uma atuagdo inovadora, no
campo do Jornalismo Digital, rendeu uma parceira que permite aos alunos cursar Programacao
de Computadores como optativa, desde o primeiro semestre de 2019. A previsdo é pouco a
pouco incluir uma variedade ainda maior de optativas oferecidas por cursos externos como
Empreendedorismo, Histdria, Antropologia, Servico Social, Cinema, Economia e Geografia, entre
outros.

A histdria e cultura dos povos indigenas e a cultura afro-brasileira e africana sdo temas
tratados de modo transversal em disciplinas do curso, por exemplo, na produgao de reportagens
e programas de radio, e TV. O esforco resultou em TCCs sobre essas tematicas, no curso de
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Comunicacdo Social/Jornalismo, que antecedeu o curso de Jornalismo. Sobre a cultura indigena,
tivemos recentemente o documentario “Aldeia Urbana”, sobre a aldeia indigena instalada no
municipio vizinho de Maricd (2018) e a grande reportagem “Assim caminha a comunidade:
histéria e cultura dos Guarani Mbya de Angra dos Reis” (2013). Sobre a cultura afro, alguns
trabalhos defendidos no ultimo ano foram o documentario “Liberte o nosso sagrado: a luta pela
memoria divina do Candomblé” e a grande reportagem “Raizes Atadas”, sobre a relagdo entre
mulheres negras e seus cabelos. No curso de Jornalismo, trabalhos de disciplinas tém abordado
temas como movimento negro, direito das mulheres e questdes ambientais. A area de
Sustentabilidade e Meio Ambiente é contemplada na optativa Consumo Consciente e
Responsabilidade Social. Existe ainda a possibilidade de os alunos cursarem disciplinas eletivas
em cursos que abordem essas tematicas, tais como Geografia, Biologia, Histéria e Antropologia.

Entendemos como o principal diferencial do curso de Jornalismo da UFF o estimulo a
uma atuacao profissional alinhada ao pensamento critico e ao engajamento social. As disciplinas
sdo desenvolvidas com o intuito de preparar o aluno como um agente de transformacao por
meio do jornalismo.

Conforme a orientacdo das Diretrizes Curriculares para o ensino de Jornalismo, o
curriculo esta dividido nos seguintes eixos de formagao:

III

- Eixo de fundamentag¢dio humanistica, cujo objetivo é capacitar o jornalista para
exercer a sua funcdo intelectual de produtor e difusor de informacdes e
conhecimentos de interesse para a cidadania, privilegiando a realidade brasileira,
como formacgdo histdrica, estrutura juridica e instituicdes politicas
contemporaneas; sua geografia humana e economia politica; suas raizes étnicas,
regides ecoldgicas, cultura popular, crencas e tradi¢Ges; arte, literatura, ciéncia,
tecnologia, bem como os fatores essenciais para o fortalecimento da democracia,
entre eles as rela¢des internacionais, a diversidade cultural, os direitos individuais
e coletivos; as politicas publicas, o desenvolvimento sustentdvel, as
oportunidades de esportes, lazer e entretenimento e o acesso aos bens culturais
da humanidade, sem se descuidar dos processos de globalizacao, regionalizacao
e das singularidades locais, comunitarias e da vida cotidiana.”

Neste eixo, estdo incluidas disciplinas como Realidade Socioecon6mica e Politica
Brasileira, Introducdo a Sociologia, Antropologia e Linguistica XVI (Estudos da
Linguagem), entre outras.

e “Il - Eixo de fundamentagdo especifica, cuja fungdo é proporcionar ao jornalista
clareza conceitual e visdo critica sobre a especificidade de sua profissdo, tais
como: fundamentos histdricos, taxondmicos, éticos, epistemoldgicos;
ordenamento juridico e deontoldgico; instituicdes, pensadores e obras candnicas;
manifesta¢gdes publicas, industriais e comunitarias; os instrumentos de
autorregulacdo; observacdo critica; andlise comparada; revisdo da pesquisa
cientifica sobre os paradigmas hegemonicos e as tendéncias emergentes.”

Neste eixo, estdo incluidas disciplinas como Introdugdo ao Jornalismo, Histéria
dos Meios, Histéria da Imprensa e Etica e Jornalismo.
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“Ill - Eixo de fundamentagdo contextual, que tem por escopo embasar o
conhecimento das teorias da comunicacao, informacdo e cibercultura, em suas
dimensoes filosoficas, politicas, psicoldgicas e socioculturais, o que deve incluir as
rotinas de producdo e os processos de recep¢ao, bem como a regulamentacao
dos sistemas midiaticos, em fun¢do do mercado potencial, além dos principios
gue regem as areas conexas.”

Neste eixo, estdo incluidas disciplinas como Teorias da Comunicacdo e da
Informacgdo, Métodos e Técnicas de Pesquisa e Linguagens Visuais e Graficas.

“IV - Eixo de formacgdo profissional, que objetiva fundamentar o conhecimento
tedrico e pratico, familiarizando os estudantes com os processos de gestdo,
producdo, métodos e técnicas de apuracdo, redacdo e edicdo jornalistica,
possibilitando-lhes investigar os acontecimentos relatados pelas fontes, bem
como capacita-los a exercer a critica e a pratica redacional em lingua portuguesa,
de acordo com os géneros e os formatos jornalisticos instituidos, as inovagdes
tecnoldgicas, retéricas e argumentativas.”

Neste eixo, estdo incluidas disciplinas como Teorias e Técnicas de Reportagem,
Linguagem Jornalistica e Introdugcdo ao Fotojornalismo e Introdugdo ao
Telejornalismo, entre outras.

“V - Eixo de aplicagdo processual, cujo objetivo é o de fornecer ao jornalista
ferramentas técnicas e metodoldgicas, de modo que possa efetuar coberturas em
diferentes suportes: jornalismo impresso, radiojornalismo, telejornalismo,
webjornalismo, assessorias de imprensa e outras demandas do mercado de
trabalho.”

Neste eixo, estdo incluidas disciplinas como Assessoria de Imprensa, Jornalismo
para Plataformas Digitais e Planejamento Editorial.

“VI - Eixo de prdtica laboratorial, que tem por objetivo adquirir conhecimentos e
desenvolver habilidades inerentes a profissdao a partir da aplicacdo de
informacdes e valores. Possui a funcao de integrar os demais eixos, alicercado em
projetos editoriais definidos e orientados a publicos reais, com publicacdo efetiva
e periodicidade regular, tais como: jornal, revista e livro, jornal mural, radiojornal,
telejornal, webjornal, agéncia de noticias, assessoria de imprensa, entre outros.”

Neste eixo, estdo incluidas disciplinas como Oficina de Reportagem, Oficina de
Comunicagdo Institucional, Oficina de Producdo Radiofénica, Oficina de
Telejornalismo e Oficina de Webjornalismo, entre outras.
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3.6. Matriz curricular
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3.7. Ementario e Bibliografia

Apesar de o curso ser novo, ha uma grande vantagem com relacdo a riqueza do acervo disponivel
para formagdo complementar dos alunos, dado que o curso de Jornalismo, criado em 2015,
nasceu em um contexto no qual ja havia o curso de Comunicac¢édo Social, que completou 50 anos
em 2018. O resultado é que a biblioteca conta com quantidade e variedade de titulos muito
acima da média de outros cursos recém-criados, inclusive com exemplares raros, que nao
podem mais ser adquiridos.

A bibliografia do curso de Jornalismo é avaliada periodicamente pelos professores. Uma
avaliacdo formal foi realizada em reunido ordinaria de NDE, em 2018, quando cada docente se
comprometeu a confirmar a disponibilidade de exemplares das disciplinas que oferece na
Biblioteca Central do Gragoatd (BCG) e apontar a eventual necessidade de novas aquisi¢Ges para
atualizacdo de bibliografia basica e complementar. Depois de avaliados em seu conjunto pelo
Nucleo, os pedidos foram enviados a BCG, que ja confirmou a aquisi¢do dos novos titulos. Nesta
compra mais recente, foram incorporados ao acervo 127 novos exemplares de 25 titulos basicos
e 146 exemplares de 73 titulos complementares.

Além da preocupacdo com a aquisicdo de acervo fisico, o NDE também solicita aos
professores do curso que pesquisem obras com licenca Creative Commons que possam ser
utilizadas em plataformas on-line, mediante a relevancia de acolher as novas tecnologias,
utilizando-se de acervos virtuais em bases abertas, com acesso irrestrito por parte dos
estudantes. Por iniciativa do Departamento de Comunicacdo Social, desde 2008, a UFF é um dos
espelhos da Biblioteca Online de Ciéncias da Comunica¢do, um dos repositorios mais
importantes da area.

Em 2019, foi realizado um estudo sobre o conjunto da bibliografia do curso, por comissao
indicada pelo NDE. O nucleo elaborou um relatério de adequacdo indicando a quantidade
minima de exemplares de cada livro relacionado nas bibliografias das disciplinas, considerando
a quantidade de vagas oferecidas no Curso de Jornalismo e na utilizacdo das obras por outros
cursos. A integra do documento esta disponivel para consulta.

E regular a aquisicdo de livros solicitados pela coordenacio do curso, pela biblioteca, que
promove seu tombamento e disponibilizagdo para os alunos. Na Universidade, o sistema de
bibliotecas esta integrado por meio da plataforma Pergamum (https://app.uff.br/pergamum/
catalogo/biblioteca/index.php), a qual permite o acesso aos exemplares disponiveis em todas
as suas bibliotecas, por professores, alunos e funciondrios. A biblioteca do curso de
Comunicagdo Social faz parte do acervo da BCG, fisicamente no campus do Gragoatj,
imediatamente ao lado de onde esta em final de construcdo a nova sede do Instituto.

O acervo do curso conta com exemplares raros, pois comegou a ser constituido no
momento da fundagdo do Instituto de Arte e Comunicagdo Social, em 1968, e hoje ha mais de 2
mil itens cadastrados no catalogo da BCG tendo como referéncia o assunto “comunicagao”.
Outra vantagem da Biblioteca Central é que nela estdo também disponiveis livros de areas
proximas, como Ciéncias Sociais Aplicadas e Ciéncias Humanas. O espaco fisico também dispde
de gabinetes e salas de reunides com acesso a computadores com Internet e alunos, professores
e funciondrios podem solicitar empréstimos.

Além dos livros fisicos, sempre ha indicacdo de obras virtuais, disponiveis em
repositérios on-line de fonte aberta e gratuitos. Assim, fica garantido o acesso dos estudantes a
estes exemplares, ja que ha disponibilidade de computadores com internet tanto na Biblioteca
Central do Gragoatd quanto no IACS (Rua Lara Vilela). Com relagdo a biblioteca, ndo ha
diferenciacdo de acesso para as obras indicadas como basicas ou complementares. Alunos,
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professores e funcionarios podem fazer as consultas e reservas por meio do sistema on-line
integrado de bibliotecas e se dirigir a biblioteca para fazer o empréstimo da obra.

3.7.1. Disciplinas obrigatodrias

ANTROPOLOGIA |

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Antropologia
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:
Apresentar os alunos de jornalismo a Antropologia, como campo de conhecimento, e valorizar
sua relevancia para a formacgao do jornalista.

Descri¢do da ementa:

A Antropologia como campo de conhecimento. Sistematizacdao do conhecimento
antropoldgico através de esquemas conceituais explicativos. Problemas bésicos de organizacado
social, politica e econémica dentro da perspectiva antropoldgica. Conhecimento e crenga
sistematizacao do universo; sistemas de valores e padrdes de comportamento: magia, religiao,
ciéncia, mitologia e arte.

Bibliografia bdsica:
GEERTZ, C. A Interpretagdo das Culturas. Editora Guanabara Koogan, Rio de Janeiro, 1989.
LAPLANTINE, F. Aprender Antropologia. Sao Paulo: Brasiliense. 2012.

MALINOWSKI, B. Introdugdo. Os Argonautas do Pacifico Ocidental. Sdo Paulo: Abril Cultura,
1978 (17-34). (Grandes Pensadores)

Bibliografia complementar:

EVANS- PRITCHARD, E. E. Algumas reminiscéncias e reflexdes sobre o trabalho de campo. In:
Bruxaria, Ordculos e Magia entre os Azande. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed; 2005 (243-255).

GEERTZ, C. Os Usos da Diversidade. In: Nova Luz sobre a Antropologia. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Ed. 2001 (68-85).

GOULD, S. J. A falsa Medida do Homem. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.
KRENAK, A. Narrativas indigenas (www.isa.org.br).

TODOROV, T. Igualdade ou desigualdade (Capitulo lll) In: A conquista da América: a questdo do
outro. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2016.
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ASSESSORIA DE IMPRENSA E GESTAO DA COMUNICAGAO

Departamento/coordenacio de execugdo: Departamento de Comunicacgo Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Apresentar o aluno as novas praticas voltadas para a comunicacdo institucional, com foco nos
processos de assessoria de imprensa e mediagdo com as redagdes e nas interfaces de
relacionamento direto com stakeholders. Serdo abordadas as especificidades do trabalho das
assessorias de imprensa, em todos os tipos de instituicdes, e os diferentes formatos de
estruturacdo do ponto de vista da comunica¢do organizacional. Além disso, estardo
contemplados os processos de media¢do da atualidade, que incluem ndao somente redacgdes,
mas também midias sociais, formadores de opinido/influenciadores e publicos diretos. Ainda
se inclui no escopo da disciplina a gestao dos canais de comunicagao interna e externa das
fontes, além de participacdo em ouvidorias e processos de didlogos. Como uma forma de
ampliar a possibilidade de aquisicdo de conhecimento dos alunos, serdo aplicados exercicios
periddicos para apreensao dos conteudos, tais como redacgdo de press-releases, avisos de
pauta, dindmicas de coletivas, clipping, mailing e processos simplificados de media training,
além de estudos de caso.

Descrigcdo da ementa:

O papel das assessorias de imprensa no século XXI, quando o assessor assume a posicdo de
gestor da comunicacdo, no ambiente organizacional. Apresentacdo das interfaces com a midia
tradicional e com as plataformas digitais. As diferencas da atuacdo das assessorias em
empresas privadas, em orgdos governamentais e no Terceiro Setor. O assessor de celebridades
e pessoas publicas. O porta-voz. Media¢do com as redacbes. Mediacdo direta com
stakeholders. Gestdo dos canais de comunicagao institucionais. Press-release: a apuracdo de
informacgdes internas para serem enviadas aos veiculos de comunicac¢do; técnicas de redacdo;
atualiza¢do; adaptacdo a veiculos especificos e formas de envio. Contatos com repdrteres e
editores. Entrevistas coletivas e demais formas de relacionamento. Clipping e sinopses de
informacdes publicadas. Valoracdo e formatos de relatdrios de resultados. Planejamento
estratégico de comunicacdo. Gestdo de crises. Etica e assessoria de imprensa. O assessor de
imprensa na atualidade: reponsabilidades e desafios.

Bibliografia bdsica:

BUENO, W. e PIMENTA, C.P. As salas de imprensa on line como ponte entre a organiza¢éo e o
jornalista. Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunicacdo — UBI, 2009
(www.bocc.ubi.pt/pag/pimenta-bueno-salas-de-imprensa-online.pdf)

DUARTE, J. (org.) Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. Sao
Paulo: Atlas, 2018 (ou edi¢cGes anteriores).

FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS (FENAJ). Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros,
Vitéria: 2007. (PDF)

FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS (FENAJ). Manual dos jornalistas em assessorias de
comunicagdo. Brasilia, sem data. (PDF)
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KOPPLIN, E.; FERRARETTO, L. A. Assessoria de imprensa: teoria e prdtica. Porto Alegre: Sagra,
2009 (ou edi¢Ges anteriores)

TORQUATO, G. Tratado de Comunicagdo Organizacional e Politica, Thomson, Sdo Paulo: 2011
(ou edicGes anteriores).

Bibliografia complementar:

BAHIA, J. Introdugdo a Comunicag¢do Empresarial, Rio de Janeiro: Mauad, 1995.

NEVES, R. C. Comunicagdo empresarial integrada. Rio de Janeiro: Mauad, 2000.
NOGUEIRA, N. Media Training. Sao Paulo: Editora de Cultura, 1999.

RABACA, C.A. e BARBOSA, G.G. Diciondrio de Comunicagdo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2001.

VAZ, G. N. Marketing Institucional: o mercado de idéias e de imagens. Sao Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2003.

COMUNICACAO ORGANIZACIONAL

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:

Apresentar ao aluno o conceito de comunicagdo organizacional e introduzir seu
funcionamento nas instituicdes publicas, privadas e do Terceiro Setor, além de demais
estruturas organizacionais.

Descrigcdo da ementa:

O papel da Comunicag¢do Organizacional. Os fluxos comunicacionais. Os niveis da comunicacao.
As estruturas institucionais e os usos da comunicac¢do. Organizagdes e seus publicos. Estudos
de caso.

Bibliografia bdsica:

CARVALHO, C. R.; AARAO, L. M. Manual Prdtico de Assessoria de Imprensa. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2009.

DUARTE, J. (org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. Sdo
Paulo: Atlas, 2011.

KOPPLIN, E.; FERRARETO, L. A. Assessoria de imprensa: teoria e pratica. Porto Alegre: Sagra-
Luzzatto, 2000.

LIMA, G. M. Releasemania — uma contribuigdo para o estudo do press-release no Brasil. Sdo
Paulo: Summus, 1985

Bibliografia complementar:

BAHIA, J. Introdugdo a Comunicacdo Empresarial. Rio de Janeiro: Mauad, 1995.
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BRAGA, F.A.P. Manual de Comunicagdo Empresarial. Rio de Janeiro: Prefeitura da Cidade do
Rio de Janeiro, Secretaria especial de Comunicagao Social, 2004.

KUNSCH, M.M.K (org.). Obtendo resultados com relagées publicas. Sdo Paulo: Pioneira, 1997.

LOPES, B. Abaixo o Nada a Declarar!. Rio de Janeiro: Sindicato dos Jornalistas Profissionais do
Municipio do Rio de Janeiro, 1998.

NEVES, R. C. Comunicagdo empresarial integrada. Rio de Janeiro: Mauad, 2000.

NOGUEIRA, N. Media Training: Melhorando as relagdes da empresa com os jornalistas. S3o
Paulo: Editora de Cultura, 1999.

RABACA, C.A. e BARBOSA, G.G. Diciondrio de Comunica¢do. Rio de Janeiro: Elsevier, 2001.

TORQUATO, G. Cultura, Poder, Comunica¢do e Imagem: fundamentos da nova empresa. Sdo
Paulo: Pioneira, 1992.

TORQUATO, G. Tratado de Comunicagdo Organizacional e Politica. Sdo Paulo: Thomson, 2002.
TORQUATO, G. Jornalismo empresarial: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 1987.

VAZ, G. N. Marketing Institucional: o mercado de ideias e de imagens. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2003.

ESTAGIO CURRICULAR

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 200h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:
O estégio curricular obrigatério visa a complementar a formacéo académica, por meio da
insercdao do aluno no mercado de trabalho, de forma supervisionada.

ETICA E JORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Levar o estudante a refletir criticamente sobre a ética e a moral, a compreender a questdo no
pensamento filosdfico do ocidente, a conhecer a deontologia profissional e a perceber a
importancia pratica da adog¢do de padrdes éticos eficientes no exercicio do jornalismo, com
base nas implica¢des sociais envolvidas.

Descrigcdo da ementa:

Etica e filosofia. Etica, politica e ideologia. Etica de convicgdo e ética de responsabilidade.
Deontologia. Liberdade de imprensa, liberdade de expressao, direito a privacidade e direito a
informacdo. Normas, politicas e legislacdes que regem os meios de comunicacdo e o exercicio
do jornalismo no Brasil. O papel das entidades profissionais.
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Bibliografia bdsica:
COMPARATO, F. K. Etica. S3o Paulo: Cia. Das Letras, 2008.

FENAJ. Comissdo Nacional de ética. Disponivel em: http://www.fenaj.org.br/cometica.php.
Acesso em: jul 2010.

KOSOVSKI, E. (org.). Etica na comunicagdo. Rio de janeiro: Mauad, 1995.

Bibliografia complementar:
ARISTOTELES. Etica a Nicémaco. Sdo Paulo: Martin Claret, 2007.
BARROS FILHO, C. Etica na comunicacéo. S3o Paulo: Summus, 2008.

CAVALCANTI FILHO, J. P. O Drama da verdade ou discurso sobre alguns mitos da informagéo.
Documento eletrénico. Disponivel em: http://www.observatoriodaimprensa.com.br/
artigos.asp?cod=311CGL003. Acesso: jul 2010.

FIDALGO, A. A Distdncia como virtude. Consideragées sobre ética da comunica¢do. Documento
eletrénico: http://www.bocc.ubi.pt/pag/fidalgo-distancia.pdf. Acesso: jul 2010.

FIDALGO, A. A Etica e o off the record. Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/fidalgo-
offrecord.pdf. Acesso: jul 2010.

KARAM, F. J. Jornalismo, ética e liberdade. Sdo Paulo: Summus, 1997.

KUCINSKI, B. Jornalismo na era virtual. Ensaio sobre o colapso da razdo ética. Sdo Paulo: Perseu
Abramo / Unesp, 2005.

LEAL FILHO, L. A Faléncia da Autoregulamentacgao. Agéncia Carta Maior. Disponivel em:
http://www.cartamaior.com.br/templates/colunaMostrar.cfm?coluna_id=6060. Acesso em:
abr 2013.

MORETZSOHN, S. O Repdrter Infiltrado: Algumas Questdes Eticas e Epistemoldgicas para a
Pratica do Jornalismo. Disponivel em: http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2008/
resumos/R3-1598-1.pdf. Acesso: jul 2010.

DE SA MARQUES, F. E. As contradi¢des entre a liberdade de expressdo e a liberdade de
informacdo. Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/marques-ester-contradicoes-
liberdades.pdf. Acesso em: jul 2010.

PEREIRA, M.; FERREIRA, F. Desafios da ética. In: CALDAS, A. M. (Org.) Deu no jornal — o
jornalismo impresso na era da Internet. Rio de Janeiro: Ed. PUC-RIO; Sao Paulo: Loyola, 2002,
p. 193-207.

SANCHEZ VAZQUEZ. A. Etica. S3o Paulo: Civilizagdo Brasileira, 1985.

SANTOS, J. M. Etica da comunicagdo. Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/santos-jose-
manuel-etica-comunicacao.pdf. Acesso: jul. 2010.

FILOSOFIA E COMUNICACAO
Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h

Disciplina/atividade: obrigatdria
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Objetivos da disciplina/atividade:
Preparar os alunos para a reflexao filosdéfica, em geral, e comunicacional, em particular.

Descrigcdo da ementa:

Do mythos ao logos: a razdo ocidental. Percurso histérico da Filosofia: Antiguidade; Idade
Média e Renascimento; Modernidade; Contemporaneidade. As grandes discussoes da
Filosofia: ética, politica, légica, estética. O conhecimento, a linguagem e a comunicag¢do sob a
perspectiva filoséfica. Didlogo entre a tradicdo filoséfica e as Teorias da Comunicagao.

Bibliografia bdsica:
CHAUI, M. S. Convite a filosofia. Sdo Paulo: Atica, 2001.

HUISMAN, D.; VERGEZ, A. Curso moderno de filosofia: introducdo a filosofia das ciéncias. Rio de
Janeiro: Freitas Bastos, 1967.

JAPIASSU, H.; MARCONDES, D. Diciondrio bdsico de filosofia. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

MARCONDES, D. Iniciagdo a histdria da filosofia: dos pré-socraticos a Wittgenstein. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2006.

MARCONDES, D. Textos bdsicos de filosofia: dos pré-socraticos a Wittgenstein. Rio de Janeiro:
Zahar, c2009.

NOEL, E.; CHATELET, F. Uma histdria da razdo: entrevistas com Emile Noél. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 1994.

VERNANT, J.-P. As origens do pensamento grego. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998.

Bibliografia complementar:
ARISTOTELES. Arte retdrica e Arte poética. Rio de Janeiro: Ediouro, s/d.

BERGER, P.; LUCKMANN, T. A construgdo social da realidade: tratado de Sociologia do
Conhecimento. Petrdpolis: Vozes, 1998.

BAKHTIN, M. (Volochinov). Marxismo e filosofia da linguagem: problemas fundamentais do
método socioldgico na ciéncia da linguagem. Sao Paulo: Hucitec, 1992.

CHATELET, F.; DUHAMEL, O.; PISIER-KOUCHNER, E. Histdria das idéias politicas. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Editor, 1997.

DEBORD, G. A sociedade do espetdculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.
DELEUZE, G. Ldgica do sentido. 3. Ed. Sdo Paulo: Ed. Perspectiva, 1994.
EAGLETON, T. A ideologia da Estética. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1993.
FOUCAULT, M. As palavras e as coisas. Sao Paulo: Martins Fontes, 1995.

GITLIN, T. Midias sem limite: como a torrente de imagens e sons domina nossas vidas. Rio de
Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2003.

HOHLFELDT, A.; MARTINO, L. C.; FRANCA, V. V. (Orgs.). Teorias da comunica¢do: conceitos,
escolas e tendéncias. Petrépolis: Vozes, 2002.

MATTELART, A.; MATTELART, M. Histdria das teorias da comunica¢éo. Sdo Paulo: Loyola, 2001.
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NEF, F. A linguagem: uma abordagem filosofica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1995.
NIETZSCHE, F. Genealogia da moral — um escrito polémico. Brasiliense, 1988.

NIETZSCHE, F. Crepusculo dos idolos — ou como se filosofa as marteladas. Lisboa: Guimaraes
Editores, 1985.

NOTH, W. Panorama da semidtica: de Platdo a Peirce. S3o Paulo: Annablume, 2009.
PEIRCE, C. S. Semictica e filosofia. Sdo Paulo: Cultrix, 1972.

SERRES, M. Filosofia mestigca — le tiers instruit. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1993.
SFEZ, L. Critica da comunica¢do. Sdo Paulo: Loyola, 1994.

SODRE, M. As estratégias sensiveis: afeto, midia e politica. Petrépolis: Vozes, 2006.

GEOGRAFIA DOS BLOCOS MUNDIAIS DE PODER

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Geografia
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Identificar as relacdes de poder numa escala global, analisar as contradi¢cdes e tensdes e suas
causas e efeitos no mundo globalizado. Conhecer e discutir movimentos de resisténcia e
epistemologias do sul frente a centros e sub-centros de poder.

Descri¢do da ementa:

Blocos e redes de poder: globalizacdao e contradi¢des internacionais. Padroes de
desenvolvimento e organizacado espacial dos centros mundiais de poder. A emergéncia do
Jap3o e da Asia Oriental como centro econémico e suas relagdes com os EUA. A fragmentacdo
no bloco socialista e a integragdo europeia. A hegemonia dos EUA na América e sua
reestruturac3o socioespacial. O papel da Africa, do mundo drabe-mulgumano e da Asia
Meridional no processo de globalizacdo/fragmentacéo.

Bibliografia bdsica:
FIORI, J. L. O poder global e a nova geopolitica das nagdes. In: CyE, Ano 1, n° 2, 1° Sem. 2009.

HAESBAERT, R. & PORTO-GONCALVES, C.-W. Nova des-ordem mundial. Sao Paulo: UNESP,
2016.

WALLERSTEIN, I. A reestruturacao capitalista e o sistema mundial. In: Perspectivas, Sao Paulo,
20/21, 1997/1998, p. 249-267

Bibliografia complementar:

BARBOSA, A. F.. China e América Latina na nova divisdo internacional do trabalho. In: LEAO, R.
et al (orgs.). A China na nova configuragdo global : impactos politicos e econémicos. Brasilia:
Ipea, 2011, p. 269-305.

CHESNAIS, F. A emergéncia de um regime de acumula¢do mundial predominantemente
financeiro. Praga — Estudos Marxistas, Sao Paulo, n° 3, 1997.
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HARVEY, D. O problema da globalizac¢do. In: Revista Novos Rumos, n° 27 (13), 1998, p. 8-16.
HARVEY, D. O novo imperialismo. Sdo Paulo: Loyola, 2005.

LANDER, E. La colonialidad del saber: eurocentrismo y ciencias sociales. Perspectivas
latinoamericanas. Buenos Aires: CLACSO, 2000.

LIMA, M. R. S. Relag¢Oes interamericanas: a nova agenda sul-americana e o Brasil. Lua Nova,
Sao Paulo, n° 90, 2013, p. 167-201.

MACHADO, D. Involucidn y resistencias. La nueva disputa por la hegemonia geopolitica. Revista
Viento Sur, n° 164, 6/7/2019.

MAGNOLI, D. Unido europeia: Histdria e geopolitica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2004.

MAHLKE, S. (org.). Atlas der Globalisierung. Berlin: Le monde diplomatique/taz, 2019.
[https://atlas-der-globalisierung.de/]

PORTO-GONCALVES, C. Amazénia: encruzilhada civilizatdria, tensGes territoriais em curso. Rio
de Janeiro: Consequéncia, 2017.

REIS, M. E. Fontenele. BRICS: surgimento e evolugdo. In: PIMENTEL, J. V. S. (org.) O Brasil, os
BRICS e a agenda internacional. Brasilia: Fundagdo Alexandre de Gusmao, 2013, p. 47-71.

SANTOS, B. S. & MENESES, M. P. (org.). Epistemologias do sul. Coimbra: Almedina, 2009.

HISTORIA DA IMPRENSA

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Conhecer o processo de implementacao e consolidacdao da imprensa no Brasil, partindo do
contexto mundial. Compreender a influéncia da imprensa em diferentes processos politicos,
no pais — tais como a proclamacdo da Independéncia e da Republica — e o modo como o poder
constituido se relacionou com a atividade. Conhecer os marcos de censura e liberdade de
imprensa, na histdria do pais. A partir do conhecimento da histéria, aprimorar a capacidade de
compreender os dilemas da imprensa nos dias de hoje.

Descri¢do da ementa:

A pré-histdria da imprensa. A invencdo da tipografia. As primeiras gazetas. O Renascimento, as
reformas e as novas necessidades de informacdo. Diversificacdo da imprensa nos séculos XVIl e
XVIII. Evolucdo dos regimens politicos e seus efeitos na imprensa do século XIX. A Revolugdo
Industrial e as grandes invenc¢Ges. O surgimento da imprensa no Brasil Colonia e seu
desenvolvimento durante regime imperial. Predominio dos padrdes franceses. A imprensa
popular. As agéncias de noticias. A era dos grandes jornais. As guerras mundiais. O predominio
norte-americano. Dependéncia técnica e cultural da imprensa brasileira.

Bibliografia bdsica:

ABREU, J. B. Manobras da informacdo: analise da cobertura jornalistica da luta armada no
Brasil (1965-1979). Rio de Janeiro/Niteréi: Mauad/Eduff, 2000.
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BARBOSA, M. Histdria Cultural da Imprensa: Brasil: 1800-1900. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.
DE LUCA, T. R.; MARTINS, A. L. Histdria da Imprensa no Brasil. S3o Paulo: Contexto, 2011.
LUSTOSA, I. Insultos Impressos. Sao Paulo: Cia das Letras, 2000.

SODRE, N. W. S. A histéria da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro, Mauad, 1999

Bibliografia complementar:

DREYFUSS, R. A. 1964: a conquista do Estado. Petrdpolis: Vozes, 1986.

LOUSADA, S. Prata da Casa: fotdgrafos e fotografia no Rio de Janeiro. Niterdi: EQUFF, 2013.
MACHADO, H. F. Palavras e brados. Niterdi: EQUFF, 2014.

MORAIS, F. Chaté, o rei do Brasil. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2011.

PEROSA, L. M. F. L.; ZANELLI, M. L. Ultima Hora: uma revolucdo na imprensa brasileira. Rio de
Janeiro: Secretaria Especial de Comunicacao Social, 2003. (Cadernos da Comunicac¢do. Série
Memoria; v. 7)

PREFEITURA DA CIDADE DO RIO DE JANEIRO, SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICACAO
SOCIAL. Didrio Carioca: O maximo de jornal no minimo de espago. 2003. (Cadernos da
Comunicacgdo. Série Memoria; v.9)

PREFEITURA DA CIDADE DO RIO DE JANEIRO, SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICACAO
SOCIAL. Correio da Manhd — Compromisso com a verdade. Outubro de 2001. Cadernos da
Comunicagdo, Série Memoria.

WAINER, S. Minha razéo de viver: memoarias de um repérter. Rio de Janeiro, Record, 1988.

HISTORIA DOS MEIOS DE COMUNICACAO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina:

Situar e discutir os processos sociais, culturais, politicos, econdmicos e tecnoldgicos de
transformacdo dos meios de comunicacdo desde o inicio da Era Moderna. Compreender as
interrelagdes entre os diferentes meios, com énfase nos desafios proporcionados pelas
tecnologias digitais a partir de seus impactos sociotécnicos.

Descrigcdo da ementa:

O papel dos meios de comunicagao nos processos de moderniza¢ao e na “pds-modernidade”.
Demandas de informacdo e comunicagdo em diferentes épocas e os desenvolvimentos
tecnoldgicos correspondentes. TipificagGes dos meios de comunica¢do. A emergéncia do
conceito de “midia” e suas fung¢des: informacdo, entretenimento, servicos e critica. Formas de
controle sobre a midia e sua participa¢do nas mudancas sociais, culturais, politicas e
econOmicas.
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Bibliografia bdsica:

BENJAMIN, W. A obra de arte na era da sua reprodutibilidade técnica. In: Magia e técnica, arte
e politica: ensaios sobre literatura e historia da cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 2014.

BRIGGS, A.; BURKE, P. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a Internet. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2004.

CRARY, J. Técnicas do observador: visdo e modernidade no século XIX. Rio de Janeiro: Ed.
Contraponto, 2012.

FOUCAULT, M. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ciéncias humanas. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2000.

GINZBURG, C. Sinais: raizes de um paradigma indiciario. In: Mitos, emblemas e sinais. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 1989.

DELEUZE, G. Post-scriptum sobre as sociedades de controle. In: Conversagées. Traducdo de
Peter Pal Pelbart, Sdo Paulo: Editora 34, 2010.

Bibliografia complementar:

ECO, U. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Perspectiva, 1970.

EISENSTEIN, E. L. A revolugdo da cultura impressaa. Trad. Osvaldo Biato. S3o Paulo: Atica, 1998.
DIZARD JR, W. A nova midia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000.

GIOVANNINI, B.; GIOVANNINI, G. Evolugdo na comunica¢do. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
1987

GUMBRECHT, H. U. O corpo versus a imprensa: os meios de comunicacdo no inicio do periodo
moderno, mentalidades no Reino de Castela e uma outra historia das formas literarias. In:
Modernizagdo dos sentidos. Sao Paulo: Editora 34, 1998.

MCcLUHAN, M. A galdxia de Gutenberg. Sdo Paulo: Nacional/ Edusp, 1972.

McLUHAN, M. Os meios de comunica¢éio como extensées do homem [Understanding Medial.
S3do Paulo: Cultrix, 1969.

MARTIN-BARBERO, J. Dos meios ds mediacdesa. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 2001.
MATTELART, A. Comunica¢Go-mundo. Petrépolis, Vozes, 1994.

INTRODUGCAO A ECONOMIA |

Departamento/coordenagdo de execugdo: Departamento de Economia
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:

Fornecer ao aluno uma visdo geral dos principais conceitos de uma economia capitalista.
Estudar os mercados individuais — microeconomia — para que o aluno possa compreender
como uma economia de mercado lida com a escassez de recursos e como concorréncia pode
conduzir a eficiéncia econdmica e ainda, estudar a economia como um todo — macroeconomia
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— analisando o impacto de politicas governamentais — monetaria e fiscal — sobre os niveis de
produto.

Descrigcdo da ementa:

O objeto da economia. A natureza do processo da producdo. A divisao social do trabalho. Valor
e precos. A moeda. Os esquemas de reproducdo. O papel do estado nas economias
capitalistas. As rela¢des externas e os sistemas financeiros da economia.

Bibliografia bdsica:

MANKIW, N. G. Introdug¢do a economia: principios de micro e macroeconomia. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2010.

MANKIW, N. G. Introdug¢do a economia. Rio de Janeiro: Thomson, 2005.
SAMUELSON, P. A. Fundamentos da andlise econémica. Sao Paulo: Abril, 1983.
SAMUELSON, P. A.; NORDHAUS, W. D. Economia. Lisboa: McGraw-Hill, 1993.

Bibliografia complementar:

CASTRO, A. B.; LESSA, C. Introdug¢do a economia: uma abordagem estruturalista. Sdo Paulo:
Forense Universitaria, 1999.

KRUGMAN, P. R,; WELLS, R. Introdug¢do a economia. Elsevier, 2007.
MANKIW, N. G. Principios de macroeconomia. Sdo Paulo: Thomson, 2005.
MANKIW, N. G. Principios de microeconomia. Sao Paulo: Cengage Learning, 2010.

PINHO, D. B.; VASCONCELLOS, M. A. S.; TONETO JUNIOR, R. (Org.). Introdugdo a economia. Sao
Paulo: Saraiva, 2012.

ROSSETT], J. P. Introdug¢do a economia. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

SINGER, P. Aprender economia. 1 Sao Paulo: Brasiliense, 1992.

INTRODUGAO A SOCIOLOGIA

Departamento/coordenacio de execugdo: Departamento de Sociologia
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Introduzir o estudante no conhecimento das ciéncias sociais, levando-o a compreensao do
contexto histdrico e intelectual do qual emerge a reflexao socioldgica. Apresentar os conceitos
fundamentais das principais vertentes tedricas da sociologia, através do estudo dos classicos:
Marx, Durkheim e Weber. Possibilitar ao estudante um dominio conceitual basico em
sociologia capaz de permitir-lhe, de forma critica e criativa, a instrumentaliza¢do desse
conceitual em outras areas de sua formacdo académica.

Descri¢do da ementa:
Conceitos fundamentais de diferentes tedricos classicos: Durkheim, Weber e Marx, e os
trabalhos posteriores de socidlogos contemporaneos, incluindo abordagens sobre a sociedade
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brasileira. Os topicos incluem: socializacdo e interacdo, conduta desviante e controle social,
burocratizagdo e organizagdo social, acdo social, estratificacdo social, no¢des de mudanga
social, estrutura social, ideologia e sistema de valores.

Bibliografia bdsica:
ARON, R. As etapas do pensamento socioldgico. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1982.
BOTTOMORE, T. Introdugdo a Sociologia. Sdo Paulo: LTC, 2008.

FERNANDES, F. Mudangas sociais no Brasil: aspectos do desenvolvimento da sociedade
brasileira. S3o Paulo: Difel, 1974.

WEBER, M. A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo. S3o Paulo: Cia das Letras, 2004.

Bibliografia complementar:

BERGER, P.L. Perspectivas Socioldgicas. Petrépolis: Vozes, 1986.

DURKHEIM. E. A Divisdo do Trabalho Social. Sao Paulo: Martins Fontes, 2010.
MARX, K., ENGELS, F. A ideologia Alemd@: Sao Paulo: Martins Fontes, 1998.

VELHO, G Desvio e Divergéncia: Uma Critica da Patologia Social. Rio de Janeiro, Jorge Zahar
Editor, 1985.

INTRODUGAO AO FOTOJORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:
Proporcionar uma visdo conjuntural sobre o percurso do fotojornalismo no mundo, com
recorte especifico sobre o cenario brasileiro.

Descri¢do da ementa:

O surgimento e a evolugdo da reportagem fotografica no mundo e no Brasil. Propor distingdes
entre fotojornalismo e fotografia documental, enfatizando os ensaios fotograficos de longa
imersdo e a construgao do olhar autoral. Abordar as demandas profissionais exigidas pela
imagem digital e discutir as quest&es éticas relativas a producdo e veiculacdo de imagens nas
midias eletrdnicas e redes sociais.

Bibliografia bdsica:

ARAUJO, E. A construgdo do livro: principios da técnica de editora¢do. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1986.

BAER, L. Producdo Grdfica. Sdo Paulo: SENAC, 1999.
FREUND, G. La fotografia como documento social. Barcelona: G. Gili, 2008.
SONTAG, S. Diante da dor dos outros. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2008.
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SOUSA, J. P. Uma histdria critica do fotojornalismo ocidental. Floriandpolis: Letras
Contemporaneas, 2004.

Bibliografia complementar:
BARTHES, R. A cdmara clara. Lisboa: Edi¢gdes 70, 1980.

BENJAMIN, W. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica. In: LIMA, Luiz Costa
Lima (org.). Teoria de cultura de massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982.

. Pequena histéria da fotografia. In: FERNANDES, F. & KOTHE, F. P. Walter Benjamin. Sdo
Paulo: Atica: 1985. (Colecdo Sociologia).

DUBOIS, P. O ato fotogrdfico. Campinas: Papirus, 1994.

FLUSSER, V. A filosofia da caixa preta. Sao Paulo: Hucitec, 1983.

GURAN, M. Linguagem Fotogrdfica e Informagéo. Rio de Janeiro: Editora Gama Filho, 2002.
NOVAES, A. (org.). O olhar. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1990.

ROUILLE, A. A fotografia entre documento e arte contempordnea. Sdo Paulo: Senac, 2009.

SONTAG, S. Sobre fotografia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2007.

INTRODUGAO AO JORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina:

Apresentar o jornalismo como forma de conhecimento e discutir os problemas envolvidos no
trabalho de mediagdo entre os fatos e o publico na vida cotidiana. Conceituar a nocdo de
"quarto poder" como legitimacdo desse papel especial de mediador. Abordar criticamente os
fundamentos do ideal de objetividade, a distincao entre informacao e opiniao, refletindo sobre
o processo de naturalizacdo dos fatos (que supostamente "falam por si") e a relagdo entre
jornalistas e fontes. Entendendo o jornalismo como parte da industria cultural, enfatizar as
contradi¢Oes entre as rotinas de producdo de noticia e a promessa de informar o publico,
radicalizadas no contexto atual das grandes corpora¢des de comunicagdo. Discutir o momento
atual de incerteza sobre o futuro do jornalismo diante da convergéncia midiatica.

Descrigcdo da ementa:

A primeira parte do curso, de carater mais conceitual, busca fazer uma reflexao sobre o campo
jornalistico, abordando a questdo do "42 poder", a retérica da objetividade e a relagdo com as
fontes, incorporando ainda a discussao sobre o poder de agendamento na media¢do
jornalistica. A disciplina também apresenta como foco o debate sobre as rotinas de producdo,
oferecendo ao aluno conteldo acerca das categorias e géneros jornalisticos, as diferencas
entre noticia e reportagem e os critérios de noticiabilidade. Na parte final do curso, interessa-
nos debater as alternativas para a profissao, destacando o papel do jornalismo investigativo, o
papel do repdrter na era da convergéncia midiatica e as possibilidades abertas pelas novas
tecnologias de comunicagao e informagao no tocante a pluralidade de vozes e conteddo em
suas narrativas.

38



Bibliografia bdsica:
BOURDIEU, P. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1997.
COIMBRA, O. O texto da reportagem impressa. Sdo Paulo: Atica, 2002.

HOHLFELDT, A.; MARTINO, L.; FRANCA, V. V. Teorias da comunicag¢@o: conceitos, escolas e
tendéncias. Petrépolis, RJ: Vozes, 2001

KOVACH, T. e ROSENSTIEL, B. Os elementos do jornalismo. Sao Paulo: Geracao Editorial, 2003.
McCOMBS, M. A teoria da agenda: a midia e a opinido publica. Petrépolis, RJ: Vozes, 2009
MORETZSOHN, S. Pensando contra os fatos. Rio de Janeiro: Revan, 2007

TRAQUINA, N. Teorias do jornalismo. Floriandpolis: Insular, 2005.

Bibliografia complementar:

MATHEUS, L. C. “O medo como midia: estratégias de narra¢do no jornalismo de O Globo”.
Revista Contracampo. PPGCOM/ UFF. Disponivel em http://www.contracampo.uff.br/
index.php/revista/article/view/403/pdf

THOMPSON, J. A midia e a modernidade. Petrépolis. RJ: Vozes, 2013.

INTRODUGAO AO JORNALISMO TELEVISIVO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:
Possibilitar ao aluno uma reflexao critica sobre o veiculo televisivo na sociedade, preparando-o
para atividades praticas de producdo audiovisual, especificamente jornalistica, para a TV.

Descri¢do da ementa:

A televisdo na sociedade contemporanea. Televisdo digital e perspectivas tecnoldgicas. Modos
de producdo telejornalistica. As linguagens, imagens e narrativas do telejornal. Géneros e
formatos. A grande reportagem. A producdo audiovisual televisiva “da pré a pés-producao”:
técnicas e praticas.

Bibliografia bdsica:

BOURDIEU, P. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2007.

MACHADO, A. A televisdo levada a sério. Sao Paulo, SENAC, 2001.

PATERNOSTRO, V. I. O texto na TV: manual de telejornalismo. Sao Paulo: Elsevier, 2006

WOLFF, M. Televisdo é a nova televisdo. Sdo Paulo: Editora Globo, 2015
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Bibliografia complementar:

CANNITO, N. A televiséo na era digital. Sdo Paulo, Summus, 2010. (https://www.teses.usp.br/
teses/disponiveis/27/27153/tde-21102010-103237/publico/1519261.pdf)

LINS, C.; MESQUITA, C. Filmar o Real. JZH: Rio de Janeiro, 2008.
PUCCINI, S. Roteiro de documentdrio: da pré-producgdo a pds-produgdo. SP: Papirus, 2009.
REZENDE, J. G. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo, Summus, 2000.
SODRE, M. O monopdlio da fala. Rio de Janeiro, Vozes, 1984.
WATTS, H. Dire¢éo de Cdmera. Sao Paulo, Summus, 1992.

. On Camera. Sao Paulo, Summus, 1990.

ZETTI, H. Manual de Produgdo de Televisdo. Cengage Learning Editora, 2010.

INTRODUGAO AO PROJETO EXPERIMENTAL EM JORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:
Orientar o estudante na elaboragdo de projeto de pesquisa ou produto experimental como
trabalho de conclusdo de curso.

Descri¢do da ementa:
Elaboracdo de projeto de pesquisa ou produto experimental como trabalho de conclusdo de
curso, sob a orienta¢do de um professor. Relatérios e reunides periddicas.

Bibliografia bdsica:

ABREU, E. S.; TEIXEIRA, J. C. A. Apresentagdo de Trabalhos Monogrdficos de Conclusdo de
Curso. Niterdi, RJ: Eduff, 2012. Disponivel em: http://www.eduff.uff.br/images/e-books/
Apresentacao_Trabalhos_Monograficos_de_Conclusao_%20de_Curso_Ed_10.pdf. Acesso em
05 de jun. 2017.

LOPES, M. I. V. Pesquisa em Comunicagdo. Sao Paulo: Loyola, 2010.

LOPES, M. I. V.; FUENTES NAVARRO, R. (Orgs.) Epistemologia da comunicagdo. Sao Paulo:
Loyola, 2003.

SCHNEIDER, M. Etica e epistemologia: alerta contra a “neutralidade axiolégica” na pesquisa em
comunicacdo contemporanea. In: Revista Matrizes (PPGCOM-ECA-USP), Ano 7 —n® 2 jul./dez.
2013 - S30 Paulo — Brasil, p. 221-234. Disponivel em: http://revistas.usp.br/matrizes/article/
download/69415/71992. Acesso em 25 mar. 2017.

Bibliografia complementar:

BARROS, L. M. Para que pesquisar? Comunica¢do: uma ciéncia social aplicada. In: BOURDIEU,
P. O Campo Cientifico. Reproduzido de Le champ scientifique. Actes de la Recherche en
Sciences Sociales, n. 2/3, jun. 1976, p. 88-104. Tradugdo de Paula Montero. Disponivel
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em: http://www.cetkinformatica.com.br/DOWNLOADS/O-Campo-Cient%C3%ADfico-Pierre-
Bourdieu.pdf. Acesso em mai. 2016.

ECO, U. Como se faz uma tese. Sao Paulo: Perspectiva, 2008.

ILYENKOV. Dialectical Logic. Documento eletrénico. Disponivel em: http://marx.org/archive/
ilyenkov/works/essays/index.htm. Acesso em: jul. 2010.

INTRODUGAO AO RADIOJORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:
Propiciar ao aluno uma reflexdo critica sobre as caracteristicas especificas do radio e uma base
técnica para as atividades jornalisticas em midia sonora.

Descri¢do da ementa:

A linguagem radiof6nica e suas variantes. A estrutura da noticia em midia sonora. Producédo e
reportagem. A entrevista: externa e estudio. Os formatos radiofénicos. O som e o siléncio
como elementos de informacdo. NogGes de locucdo e edicdo jornalistica no radio.

Bibliografia bdsica:

BARBOSA FILHO, A. Géneros radiofénicos, os formatos e os programas em rddio. Sdo Paulo,
Paulinas, 2003.

CHANTLER, P.; HARRIS, S. Radiojornalismo. Sao Paulo, Summus, 1998.

FERRARETTO, L. A. Rddio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre, Editora Sagra-Luzzatto,
2001.

KAPLUN, M.; MEDITSCH, E.; BETTI, G. (Orgs.). Produgdo de programas de rddio: do roteiro a
direcdo. Sao Paulo: Intercom, 2017.

KISCHINHEVSKY, M. Rddio e midias sociais: mediagdes e intera¢es radiofonicas em
plataformas digitais de comunicacdo. Rio de Janeiro, Mauad X, 2016.

MCLEISCH, R. Produgdo em rddio: um guia abrangente de produgao radiofénica. Sdo Paulo,
Summus, 2001.

ORTRIWANO, G. S. A informagdo no rddio: os grupos de poder e a determinagdo dos
conteudos. Sdo Paulo, Summus, 1985.

PRATA, N. Webradio: novos géneros, novas formas de interacdo. Floriandpolis, Editora Insular,
2009.

Bibliografia complementar:

BARBEIRO, H.; LIMA, P. R. Manual de Radiojornalismo: producdo, ética e internet. Rio de
Janeiro, Campus, 2001.
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JORNALISMO PARA PLATAFORMAS DIGITAIS

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Discutir as transformacgdes no mercado, nos processos e nos produtos jornalisticos a partir do
advento das midias digitais. Desenvolver produtos baseados nas possibilidades tecnolégicas e
narrativas emergentes. Explorar o potencial das redes como fontes de informacdo e de
interacao.

Descri¢do da ementa:

Pds-jornalismo e a disrupg¢do da industria jornalistica. Transformagdes nos processos de
producao e distribuicdo de noticias. Jornalismo colaborativo: limites e possibilidades. Data-
driven journalism e resolucdo semantica. Novos formatos narrativos. Infotenimento e
engajamento da audiéncia. Infografia e visualizacdo de dados. Marco Civil da Internet e outros
aspectos legais ligados a produgao e difusdo de contelddo em rede. Midias sociais e suas
aplicagdes no relacionamento com fontes e leitores. Jornalismo e mobilidade.

Bibliografia bdsica:
BARBOSA, S.; NORMANDE, N.; ALMEIDA, Y. Producdo horizontal e narrativas verticais: novos

padrées para as narrativas jornalisticas. Anais da XXIll Compds. Belém, 2013.

CANAVILHAS, J. Jornalismo mével e Realidade Aumentada: o contexto na palma da mao. Verso
e Reverso. vol 30, n. 75: set-dez 2016/3.

CHARBONNEAUX, J.; GKOUSKOU-GIANNAKOQU, P.. O jornalismo de “dados”, uma pratica de
investigacdo? Um olhar sobre os casos alemao e grego. Brazilian Journalism Research. Vo.l 11,
n. 2, 2015.

DUPERE, M. Protegendo fontes: de leis de prote¢do a Wikileaks. Brazilian Journalism Research.
vol 11, n 1, 2015.

GRAY, J.; BOUNEGROU, L.; CHAMBERS, L. (coord.). Manual de jornalismo de dados.
[http://datajournalismhandbook.org/pt/]. Traducdo brasileira coordenada por Tiago Mali, da
Abraji (Associacdo Brasileira de Jornalismo Investigativo), numa iniciativa conjunta com o EJC
(European Journalism Centre) e o Open Knowlege Foudation. 2012.

MORETZSOHN, S. O ‘jornalismo cidaddo’ e o mito da tecnologia redentora. Brazilian Journalism
Research. vol 11, n 2, 2014.

MURRAY, J. H. Hamlet no Holodeck. Editora Unesp, Itau Cultural, 2003.

LONGHI, R.; WINQUES, K. O lugar do longform no jornalismo online. Anais da XV Compds.
Brasilia, 2015.

RECUERO, R.; BASTOS, M.; ZAGO, G. Redes sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2010.

RIBEIRO, A. P. G.; BERTOL, R. Memdrias em disputa na cobertura do caso Snowden: a
reinvencdo da autoridade jornalistica na era digital. Contracampo, Niteréi, v. 35, n. 03, dez.
2016/ mar, 2017.
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Bibliografia complementar:

CARNEIRO, M. Narrativas automatizadas e a gera¢do de textos jornalisticos: a estrutura de
organizacdo do lead traduzida em cddigo. Brazilian Journalism Research. vol 12, n 1, 2016.

LIMA JUNIOR, W. T.; BARBOZA, E. F. U. A infografia multimidia como narrativa jornalistica e as
possibilidades do HTMLS5. Brazilian Journalism Research. vol 11, n 2, 2015.

MARTINS, E. Convergéncia e narrativa transmidia no jornalismo: transformacées na pratica e
nos perfis dos profissionais. Brazilian Journalism Research. vol 11, n 2, 2015.

VAN DIJCK, J Confiamos nos dados? As implicacdes da datificacdo para o monitoramento
social. Matrizes (USP). Sdo Paulo. v.11 - n2 1 jan./abr. 2017.

LINGUAGEM FOTOGRAFICA

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

apresentar a fotografia como uma forma de comunicagao e expressao. Desvendar o
funcionamento de cameras DSLR. Relacionar técnica e linguagem fotograficas. Estimular o
aluno a utilizar a fotografia como narrativa e discurso.

Descri¢do da ementa:

Breve histdria da Fotografia. A cdmera escura e os sais de prata. Fotografia analdgica X
fotografia digital. Anatomia da camera DSLR. Os mecanismos de controle da luz. Diafragma e
profundidade de campo. Velocidade do obturador e nitidez do movimento. ISO e ruido.
Classificacdo técnica e estética das objetivas. Qualidade e direcdo da luz. Edicdo e tratamento.
O discurso e as narrativas fotogréficas.

Bibliografia bdsica:
BARTHES, R. A Cdmara Clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.
DUBOIS, P. O Ato Fotogrdfico e outros ensaios. Campinas: Papirus, 1993.

MARTINS, N. Fotografia: da analdgica a digital. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2010.

Bibliografia complementar:

ROUILLE, A. A fotografia entre documento e arte contempordnea. Sdo Paulo: Editora Senac,
2009.

LINGUAGEM JORNALISTICA

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria
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Objetivos da disciplina:

Levar o estudante a dominar as técnicas de narrativa jornalistica e compreender as diversas
teorias do jornalismo. A formacdo da noticia a partir do newsmaking, da logica organizacional
e do instrumentalismo. Légica, retdrica e discurso argumentativo aplicados ao texto
jornalistico.

Descrigcdo da ementa:

Caracteristicas da linguagem jornalistica e suas diferentes aplicagcdes de acordo com o veiculo
de comunicacdo e o publico alvo. Teorias contemporaneas do jornalismo. Linguagem e lugar
social. Géneros jornalisticos. Alternativas a imprensa tradicional. Jornalismo de resisténcia.

Bibliografia bdsica:
COIMBRA, O. O texto da reportagem impressa. S3o Paulo: Atica, 2002.
ERBOLATO, M. Técnicas de codificagdo em jornalismo. Rio de Janeiro: Petrdpolis, 1984.

LAGE, N. A estrutura da noticia. S3o Paulo: Atica, 2002.

Bibliografia complementar:
BAHIA, J. Jornal, histéria e técnica: histéria da imprensa brasileira. Sdo Paulo: Atica, 1990.

DARNTON, R. "Toda noticia que couber a gente publica". In: O beijo de Lamourrette: midia,
cultura e revolucdo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2010.

LAGE, N. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005.

LINGUAGEM JORNALISTICA |

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina:

Aprofundar o conhecimento sobre as possibilidades de composicdo da reportagem. Identificar
tipos de lead, desenvolvimento e conclusado. Diferenciar a reportagem em relagdo a outras
discursividades presentes no jornalismo.

Descrigcdo da ementa:

Revisdo dos principais atributos do discurso jornalistico (clareza, concisdo, exatiddo).

Categorias e géneros jornalisticos. Critérios de noticiabilidade. Tipos de lead e estrutura da
noticia. O discurso direto e indireto (informativo e opinativo). Introducdo aos elementos de
edicdo para impresso e on-line. Especificidades da linguagem jornalistica em outras midias.

Bibliografia bdsica:
COIMBRA, O. O texto da reportagem impressa. S3o Paulo: Atica, 2002.

ERBOLATO, M. Técnicas de codificacdo em jornalismo. Rio de Janeiro: Petrdpolis, 1984.

44



Bibliografia complementar:
BAHIA, J. Jornal, histéria e técnica: histéria da imprensa brasileira. Sdo Paulo: Atica, 1990.

DARNTON, R. "Toda noticia que couber a gente publica". In: O beijo de Lamourrette: midia,
cultura e revolugdo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2010.

LAGE, N. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005.

LINGUAGENS E TECNICAS AUDIOVISUAIS

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicacgo Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:
Oferecer aos alunos a base tedrica e técnica para as disciplinas das areas de midia audiovisual,
em especial as de telejornalismo.

Descri¢do da ementa:

Nocdes basicas sobre a linguagem jornalistica nos veiculos audiovisuais. Narrativas sonora e
visual. Técnicas de codificacdo de sons e imagens. Articulacdo entre tempo, expressao,
narracao e enquadramento. Tecnologias de producao, transmissao e recepcao.

Bibliografia bdsica:
BOURDIEU, P. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.

GUIMARAES, D. A. D. Comunicagéo tecnoestética nas midias audiovisuais. Porto Alegre: Sulina,
2008.

PEREIRA JUNIOR, A. V.; MOTA, C. L.; PORCELLO, F. A. C. (orgs). Telejornalismo: a nova praca
publica. Floriandpolis: Insular, 2006.

SILVA, A. R.; ROSARIO, N. M.; KILPP, S. Audiovisualidades da cultura. Porto Alegre: Entremeios,
2010.

SODRE, M. Antropoldgica do espelho: uma teoria da comunicagdo linear e em rede. Petrépolis,
RJ: Vozes, 2010.

Bibliografia complementar:

BARBEIRO, H. LIMA, P. R. Manual de telejornalismo: os segredos da noticia na TV. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2005.

PEREIRA JUNIOR, A. V. Decidindo o que é noticia: os bastidores do telejornalismo. Porto Alegre:
EDIPUCRS, 2005.

RODRIGUES, E. No proéximo bloco...O jornalismo brasileiro na TV e na Internet. S3o Paulo:
Loyola, 2005.

RODRIGUEZ, A. A dimensdo sonora da linguagem audiovisual. Sao Paulo: Senac SP, 2006.
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LINGUAGENS HIPEREXTUAIS

Departamento/coordenacio de execugdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Compreender a hipertextualidade para além do préprio conceito dado pela internet a partir da
tecnologia dos links. Entender que a hipertextualidade pode ser percebida pela nossa atuacdo
no mundo social a partir do principio da existéncia das multiplas identidades e
multivocalidades. Pensar os conceitos de polifonia e dialogismo idealizados por Mikhail
Bakhtin. Perceber as atuagGes dos sujeitos nas redes sociais a partir dos conceitos de
autenticidade e narcisismo. Analisar o mundo de convergéncia e transmidia a partir das
experiéncias de modos de produgdo dos fas e dos relacionamentos on-line por aplicativos
moveis.

Descrigcdo da ementa:

Origem e desenvolvimento da no¢do de hipertexto. Leitura linear e ndo-linear. Impactos da
construcao hipertextual na producdao do conhecimento, na criagdo da comunicagao
midiatizada pelas redes. Transmidia, convergéncias tecnoldgicas e sociais. A produgao do
publico das redes sociais: funfics, memes, gifs e audiovisual como ressignificacdo midiatica. A
expectativa narcisica da representacdo das subjetividades a partir da idéia de autenticidade.
Os relacionamentos on-line e as novas temporalidades vividas através dos aplicativos.

Bibliografia bdsica:

BRAIT, B. (Org.). Bakhtin: conceitos-chave. S3o Paulo: Contexto, 2012
JENKINS, H. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
RECUERO, R. A conversagdo em rede. Porto Alegre: Sulina, 2012.
RECUERO, R. Redes sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2011.

SIBILIA, P. O show do eu. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2008.

Bibliografia complementar:

BAUMAN, Z. Amor liquido: sobre a fragilidade dos lacos humanos. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.

LINGUAGENS VISUAIS E GRAFICAS

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:

Sendo uma disciplina introdutéria para a area de Design Editorial, o objetivo é estimular os
alunos na construcdo de conhecimentos iniciais sobre elementos bésicos de sistemas grafico-
visuais.

46



Descrigcdo da ementa:

Diferentes suportes para o planejamento visual gréfico e sua relagdo com a mensagem.
Sistemas cromaticos; tipos de tintas usadas em suportes impressos; cores e seus significados.
Familias tipograficas; estrutura tipoldgica. Grade e layout impressos e digital; organiza¢do dos
elementos na pagina. Etapas da producdo editorial. Os diferentes sistemas graficos, suas
caracteristicas e finalidades. Caracteristicas das oficinas graficas; producdo grafica. Diferentes
tipos de acabamento para os produtos impressos. Discussdao sobre os impactos das tecnologias
de escrita, leitura e impressao na sociedade; relagdo entre midias impressas e digitais.

Bibliografia bdsica:

ARAUJO, E. A construgdo do livro. Rio de Janeiro: LexiKon, 2008.

BAER, L. Produgdo grdfica. Sdo Paulo: Ed. SENAC, 2010.

BRIGGS, A.; BURKE, P. Uma histdria social da midia. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.
EISENSTEIN, E. L. A revolugdo da cultura impressa. S3o Paulo: Atica, 1998.

SILVA, R. S. Diagramagdo. Sao Paulo: Summus, 1985.

Bibliografia complementar:

FARINA, M.; PEREZ, C.; BASTOS, D. Psicodindmica das cores em comunicag¢éo. Sdo Paulo:
Blucher, 2011.

GUIMARAES, L. As cores na midia. S3o Paulo: Annablume, 2003.
LUPTON, E.; PHILLIPS, J. C. Novos fundamentos do design. Sao Paulo: CosacNaify, 2008.

LINGUISTICA XVI

Departamento/coordenacio de execugdo: Departamento de Ciéncias da Linguagem
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:

1. Discutir as relacGes tedricas entre linguistica, filosofia da linguagem, semiologia e semidtica;
2. Identificar os mecanismos de producgdo de sentido em textos verbais e nao-verbais; 3.
Analisar diferentes discursos midiaticos.

Descrigcdo da ementa:

Linguistica, filosofia da linguagem, semidtica e semiologia: fronteiras e interfaces, a semidtica
francesa: principios tedrico-metodoldgicos, analise dos textos verbais, visuais e sincréticos
produzidos em diferentes midias.

Bibliografia bdsica:
BARROS, D.L.P. Teoria semidtica do texto. S3o Paulo: Atica, 2005.
FIORIN, J.L. Elementos da andlise do discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2011.

FIORIN, J.L. (Org.) Introdugdo a Linguistica: |. Objetos tedricos. Sdo Paulo: Contexto, 2002.
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Bibliografia complementar:

FIORIN, J.L. As asttcias da enunciagdo: as categorias de pessoa, espago e tempo. Sdo Paulo:
Atica, 1996.

GREIMAS, A.J.; FONTANILLE, J. Semidtica das paixdes. S3o Paulo: Atica, 1993.

SILVA, I.A. Figurativizagdo e metamorfose: o mito de Narciso. Sdo Paulo: Editora da Unesp,
1995.

SILVA, I.A. (Org.). Corpo e sentido: a escuta do sensivel. Sdo Paulo: Editora da Unesp, 1996.

TEIXEIRA, L. As cores do discurso: analise do discurso da critica de arte. Niterdi: EAUFF, 1996.

LINGUISTICA XVII

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Ciéncias da Linguagem
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

1. Apresentar um panorama dos estudos em analise do discurso; 2. Apresentar os principios
tedrico-metodoldgicos da analise do discurso de linha francesa; 3. Identificar os principais
conceitos: discurso, texto, processos de producdo de sentido, condi¢ées de producao,
formacao discursiva e formacao ideoldgica, formagGes imaginarias, intradiscurso e
interdiscurso; 4. Apresentar os conceitos de siléncio e de politica de silenciamento; 5. Analisar
discursos institucionais: o discurso mididtico.

Descrigcdo da ementa:
Modelos tedricos em andlise do discurso, a analise do discurso de linha francesa: principios
tedrico-metodoldgicos, analise de discursos institucionais: o discurso midiatico.

Bibliografia bdsica:

ORLANDI, E.P. Terra a vista. Discurso do confronto: velho e novo mundo. Sdo Paulo: Cortez,
1990.

ORLANDI, E.P. Andlise de Discurso: Principios e Procedimentos. Campinas: Pontes, 1999.

Bibliografia complementar:
BRANDAO, M.H.N. Introdugdo & andlise do discurso. Campinas: Editora da Unicamp, 1996.

INDURSKY, F.; LEANDRO-FERREIRA, M.C. (Orgs.). Os muiltiplos territorios da andlise do discurso.
Porto Alegre: Sagra Luzzatto, 1999.

ORLANDI, E.P. As formas do siléncio. Campinas: Pontes, 2001.
ORLANDI, E.P. O que é linguistica. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1986.
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METODOS E TECNICAS DE PESQUISA

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Compreensdo dos principios e atividades basicas de metodologia de pesquisa em Comunicagado
Social. Desenvolvimento de praticas inerentes a pesquisa: leitura e fichamento, resumo e
resenha, elaboracdo e apresentac¢do de semindrios. Apreensdo das normas e técnicas para a
redacdo de trabalhos cientificos.

Descri¢do da ementa:

Epistemologia e ciéncia: pensamento cientifico versus senso comum. As Ciéncias Humanas e
Sociais. As Ciéncias Sociais Aplicadas e a Comunicagao Social. Metodologia da pesquisa em
Comunicacdo Social. Instancias e fases da pesquisa. Praticas desenvolvidas durante a pesquisa.
Métodos e técnicas de estudo: coleta de dados, andlise e interpretacdo. Redacdo de textos
cientificos. Normas e suas aplica¢Ges para redagdo e apresentacdo de trabalhos cientificos.
Elaboracdo de projeto de pesquisa em Ciéncias da Comunicacdo.

Bibliografia bdsica:

CERVO, A. L.; BERVIAN, P. A. Metodologia cientifica: para uso dos estudantes universitarios.
S3o Paulo: McGraw-Hill, 1983.

COMISSAO GULBENKIAN PARA REESTRUTURACAO DAS CIENCIAS SOCIAIS. Para abrir as
ciéncias sociais. Sdo Paulo: Cortez, 1996.

DUARTE, J.; BARROS, A. (Orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicag¢do. Sao Paulo:
Atlas, 2005.

ECO, U. Como se faz uma tese. Sao Paulo: Perspectiva, 2003.

GOLDENBERG, M. A arte de pesquisar: Como fazer pesquisa qualitativa em Ciéncias Sociais.
S3o Paulo: Record, 2000.

LOPES, M. I. V. Pesquisa em comunicagdo. Sao Paulo: Loyola, 1990.

LOPES, M. I. V.; FUENTES NAVARRO, R. Epistemologia da comunicag¢do. Sao Paulo: Loyola,
2003.

MEDEIRQOS, J. B. Redagdo cientifica. Sao Paulo: Atlas, 2009.

Bibliografia complementar:
BACHELARD, G. Epistemologia. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1977.

BAUER, M. W.; GASKELL, G. (Orgs.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som. Petrépolis:
Vozes, 2002.

GRAMSCI, A. Concep¢do dialética da historia. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1995.
SODRE, M. Antropoldgica do espelho. Petrépolis, RJ: Vozes, 2009.
THOMPSON, J. B.; BRANDAO, W. O. A midia e a modernidade. Petrépolis, RJ: Vozes, 2011.
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OFICINA DE COMUNICAGAO INSTITUCIONAL

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicacio Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:
Atividades laboratoriais voltadas para apresentar aos alunos as ferramentas e produtos
existentes no universo da Comunicagao Institucional.

Descrigcdo da ementa:

Introducdo as ferramentas de comunicagdo voltadas para os publicos de interesse das
instituicOes, apresentando seus diversos formatos e usos, tanto na comunicagdo interna
guanto externa. Planejamento, elaborac¢do e implementacdo de veiculos institucionais
editoriais (jornais, house organs, murais, veiculos em meios audiovisuais e em plataformas
digitais); assessoria de imprensa; divulgacdo em midias sociais. Exercicios.

Bibliografia bdsica:

PRESIDENCIA DA REPUBLICA, CASA CIVIL. Manual de Redagdo da Presidéncia da Republica. 2¢
edigdo, revista e atualizada. Brasilia: 2002. (PDF)

SUPERINTENDENCIA DE COMUNICACAO SOCIAL. Manual de Orientagdo para Atuagdo em
Midias Sociais - Identidade Padrdo de Comunicagdo Digital do Poder Executivo Federal. Brasilia:
2014. (PDF)

TORQUATO, G. Tratado de Comunicacdo Organizacional e Politica. Sdo Paulo: Thomson, 2011.

Bibliografia complementar:

TORQUATO, G. Cultura, poder, comunica¢édo e imagem: fundamentos da nova empresa. Sao
Paulo: Pioneira, c1992

TORQUATO, G. Comunicag¢do empresarial, comunicagdo institucional: conceitos, estratégias,
sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 2009

VAZ, G. N. Marketing Institucional: o mercado de idéias e de imagens. Sao Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2003.

OFICINA DE LEITURA E PRODUGAO TEXTUAL

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Estimular a producao de textos a partir da producdao de um blog em que os alunos escrevem
com pseudonimos e se criticam mutuamente, também com pseudénimos, no espacgo para
comentarios. Analisar os subgéneros do jornalismo a partir de suas relagdes com a literatura,
reconhecer a literatura no jornalismo e o jornalismo na literatura, fomentar o habito de
leitura.
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Descrigcdo da ementa:

O jornalismo e suas relagdes com a literatura: a reportagem e o livro reportagem, o perfil e a
biografia; jornalistas-escritores e suas obras; o jornalismo literario e o new journalism
americano; a tradi¢do brasileira: Revista Realidade; subgéneros jornalisticos limitrofes: cronica,
resenha, critica, obituario e conto. Producdo de textos em todas as aulas.

Bibliografia bdsica:
ORTIZ, R. A moderna tradicdo brasileira: cultura brasileira e industria cultural. Sdo Paulo:

Brasiliense, 2001.

RIO DE JANEIRO (CIDADE). SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICACAO SOCIAL. New journalism:
a reportagem como criagdo literdria. Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro, Secretaria
Especial de Comunicac¢do Social. Rio de Janeiro, 2003. Disponivel em
http://www.rio.rj.gov.br/dlIstatic/10112/4204433/4101399/estudos7.pdf. Acessado em
15/04/2015.

ZANNI, G. ConfissGes na imprensa: um novo momento da cronica em Nelson Rodrigues. Rio
Grande do Sul: tese de mestrado, UFRGS, 2004. Disponivel em http://www.lume.ufrgs.br/
handle/10183/5335. Acessado em 15/04/2015.

Bibliografia complementar:

BARCELLOS, C. Abusado: O Dono do Morro Dona Marta. Rio de Janeiro: Record, 2003.
MARQUEZ, G. G. Noticia de um sequestro. Rio de Janeiro: Editora Record, 1996.
RODRIGUES, N. A cabra vadia, novas confissbes. Sao Paulo: Companhia das letras, 2001.
TALESE, G. O reino e o poder. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2000.

VENTURA, Z. 1968, O ano que ndo terminou. Rio de Janeiro: Editora Nova Fronteira, 1988.

OFICINA DE LINGUAGEM AUDIOVISUAL

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:

Desenvolver produtos audiovisuais, especialmente os jornalisticos. Fomentar espacgos de
praticas das técnicas jornalisticas audiovisuais em ambientes fechados, tais como entrevistas
ao vivo, gravadas, coletivas, "cabecas" de programas jornalisticos e de telejornais; realizacdo
de reportagens curtas, notas, boletins, etc.

Descri¢do da ementa:
Oficina de producdo de material audiovisual de produtos jornalisticos realizados em ambientes
fechados e abertos. Oficina de camera, edi¢do e outros recursos e técnicas audiovisuais.
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Bibliografia bdsica:

ALVES, M. N.; FONTOURA, M.; ANTONIUTTI, C. L. Midia e produg¢éo audiovisual. Curitiba:
IBPEX, 2008.

PEREIRA JUNIOR, L. C. A Apuragdo da Noticia. Petrépolis, RJ: Vozes, 2006.
WATTS, Hs. On camera. Sdo Paulo: Summus, 1990.

Bibliografia complementar:

ARNHEIM, R. Cinema como arte. Rio de Janeiro: Muiraquita, 2012.

MACHADO, A. A Arte do video. Sdo Paulo: Brasiliense, 1988.

MELLO, C. Extremidades do video. Sao Paulo: SENAC, 2008.

MOLETTA, A. Criagdo de curta-metragem em video digital. Sdo Paulo: Summus, 2009.

WATTS, H. Dire¢éo de cémera. Sao Paulo: Summus, 1999.

OFICINA DE PRODUGAO RADIOFONICA

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:
Oferecer aos alunos oportunidade de experimentagao da linguagem radiofénica.

Descrigcdo da ementa:
Producgdo de programa radiofonico para veiculagdo local ou a distancia, com finalidade
jornalistica, educativa e/ou comunitaria.

Bibliografia bdsica:

FERRARETTO, L. A. Rddio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre, Editora Sagra-Luzzatto,

2001.

KAPLUN, M.; MEDITSCH, E.; BETTI, G. (Organizador). Produgdo de programas de rddio: do
roteiro a dire¢do. Sdo Paulo: Intercom, 2017.

MCLEISCH, R. Produgdo em rddio: um guia abrangente de produgao radiofénica. Sdo Paulo,

Summus, 2001.

Bibliografia complementar:

BARBEIRO, H. & LIMA, P. R. Manual de Radiojornalismo — produgdo, ética e internet. Rio de

Janeiro, Campus, 2001.
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OFICINA DE REPORTAGEM

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:
Capacitar o estudante a produzir reportagens para diferentes veiculos informativos.

Descri¢do da ementa:
Apuracdo e reda¢do de matérias a partir de pautas propostas pelos professores-orientadores.

Bibliografia bdsica:

KOTSCHO, R. A prdtica da reportagem. Sdo Paulo: Atica, 1995.

LAGE, N. Estrutura da noticia. S3o Paulo: Atica, 1993.

PEREIRA JUNIOR, L. C. A apuragdo da noticia. Petrépolis: Vozes, 2010.

RIO, J. A alma encantadora das ruas. Niterdi: Imprensa Oficial do Estado do RJ, 2007.

VILAS BOAS, S. Perfis: e como escrevé-los. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2003.

Bibliografia complementar:

ABRAIJI. Como lidar com assédio contra jornalistas nas redes. 2018. Disponivel em
http://assedioonlineajornalistas.org.br/. Acesso em: 10/08/2018.

Entreviste uma mulher. Disponivel em https://docs.google.com/spreadsheets/d/1rvMF2hSws0
Ri0s1gJI0ttx9LPAhLN9sq6fOgqdFrn7U/pubhtml?usp=gmail. Acessado em 10/08/2018.

TALESE, G. O reino e o poder. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2009.

OFICINA DE TELEJORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:
Preparar o aluno para atividades praticas de produgao audiovisual, especialmente de
conteldos jornalisticos em formatos diversos.

Descrigcdo da ementa:

A cultura e a produgdo jornalistica televisiva no tempo das redes. Televisdo e Internet: a TV
Social. O documentario e a reportagem no contexto da web. Narrativas, contetdos e estéticas
do fazer telejornalismo no mundo contemporaneo. Etapas da produgdo audiovisual
telejornalistica: da produgdo a pds-producao.

Bibliografia bdsica:

BRESLIN J. R. Produgdo de Imagem e Som. Rio de Janeiro: Elsevier, 2009.
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CANNITO, N. A televisdo na era digital. Sdo Paulo: Summus, 2010. Disponivel em
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-21102010-
103237/publico/1519261.pdf

Bibliografia complementar:

WATTS, H. Dire¢éo de Cdmera. Sdo Paulo: Summus, 1992.

OFICINA DE WEBJORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:
Desenvolver produtos jornalisticos apropriando-se dos suportes digitais e da convergéncia de
meios.

Descrigcdo da ementa:

Jornalismo multiplaforma, modos de fazer e distribuir; A reportagem multimidia; Webdoc e
documentario colaborativo; Conteido movel e georeferenciado; Revistas digitais,
continuidades e rupturas com a tradi¢do do impresso.

Bibliografia bdsica:
JENKINS, H. Transmedia 202: Further Reflections. 2011. Disponivel em http://henryjenkins.org/
2011/08/defining_transmedia_further_re.html. Acesso em 16 ago. 2018.

PAVLIK, J. V. A tecnologia digital e o jornalismo: as implicagées para a Democracia. Brazilian
Journalism Research, v. 7, n? 2, 2011. Disponivel em http://bjr.sbpjor.org.br/
bjr/article/view/340. Acesso em 16 ago. 2018..

SEIXAS, L.; TOURINHO, I.; GUEDES, M. Os géneros jornalisticos do tablet e a for¢ca do costume
cultural do dispositivo. Intercom — RBCC. Sdo Paulo, v.37, n.2, jul./dez. 2014. Disponivel em
http://www.scielo.br/pdf/interc/v37n2/1809-5844-interc-37-02-0091.pdf. Acesso em 16 ago.
2018.

THE NEW YORK TIMES. Innovation Report. Disponivel em http://www.scribd.com/doc/
224332847/NYT-Innovation-Report-2014. Acesso em 16 ago. 2018.

Bibliografia complementar:
JENKINS, H. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009.

PALACIOS, M. Manual de laboratdrio de jornalismo na Internet. Salvador: EDUFBA, 2007.
Disponivel em https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ufba/142/1/Manual%20
de%20Jornalismo.pdf. Acesso em 16 ago. 2018.

PRATTEN, R. Getting Started in Transmedia Storytelling. 2011. Disponivel em:
http://videoturundus.ee/transmedia.pdf. Acesso em 16 ago. 2018.
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PLANEJAMENTO EDITORIAL

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Objetivos: analisar e debater a estratégia de producgao jornalistica das empresas de
comunicacdo e as diferentes alternativas de edicdo, de acordo com a natureza do veiculo
jornalistico, o publico-alvo, as condi¢des de producdo de conteldo e os aspectos politicos e
mercadoldgicos dos meios, tendo em conta o processo de convergéncia midiatica e as novas
alternativas digitais contra-hegemoénicas.

Descrigcdo da ementa:

Visdo estratégica da producdo jornalistica nas empresas de comunicac¢do; parametros de
competicdo entre veiculos e conglomerados de midia: perfil e abrangéncia do publico-alvo;
local, regional e nacional; massificacao e segmentacdo. Fatores que influenciam a linha
editorial. Condi¢Ges de producdo, organizacao e veiculagao de conteldos: estruturagdo e
hierarquizacao de informacdes, opinides, servicos e entretenimento. Lancamento de novos
veiculos, se¢des, colunas, programas de radio e TV com base em pesquisas de mercado e
planejamento estratégico.

Bibliografia bdsica:

ABREU, J. B. e ALMEIDA, A. A l6gica do mercado no discurso jornalistico. Em Questdo, da
FABICOS/ UFRGS, v 11, n? 2, jul/dez 2005.

DARNTON, R. Jornalismo — toda noticia que couber a gente publica. In: O beijo de Lamourette —
midia, cultura e revolucdo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1990.

MORETZSOHN, S. Pensando contra os fatos. Rio de Janeiro: Revan, 2007.

. O novo ritmo da redagdo de O Globo: A prioridade ao jornalismo digital e seus
reflexos nas condicBes de trabalho e de producdo da noticia. Revista FIAM/FAAM, Sdo Paulo,
2016

TRAQUINA, N. Teorias do Jornalismo. Floriandpolis: Insular, 2004

Bibliografia complementar:

ABREU, J. B. Convergéncias e divergéncia. In: KISCHINHEVSKY, M.; IORIO, F.; VIEIRA, J. P.
Horizontes do jornalismo — formagdo superior, perspectivas tedricas e novas prdticas
profissionais. Rio de Janeiro: E-papers, 2011

PESQUISA BRASILEIRA DE MIDIA — hdbitos de consumo de midia pela populagéo brasileira,
Brasilia, Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica, 2014. Disponivel em:
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-
de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2016.pdf/view. Acesso em 11 nov. 2019

SANTOS, M. Por uma outra globalizagdo — do pensamento Unico a consciéncia universal. Sdo
Paulo: Record, 2001.
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PLANEJAMENTO VISUAL-GRAFICO

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:
Discutir os conceitos de planejamento visual sob uma dtica na qual a definicdo do produto é
associada ao conteudo da mensagem, aos objetivos do cliente e ao perfil do publico-alvo.

Descrigcdo da ementa:

Fundamentos do planejamento visual-grafico. Basico de processos comunicacionais e
discursivos. Basico de metodologia de pesquisa e desenvolvimento de projeto. Midia, meio e
suporte. Histdria das fontes e da composicdo; estudos de legibilidade, visibilidade e
leiturabilidade; aspectos semanticos dos desenhos das fontes. Teorias das cores, cor-luz e cor-
pigmento; psicologia, simbologia e aspectos culturais. Sintaxe grafica: mancha grafica,
semantica do layout, fundamentos primarios de harmonia e equilibrio, interacdo espaco-
plano, conceitos espaciais, jornal e revista, midia impressa e on-line.

Bibliografia bdsica:

COLLARO, A. C. Projeto grdfico: teoria e pratica da diagramacgdo. Sao Paulo: Summus, 2006.
FRASER, T.; BANKS, A. O guia completo da cor. Sao Paulo: SENAC, 2013.

HURLBURT, A. Layout: o design da pagina impressa. Sdo Paulo: Nobel, 2009.

LUPTON, E. Pensar com tipos. Sdo Paulo: CosacNaify, 2006.

RIBEIRO, M. Planejamento visual grdfico. Brasilia: LGE, 2007

SILVA, R. S. Diagramagdo. Sdo Paulo: Summus, 1985.

Bibliografia complementar:
DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: M. Fontes, 2007.

FARINA, M.; PEREZ, C.; BASTOS, D. Psicodindmica das cores em comunicag¢éo. Sdo Paulo:
E.Blucher, 2011.

FERNANDES, A. Fundamentos de produgdo grdfica. Rio de Janeiro: Rubio, c2003.
LUPTON, E.; PHILLIPS, J. C. Novos fundamentos do design. Sao Paulo: CosacNaify, 2008.

PROJETO EXPERIMENTAL EM JORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 150h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:
Orientar o estudante na elaboragao de projeto de pesquisa ou produto experimental como
trabalho de conclusdo de curso.
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Descrigcdo da ementa:
Elaboracdo de projeto de pesquisa ou produto experimental como trabalho de conclusdo de
curso, sob a orientagdo de um professor. Relatérios e reuniGes periddicas.

REALIDADE SOCIOECONOMICA E POLITICA BRASILEIRA

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Histoéria
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Levar o aluno a compreender a relevancia dos principais momentos histéricos do Brasil
moderno, buscando relaciona-los ao papel dos meios de comunicagao e valoriza-los do ponto
de vista de sua relevancia para a formacdo do jornalista.

Descri¢do da ementa:

O movimento de 30: o "redescobrimento" do Brasil. O Estado Novo: o autoritarismo e o
nacionalismo. O desenvolvimento: a institucionalizagdo do nacionalismo, o nacional-popular e
o reformismo. O autoritarismo: a intensificacdo do capitalismo e a diversificacdo da critica: os
movimentos populares e as manifestacdes culturais. Os anos 90: redemocratizacdo e abertura
dos mercados.

Bibliografia bdsica:
FAUSTO, B. Histdria Concisa do Brasil. Sdo Paulo: Edusp, 2001.

FAUSTO, B. (org.). O Brasil Republicano, Tomo Il da Histdria Geral da Civilizacdo Brasileira,
Volumes 8 a 11. S3o Paulo: Difel / Bertrand Brasil, 1977 a 1995.

FERREIRA, J.; DELGADO, L. A. N. (orgs.). O Brasil Republicano (4 Volumes). Rio de Janeiro: Ed.
Civilizacao Brasileira, 2003.

HOBSBAWM, E. A Era dos Extremos. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1995.

Bibliografia complementar:

ADDOR, C. A. Anarquismo e movimento operario nas Trés primeiras décadas da Republica. In:
ADDOR, C. A.; DEMINICIS (orgs.). Historia do Anarquismo no Brasil, volume 2. Rio de Janeiro:
Editora Achiamé, 2009.

TEORIAS E TECNICAS DE REPORTAGEM

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: obrigatdria

Objetivos da disciplina/atividade:

Apresentar e discutir cada fase da produgao de uma reportagem, desde a elaborag¢do da pauta
jornalistica até a finalizacdo do texto, com reserva de documentacdo. O curso enfatiza
particularmente os processos de apuracdo de conteldo e realizagdo de entrevistas.
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Descrigcdo da ementa:

Criacdo e avaliacdo da pauta e escolha das fontes. Apuracao: critérios de coleta e sele¢do de
informacdes principais e dados complementares. Técnicas e tipos de entrevista.
Relacionamento com as fontes e o papel das assessorias de imprensa. Cobertura de fatos,
eventos agendados e grandes acontecimentos. Especificidades da reportagem nos diferentes
meios de comunicacgao.

Bibliografia bdsica:
ALTMAN, F. A arte da entrevista. Sao Paulo: Scritta, 1995.

LAGE, N. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de Janeiro:
Record, 2001.

MULHAUS, C. Por trds da entrevista. Rio de Janeiro: Record, 2007.
NOBLAT, R. A arte de fazer um jornal didrio. Sao Paulo: Contexto, 2006.
PEREIRA JUNIOR. A apuracdo da noticia. Petrépolis: Vozes, 2006.

Bibliografia complementar:
KOTSCHO, R. A prdtica da reportagem. S3o Paulo: Atica, 1986.
LOBATO, E. Instinto de Repdrter. Sdo Paulo: Publifolha, 2005.

MOLICA, F. (org.) 10 reportagens que abalaram a ditadura. Rio de Janeiro: Record, 2005.

TEORIAS DA INFORMAGAO E DA COMUNICAGCAO

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: obrigatéria

Objetivos da disciplina/atividade:

Apresentar ao aluno, de forma critica e dialética, um panorama das diversas teorias da
comunicacdo e da informacao, visando a compreensdo dos fendbmenos da Comunicagao Social
e a construcdo de um arcabouco tedrico-reflexivo basico para capacita-lo a realizagdo de
desdobramentos futuros sobre o tema.

Descrigcdo da ementa:

As modernas teorias da comunicacao e da informacdo. Conceitos de informacao em diferentes
disciplinas. A lingua como cddigo central da comunica¢do. Os modelos de comunicagao.
Informacao, representacao e significacdo. Processos, sistemas e redes de comunicacdo e de
informacdo. Expressdo, informacao e eficacia comunicativa. Suportes e conteudos.

Bibliografia bdsica:
COHN, G. Comunicagdo e industria cultural. Sdo Paulo: Editora T. A. Queiroz, 1987.

ECO, U. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 2008.
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HOHFELDT, A.; MARTINO, L. C; FRANCA, V. (org.) Teorias da comunicagdo. Petrépolis: Vozes,
2010.

MATTELART, A.; MATTELART, M. Histdria das teorias da comunica¢do. Sdo Paulo: Editora
Loyola, 2009.

WOLF, M. Teorias da Comunicagdo. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2008.

Bibliografia complementar:
ADORNO, T. A; HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.
CANCLINI, N. G. Consumidores e cidaddos. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2006.

DE FLEUR, M. L.; BALL-ROKEACH, S. Teorias da comunicagdo de massa. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Editor, 1997.

HALL, S.; SOVIK, L. Da didspora. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2011.

3.7.2. Disciplinas optativas

AGENCIA DE INFORMAGAO ALTERNATIVA

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Combinar parte tedrica, com textos que discutem o jornalismo alternativo, e, na parte pratica,
palestras com jornalistas reunidos em observatdrios de midia, coletivos de comunicacgéo,
agéncias alternativas em redes e mesmo jornais alternativos impressos. Abrir uma interface
entre os alunos e os profissionais de comunica¢do que atuam ndo no campo da midia
tradicional, corporativa, hegemodnica, mas em projetos de comunica¢do popular, comunitaria,
alternativa.

Descrigcdo da ementa:

Num cenadrio de crise do modelo de negdcios da industria jornalistica, surgem projetos
alternativos de comunica¢do baseados na Web. Examinaremos se o modelo permite a
construcdo de uma midia alternativa, sem dependéncia dos anunciantes, na perspectiva da
comunicagdo como direito, e ndo como negdcio comercial. Do mesmo modo, importa pensar a
midia plural, participativa e democratica, ndo em oposicdo, mas como alternativa aos
enunciados de uma midia classificada como hegemonica.

Bibliografia bdsica:
COUTINHO, E. G. (Org.). Comunicagdo e contra-hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2008.

MORAES, D.; RAMONET, I.; SERRANO, P. Midia, Poder e Contrapoder. Sdo Paulo: Boitempo,
2013.

MORAES, D. A batalha da midias. Rio de Janeiro: Pdo e Rosas, 2009.
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PAIVA, R. "Jornalismo comunitdrio: uma reinterpretacdo da midia (pela constru¢do de um
jornalismo pragmatico e ndo dogmatico)". Revista Famecos, n? 30, agosto de 2006

PERUZZO, C. M. K. “Aproximacdes entre a comunica¢do popular e comunitaria e a imprensa
alternativa no Brasil na era do ciberespaco”. Revista Galdxia, Sao Paulo, n. 17, p. 131-146, jun.
20089.

Bibliografia complementar:
PAIVA, R. (org.). O espirito comum — comunidades, midia e globalismo. Petrépolis: Vozes, 1998.

PERUZZO, C. M. K. “Revisitando os Conceitos de Comunicacdo Popular, Alternativa e
Comunitaria”. Intercom, 2006.

SODRE, M. “Cultura democréatica”. In: Reinventando a cultura: a comunicacdo e seus produtos.
Petrépolis/RJ): Editora Vozes, 2010.

AUDIOVISUAL E MIDIAS DIGITAIS

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Mostrar a relagdo do cinema com a tecnologia, desde o seu inicio, com destaque a
contribuicdo de escolas como o expressionismo, dadaismo, construtivismo e surrealismo.
Problematizar as questdes de produgao, de estética e de circulagdo que envolvem a relagdo do
cinema com as novas midias. Debater os conceitos que permitem o didlogo do cinema com
outras midias e os hibridismos de linguagem . Discutir a relacdo do audiovisual com as artes,
particularmente conceitos como “cinema expandido”. Preparar aulas sobre os temas
abordados pela disciplina.

Descri¢do da ementa:
Cinema e tecnologia. Cinema digital e histéria do cinema. A estética do filme na era digital. A
era digital e as novas possibilidades do audiovisual.

Bibliografia bdsica:
JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

LUCA, L. G. A. Cinema Digital: Um novo cinema? Sdo Paulo: Imprensa Oficial/Fundacdo Padre
Anchieta, 2004.

MANOVICH, L. The Language of New Media. Cambridge/ London : The MIT Press, 2001.

Bibliografia complementar:
GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do Game a TV Interativa. Sdo Paulo: Senac, 2003.
Maciel, K. (org.). Transcinemas. Rio de Janeiro: Contra-capa, 2009.

SCHETTINO, P. Da Pedra ao Nada. Sao Paulo: LCTE Editora, 2010
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COMUNICACAO E GENERO

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Pensar as subjetividades contemporaneas e as questdes de género narradas pelos meios de
comunicacdo. Discutir a multiplicidade de género, o tabu e os ideais de natureza sexual.
Compreender a diferenga entre género e sexo, comportamento social e praticas sexuais. Criar
condicdes criticas a respeito das narrativas mididticas sobre masculinidade, machismo,
feminilidade e feminismo. Entender a diferenca entre os conceitos.

Descrigcdo da ementa:

Conceitos principais de género: binaridade e diversidade. Diferenga entre natureza e
construgdo social. Angustias e sofrimentos na contemporaneidade. Histdria das sexualidades
masculinas. O que é Transexualidade? A teoria Queer e o ideal da ndo identidade de género.

Bibliografia bdsica:

BUTLER, J. Problemas de género: feminismo e subversdo da identidade. Rio de Janeiro:
Civilizacdo Brasileira, 2008.

FOUCAULT, M. Histdria da sexualidade I. Rio de Janeiro: Edi¢cbes Graal, 2012

FOUCAULT, M. Histdria da Sexualidade II: o uso dos prazeres. Rio de Janeiro: Edi¢cdes Graal,
2012.

Bibliografia complementar:

BRASILIENSE, D.; ANSEL, P. Representa¢Ges da masculinidade viril contemporanea no
programa popular da Radio Cidade FM: Hora dos Perdidos. RECIIS - Revista Eletrénica de
Comunicagdo, Informagdo & Inovagdo em Saude, v. 10, p. 20-40, 2016.

POMBO, M. Estrutura ou dispositivo: como (re)pensar a diferenca sexual hoje?. REVISTA
ESTUDOS FEMINISTAS, v. 27, p. 1-11, 2019.

POMBO, M. Desconstruindo e subvertendo o binarismo sexual e de género: apostas feministas
e queer. REVISTA PERIODICUS, v. 1, p. 388-404, 2017.

EDIGAO DE VEICULOS INSTITUCIONAIS

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Levar os alunos a pensar as especificidades do trabalho jornalistico no ambito de uma
organizacao, seja ela governamental, empresarial, ou sem fins lucrativos.

Descrigcdo da ementa:
Comunicacdo institucional em organiza¢des governamentais, empresariais ou sem fins
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lucrativos. As caracteristicas dos veiculos institucionais; comunicando para seus publicos: o
relacionamento com stakeholders; principais formatos de veiculos editoriais impressos,
audiovisuais e digitais. Etapas de planejamento e de execucdo de um veiculo institucional.
Concepcao do veiculo: definicdo de publico-alvo, conteldos, formatos, circulagdo e custos.
Formas de apuracdo e linguagens. Exercicios.

Bibliografia bdsica:

Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ). Manual dos jornalistas em assessorias de
comunicagdo, 32. Ed. Brasilia, sem data. (PDF)

PRESIDENCIA DA REPUBLICA, CASA CIVIL. Manual de Redagdio da Presidéncia da Republica. 2a
edicdo, revista e atualizada, Brasilia: 2002. (PDF)

SUPERINTENDENCIA DE COMUNICACAO SOCIAL. Manual de Orientagdo para Atuagdo em
Midias Sociais - Identidade Padrdao de Comunicac¢ado Digital do Poder Executivo Federal,
Brasilia, 2014. (PDF)

TORQUATO, G. Comunicag¢do empresarial, comunicagdo institucional. Sao Paulo: Summus,
2009

TORQUATO, G. Cultura, poder, comunica¢éo e imagem. Sao Paulo: Pioneira, c1992.

Bibliografia complementar:
BAHIA, J. Introdugdo a Comunicag¢do Empresarial. Rio de Janeiro: Mauad, 1995.
RABACA, C.A. e BARBOSA, G.G. Diciondrio de Comunica¢do. Rio de Janeiro: Elsevier, 2001.

VAZ, G. N. Marketing Institucional. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2003.

HISTORIA DA FOTOGRAFIA

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Apresentar o surgimento e o desenvolvimento da fotografia, no mundo.

Descrigcdo da ementa:

Origens e desenvolvimento da fotografia e sua relagdo com outras formas de representacao e
expressao. Os diversos projetos de produc¢do da primeira imagem técnica criada. Novas
tecnologias e expansdo do fazer fotografico no plano mundial. O século XIX: as repercussées
sociais. A industrializagdo do processo fotografico. Os movimentos e "escolas" fotograficas de
fins do século XX. O século XXI: impactos da fotografia digital e das tecnologias de
processamento da imagem; tendéncias da fotografia.
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Bibliografia bdsica:

BENJAMIN, W. Pequena histdria da fotografia. In: Magia e técnica, arte e politica: ensaios
sobre literatura e histdria da cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1996.

FLUSSER, V. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia. Sdo Paulo:
Annablume, 2011.

FREUND, G. La fotografia como documento social. Barcelona: Gustavo Gili, 2008.
KOSSOY, B. Fotografia e histéria. S3o Paulo: Atica, 1989.

KOSSQY, B. Realidades e ficces na trama fotogrdfica. Cotia: Atelié, 2009.
SAMAIN, E. O fotogrdfico. Sdo Paulo: Hucitec, 2005. Ed. SENAC, 2005

Bibliografia complementar:

AUMONT, J. Aimagem. Campinas: Papirus, 2006.

BARBOSA, M. Percursos do olhar: comunicagdo, narrativa e memoria. Niterdi: EQUFF, 2007.
BARTHES, R. A cdmara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.
BERGER, J. Modos de ver. Barcelona: G. Gili, 1974.

BURKE, P. Testemunha ocular: histéria e imagem. Bauru: EDUSC, 2004.

FONTCUBERTA, J.; ESTEVES, J. (Prefaciador). A cdmera de Pandora: a fotografi@ depois da
fotografia. S3o Paulo: G. Gili, 2012.

SONTAG, S. Sobre fotografia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006.

SOUSA, J. P. Uma histdria critica do fotojornalismo ocidental. Floriandpolis: Letras
Contemporaneas, 2004.

VASQUEZ, P. A Fotografia no Império. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2002.

VASQUEZ, P. Fotdgrafos pioneiros no Rio de Janeiro: Victor Frond, George Leuzinger, Marc
Ferrez e Juan Gutierrez. Rio de Janeiro: Dazib3do, 1990.

JORNALISMO ESPORTIVO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina:
Apresentar as principais caracteristicas do jornalismo esportivo e estimular uma reflexdo sobre
o processo de produgdo na cobertura das diversas modalidades esportivas.

Descrigcdo da ementa:

Breve histdrico do jornalismo esportivo e sua evolugdo. As estratégias de cobertura e as
diferencgas entre o impresso e o on-line. As razées pelas quais a logica da velocidade da
informacao impd&e novas rotinas de producao na cobertura esportiva. As especificidades e
competéncias do mundo do esporte. Diferengas entre o esporte de competicao e o esporte de
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lazer. O esporte como negdcio e sua influéncia no tratamento jornalistico. Futebol, paixao,
catarse e objetividade.

Bibliografia bdsica:

BUARQUE DE HOLLANDA, B. B.; MELO, V. A. (org). O esporte na imprensa e a imprensa
esportiva no Brasil. Rio de Janeiro: 7Letras, 2012.

COELHO, P. V. Jornalismo Esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
FILHO, M. R. O negro no futebol brasileiro. Rio de Janeiro: Mauad, 2003.

Bibliografia complementar:
GALEANQO, E. Futebol ao sol e a sombra. Porto Alegre: L&PM, 2004.

HEIZER, T. Maracanazo: tragédias e epopeias de um estadio com alma. Rio de Janeiro: Mauad,
2010.

MORETZSOHN, S. Jornalismo em tempo real: o fetiche da velocidade. Rio de Janeiro: Revan,
2002.

JORNALISMO POLITICO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina:
Analisar o processo de producdo jornalistica na area de politica e as estratégias de cobertura
na midia hegemonica e na midia alternativa. Produzir textos jornalisticos de natureza politica.

Descri¢do da ementa:

Noc¢des sobre os sistemas de governo e as instituicdes politicas no Brasil e no mundo. A politica
como assunto de jornal, radio e TV. Analise comparativa. A editoria politica. O relacionamento
entre o reporter e a fonte politica. A preocupacdo com os lobbies e balGes de ensaio.
Tratamento das informacdes em off. A cobertura do dia a dia no congresso e nas assembleias
legislativas. A campanha eleitoral. Redacdo de matérias politicas: requisitos e técnicas.

Bibliografia bdsica:
LIMA, V. Liberdade de express@o x liberdade de imprensa. Sao Paulo: Publisher, 2012.
MARTINS, F. Jornalismo politico. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

RIBEIRO, J. U. Politica: quem manda, por que manda, como manda. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1998.

THOMPSON, J. B. O escdéndalo politico: poder e visibilidade na era da midia. Petrépolis/RJ:
Vozes, 1994.
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Bibliografia complementar:

ABREU, J. B. As manobras da informagdo: analise da cobertura jornalistica da luta armada no
Brasil. Rio de Janeiro: Mauad/Eduff, 2000.

JORNALISMO sob o signo politico, Cadernos de Comunica¢do — série meméria — nimero 14,
Secretaria Especial de Comunicac¢do Social da Prefeitura Municipal do Rio de Janeiro, 2005.

LIBRAS |

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Letras Classicas e Vernaculas
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Apresentar a Lingua Brasileira de Sinais e seus contextos de uso; descrever principios basicos
de sua gramatica, demonstrar sua utilizacdo e sistema de transcri¢ao; avaliar sua aplicagao e
importancia na comunidade como meio de comunicagdo; incentivar sua divulgacdo e
aprendizagem; capacitar o graduando para uso de Libras.

Descri¢do da ementa:

Definicdo de Libras, cultura e comunidade surda; surdos quanto a minoria linguistica;
retrospectiva da Educac¢do de Surdos no Brasil - Escuta Brasil; aquisicdo da Lingua de sinais por
criangas surdas; diversos aspectos da Gramatica da Libras; alfabeto manual e sistema de
transcricdo para Libras; expressoes faciais afetivas e expressoes faciais especificas:
interrogativas, exclamativas, negativas e afirmativas; homonimia e polissemia; quantidade,
numero cardinal e ordinal; valores monetarios; estruturas interrogativas; uso do espaco e
comparacao; classificadores para formas; classificadores descritivos para objetos; localizacao
espacial e temporal; familias; alimentos; transportes.

Bibliografia bdsica:

Bibliografia determinada pelo Departamento de Letras Classicas e Vernaculas

LOCUCAO E EDICAO RADIOFONICAS

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Capacitar o aluno a reconhecer, identificar e praticar diferentes tipos de locucao. Melhorar a
capacidade de articulagdo e emissao vocal do aluno para uso na Comunicagdo. Fornecer
nogdes basicas de edi¢cdo sonora.

Descrigcdo da ementa:

A pratica da locucdo. Técnicas de leitura e interpreta¢do ao microfone. Ritmo, entonacdo e
emocao. Os diferentes tipos de narracdo. O improviso. O conceito de edicdo. Técnicas de
edicdo linear e digital. O conceito de tempo psicologico.

Bibliografia bdsica:
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FERRARETTO, L. A. Rddio: veiculo, historia e técnica. Canoas: Sagra Luzzato, 2001.

Bibliografia complementar:

WEIL, P.; TOMPAKOW, R. O Corpo Fala. Rio de Janeiro: Vozes, 2009.

MIDIA E MOVIMENTOS SOCIAIS

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Com o advento e consolidagdo das novas tecnologias de comunicacdo e informacdo, quem
antes era considerado um receptor hoje pode acompanhar de perto os eventos em sua rua,
bairro ou favela, fortalecendo experiéncias em comunica¢do popular e comunitaria. O "olhar
de dentro para fora" permite também aos cidadaos langar novos olhares, pondo em relevo
outros atributos sobre o territério no espacgo publico, disputando narrativas no campo
simbdlico.

Descrigcdo da ementa:

Estado, mercado e sociedade civil. Acdo coletiva e cidadania. Movimentos sociais, movimentos
populares, movimentos comunitarios. Organiza¢des da sociedade civil: partidos, sindicatos,
associacGes, ONGs. Emergéncia e desenvolvimento do “terceiro setor”. Expressoes das lutas
sociais: imprensa alternativa, comunicagdo popular, imprensa sindical, comunicacdo
comunitaria; redes e publicacGes de ONGs. Informacdo, contrainformacdo, contracomunicacao
e contra-especialistas. Ac¢do cultural, acdo comunicativa e guerrilha semioldgica.

Bibliografia bdsica:

BURGOS, M. B. Favela: uma forma de luta pelo direito a cidade. In: Favelas cariocas: ontem e
hoje. MELLO, Marco AntGnio da Silva ... [et al.]. Rio de Janeiro: Garamond, 2012, pp. 373-392.

CARVALHO, J. M. Os Bestializados: o Rio de Janeiro e a Republica que ndo foi. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1987.

CASTILHO, M. S.; COSTA, A. C. Midia e producdo de consenso no processo de 'revitalizacdo
urbana' da cidade olimpica: a construcdo do image-making carioca. Revista Eptic (Universidade
Federal de Sergipe), v. 18, 2016, pp. 84-99.

FREDERICO, C. Da periferia ao Centro: cultura e politica em tempos pds-modernos. Estudos
Avancados, 2013.

PAIVA, R. Perspectiva comunicacional. In O espirito comum: comunidade, midia e globalismo.
Rio de Janeiro: Mauad, 2003, pp. 135-168.

SANTOS, M. Por uma outra globalizagdo. Rio de Janeiro: Record, 2006.
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Bibliografia complementar:

PELBART, P. P. Tudo o que muda com os secundaristas. Outras Palavras, 13/05/2016.
Disponivel em https://outraspalavras.net/brasil/pelbart-tudo-o-que-muda-com-os-
secundaristas/

PERUZZO, C. M. K. Aproximagdes entre a comunicagao popular e comunitdria e a imprensa
alternativa no Brasil na era do ciberespaco. Revista Galdxia, Sdo Paulo, n. 17, jun. 2009, p. 131-
146.

OFICINA DE FOTOGRAFIA

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Aprofundar os conhecimentos técnicos em fotografia; incentivar a pratica fotografica;
aprofundar conhecimentos de tratamento de imagem.

Descri¢do da ementa:
Pratica experimental de fotografia e tratamento digital de imagens.

Bibliografia bdsica:

MARTINS, N. Fotogradfia: da analdgica a digital. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2010.

Bibliografia complementar:

ROUILLE, A. A fotografia entre documento e arte contempordnea. Sdo Paulo: Editora Senac,
20009.

PLANEJAMENTO VISUAL DIGITAL

Departamento/coordenacio de execugdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Transmitir ao estudante os fundamentos do planejamento visual digital.

Descrigcdo da ementa:

Sintaxe visual para meios eletronicos. Especificidade da tipografia para os meios eletronicos,
suas caracteristicas técnicas e semanticas. Estudo das cores e suas aplica¢des, técnicas e
resultados. Linguagem grafica dos diversos meios eletrénicos. A linguagem grafica dos
hipertextos e hiperlinks. Exercicios.

Bibliografia bdsica:

BRINGHURST, R. Elementos do estilo tipogrdfico. Sao Paulo: CosacNaify, 2011
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FRASER, T.; BANKS, A. O guia completo da cor. Sao Paulo: SENAC, 2013.
LUPTON, E.; PHILLIPS, J. C. Novos fundamentos do design. Sao Paulo: CosacNaify, 2008.

Bibliografia complementar:
JOHNSON, S. Cultura da interface. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.
LUPTON, E. Pensar com tipos. Sdo Paulo: CosacNaify, 2006.

MORVILLE, P.; ROSENFELD, L. Information architecture for the World Wide Web. Sebastopol:
O'Reilly, 2007.

POLITICA EXTERNA BRASILEIRA II

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicacgo Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Analisar a evolugdo da politica externa brasileira da Segunda Guerra Mundial aos nossos dias,
buscando compreender a dialética politica doméstica x politica externa, ao longo do periodo.

Descrigcdo da ementa:

O ltamaraty e seu papel como ator nas relagdes internacionais brasileiras. O americanismo de
Dutra, Vargas (22. governo) e JK. A Politica Externa Independente. 1964 e o fugaz retorno do
americanismo. A politica externa do regime militar - maturac¢do do paradigma globalista.
Redemocratizacdo e novos atores na politica externa. Crise do modelo desenvolvimentista
nacional e seus reflexos na politica externa. A insercdo internacional do Brasil no pds-Guerra
Fria — Collor, Itamar, FHC, Lula e Dilma: os paradigmas do “Estado Normal” e do “Estado
Logistico”.

Bibliografia bdsica:

CERVO, A. L.; BUENO, C. Histdria da politica exterior do Brasil. Brasilia: UNB/ Instituto Brasileiro
de Relag¢des internacionais, 2002.

VIZENTINI, P. F. A politica externa do regime militar brasileiro: multilateralizagao,
desenvolvimento e construcdo de uma poténcia média (1964-1985). Porto Alegre: UFRGS ED,
2004.

Bibliografia complementar:

ALSINA JUNIOR, J. P. S. Politica externa e poder militar. Rio de Janeiro: FGV, 2009.
LAMOUNIER, B. (Org.) A era FHC: um balango. Sdo Paulo: Cultura, 2002.
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POLITICA INTERNACIONAL POS-GUERRA FRIA

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Debater os principais temas da agenda politica internacional apds o término da Guerra Fria,
analisando os principais aspectos do sistema internacional na dltima década do século XX e nas
primeiras do século XXI

Descrigcdo da ementa:

Configurac¢des do sistema internacional Pés-Guerra Fria: unipolaridade e multipolaridade, paz
e guerra no centro e na periferia do sistema. Globalizacdo. Ascensao de novos temas na
politica internacional: ambientalismo, seguranca energética, demografia, deslocamentos
populacionais e terrorismo. Regionaliza¢cdo da politica internacional e ascensao de novos
atores estatais importantes como os BRICS. Os Estados Unidos no novo sistema internacional.

Bibliografia bdsica:
DUPAS, G. Atores e poderes na nova ordem global. Sdo Paulo: Editora UNESP.
PECEQUILO, C. S. A politica externa dos Estados Unidos. Porto Alegre: UFRGS Ed., 2005.

Bibliografia complementar:
ARBIX, G. Brasil, México, Africa do Sul, india e China. S3o Paulo: EDUSP, 2002.

CARACUEL RAYA, M. A. Los cdmbios de la OTAN tras el fin de la Guerra Fria. Madrid: Tecnos,
2004.

YOUNG, J. W. and KENT, J. International relations since 1945: a global history. Oxford: Oxford
University Press, 2004.

PRODUGAO GRAFICA IMPRESSA

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Transmitir ao estudante os fundamentos da produgdo grafica impressa.

Descrigcdo da ementa:

Meios de reproducdo grafica: histdria dos processos de impressao (tipografia, serigrafia,
flexografia, rotogravura, offset, impressao digital e offset digital); procedimentos, matrizes,
aplicagdes e limitacGes; influéncias na elaborac¢do de um projeto de produto grafico visual.
Fotolitos; processo convencional e digital, novas tendéncias. Provas de cor; prelo e provas
digitais. Papeis: formatos, caracteristicas fisicas, tipos e usos. Tintas; escala europa e pantone,
caracteristicas fisicas, tipos e usos. Exercicios.
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Bibliografia bdsica:

BAER, L. Produgdo grdfica. Sdo Paulo: Ed. SENAC, 2010.

COLLARO, A. C. Projeto grdfico: teoria e pratica da diagramacdo. Sdo Paulo: Summus, 2006.
FERNANDES, A. Fundamentos de produgdo grdfica. Rio de Janeiro: Rubio, c2003.

Bibliografia complementar:
CARRAMILLO NETO, M. Producgdio grdfica Il. Sao Paulo: Global, 1997.
HOLLIS, R. Design grdfico: uma historia concisa. Sdo Paulo: WMF Martins Fontes, 2010.

SILVA, R. S. Diagramagdo. Sao Paulo: Summus, 1985.

PROJETO GRAFICO EDITORIAL

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Transmitir ao estudante os fundamentos de um projeto grafico-editorial.

Descrigcdo da ementa:

Marketing: enfoque e estratégia, marketing de produto e de cliente. Perfil do cliente, objetivos
e metas institucionais, briefing. Publico-alvo, segmentacdo, pesquisa de mercado, coleta de
dados, analise de dados. Adequacdo do projeto grafico ao publico-alvo e aos objetivos
editoriais. Redesenhos graficos: mudangas visual-graficas em publica¢Ges editoriais, estudos
comparados, estudos de casos. Conceitos de método, gestdo e produtividade no
desenvolvimento de um projeto de produto.

Bibliografia bdsica:

COLLARO, A. C. Projeto grdfico: teoria e pratica da diagramacgdo. Sdo Paulo: Summus, 2006.
HURLBURT, A. Layout: o design da pagina impressa. Sdo Paulo: Nobel, 2009.

SILVA, R. S. Diagramagdo. Sao Paulo: Summus, 1985.

Bibliografia complementar:

ECO, U. As formas do conteudo. Sao Paulo: Perspectiva, 1974.

FERNANDES, A. Fundamentos de produgdo grdfica. Rio de Janeiro: Rubio, c2003.
GUIMARAES, L. As cores na midia. S3o Paulo: Annablume, 2003.
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PUBLICACOES HIPERMIDIA

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Aulas laboratoriais para construcdo de paginas para web com linguagem HTML. Os alunos tém
a chance de programar e construir suas préprias arquiteturas no mundo virtual. Ajudar na
ampliacdo de conhecimento técnico profissional para jornalismo e publicidade.

Descrigcdo da ementa:
Aplicagdo das técnicas de programacgao HTML para producdo de sites diversos. Uso de designs,
imagens, videos e textos na construgao das paginas para web.

Bibliografia bdsica:

CAELUM. Desenvolvimento Web com HTML, CSS e JavaScript. Disponivel em
https://www.caelum.com.br/download/caelum-html-css-javascript.pdf

W3C. CSS: Curso W3C Escritdrio Brasil. Disponivel em
http://www.w3c.br/pub/Cursos/CursoCSS3/css-web.pdf

W3C. HTML5: Curso W3C Escritdrio Brasil. Disponivel em
http://www.w3c.br/pub/Cursos/CursoHTML5/html|5-web.pdf

Bibliografia complementar:
GARRETT, J. J. The elements of user experience. Berkeley: New Riders, 2011.

GUSTAFSON, A. Adaptive Web Design. Chattanooga: Easy Readers, 2011. Disponivel em
https://adaptivewebdesign.info/1st-edition/read/

JAMES, O. HTML & CSS is hard (but it doesn't have to be). Disponivel em
https://internetingishard.com/html-and-css/

PUBLICIDADE E ESTEREOTIPOS

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Levar o aluno a refletir sobre a propagacao de esteredtipos através da publicidade e suas
implicagGes éticas.

Descri¢do da ementa:

Esteredtipos sob o enfoque da ética. Esteredtipo, estigma, preconceito, discriminacgéo:
conceitos, origens e rela¢des. Publicidade e industria cultural: fun¢des e engrenagens frente ao
tema dos esteredtipos. Publicidade e esteredtipos: raga, género, sexo, classe, idade, etnia,
consumo/marcas e outras abordagens. Publicidade, consumo e esteredtipos: pertencimento e
exclusdo social/bullying relacionados a marcas e produtos. Esteredtipos e infancia. Por uma
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publicidade mais ética: alternativas para uma linguagem com menos potencial de
estereotipizagao.

Bibliografia bdsica:

BATISTA, L. L.; LEITE, F. (org.). O negro nos espagos publicitdrios brasileiros. Sao Paulo: Ed. ECA-
USP, 2011. Disponivel em: http://pt.slideshare.net/leitefco/e-book-o0-negro-nos-espaos-
publicitrios-brasileiros-batista-e-leite-org-2011?v=qf1&b=&from_search=1.

GOFFMAN, E. Estigma. Sao Paulo: LTC, 1988.

JABLONSKI, B.; ASSMAR, E. M. L.; RODRIGUES, A. Psicologia Social. Petrépolis: Rio de Janeiro,
Vozes, 2010.

Bibliografia complementar:

LIPPMANN, W. Opiniéo Publica. Petrépolis: Vozes, 2010.

MORENO, R. A beleza impossivel: mulher, midia e consumo. S3o Paulo: Agora, 2008.
TOSCANI, O. A publicidade é um caddver que nos sorri. Rio de Janeiro: Ediouro,1996.

VESTERGAARD, T. A linguagem da propaganda. Sao Paulo: Martins Fontes, 2008.

RADIO EDUCATIVA

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Capacitar o aluno a produzir programas radiofénicos com finalidade educativa.

Descri¢do da ementa:

Discussdo da comunicagdo voltada para a educagdo. O radio educativo e as técnicas
apropriadas a educacdo a distancia. As experiéncias de alfabetizacao e educagdo formal
através do radio. Producdo de programas especificos.

Bibliografia bdsica:

BAUMWORCEL, A. “Armand Balsebre e a teoria expressiva do radio”. In: MEDITSCH, E. Teorias
do rddio: textos e contextos. Vol. |. Floriandpolis: Insular, 2005.

. “Reflexdo sobre o uso educativo do radio no Brasil”. Anais do X Congresso Nacional
de Histdria da Midia, Porto Alegre: UFRGS, 2015.

. “As escolas radiofénicas do MEB”. Anais do VI Congresso Nacional de Histéria da
Midia, Niterdi, 2008.
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Bibliografia complementar:

FREIRE, P. Pedagogia da autonomia: saberes necessarios a pratica educativa. Sdo Paulo: Paz e
Terra, 2003.

HORTA, J. S. B. “Histdrico do radio educativo no Brasil (1922-1970)". Cadernos da PUC, n.10.
Rio de Janeiro: PUC, 1972.

KAPLUN, M. A natureza do meio: limitacdes e possibilidades do Radio. In: MEDITSCH, E. Teorias
do radio: textos e contextos. Vol.ll. Floriandpolis: Insular, 2008.

MEDITSCH, E. Kaplun e o radio a servigo da emancipacao. In: Teorias do rddio: textos e
contextos. Vol.ll. Floriandpolis: Insular, 2008.

PIMENTEL, F. P. O radio educativo no Brasil, uma visdo historica. Rio de Janeiro: Soarmec
Editora, 1999.

REPORTAGEM ESPECIAL

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Mostrar ao aluno as estratégias de constru¢ao da Reportagem Especial, com sua diversidade
de fontes e maior liberdade de linguagem. Abordar o Jornalismo Literario em suas vdrias
vertentes. Problematizar a criagao do texto e da Reportagem Especial na televisdo. Como
disciplina tedrico-pratica, todas as discussGes serdo trabalhadas em exercicios realizados
durante o curso.

Descrigcdo da ementa:

Padrdes de grandes reportagens: reportagens investigativas; entrevistas exclusivas; matérias
coordenadas. Matérias dominicais de jornais diarios. Matérias "de capa" em revistas semanais
de informacdo. O livro-reportagem e o livro-biografia. Especifidades da pauta. Pesquisa em
fontes documentais (entrevista de documentos). Andlise de dados estatisticos. Observagao
participante e narrador incluso. Exercicios.

Bibliografia bdsica:

LIMA, E. P. Pdginas Ampliadas: O Livro-Reportagem como Extensdo do Jornalismo e da
Literatura. Barueri/SP: Manole, 2004.

NICHOLS, B. Introdugcdo ao Documentdrio. Campinas/SP: Papirus, 2005
Bibliografia complementar:

BOAS, S. V. O Estilo Magazine: O Texto em Revista. Sdo Paulo: Summus, 1996.

GOMES, I. M. M. (Org). Televisdo e Realidade. Salvador: EDUFBA, 2009.
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SEMINARIOS ESTUDOS DE RECEPCAO

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicacgo Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Fazer com que os alunos tenham contato e possam se aprofundar no estudo das Teorias da
Recepcdo e Audiéncia aplicadas aos estudos de comunicagao e midia.

Descrigcdo da ementa:

Teorias da Recepc¢ao Aplicadas aos Estudos de Comunicagdo. Recepcao na Publicidade do
Brasil. Pesquisas dos efeitos nos estudos de audiéncia. Teoria do uso e das gratificagdes. Os
Estudos Culturais ingleses. Teoria das Mediagdes Latino-Americana. A Producao de Sentido em
um Contexto de Praticas Culturais. Estudos Antropolégicos da Etnografia das Audiéncias.
Pesquisa Etnografica de Consumo. Processos de Recepgao e Praticas de Consumo na
Publicidade (TV, radio, midia impressa, web). Mecanismos de Representacdo de Pessoas,
espaco e tempo na publicidade. Os significados da publicidade e dos bens de consumo.

Bibliografia bdsica:

ECO, U. Os Limites da Interpreta¢do. Sdo Paulo: Perspectiva, 2000.

GARCIA CANCLINI, N. Consumidores e cidaddos. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1995.
GEERTZ, C. Interpretations of cultures. New York, Basic Books, 1973.
MARTIN-BARBERO, J. Dos meios ds mediacdes. Rio de Janeiro: Ed.UFRJ, 2001.

PIEDRAS, E. Sonho de Consumo: A Publicidade na Interseccao entre o Consumo Material e o
Simbélico pelo Olhar do Receptor. 15 Encontro Anual da Compds, UNESP, Bauru, 2006.
Disponivel em: http://www.compos.org.br/data/biblioteca_559.pdf. Acesso em 11 nov. 2019

TRINDADE. E. Recepc¢do Publicitaria e Praticas de Consumo. Revista Fronteiras Estudos
Mididticos X (2): 73-80, 2008.

Bibliografia complementar:

LA PASTINA. Etnografia de audiéncia. Uma estratégia de Envolvimento. In: N. JACKS; R. VILELA;
PIEDRAS E. (orgs.). O que sabemos sobre as audiéncias. ALAIC, GT-Estudios de Recepcion. Porto
Alegre, Ed.Armazém Digital, p. 27-43, 2006.

TECNICA DE RADIODRAMA

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Levar o aluno a conhecer as caracteristicas da linguagem radiofonica e apresentar recursos
sonoros que possam ser empregados em narrativas dramatizadas
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Descrigcdo da ementa:

Caracteristicas basicas do radio: oralidade, instantaneidade, atengao compartilhada,
mobilidade e o radio companheiro. Credibilidade e multiplicagdo de conhecimento. Formatos
radiofénicos. Charla: a crénica que prende a aten¢do do ouvinte. Os 10 mandamentos de
Mario Kaplun. Técnicas de empatia. O didlogo como recurso para narrativa de informacdo. O
texto dramatizado. A construcdo de personagens. Vozes em primeiro, segundo e terceiro
planos. Paisagem sonora e constru¢do de imagens. Cortina musical e passagem de tempo.

Bibliografia bdsica:

ABREU, J. B. A. A tela grande da imaginagao — narrativa radiofénica dramatizada e a construcdo
de imagens sonoras. In: ZUCULOTO, V.; LOPEZ, D.; KISCHINHEVSKY, M. Estudos Radiofénicos no
Brasil: 25 anos do Grupo de Pesquisa Radio e Midia Sonora da Intercom. Sdo Paulo: Intercom,
2016. Disponivel em http://www.portcom.intercom.org.br/ebooks/arquivos/estudos-
radiofonicos-no-brasil.pdf

KAPLUN, M.; MEDITSCH, E.; BETTI, G. (Orgs.). Produgdo de programas de rddio: do roteiro a
direcdo. Sao Paulo: Intercom, 2017.

Bibliografia complementar:
MEDITSCH, E. (org). Teorias do rddio: textos e contextos, Volume 1. Floriandpolis: Insular, 2005

SCHAFER, M. A afinagdo do mundo. S3o Paulo: Editora UNESP, 2001

TOPICOS DE ATUALIDADE NO JORNALISMO

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Acompanhar e debater as transformacgodes do jornalismo no mundo contemporaneo

Descrigcdo da ementa:

Os valores fundamentais e as transformacgdes do jornalismo na era da internet. A convergéncia
de midias. A prioridade ao digital e as tentativas de adaptacdo das empresas a esse hovo
guadro. As novas plataformas e os novos projetos editoriais. As alteracdes na producao e no
consumo da informac¢do. O acompanhamento das midias sociais.

Bibliografia bdsica:

ANDERSON, C.W.; BELL, E.; SHIRKY, C. Jornalismo pds-industrial: adaptando-se ao presente.
Revista de Jornalismo, Sdo Paulo: ESPM, 2012. Disponivel em http://www.espm.br/download/

2012_revista_jornalismo/Revista_de_Jornalismo_ESPM_5/files/assets/common/downloads/R
EVISTA_5.pdf

BEGUOCI, L. A reinvencdo do jornalismo. Draft, 2015. Disponivel em http://projetodraft.com/
a-reinvencao-do-jornalismo-spoiler-e-hora-de-abaixar-o-topete-mas-de-levantar-a-cabeca/
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MORETZSOHN, S. O “novo ritmo” da redag¢do de O Globo. A prioridade ao jornalismo digital e

seus reflexos nas condi¢cdes de trabalho e produgao da noticia. Revista Pardgrafo, Sao Paulo, p.

58-79. Disponivel em http://revistaseletronicas.fiamfaam.br/index.php/recicofi/article/view/

234/280

Bibliografia complementar:

COSTA, C. T. Um modelo de negdcio para o jornalismo digital. Observatdrio da Imprensa,
22/4/2014. Disponivel em http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/

um_modelo_de_negocio_para_o_jornalismo_digital/

TOPICOS ESPECIAIS SOBRE MIDIA IMPRESSA |

Departamento/coordenacdo de execucdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Apresentar topico de interesse referente a tema do universo do jornalismo impresso.

Descrigcdo da ementa:
A ser apresentada pelo professor.

Bibliografia bdsica:

A ser determinada pelo professor em relagdo ao tema abordado no semestre.

Bibliografia complementar:

A ser determinada pelo professor em relagdo ao tema abordado no semestre.

TOPICOS ESPECIAIS SOBRE MIDIA IMPRESSA 11

Departamento/coordenacio de execugdo: Departamento de Comunicacdo Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:

Apresentar topico de interesse referente a tema do universo do jornalismo impresso.

Descrigcdo da ementa:
A ser apresentada pelo professor.

Bibliografia bdsica:

A ser determinada pelo professor em relagdo ao tema abordado no semestre.
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Bibliografia complementar:

A ser determinada pelo professor em relagdo ao tema abordado no semestre.

TOPICOS ESPECIAIS EM PLANEJAMENTO VISUAL E PRODUGAO GRAFICA |

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicacgo Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Atualizar o estudante na area de planejamento visual e produgdo grafica.

Descrigcdo da ementa:
Visitas a estudios de criacdo, empresas graficas, revistas e jornais; palestras sobre temas
diversos e atuais na area de producéo e cria¢do grafico-visual.

Bibliografia bdsica:

A ser determinada pelo professor em relacdao ao tema abordado no semestre.

Bibliografia complementar:

A ser determinada pelo professor em relagdo ao tema abordado no semestre.

TOPICOS ESPECIAIS EM PLANEJAMENTO VISUAL E PRODUGAO GRAFICA I

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Atualizar o estudante na area de planejamento visual e producdo grafica.

Descrigcdo da ementa:
Palestras e seminarios sobre temas diversos e atuais na area de producgao e cria¢do grafico-
visual.

Bibliografia bdsica:

A ser determinada pelo professor em relacdao ao tema abordado no semestre.

Bibliografia complementar:

A ser determinada pelo professor em relacdao ao tema abordado no semestre.
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TOPICOS ESPECIAIS SOBRE O AUDIOVISUAL |

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina:

Possibilitar ao aluno uma reflexdao sobre a producao da imagem em movimento
televisiva/cinematografica em diversos usos, inclusive o digital, segundo géneros e suportes. A
énfase se dara a partir das etapas de compreensdo da imagem enquanto narrativa e por meio
de seus elementos: componentes, tempo e espaco, linha e forma, cor, movimento, ritmo em
seu contexto com o som/siléncio.

Descrigcdo da ementa:
Palestras e seminarios sobre inovagdes técnicas e tecnoldgicas no processo de producdo
audiovisual e temas polémicos envolvendo canais e redes de TV.

Especifico: Conceito de imagem. A imagem enquanto narrativa visual e afetiva. Os
componentes visuais: tempo/espaco; contraste/afinidade; linha/forma; tonalidade/cor;
movimento/ritmo. A producdo da imagem em seu contexto: jornalistica, documental,
cinematografica, bem como sua relagdo (enquanto produgao) com a linguagem. A imagem real
e a imagem ficcional.

Bibliografia bdsica:
AUMONT, J. Aimagem. SP: Papirus, 1993.
AUMONT, J. O olho intermindvel: cinema e pintura. Sdo Paulo, Cosac & Naify, 2004.

BERNARD, S. C. Documentdrio: técnicas para uma producdo de alto impacto. Rio de Janeiro,
Elsevier, 2008.

BRESLIN, J. R. Produgdo de Imagem e Som. Rio de Janeiro, Elsevier, 2009.

CAMPQS, F. Roteiro de cinema e televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2007.

Bibliografia complementar:

COMPARATO, D. Da cria¢do ao roteiro: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2009.
JOLY, M. Introdugdo a Andlise da Imagem. Papirus, Campinas, 2004.

LEITE, L. O foco narrativo. Sdo Paulo: Atica, 2006.

PUCCINI, S. Roteiro de documentdrio. Sdo Paulo: Papirus, 2009.

RAMOS, F. P. Mas dfinal...o que é mesmo o documentdrio? Sao Paulo: Editora SENAC, 2008.

TOPICOS ESPECIAIS SOBRE O AUDIOVISUAL Il

Departamento/coordenacdo de execugdo: Departamento de Comunicag¢do Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

78



Objetivos da disciplina:
Apresentar topico de interesse referente a tema do universo do jornalismo audiovisual.

Descrigcdo da ementa:
Palestras e seminarios sobre inovagdes técnicas e tecnoldgicas no processo de producdo
audiovisual e temas polémicos envolvendo canais e redes de TV.

Bibliografia bdsica:

A ser determinada pelo professor em relacdo ao tema abordado no semestre.

Bibliografia complementar:

A ser determinada pelo professor em relacdo ao tema abordado no semestre.

TOPICOS ESPECIAIS SOBRE RADIO |

Departamento/coordenacio de execugdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 30h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Capacitar o aluno a produzir programas experimentais para a midia sonora.

Descri¢do da ementa:

Discussao sobre a midia sonora. Palestras e seminarios sobre inovagées no processo de
producgdo radiofénica e temas polémicos envolvendo emissoras de radio e outras midias
sonoras. Producgdo de programas experimentais para a midia sonora.

Bibliografia bdsica:

BAUMWORCEL, A. “Armand Balsebre e a teoria expressiva do radio”. In: MEDITSCH, Eduardo.
Teorias do rdadio: textos e contextos. Vol. |. Floriandpolis: Insular, 2005.

KAPLUN, M. A natureza do meio: limita¢&es e possibilidades do Radio. In: MEDITSCH, Eduardo.
Teorias do rddio: textos e contextos. Vol.ll. Floriandpolis: Insular, 2008.

Bibliografia complementar:

MEDITSCH, E. “Kaplun e o radio a servigco da emancipacdo”. In: MEDITSCH, Eduardo. Teorias do
radio: textos e contextos. Vol.ll. Floriandpolis: Insular, 2008.

GRUPPI, L. O conceito de hegemonia em Gramsci. Rio de Janeiro: Edi¢des Graal, 1978.

KAPLUN, M.; MEDITSCH, E.; BETTI, G. (Orgs.). Produgdo de programas de rddio: do roteiro a
direcdo. Sao Paulo: Intercom, 2017.
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WEBRADIO

Departamento/coordenacio de execucdo: Departamento de Comunicac&o Social
Carga hordria total: 60h
Disciplina/atividade: optativa

Objetivos da disciplina/atividade:
Planejamento, desenvolvimento e execu¢do de um produto radiofénico.

Descri¢do da ementa:

Estudar e avaliar praticas de radio na web. Produzir um modelo de radio voltado para o publico
universitario na internet. Producdo de contetdo sonoro para emissora radiofonica.
Estabelecimento de programacao radiofénica. Produgdo de conteldo para site da emissora.

Bibliografia bdsica:

A ser determinada pelo professor em relagdo ao tema abordado no semestre.

Bibliografia complementar:

A ser determinada pelo professor em relacdo ao tema abordado no semestre.

4. ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO

O Estagio Curricular Supervisionado esta incluido na grade na forma de disciplina obrigatoria
com carga horaria de 200 horas, que pode ser cumprida a partir do quarto periodo. Conforme o
regulamento elaborado pelo NDE e aprovado pelo Colegiado de Curso, a atividade “visa a
realizacdo de atividades de aprendizagem pré-profissional em ambiente real de trabalho, sob
supervisdo, e possibilita a apreensdo de informagGes sobre o mercado de trabalho,
desenvolvimento de conhecimentos e habilidades especificas a formacao profissional, e ainda,
aperfeicoamento cultural e de relacionamento humano”.

Internamente, o estudante é acompanhado por um professor do curso que tenha
experiéncia profissional na area do estagio. E o professor que valida o Plano de Atividades
apresentado pelo aluno, bem como o Relatério Final de Atividades, antes do encaminhamento
a coordenacdo de curso. Durante os meses do estagio, o professor supervisor fica a disposicdo
para auxiliar o aluno em qualquer quest3o necessaria. E missdo dele, com o apoio pedagdgico
do NDE e da coordenacdo de curso, dar visibilidade as conexdes entre conteudos disciplinares e
as atividades praticas realizadas no campo do estagio.

A orientagdo quanto ao processo de estagio também é oferecida pela coordenadora do
curso, com o apoio do Técnico em Assuntos Educacionais do Departamento de Comunicagdo. A
coordenacdo, por sua vez, conta com o suporte da Divisdo de Estagio da UFF, que estabelece e
supervisiona os convénios entre as organiza¢des (publicas, privadas e do terceiro setor) e a
Universidade. E condicdo fundamental que os horarios e condicdes do estagio sejam
compativeis com o funcionamento do curso.

No ambiente de estagio, o aluno deve ter as tarefas supervisionadas por um jornalista
profissional, conforme preveem as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de Jornalismo.
Ao final das 200 horas de estagio, o supervisor externo participa da avaliagdo do aluno, em
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processo que se dd a partir de respostas a uma ficha de avaliagdo, com espaco para um
comentario livre sobre o desempenho do estagiario. Quando considera necessdrio, a
coordenagdo entra em contato com os supervisores (externo e interno) e conversa com o aluno
sobre pontos fortes e fracos apontados no processo. A seguir, 0s principais pontos do
regulamento do estagio, discutido em NDE e aprovado pelo Colegiado do Curso.

REGULAMENTO DO ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO PARA O CURSO
DE JORNALISMO DA UNIVERSIDADE FEDERAL FLUMINENSE

O ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO E SUAS FINALIDADES
- A requlamentacdo do Estdgio Curricular Supervisionado em Jornalismo visa atender os termos
da lei que instituiu as Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de graduag¢do em
Jornalismo definidas em 2013 pelo Conselho Nacional de Educacdo (CNE/CES n.1, de
27/09/2013).
- Para efeito deste regulamento, entende-se Estdgio Curricular Supervisionado como
componente obrigatdrio do curriculo, definido pela realizagdo de atividades de aprendizagem
pré-profissional exercidas pelo estudante de Jornalismo em ambiente real de trabalho sob
supervis@o, e que possibilita a apreensdo de informagcbes sobre o mercado de trabalho,
desenvolvimento de conhecimentos e habilidades especificas a formagdo profissional, e ainda,
aperfeicoamento cultural e de relacionamento humano, sob a responsabilidade da Coordenag¢do
do Curso de Jornalismo.
- A natureza prdtica do estdgio nGo pode ser confundida com a dimenséo prdtica e ou
laboratorial das demais disciplinas integrantes do curriculo. O estdgio também ndo deve ser
confundido com mera antecipagdo do estudante no mercado de trabalho e, em hipdtese alguma,
o estagidrio substituird o jornalista profissional no campo de estdgio.
- E vedado validar como Estdgio Curricular Supervisionado a prestacdo de servigos que néo sejam
compativeis com as fungdes profissionais do jornalista; que caracterizem a substituigdo indevida
de profissional formado ou, ainda, que sejam realizadas em ambiente de trabalho sem a
presen¢a e o acompanhamento de jornalistas profissionais ou sem supervisdo docente.
- Sdo objetivos deste tipo de estdgio:
| — Proporcionar aos estagidrios o intercdmbio de informagées e experiéncias concretas
que os preparem para o efetivo exercicio da profisséo;
Il — Consolidar prdticas de desempenho profissional inerente ao perfil do formando,
definido no Projeto Politico Pedagdgico do Curso de Jornalismo;
Il — Possibilitar a reflexdo critica das experiéncias vivenciadas e a capacidade de
diagndstico e compreensdo dos processos e rotinas inerentes ao campo profissional do
jornalismo;
IV — Associar os conhecimentos adquiridos durante o curso de graduagdo as habilidades
que o profissional precisa desenvolver frente as exigéncias da sociedade e das
organizagbes;
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V — Estimular no aluno a capacidade de diagnosticar, avaliar e propor alternativas aos
desafios profissionais encontrados na vivéncia em organizagdes, a partir da relagGo
entre o conhecimento tedrico e a prdtica profissional;

VI — Complementar o processo de ensino-aprendizagem promovido pelo curso de
graduag¢do, mediante o fortalecimento das potencialidades do aluno e de seu
aprimoramento profissional e pessoal.

MATRICULA E CARGA HORARIA

- O Estdgio Curricular Supervisionado, com carga hordria de 200 horas, é atividade obrigatdria
indispensdvel para integralizagdo do curriculo no curso de graduagdo em Jornalismo da UFF.

- SO serd aceito como Estdgio Curricular Supervisionado o estdgio realizado a partir do 42 periodo
do Curso de Jornalismo. O aluno terd até o fim do curso para realizd-lo.

- O Estdgio Curricular Supervisionado poderd ser realizado em qualquer época do ano.

- A jornada didria de trabalho do estagidrio deverd ser compativel com as atividades escolares
do aluno, e ndo poderd ultrapassar 4 (quatro) horas didrias e 20 (vinte) semanais.

- O hordrio do Estdgio Curricular Obrigatdrio nGo poderd ser conflitante com o hordrio das
disciplinas e atividades curriculares em que ele estiver matriculado. Caso contrdrio, o estdgio nGo
serd validado.

A REALIZACAO, FORMALIZACAO E REMUNERACAO DO ESTAGIO

- O Estdgio Curricular Supervisionado pode ser realizado em instituigées publicas, privadas ou do
terceiro setor, bem como em vagas de estdgio interno na propria instituicGo de ensino ou em
veiculos auténomos, assessorias profissionais e em agéncias de profissionais liberais, sendo
obrigatdrio que o supervisor do estdgio nessas instituicbes, daqui para frente denominado
Supervisor Externo, tenha formacgdo superior em Jornalismo.

- O Estdgio ndo acarreta vinculo empregaticio de qualquer natureza a instituicdo contratante.

- Cabe a Coordenacdo do Curso de Jornalismo a assinatura do Termo de Compromisso junto as
InstituicGes contratantes, observando se atendem as exigéncias da Lei do Estdgio, da legisla¢do
relacionada a saude e sequranca do trabalho para os contratos de estdgio, e ainda, a legisla¢éGo
educacional vigente.

- A remuneracdo do aluno ndo é obrigatdria, tampouco o auxilio para transporte e/ou
alimentagdo.

DOCUMENTACAO NECESSARIA
- Os documentos necessdrios para o inicio da realizacdo do Estdgio Curricular Supervisionado e
que devem ser obrigatoriamente apresentados pelo estagidrio sGo:
| — Copia do Convénio assinado entre a instituicdo concedente e a UFF, se houver;
Il — Plano de Atividades, que deverd ser assinado pelo Supervisor Académico designado
pela Coordenagdo de Curso e pelo Supervisor Externo, representando a organizagdo
cedente do estdgio;
Il — Cépia do Termo de Compromisso do Estdgio.
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- O Plano de Atividades do estagidrio deve obedecer a seguinte estrutura: a) Introdu¢do
(informando o setor em que atuard, o modo como se dard a supervis@o do estdgio na instituigdo
e outros aspectos relevantes para o campo de estdgio em questdo); b) Objetivos gerais e
especificos; c) Atividades a serem desenvolvidas; d) Hordrio e periodo de inicio e término do
estdgio.
- Considera-se como documentagdo obrigatdria a ser apresentada pelo estagidrio para fins de
conclus@o do estdgio os seguintes documentos:
| — Relatdrio Final de Atividades de Estdgio, elaborado pelo estagidrio;
Il — Formuldrio de Avalia¢do do Supervisor Académico, fornecido pela Coordenagéo do
Curso;
Il — Formuldrio de Avaliagdo do Supervisor Externo, fornecido pela Coordenagdo do
Curso.
- O Relatério Final de Atividades deve obedecer a seguinte estrutura: a) Relato de atividades
realizadas; b) Objetivos atingidos; c) Aprendizado alcangado e avaliacdo da experiéncia.

A VALIDACAO DO ESTAGIO

- Mediante andlise da documentagdo comprobatdria e dos relatérios do aluno e da SupervisGo
Externa, o Supervisor Académico poderd considerar que o aluno obterd ou ndo a validagéo da
carga hordria do estdgio.

- O aluno que cumprir todas as exigéncias deste Regulamento e tiver a carga hordria minima
obrigatdria de 200 horas integralizada poderd solicitar a Coordenagdo de Curso a incluséo do
Estdgio Curricular Supervisionado no seu histdrico escolar.

- As carga hordria total poderd ser cumprida em diferentes instituicées, contanto que cada uma
delas cumpra todas as exigéncias deste requlamento.

- O processo serd validado pela Coordenag¢do de Curso.

DISPOSICOES FINAIS

- A lista de instituicbes conveniadas ao Curso de Jornalismo da UFF serd periodicamente
reavaliada, conforme os instrumentos de avaliagdo utilizados para a supervisdo dos estdgios.

- Qualquer professor do Curso de Jornalismo da UFF — independentemente do regime de trabalho
ou carga hordria — poderd ser indicado como Supervisor Académico, a partir da indicagdo da
Coordenagdo do Curso. A escolha serd feita conforme a drea de conhecimento do professor e a
drea de atuagdo do aluno no estdgio.

- Cada professor poderd ser Supervisor Académico de, no mdximo, 5 (cinco) estagidrios.

- A carga hordria eventualmente excedente ao limite de 200 horas ndo poderd ser computada
como Atividade Complementar.

- O aluno terd de estar reqgularmente inscrito no Curso de Jornalismo do inicio ao fim do periodo
de estdgio, para que este seja validado como Estdgio Curricular Supervisionado.

- O aluno que ingressar no curso de Jornalismo da UFF via transferéncia poderd solicitar a
valida¢do do Estdgio Curricular Supervisionado cumprido enquanto esteve vinculado a outra
instituicdo de ensino, desde que a carga hordria jd conste no histdrico escolar e que seja igual ou
superior a 200 horas, conforme previsto no curriculo do Curso de Jornalismo da UFF.

- Este regulamento entra em vigor na data da sua aprovagdo.
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5. ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As Atividades Complementares (ACs) tém a finalidade de enriquecer o processo de ensino-
aprendizagem e ampliar a formacdo cultural do aluno. No curso de Jornalismo da UFF, elas
correspondem a 180 horas e abrangem ampla gama de possibilidades. Seu conteudo pode ser
composto tanto por atividades didaticas — disciplinas eletivas e cursos de idiomas, por exemplo
— quanto por atividades académicas de monitoria, extensdo, pesquisa, participacdo em eventos,
congressos etc., como detalha o regulamento a seguir.

Os cursos de Comunicagao e de Jornalismo estdo entre os que oferecem, no ambito da
propria universidade, diversas atividades e eventos que cumprem o papel de complementar a
formacgdo dos alunos, tais como oficinas, seminarios, simpdsios e mesas de debates, muitas
vezes vinculados a projetos de extensdo e de pesquisa do corpo docente. O Programa de Pés-
graduacdo em Midia e Cotidiano (PPGMC) também estimula a participacdo dos graduandos em
diferentes eventos que realiza, tais como o Semindrio de Pesquisas em Midia e Cotidiano,
realizado a cada dois anos, e as aulas magnas do programa. Também é grande o interesse do
corpo discente por seminarios realizados em cursos de areas correlatas, como Histdria, Relagdes
Internacionais, Economia etc., que tradicionalmente oferecem certificado aos participantes.

REGULAMENTO PARA ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO CURSO DE JORNALISMO

1) O aluno de Jornalismo deverd realizar 180 horas de Atividades Complementares, ao longo do
curso.

2) S6 vdo somar horas as atividades realizadas depois que o aluno estiver com a matricula ativa.
Ndo serdo validadas atividades realizadas antes do ingresso no curso, nem enquanto a matricula
estiver trancada. No caso dos alunos que vieram por reingresso, revinculagdo, transferéncia ou
mudanca de curso, ndo contam atividades realizadas nos seus cursos de origem.

3) Para compor a carga total de ACs, o aluno terd que apresentar, no minimo, duas atividades
diferentes; as atividades serdo lancadas em mddulos de 60 horas.

4) Podem contar como ACs as seguintes atividades:

- Disciplinas de outros cursos para além da carga aceita para disciplinas eletivas, que é de 120h;
- Semindrios, palestras, simpdsios, congressos e dfins, realizados na UFF e fora da Universidade
(de temas afins aos do curso);

- Cursos de idiomas na UFF e de fora da Universidade;

- Bolsas de monitoria, pesquisa e extens@o (serdo contabilizadas, como no curso de
Comunicagdo, valendo 60 horas por semestre);

- Participag¢do voluntdria em atividades de extensdo (ndo podem ser alunos matriculados em
disciplinas de extensdo, para evitar a dupla contagem de horas; controle cabe ao professor, que
emite o comprovante de participacdo e avalia as horas trabalhadas);

5) Para ser registrada no histdrico do aluno, cada atividade deverd ter comprovagdo com registro
de carga hordria. Atividades que nGo costumam ter carga reconhecida em certificados, como
apresentagdo de trabalhos em congressos e publicagcées, serdo avaliadas pelo coordenador de
curso, enquanto ndo forem contempladas por norma especifica. Casos omissos seréo avaliados
pelo coordenador.

(Decisdo aprovada pelo Colegiado de Curso de Jornalismo em 23 de margo de 2017)
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6. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Os trabalhos de conclusdo de curso (TCCs), adotados desde a reforma curricular de 1985,
quando Jornalismo era habilitagdo do curso de Comunicagdo Social da UFF, recebem
oficialmente o nome de Projeto Experimental (PEx) em Jornalismo, disciplina que deve ser
cursada por alunos(as) do 82 periodo. Os inscritos em PEx cumprem carga hordria de 150h,
necessaria para a integralizacdo da carga horaria total do curso (3020h). O PEx podera ser
desenvolvido em uma das seguintes modalidades:

a) monografia de cunho teérico ou documental de, no minimo, 30 laudas;

b) produto experimental, acompanhado de memorial de, no minimo, 10 laudas.

O projeto devera ser elaborado individualmente, no caso de trabalho monogréfico, ou
podera ser desenvolvido em dupla no caso de produto experimental. Neste ultimo caso, cada
aluno(a) devera apresentar o seu proprio memorial, no qual serd descrito o processo de
producdo do trabalho pratico (grande reportagem no formato impresso, publicacdo eletrdnica,
trabalhos de assessoria de imprensa, produgdes audiovisuais e de radio etc.).

Seja qual for a modalidade, o PEx deverd versar sobre tematicas ligadas ao Jornalismo
ou a Comunicagdo, podendo seguir uma abordagem critica, histdrica, politica, técnica ou
conceitual, ou basear-se em vivéncia pessoal do aluno relacionada ao campo profissional.

Cabera ao(a) orientador(a) acompanhar todas as fases de elaboracdo do projeto,
auxiliando o(a) aluno(a) com indicag¢des bibliograficas e outras fontes de informacdo, sugerindo
0s rumos passiveis de serem tomados, examinando o texto produzido a cada capitulo ou as
etapas de elaboracdo do produto, sempre respeitando as ideias e o enfoque adotados pelo(a)
aluno(a), zelando, ao mesmo tempo, pela autenticidade do trabalho. Caberd também ao(a)
orientador(a) indicar se o trabalho esta apto a ser apresentado a banca examinadora.

A apresentacdo e defesa do PEX sera feita perante uma banca examinadora composta
pelo orientador e mais dois professores convidados pelo aluno, em comum acordo com o
orientador. Eventualmente, a banca podera ser composta por um quarto membro, que podera
ser professor ou profissional com producgéo tedrica e/ou atividade reconhecida na area tematica
de que trata o projeto ou no tipo de produto elaborado.

Para fazer a mediacdo entre os inscritos na disciplina e os docentes orientadores, a
disciplina conta ainda com um professor coordenador de PEx, responsavel pela elaboragao de
um calendario de atividades a cada semestre, com seus respectivos prazos. Ao coordenador
cabe dirimir as duvidas sobre os procedimentos e zelar para que os estudantes cumpram os
prazos de entrega da Ficha de Identificagdo do Projeto — documento que formaliza a inscri¢do
do(a) aluno(a) na disciplina — e do agendamento das apresentacdes. E também atribuicdo do
coordenador solicitar a reserva de salas para as defesas de TCCs, bem como, a partir do
recebimento dos pareceres das bancas, fazer o langamento das notas no sistema.

A disciplina disponibiliza a estudantes e docentes o regulamento do PEx Jornalismo de
modo a contribuir para o bom andamento e execu¢do dos trabalhos, auxiliando também no
processo de padronizacdo destes, conforme as regras da ABNT. Constam no regulamento itens
como procedimentos bdasicos, orientacdo, formatacdo do projeto (monografia e produto
experimental) e apresentagdo oral.

Ao longo de 2018, os integrantes do Nucleo Docente Estruturante (NDE) de Jornalismo
realizaram debates para atualizacdao desse material, simplificando alguns processos e realizando
ajustes pontuais para se adequar as novas demandas do curso. O novo regulamento estd a
disposicdo da disciplina obrigatodria.
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Uma nova plataforma on-line esta sendo desenvolvida para que, a partir de 2020 —
quando a primeira turma tera concluido o curso —, os trabalhos de conclusdo de curso possam
ser acessados diretamente pelo site do Departamento de Comunicagao Social, ao qual o curso
de Jornalismo estd vinculado.

O TCC simboliza o elo entre o ensino e a pesquisa na graduag¢do. Neste imprescindivel
espaco de aprendizado, o aluno demonstra os conhecimentos adquiridos e sua capacidade de
realizar uma reflexdo critica ou produzir um trabalho laboratorial por sua iniciativa. O processo
é iniciado logo no primeiro periodo, quando os alunos sdo apresentados ao universo da pesquisa
académica; estimulado em diferentes disciplinas ao longo do curso, e retomado na disciplina
Introdugdo ao Projeto Experimental, com foco especifico no apoio a elaboragdo do TCC.

Muitas das monografias desenvolvidas inspiraram projetos de pesquisa aprofundados
mais tarde na pds-graduacao, despertando o interesse dos egressos do curso pela investigacao
académica e pela necessidade de refletir sobre o conteddo da producdo jornalistica.

7. METODOLOGIA DE ENSINO-APRENDIZAGEM

7.1. Metodologia

As disciplinas obrigatérias e optativas, as atividades laboratoriais e as atividades
complementares (ACs) estdo articuladas de forma a oferecer aos alunos, ao longo do curso, a
integracdo permanente entre teorias e praticas, fomentar a reflexdo critica e transmitir as
técnicas e habilidades necessdrias ao exercicio profissional.

Neste sentido, hd uma intensa articulacdo entre os projetos de extensdo e de pesquisa
dos professores do Curso de Jornalismo e as disciplinas ministradas. Enquanto alguns projetos
de extensdo, que exercitam a pratica reflexiva do corpo discente, sdo realizados em disciplinas
especificas da grade curricular, outros sdo realizados no ambito de disciplinas obrigatédrias e
optativas, fortalecendo a relagcdo tedrico-pratica de carater extensivo como elemento de
formacdo académica.

No que tange aos projetos de pesquisa, varios deles se ddo na articulagdo com as praticas
de ensino, tendo como campo de pesquisa o préprio curso, ou repercutindo na atividade
docente e, por conseguinte, na formacao discente. Neste quesito, é importante lembrar que ha
uma forte integracdo entre os cursos de graduacdo e de pds-graduacao, com integracdo entre
alunos bolsistas e ndo bolsistas das duas esferas nas pesquisas em andamento, reverberando
diretamente também na sala de aula da graduacdo.

Desde o primeiro periodo, o aluno cursa disciplinas obrigatérias diretamente
relacionadas ao campo de trabalho, paralelamente a outras dos campos tedricos das Ciéncias
Humanas e Sociais, dos Estudos de Linguagem, da Arte e da Comunicagdo em geral, distribuidas
por diferentes periodos.

O compromisso com a producdo laboratorial é parte essencial na formacdo técnica.
Assim, a participacdo na producdo de informativos nos meios impressos, audiovisuais e on-line
em jornalismo, e o envolvimento com a producdo de videos e documentarios ajudam a compor
um quadro avaliativo sobre o nivel dos profissionais que a universidade prepara para a
sociedade.

Neste ambito, o corpo docente do curso vem usando, conforme o perfil da disciplina,
metodologias ativas de ensino, que exercitam competéncias de autonomia e reflexao critica do
corpo discente, seja pelo incentivo crescente, a cada semestre curricular, a que os alunos
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assumam maior responsabilidade e mesmo proeminéncia em projetos laboratoriais e de ensino,
integrando bolsistas e alunos matriculados, como nas acbes programaticas e avaliativas
docentes.

Especificamente, a guisa de exemplo, temos o projeto da publicagdo O Casardo, que
integra ensino e extensao, sob orienta¢do de professores do quadro, mas gerido e realizado por
alunos do curso, semestre apds semestre. Em outro exemplo, uma das disciplinas de primeiro
periodo inova sob a metodologia pedagdgica da gamificacdao, com uso constante de tecnologias
digitais, envolvendo os alunos em um processo que alia o aprendizado de conteldos de forma
ativa com a potencializacdo de competéncias de autonomia, responsabilidade, pesquisa,
colaboragao e criatividade.

Neste sentido, o projeto experimental, alocado no ultimo periodo do curso, constitui um
mecanismo importante de avaliacdo sobre a capacidade de o aluno em promover uma reflexao
sobre uma experiéncia ou tema ligado a Comunicagdo. O projeto, que exige ou uma monografia ou
um projeto experimental, como formas de Trabalho de Conclusdo de Curso, deve ser visto como
instrumento de afericdo do grau de aprendizagem do aluno quanto aos conhecimentos tedrico-
analiticos e sua capacidade de elaborar um texto ou produto experimental sobre o assunto.

7.2. Tecnologias de informacao e Comunicacdo no processo de ensino e
aprendizagem

O curso de Jornalismo da UFF tem estreita relagdo com o uso de TICs em seus processos
pedagdgicos. A presenca marcante esta nas disciplinas praticas e laboratoriais, nas quais o uso
de equipamentos como cameras de video, fotograficas digitais, equipamentos de audio,
computadores e periféricos, além dos programas de edi¢cdo, manipulacdo e distribuicdo destes
conteldos, é constante e inerente ao processo pedagdgico. As disciplinas de planejamento
visual e hipermidia tém foco especifico na compreensao e uso destas tecnologias na elaboracéo
e producdo de midias impressas e eletrbnicas, atentando também para o uso das novas
linguagens surgidas em seu esteio.

No entanto, o curso vem avangando em outras frentes. Um dos projetos de inovacao foi
selecionado em edital que contemplou outras 21 disciplinas de cursos na Universidade. A partir
dele, estd sendo desenvolvido o projeto piloto de uma disciplina de graduacdo a distancia,
Producdo Grafica Impressa, no formato de um curso-jogo em ambiente virtual 3D,
experimentado na primeira pessoa.

Tal projeto propde a imersdao dos alunos em um ambiente virtual de um mosteiro
medieval para que, através de desafios propostos por meio do jogo eletrénico 3D, eles tenham
acesso a conteudos e atividades avaliativas em um ambiente colaborativo com linguagem e
tecnologia familiares aos seus processos cognitivos. Com previsdo de entrega de um protdtipo
de uso em 2020, o projeto vislumbra o desenvolvimento de outras disciplinas do curso neste
formato, com uso intensivo e integrado a realidade discente das novas tecnologias digitais da
informacgdo e comunicacao.

Além deste, outro projeto de inovagado pedagodgica ja foi implementado na disciplina
Linguagens Visuais e Graficas, obrigatéria do primeiro periodo do curso. Neste caso, foi
introduzida uma estratégia de gamificagado presencial, com apoio de recursos digitais, no uso de
smartphones para acesso a conteldos. A dindmica prevé a distribuicdo semanal de duas cartas
com QR codes impressos, dentre 60 op¢des distintas, permitindo o acesso do aluno, por meio
de smartphones, a conteldos verbo-visuais e audiovisuais previamente postados no blog da
disciplina. De posse destes conteldos, os alunos sdo incitados, por conta das regras do jogo, a
troca-los entre si, semana apds semana, de forma a que possam articula-los em apresentacdes

87



semanais e na elaboracao de um projeto final no formato de uma publicacdo editorial impressa
ou digital. A dinamica prevé ainda, no que tange ao uso das TICs, a utilizacdo de um grupo
dedicado no Facebook, na comunicacdo intradiscente e discente-docente, pratica esta
reproduzida em vdrias outras disciplinas do curso de Jornalismo. Finalmente, a disciplina
gamificada estimula a producdo de conteudos pelos alunos em diferentes suportes e linguagens,
sejam impressos ou digitais, a exemplo de videos produzidos e editados por meio de seus
celulares.

Além destes casos, ha uma diversidade de projetos e disciplinas que se utilizam, seja
como objeto de producgdo, seja como recurso pedagdgico, de blogs, do Conexdo UFF (rede social
académica propria da Universidade) e de redes sociais como Facebook, WhatsApp e YouTube,
tecnologias e linguagens tdao presentes no cotidiano discente, mas que, por isso mesmo,
necessita de uma formacdo técnica e critica, em especial no que concerne ao seu
desenvolvivmento para um mercado de trabalho em jornalismo cada vez mais conectado.

Suportando todas estas, e varias outras disciplinas da grade curricular, no uso de
recursos pedagdgicos e comunicacionais, a UFF disponibiliza em todos os campi uma rede WiFi
institucional de alta velocidade, acessivel ao corpo docente e discente, facilitando a integragdo
curricular com o cotidiano digital conectado.

7.3. Avaliacao do processo ensino-aprendizagem

O programa de avaliagdo permite um acompanhamento permanente do processo de ensino-
aprendizagem ao longo do curso. A avaliacdo divide-se em trés modelos, usados de forma
isolada ou concomitante, conforme o perfil de cada disciplina:

1) Avaliagao diagnéstica: visa a identificar o nivel de conhecimento do aluno para
fazer adequacgdes ao programa de curso, a fim de reduzir distor¢des e aproximar
a metodologia da realidade do corpo discente.

2) Avaliagao formativa: visa a acompanhar o desenvolvimento do aluno ao longo
do curso, sendo realizada por meio de provas, testes, trabalhos, seminarios,
oficinas e producgdes laboratoriais, em grupo ou individuais, com a supervisdo do
regente de turma.

3) Avaliagao somativa: processo de verificacdo final que aponta o grau de
aproveitamento do aluno.

Além disso, mensalmente, os professores do Curso de Jornalismo se relinem para avaliar
o andamento do periodo letivo e propor projetos coletivos. Os horarios e a oferta de disciplinas
sdo organizados pela Coordenacdo de curso, procurando atender as demandas colhidas pelo
Diretério Académico.

A Coordenagdo também promove uma avalia¢do diagndstica sobre o curso por meio de
reunides de professores antes do inicio de cada periodo letivo, levando em conta o indice de
repeténcia, abandono e desempenho dos alunos no periodo anterior.
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7.4. Procedimentos de acompanhamento e avaliagao dos processos de
ensino-aprendizagem

O Departamento garante autonomia ao corpo docente quanto aos procedimentos de avaliagao
em cada disciplina, desde que obedecidas as normas gerais da Universidade, que prevé a nota
6 (seis) como minima para aprovagao e a frequéncia de pelo menos 75% das aulas ministradas.
Em caso de questionamento da nota por parte do aluno, o chefe de Departamento, em
consonancia com o coordenador do Curso, pode compor uma banca formada por docentes do
guadro permanente para examinar o procedimento adotado.

Os professores tém liberdade para aplicar provas, promover semindrios, solicitar
trabalhos (coletivos ou individuais) ou, de acordo com a disciplina, avaliar producgées
jornalisticas realizadas pelos estudantes. Cabe destacar a énfase do curso as produgdes
laboratoriais, que podem ser utilizadas como forma de avaliagao dos alunos, mas também na
criacdo de conteldos transversais para dar visibilidade ao processo de aprendizagem. A
producdo é valorizada inclusive com o incentivo para que os alunos participem de premiacées
internas do curso —como no caso do semindrio Controversas — quanto externas, com a selegdo
de trabalhos para participacdo no Expocom, parte do evento Intercom, um dos principais da
area de Comunicacgao.

No entanto, o grande objetivo do curso é a avaliagcdo sistémica do aluno no processo de
ensino-aprendizagem, que permite a corre¢do de rotas e o ajuste do planejamento pedagdgico.
Neste sentido, as atividades projetuais e laboratoriais, desenvolvidas em disciplinas praticas ou
tedricas, reforcam a construcdao do conhecimento discente, na medida em que etapa apds
etapa, sua construcdo é sistematicamente avaliada pelo conjunto docente-discente,
estimulando sua autonomia no percurso curricular, e reforcando sua responsabilidade como
sujeito ativo nesta construgao.

8. AVALIAGAO INSTITUCIONAL

A gestdo do curso de Jornalismo leva em consideracdo a autoavalia¢do institucional e os
processos de avaliagcdes externas, como forma de aprimorar seu planejamento, tanto do ponto
de vista da renovacdo constante do seu projeto pedagdgico quando do ponto de vista dos
processos continuos de avaliagcdo centrados no trabalho do Nucleo Docente Estruturante, que
funciona com regularidade desde sua implantagdo. A coordenacdo do curso é a responsavel por
convocar as reunides do NDE e por implementar suas decisGes. Para dar suporte na gestdo, a
coordenadora conta com um Técnico de Assuntos Educacionais (TAE).

Cabe ressaltar que, apesar de ter sido criado em 2015, para abrir a primeira turma em
2016, o curso de Jornalismo nasce de um percurso de quase 50 anos de aprendizados, na sua
existéncia anterior, como habilitacdo do curso de Comunicacdo Social da UFF, este criado em
1968. Portanto, passou por avaliagGes externas anteriores e estd no sistema de autoavaliagdo
da universidade desde o momento em que a Comissdo Prdpria de Avaliacdo (CPA) foi criada, em
2005, a partir da institucionalizagdo do SINAES, pela Lei 10.861/2004.

A UFF esta na sexta composicdo de sua CPA. A primeira foi nomeada pela Portaria
33.712/2005, para um mandato de um ano. Essa comissdo teve a incumbéncia de propor um
regimento para a CPA/UFF e encaminha-lo ao Conselho Universitario para aprovacédo; elaborar
um projeto de avaliacdo institucional para a Universidade; e conduzir o primeiro processo
avaliativo, nos termos determinados pelo SINAES, e de acordo com os principios do Projeto de
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Avaliacdo Institucional da UFF, aprovado pelo Conselho Universitario, em 28 de setembro de
2005.

A Comissao atual tem como objetivo articular-se com os processos de avaliagdo externa
(tanto para recredenciamento institucional como para reconhecimento e renovagdo do
reconhecimento dos cursos de graduacdo, presencial e EaD). Além disto, a CPA pretende
contribuir para a implementacao do PDI UFF 2018-2022, no qual participou ativamente para a
sistematizacdo do documento, assessorando os setores, em matéria de avalia¢do institucional,
na elaboracdo de seus Planos de Desenvolvimento da Unidade (PDU), seja administrativa ou
academicamente.

Para a coleta de dados, a CPA desenvolveu o Sistema de Avalia¢do Institucional — SAl
(https://app.uff.br/sai), em parceria com a Superintendéncia de Tecnologia da Informac&o (STI).
O SAl funciona dentro da plataforma IdUFF (sistema mestre da Universidade), via formulario
eletronico, junto a professores, alunos, técnico(a)-administrativos e egressos. Quando do
preenchimento do formulario, a identidade das pessoas dos quatro segmentos é preservada e
0s mesmos respondem aos instrumentos de avalia¢cdo, por adesdo espontanea, ndo havendo
nenhum tipo de penaliza¢do a ndo participacdo.

Os professores e alunos da graduacgdo presencial sdo convidados, semestralmente, a
responder a questdes que versam sobre o trabalho desenvolvido em sala de aula, a infraestrutura
e a autoavaliacdo, quando da realiza¢cdo da inscricdo em disciplinas para o semestre subsequente.
O sistema permanece aberto para a coleta de dados durante cerca de dois meses.

Os servidores técnico-administrativos sdo convidados, anualmente, a responder a
perguntas que versam sobre os aspectos profissionais, as relagdes de trabalho, a infraestrutura
e a autoavaliagdo. O sistema fica aberto para a coleta de dados por cerca de dois meses, no
ultimo bimestre do ano. No ano de 2016, foi feita atualizacdo do instrumento de avaliagcdo dos
servidores técnico-administrativos, visando, também, ao atendimento de uma demanda da Pré-
Reitoria de Gestdo de Pessoas (PROGEPE), no que se refere a pesquisa de clima organizacional.

A cada coleta de dados, a CPA realiza uma extensa campanha de divulgacao do processo
de avaliacdo. Para a divulgagao, foram produzidos videos pela Unitevé (televisdo universitaria),
gue sdo remetidos a professores, alunos e técnico-administrativos, por e-mail e postagens no
mural do IdUFF, no site e redes sociais da UFF e no site da CPA/UFF (cpa.sites.uff.br),
convidando-os a participar da avaliacdo institucional. Além disso, a CPA também encaminha os
videos da campanha as Comissdes de Avaliacdo Local (CAL) das Unidades Académicas, aos
Diretores de Unidade, as Coordenag¢des de Curso e aos Departamentos de Ensino, pedindo
colaboragdo para ampla difusdo do processo de avaliagao institucional.

Os resultados das avaliages de docentes, discentes, técnicos e egressos sao
disponibilizados, para acesso irrestrito, em tempo real, no endereco https://app.uff.br/sai. Uma
vez finalizado o periodo de coleta de dados, a CPA inicia o processo de pré-anadlise dos dados
(ver Anexo Il) e os encaminha as CAL (ComissGes de Avaliacdo Local) e as demais chefias da
Unidade (Direcdo da Unidade, Chefias de Departamento e Coordena¢bes de Curso de
Graduacgdo). As CAL ddo continuidade a analise dos resultados, de acordo com suas atribuicdes
(ver secdo 1.3). A disponibilizagdo dos resultados também é comunicada no site da UFF e da CPA
e por e-mail a docentes, discentes e servidores técnico-administrativos.

A partir do primeiro semestre de 2018, passou-se a enviar um informe individual, por e-
mail, aos docentes, com os resultados das avaliagdes das disciplinas que ministraram, pelos
discentes. Este informe é atualmente utilizado na homologacdo do estagio probatdrio dos
docentes, atendendo ao art. 24, Inciso VI, da Lei 12.772/12, que dispde sobre a estruturacdo do
Plano de Carreiras e Cargos de Magistério Federal; sobre a Carreira do Magistério Superior.
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No que se refere ao planejamento estratégico de autoavaliacdo, destaca-se a
constituicdo das Comissdes de Avaliacdo Local (CAL), no ambito das unidades académicas,
previstas no Projeto de Avaliacdo Institucional da UFF e referendadas pela Resolucdo do
Conselho Universitario - CUV 223/2013. No periodo de 2013 a 2017, foram constituidas 37
comissoes, de um total de 41 unidades académicas, o que pode ser observado no Quadro 3. O
Instituto de Arte e Comunicacdo Social ja possui a CAL implantada ha trés anos.

Estrategicamente, as CAL possibilitam a capilarizagdo do processo de avaliagao
institucional, no &mbito das Unidades Académicas, o que é imprescindivel em uma universidade
de grande porte, instalada em nove municipios do estado do Rio de Janeiro, como é o caso da
UFF. Conforme deliberado na reuni3o ordinaria da CPA de 25/10/2018, as ATRIBUICOES das CAL
sdo: 1) Sensibilizar a comunidade académica local para a avaliagdo interna, a fim de aumentar a
adesdo de discentes, docentes e técnico(a)-administrativos, no preenchimento do formulario
eletronico, via IdUFF. 2) Dar continuidade a pré-analise dos dados coletados pela CPA (avaliagdo
de disciplinas, autoavaliacdo e avaliacdo de infraestrutura), obtidos junto a docentes, discentes
e egressos(as), referentes aos cursos de graduacdo de sua comunidade local e apresenta-los na
reunido dos respectivos Nucleos Docentes Estruturantes dos cursos, apontando fortalezas e
pedindo providéncias quanto as fraquezas identificadas.

A partir das informacgdes analisadas e disponibilizadas pela CAL, tanto no que diz respeito
aos resultados das autoavaliagdes quanto das avalicdes externas, o Nucleo Docente
Estruturante do curso de Jornalismo subsidia as suas decisGes referentes a iniciativas, mudancas
e necessidades concernentes a gestdo do curso. As demandas de melhorias, com base nos
resultados, e o0 acompanhamento das providéncias que estdo sendo tomadas pelas instancias
competentes sdo realizados pela coordenagdo do curso, tendo como interlocutores
Departamentos de Ensino (quando se tratar de docentes), Unidade Académica (quando se tratar
de infraestrutura) e Colegiado de Curso (quando se tratar do projeto pedagdgico do curso,
atendimento na secretaria, etc.).

9. ADMINISTRAGCAO ACADEMICA

9.1. Nucleo Docente Estruturante (NDE)

O NDE de Jornalismo foi instituido com a criagdo do curso, em 2016, em conformidade com a
Resolugdo 526/11, da Universidade. O nicleo consultivo é composto por todos os professores
do curso com regime de trabalho de 40 horas, com Dedicacdo Exclusiva, e doutorado — o que
atualmente corresponde a 12 docentes. O grupo é presidido pela coordenadora de curso, que
divide com os colegas toda sorte de questdes pedagdgicas relacionadas ao curso.

Por integrar a estrutura de gestdo académica, o NDE é corresponsavel pela elaboragao,
implementacdo, atualizacdo e consolidagdo do PPC. A dindmica de trabalho exige reunides
periddicas (normalmente mensais ou, no maximo, bimestrais) nas quais sdo discutidas questbes
diversas, tais como: necessidade de atualizacdo de curriculo, disciplinas e bibliografias;
distribuicdo/adequacio de disciplinas; necessidades de novos conteldos, de modo a atender a
demandas do mercado de trabalho e do perfil de egresso que desejamos formar; distribuicao
do corpo docente; projetos de pesquisa, ensino e extensdo; necessidade de reforco em
determinadas areas de conhecimento; normas internas; acGes para reduzir a evasdo; abertura
de vagas para o concurso TRM (Transferéncia, Reingresso e Mudanc¢a de Curso), analise de
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pedidos de transferéncia etc. Todas as reunides sdo documentadas em atas disponiveis para
consulta posterior.

O trabalho do NDE de Jornalismo nos anos de 2017 e 2018 foi especialmente ativo, em
funcdo da necessidade de definicdo de uma série de normatiza¢des do novo curso, tais como o
regulamento do Estagio Curricular Supervisionado, o de Atividades Complementares, e do
Projeto Experimental em Jornalismo e o do prdprio NDE. O nucleo docente teve papel
fundamental em implementar o novo curriculo, a partir das Diretrizes Curriculares de 2013, e
fazer as adaptagdes necessarias do curso de Comunicacgdo Social, habilitacdo Jornalismo, para o
novo curso de Jornalismo. Houve a preocupa¢do em preservar praticas consideradas bem-
sucedidas no modelo anterior e encaminhar melhorias e atualizag¢des.

O trabalho teve inicio antes mesmo da criacdo do novo curso, com o NDE de
Comunicacdo Social, que criou um grupo de trabalho permanente para avaliar o curriculo criado
em 2005 e implantar as alteragdes necessdrias com a andlise do processo pedagdgico e das
mudancas tecnoldgicas e nas praticas profissionais. Esse grupo foi o embrido do NDE formado
em 2016, com o novo curso. Entre os integrantes dos dois grupos estdo a coordenadora, Larissa
Morais, os ex-chefes do Departamento de Comunicagdo Social Flavia Clemente de Souza e
Alexandre Farbiarz, a vice-coordenadora Carla Baiense, a vice-chefe do Departamento, Danielle
Brasiliense, a coordenadora da Pds-Graduag¢dao em Midia e Cotidiano (PPGMC), Renata Rezende,
o coordenador de Projeto Experimental, Marcio Castilho, e o vice-coordenador de Comunicacdo
Social, Felipe Pena.

REGULAMENTO DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE
DO CURSO DE GRADUACAO EM JORNALISMO DA UFF
Niterdi, 12 de junho de 2018

TITULO | - SOBRE O NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE E SEUS FINS

Art. 12 Observadas as disposigcées dos orgdos universitdrios superiores, o Colegiado do Curso de
Jornalismo da Universidade Federal Fluminense (UFF) resolve requlamentar o funcionamento de
seu Nucleo Docente Estruturante (NDE).

Art. 29 O NDE constitui-se de um grupo de professores com atribuigées académicas de
acompanhamento, concepg¢do, consolidacéo e continua atualiza¢do do curso, conforme o art. 5
do Regulamento dos Cursos de Graduagdo da Universidade Federal Fluminense, a Resolug¢do
CONAES n. 01 de 17 de junho de 2010 e a Resolugdo n. 526/2011 do Conselho de Ensino e
Pesquisa da UFF.

Pardgrafo unico. O NDE tem fungdo consultiva, propositiva, avaliativa e de assessoramento ao
Colegiado de Curso em matérias de natureza académica.

TITULO Il - DA CONSTITUIC/TO DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE DO CURSO

Art. 32 Compéem a estrutura do Nucleo Docente Estruturante:

I- O Coordenador ou a Coordenadora, como Presidente;

1I- O Vice-Coordenador ou Vice-Coordenadora, como seu substituto ou substituta;

IllI- O ou a Chefe de Departamento de Comunicagdo Social

IV- Cinco professores do curso de Jornalismo com regime de trabalho 40h DE e doutorado
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Art. 42 Sempre que se considerar necessdrio, poderdo ser formadas comissées de trabalho para
a produg¢do documentos como relatdrios, andlises e sistematizacbes. Tais comissdes serdo
compostas pelos integrantes do NDE.

TITULO Il - DAS COMPETENCIAS DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

Art. 52 Para consecucdo de suas finalidades, compete ao Nucleo Docente Estruturante integrar

a estrutura de gestdo académica em cada curso de graduacgdo, sendo corresponsdvel pela

elaboragdo, implementagdo, atualizagdo e consolidagdo do Projeto Pedagdgico do Curso, tendo

as seguintes atribuicdes:

I- Elaborar o Projeto Pedagdgico do curso definindo sua concepgéio e fundamentos;

II- Estabelecer o perfil profissional do egresso do curso contribuindo para a sua efetiva
consolidagdo;

- Zelar pela integrag¢do curricular interdisciplinar entre as diferentes atividades de ensino
constantes no curriculo;

IV- Zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de Graduagéo e
as Diretrizes Curriculares para os Cursos de Jornalismo;

V- Atualizar periodicamente o Projeto Pedagdgico do Curso;

VI- Conduzir, sempre que necessdrio, os trabalhos de reestruturagdo curricular, para aprovagdo
no Colegiado de Curso;

VII- Indicar formas de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisa e extensdo, oriundas
de necessidades da graduacgdo, de exigéncias do mercado de trabalho e afinadas
com as politicas publicas relativas a drea de conhecimento do curso;

VIII- Programar e supervisionar as formas de avaliagéo e acompanhamento do curso;

IX- Analisar e avaliar os Planos de Ensino dos componentes curriculares;

X- Acompanhar as atividades do corpo docente e orientar a continua melhoria de sua atuagdo.

TITULO IV-DA ORGANIZACA'O E DO FUNCIONAMENTO

Art. 62 As reunides do Nucleo Docente Estruturante do Curso de Jornalismo serdo convocadas e

presididas pelo Coordenador ou Coordenadora do Curso;

Art. 72 O Nucleo Docente Estruturante terd reunides periodicas pelo menos a cada dois meses,

durante os periodos letivos, ou sempre que for necessdrio;

Art. 82 As decisdes serdo tomadas por maioria simples de votos, com base no numero de

presentes.

§19 As reunides ordindrias serdo convocadas por escrito, com antecedéncia minima de cinco dias
uteis, mencionando-se a pauta.

§29 A pauta das reunibes ordindrias poderd sofrer alteragcées até 48 horas antes da reunido, e
deverd ser divulgada por escrito pelo Coordenador ou Coordenadora.

§32 As reunibes extraordindrias serdo convocadas por escrito, com antecedéncia minima de 48
horas, mencionando-se a pauta;

Art. 92 A auséncia em 03 (trés) reuniGes consecutivas ou na metade das reunides realizadas no

periodo de 01 (um) ano, acarretardo em desligamento do docente do NDE, com imediata

substituigdo.

Art. 102 As reunides do NDE serdo registradas em atas pela secretaria da Coordenagdo do curso;

Art. 119 As atas serdo enviadas para aprovagdo dos integrantes do NDE e ficardo documentadas

na Coordenacgdo.
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TITULO VI — DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 122 Os casos ndo contemplados por este regulamento serdo decididos pelo Colegiado do
Curso de Jornalismo.

Art. 13 2 Eventuais modificagées deste Reqgulamento poderdo ser propostas pelo Coordenador
ou Coordenadora ou por metade mais um dos membros titulares do préprio NDE, e aprovadas
por, no minimo, 2/3 (dois ter¢os) dos membros do Colegiado.

Art. 14. Este regulamento entrard em vigor a partir da sua aprovagdo pelo Colegiado do Curso
de Jornalismo e pelos demais érgéos competentes da Universidade Federal Fluminense.

9.2. Coordenacgao do curso

Compete a Coordenacdo de Jornalismo acompanhar a vida académica dos alunos do curso, zelar
pelos seus direitos e deveres, e assegurar o pleno cumprimento das premissas do PPC. Esse
acompanhamento se estende a atuagao dos professores que oferecem disciplinas para o curso,
seja por meio do atendimento presencial, seja por meio das reunides regulares do NDE (com
professores do nucleo de Jornalismo e presidido pela coordenadora) e do Colegiado de Curso
(com professores dos departamentos com disciplinas obrigatdrias para Jornalismo e também
presidido pela coordenadora).

Num ambito mais geral, a coordenadora participa de reunides do Colegiado de Unidade
e do Férum dos Coordenadores de Graduac¢do (PROGRAD/UFF), nos quais sdo discutidas e
avaliadas questdes inerentes a formacdo académica. Além disso, uma gestdo compartilhada
com a chefia do Departamento de Comunicag¢do Social busca uma boa integragao das atividades
de discentes e docentes, seja por meio da representa¢do formal do Diretério Académico nas
reunides departamentais, seja através do atendimento regular aos alunos, na sala da
coordenacdo de curso.

Desde o segundo semestre de 2019, a coordenadora passou a formalizar ao NDE,
presencialmente, e ao corpo docente do curso, pela lista de e-mail de professores, um plano
semestral de trabalho, com metas de atuacdo visando a melhoria continua do curso.

O Regime de trabalho da professora Larissa Morais, que coordena o curso, é de 40 horas
com Dedicagdo Exclusiva. O regime integral permite que a gestora se dedique a lidar com
questGes administrativas e pedagodgicas, e disponibilize trés dias por semana para o
atendimento presencial aos alunos, ao corpo docente e ao Programa de Tutoria, em hordario de
conhecimento publico. A docente que ocupa a coordena¢do também oferece de uma a duas
disciplinas de graduacao por semestre, de modo a manter proximidade com o corpo discente.
Na pratica, o contato em sala de aula funciona como canal de percep¢do das demandas dos
alunos, que alimenta um processo permanente de aperfeicoamento do curso. A coordenadora
também integra o Programa de Pds-Gradua¢do em Midia e Cotidiano.

9.3. Colegiado do curso

O Colegiado de Curso é composto por professores representantes de todos os departamentos
que oferecem disciplinas obrigatérias para o Curso de Jornalismo. Estdo representados os
departamentos de Comunicacdo Social, Economia, Antropologia, Histéria, Sociologia, Geografia
e Ciéncias da Linguagem (vinculado ao curso de Letras). S3o seis integrantes de Jornalismo e um
representante de cada curso externo que oferece disciplinas obrigatérias.

As reuniGes sdo deliberativas e registradas em ata, e costumam formalizar assuntos
previamente discutidos nos encontros do NDE. A cada encontro, verifica-se se o fluxo de
encaminhamentos acertado previamente foi cumprido, e se resta alguma pendéncia.
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Normalmente, as reunides sao realizadas de uma a duas vezes por semestre e trazem
em pauta assuntos como pedidos de rematricula, revinculagdo e transferéncia institucional,
definicdo de vagas para o concurso TRM, novas disciplinas e atualizacdo de conteldo
programatico, normas e regulamentos do curso e grupos de trabalho e pedidos de revalidagdo
de diploma entre outros pontos. As decisGes tomadas em Colegiado, quando necessario, sdo
encaminhadas pela coordenacdo de Comunicagdo Social para outras instancias responsaveis e
acompanhadas.

9.4. Atencdo ao Discente / Apoio pedagdgico

A UFF dispGe de uma ampla gama de programas destinados a apoiar seus alunos de graduacao,
considerando diferentes tipos de necessidades: do suporte financeiro, de moradia e
alimentacdo a oportunidades de mobilidade no Brasil e no exterior. A universidade oferece
ainda auxilio no aprendizado, por meio da tutoria e da monitoria; diferentes tipos de bolsas de
desenvolvimento académico, ensino, pesquisa e extensdo; e programas de apoio psicolégico e
de incentivo a atividades fisicas e culturais.

9.4.1. Assisténcia Estudantil

A Pré-Reitoria de Assuntos Estudantis (Proaes) é a gestora das diferentes modalidades de bolsas
de assisténcia estudantil, do restaurante universitario, da moradia estudantil, dos programas de
acolhimento estudantil e do Prémio de Reconhecimento Académico. Cada programa tem regras
proprias, em conformidade com o Decreto n? 7.234 de 19 de julho de 2010, que dispde sobre o
Plano Nacional de Assisténcia Estudantil (PNAES). Quanto mais alto o grau de vulnerabilidade
socioeconOmica do estudante, maiores sdao as chances de que obtenha um ou mais tipos de
auxilio, com valores que oscilam de RS 80 (auxilio saude para estudantes vulnerdveis e com
necessidade de tratamento de doencas crdnicas) a RS 440 (bolsa de desenvolvimento
académico para alunos vulneraveis).

A moradia estudantil, por exemplo, possui 314 vagas que sdo ocupadas por alunos em
situacdo de vulnerabilidade econ6mica que morem a uma distdncia de, no minimo, 32
quiléometros da Universidade, em municipio diferente daquele onde estudam. Como nem todos
com essa necessidade conseguem vagas, a Universidade oferece 650 bolsas de auxilio moradia
no valor de RS 300 para estudantes com esse perfil.

Todos os alunos tém direito a frequentar o restaurante da Universidade pagando o valor
simbdlico de RS 0,70. (Técnicos-administrativos, professores e visitantes pagam, respectivamente, RS
2,50, RS 5 e RS 8.) Em Niterdi, o restaurante fica no campus do Gragoatd, onde os alunos de Jornalismo
cumprem cerca de 70% das disciplinas do curriculo. O cardapio pode ser consultado em
http://www.restaurante.uff.br/cardapio.

Todos os alunos, independentemente da faixa de renda, tém o direito de utilizar
gratuitamente o Bus UFF, que possui trés rotas regulares, com hordrios fixos, entre os diferentes
campi da Universidade em Niterdi. Os hordrios e as rotas podem ser consultados na pagina
http://www.uff.br/?q=br/transporte-da-uff-busuff.

Os editais de assisténcia estudantil sdio amplamente divulgados em toda a Universidade,
no més de dezembro. O objetivo é aumentar as chances de o aluno permanecer matriculado e
concluir seu curso. Em 2019, foram 3.999 bolsas.

Outros programas da Proaes viabilizam a participacdo em congressos e coldquios, por
meio do ressarcimento de taxa de inscricdo. Em 2018, 498 alunos foram beneficiados pela
modalidade. Tais iniciativas se inserem na visdo de que a universidade publica tem o dever de,
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tanto quanto possivel, garantir igualdade de oportunidade a alunos de diferentes origens, de
modo a se transformar, na vida deles, em real alternativa de ascensdo social e profissional.

9.4.2. Reforco e qualificacdo

Com o objetivo de contribuir para manter o bom nivel de retencdo no curso, especialmente
entre o primeiro e o terceiro periodos, o Departamento de Comunicacdo Social oferece duas
vagas para tutores provenientes do Programa de Pés-Graduagdo em Midia e Cotidiano. Desde o
primeiro ano do curso, uma das vagas é destinada a apoiar os alunos de Jornalismo com
atividades como: visitas as instalagGes da universidade, entre elas laboratdrios e bibliotecas;
palestras com profissionais de mercado; reforco em conteudo de disciplinas; visitas a exposi¢es
e programas culturais etc.

A UFF também oferece oportunidades de qualificacdo discente em programas de
monitoria, estagios internos, mobilidade académica nacional e internacional e programas de
incentivo a pesquisa como PIBIC e Jovens Talentos. Desde o inicio do curso, em 2016, tém sido
oferecidas entre seis e oito bolsas de pesquisa, de oito a dez bolsas de monitoria e de duas a
guatro bolsas de extensao a alunos de Jornalismo. Dentro da Universidade, pelo menos quatro
estruturas oferecem regularmente estagios para alunos do curso: a Editora da UFF, a tevé
universitdria Unitevé, a Superintendéncia de Comunica¢ao Social e a direcdo do IACS. S6 em
2019, foram abertas 38 vagas para alunos de Jornalismo ou Comunicagdo (http://www.uff.br/
sites/default/files/paginas-internas-orgaos/publicacao_distribuicao_de_vagas_2019 - pdf.pdf)

Em 2018, o curso de Jornalismo teve o primeiro grupo de alunos aptos a participar do
Programa de Mobilidade Académica Internacional, coordenado pela Superintendéncia de
Relagbes Internacionais. Foram selecionados cinco alunos para estudar fora do pais, no primeiro
semestre de 2019, o que representa uma experiéncia extremamente rica ndo apenas para quem
se desloca, mas também para os demais alunos do curso. Em 2018, dos 13 estudantes que o
Departamento de Comunicacdo Social selecionou para complementar seus estudos no exterior,
10 eram da habilitacdo Jornalismo.

Desde 2016, o Programa de Mobilidade Académica Nacional e a coordenagdo de
Jornalismo tém recebido regularmente alunos de outras instituicdes federais de ensino do pais.
Tém sido, em média, quatro alunos por semestre, de instituicGes como a Universidade Federal
de Santa Catarina, a Universidade Federal de Mato Grosso e a Universidade Federal de
Rond6nia. Em 2018, foram 11 alunos. Essa procura demonstra o alto grau de reconhecimento
do curso e da Universidade.

9.4.3. Saude, qualidade de vida, cultura

A preocupacdo com a qualidade de vida e a saude fisica e mental dos alunos esta no cerne de
diferentes iniciativas, no ambito da Universidade. Uma delas é desenvolvida pela Divisdo de
Atencdo a Saude do Estudante, vinculada a Pro-Reitoria de Assuntos Estudantis. Uma equipe de
quatro psicdlogos e um auxiliar de enfermagem realiza o encaminhamento de alunos para
atendimento psicolégico, em parceria com a rede do SUS, além de sessGes de auriculoterapia e
outras atividades de promoc¢do do bem-estar, tais como o ensino de técnicas de meditagao.

A universidade estimula ainda atividades esportivas e ludicas. O Projeto Nado Livre
possibilita que alunos, professores e funcionarios utilizem a piscina semiolimpica do Instituto de
Educagdo Fisica para a pratica do nado, em diferentes hordrios (mais informacées sobre o
projeto em http://educacaofisica.sites.uff.br/?page_id=813).
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Atividades culturais gratuitas ou com precos reduzidos para estudantes estdo
disponiveis no Centro de Artes da UFF (programac&o disponivel em http://www.centrodeartes.
uff.br/), o mais completo centro cultural de Niterdi. Localizado no prédio da reitoria, no bairro
Icarai, o centro funciona como um polo de producdo e difusdo cultural dos mais diversos tipos
de manifestagGes artisticas. Exposi¢cdes, shows, concertos, pegas teatrais e apresentacdes
diversas, além da programacao regular do CineArte UFF, promovem uma verdadeira e produtiva
interagado artistico-cultural da UFF com a comunidade.

Em seu conjunto de espacos, retine a Galeria de Arte UFF, o Espago UFF de Fotografia, o
Espaco Aberto UFF, o Cine Arte UFF — agora denominado Sala Nelson Pereira dos Santos, em
homenagem a seu fundador - e o Teatro da UFF. Na area de musica, o Centro de Artes UFF conta
com musicos profissionais em orquestras e grupos, que pesquisam e difundem os varios estilos:
medieval e renascentista, com o Musica Antiga da UFF; classico e contemporaneo, com o
Quarteto de Cordas da UFF e a Orquestra Sinfénica Nacional (OSN-UFF), e a vocal, com o Coro
Jovem da UFF. O espaco recebe anualmente publico estimado em 120 mil pessoas.

10. CORPO DOCENTE E TECNICO-ADMINISTRATIVO

10.1. Corpo docente: titulagao

Todos os 27 professores do corpo permanente que oferecem disciplinas para o curso de
Jornalismo possuem titulagdo stricto sensu, sendo que apenas um tem somente mestrado.
Todos os demais sdo doutores ou pdés-doutores. Esse corpo docente, com alto grau de
qualificagdo, fornece apoio bibliografico, planos de curso e referéncias que permitem uma
abordagem dos componentes curriculares que fomente o raciocinio critico com base em
literatura atualizada, além da bibliografia tradicional proposta nas ementas, proporcionando
acesso a conteudos de pesquisa de ponta, no Brasil e no exterior.

O NDE recomenda que, no primeiro dia de aula, todos os professores apresentem
ementas, programa de curso e bibliografia, e que, ao longo de seus cursos, estimulem a
produgdo do conhecimento, por meio, por exemplo, do incentivo a participagdo de alunos em
grupos de pesquisa, contribuindo com seus perfis e vocagdes. Alguns dos grupos de pesquisa
vinculados ao curso com a participacdo de alunos sdo o Midias Redes e Jovens, coordenado pela
professora Carla Baiense, o educ@midia.com, coordenado pelo professor Alexandre Farbiarz e
o Nucleo de Estudos e Experimentacdes do Audiovisual e Multimidia, coordenado pelas
professoras Denise Tavares e Renata Rezende.

10.2. Experiéncia profissional do docente

Todos os professores que oferecem disciplinas praticas no curso de Jornalismo (100%) possuem
experiéncia profissional de trés anos ou mais, nas areas em que lecionam. Temos profissionais
de midia digital, impressa, radio, tevé, fotografia, comunicacdo visual e comunicacdo
institucional, sendo que alguns acumulam vivéncia em mais de uma dessas areas — o que
estimula a interdisciplinaridade e a transdisciplinaridade.

Esse quadro se deve ao fato de que, pelo menos na ultima década, a experiéncia
profissional tem sido condi¢cdo essencial para a participagdo em concursos publicos para o
preenchimento de vagas de disciplinas praticas no Departamento de Comunicacdo Social da
UFF, até mesmo nos concursos para professor substituto.
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Além disso, o edital para os concursos da UFF prevé que a experiéncia profissional seja
fator de diferenciacdo, em item especifico do curriculo, com pontuagdo correspondente no
barema: “c) GRUPO Ill - Exercicio de atividades profissionais ndo docentes, desde que
relacionadas a area especifica do concurso”. Dessa forma, todos os professores externos
também possuem necessariamente experiéncia profissional em suas areas especificas de
atuacgao.

Ter um corpo docente com profissionais que combinam formacdo académica de
exceléncia a experiéncia de mercado consistente representa um dos pontos fortes do curso de
Jornalismo da UFF, a medida que proporciona aulas que aliam conteldo e pratica, desde o
primeiro periodo.

10.3. Experiéncia no exercicio da docéncia superior

Da mesma forma como ocorre com a experiéncia profissional, todos os professores contratados
por concurso publico ou sele¢do simplificada na UFF devem cumprir, entre as exigéncias do
edital, a pontuacgdo curricular referente a experiéncia em docéncia, conforme consta no texto
do edital padrdo referente aos grupos de avaliagcdo do curriculo: “b) GRUPO Il - Exercicio de
atividades do magistério sobretudo superior, em nivel de graduacdo e pds-graduacao,
considerando como fatores para atribuicdo dos pontos o tempo de exercicio e as contribuicdes
ao desenvolvimento do ensino”. Isso garante que os professores do curso de Jornalismo tenham
todos um minimo de experiéncia em sala de aula no momento de sua contratagao.

Todos os docentes, assim como os alunos, sdo estimulados a preencher as avalia¢des
semestrais disponibilizadas pela CPA no sistema académico da UFF, e a utiliza-las como insumo
para a constante adaptacdo de métodos, conteudos e bibliografia. Essas avaliagbes sdo
recebidas e lidas pela coordenacdo que, com base nas avaliacdes, negocia, com a Chefia de
Departamento e o prdprio corpo docente, eventuais remanejamentos de disciplinas e
adaptacOes pedagodgicas.

10.4. Regime de trabalho

Dos 27 docentes ligados diretamente ao curso ou que, sendo vinculados a departamentos
externos, oferecem disciplinas obrigatdrias para Jornalismo, 22 trabalham no regime de 40
horas semanais, com dedicac¢do exclusiva. Ha, ainda, um professor em regime de trabalho de 40
horas, sem DE. Dos quatro que, em 2019.2 e 2020.1, atuam em regime de 20 horas, dois sao
substitutos. Um atua em substituicdo a uma professora DE em pds-doutorado e outro esta no
lugar de uma professora em licenca para doutoramento. Entre os docentes, 20 estdo
diretamente ligados ao Departamento de Comunicacdo Social e sete sdo vinculados a outros
departamentos, tais como Letras, Antropologia e Geografia.

Vé-se, portanto, que a dedicacdo do corpo docente permite uma ampla dedicacdo tanto
a atividades docentes (aulas, planejamento didatico, corre¢des, supervisdo de estagio,
orientac¢do de TCCs etc.) como a atividades administrativas, tais como participacdo nas reunides
de Departamento, NDE e Colegiado, comissdes etc. A maior parte dos docentes esta envolvida
também em projetos de pesquisa e/ou extensdo, como a analise de seus curriculos e
documentac¢do pode comprovar. Reunides no dmbito do NDE tornaram-se, desde o segundo
semestre de 2019, um espaco de troca de experiéncias docentes inovadoras visando a melhoria
continua do curso. As atas de disciplinas, documentadas pela chefia de Departamento, também
funcionam como instrumento de organizagdo, tanto para o proprio professor, como para as
chefias (de Departamento e Coordenacgdo).
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11. INSTALAGOES

11.1 Espaco de trabalho para docentes em tempo integral

N3do ha gabinetes de trabalho, individuais ou coletivos, para docentes em tempo integral, na
atual sede do curso. O Instituto de Arte e Comunicagdo Social aderiu ao REUNI e, por conta deste
investimento, cresceu muito em ndmero de alunos e de cursos de graduacdo e pds-graduacao.
No entanto, o novo prédio no campus do Gragoatd encontra-se, ainda, em fase final de
construgdo, caracterizando-se como uma das obras inacabadas do REUNI. Em abril de 2019, a
reitoria da UFF celebrou um acordo com a Prefeitura Municipal de Niterdi, de forma a viabilizar
o término da obra, no prazo maximo de dois anos. Na nova sede, estdo previstos gabinetes para
os docentes em tempo integral, conforme pode-se observar em seu projeto, disponivel em:
http://iacs.sites.uff.br/novo-campus-gragoata.

11.2 Sala coletiva de professores

Atualmente, as aulas do curso de Jornalismo ocorrem em dois enderecos principais: na sede do
Instituto de Arte e Comunicacgdo Social, a Rua Lara Vilela, 126 (conhecida como Casardo), e no
campus do Gragoata, na unidade funcional de salas de aula denominada UFASA (Bloco A).

No Casardo, os professores do curso de Jornalismo contam com o espago do
Departamento de Comunicacdo Social, sala de 21 m?2. Essa proximidade favorece e fortalece um
trabalho integrado entre essas duas instancias. A sala é equipada com armarios para guardar
material de escritério e documentos, além de trés mesas com computadores, o que possibilita
que trés professores sejam atendidos simultaneamente. Um dos computadores da sala do
Departamento fica disponivel para consulta dos professores, mas alguns preferem utilizar o
notebook pessoal. Uma mesa redonda dentro do Departamento também é utilizada para
atendimento e reunido de grupos de trabalho ou comissdes. Esse espaco do Departamento é
exclusivo e funciona também para encontro e atendimento reservado para os alunos e
professores, além de ser limpo, iluminado, ter ar condicionado e boa acustica. Este espaco
atende aos atuais 33 professores do departamento. Em média, ha 10 aulas por turno
(manh&/tarde/noite) no Instituto, o que faz com que o espaco seja suficiente para o uso dos
professores que frequentam o local.

No s6tdo do Casardo, funciona também um espaco recém-criado, com 60m?2
estruturado com a finalidade de reunir técnicos e professores que necessitem lanchar, fazer
breves reunides ou até mesmo descansar, de uso de todos os departamentos. Com ar-
condicionado e rede wi-fi, a sala tem microondas, geladeira e mesa coletiva. Ha a possibilidade
de uso de computadores, que podem ser solicitados na secretaria dos departamentos. Trata-se
de experiéncia inovadora de uso dos espagos em forma de colaboracdo criativa, convergente
com os PPCs dos cursos abrigados na unidade. Todos os mobilidrios e notebooks de uso neste
espaco foram recentemente adquiridos (agosto de 2018).

11.3 Espaco de trabalho para o coordenador

A Coordenagdo de Jornalismo funciona em uma sala equipada com split, ventilador de teto,
iluminacgao fluorescente (total de 8 lampadas de 40wts), 5 computadores com acesso a internet,
1 impressora multifuncional jato de tinta para uso exclusivo da coordenacdo e 1 copiadora e
impressora a laser para uso compartilhado com a dire¢do do Instituto de Arte e Comunicagao
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Social. A sala, com aproximadamente 21 m?, é distribuida em dois ambientes com divisérias e
possui: 1 balcdo, 1 ambiente para atendimento a alunos e 1 ambiente para dois coordenadores,
dos cursos de Jornalismo e de Comunicac¢ado Social, que possuem muitas interfaces por conta do
ajuste em func¢do da criacdo do curso. O espago permite o atendimento individualizado ou a
pequenos grupos de alunos e/ou professores com privacidade. O ambiente é equipado com
mobilidrio individual de mesas, cadeiras e armarios para arquivos da coordenacdo. Situada no
andar térreo, a coordenagao apresenta boa acessibilidade.

11.4 Biblioteca

A Biblioteca Central do Gragoata possui ainda ampla area de circula¢do e estudo, com diversas
mesas e cadeiras, com baias de estudo individual, computadores para acessar, reservar e
renovar o acervo. Todas as areas, de circulagdo, estudo e guarda do acervo, sdo climatizadas e
ha pardametros que garantem acessibilidade, com reserva de locais rebaixados para cadeirantes,
atendimento em libras e leitor on-line, orientacao espacial de localizacdao em braile e alto relevo.
Assinatura anual do sistema Pearson de livros on-line onde o aluno pode ler, baixar e imprimir
(partes) de livros.

11.5. Laboratérios didaticos de formacao basica

O Curso de Jornalismo da UFF conta com trés laboratérios didaticos para uso das aulas praticas
cotidianas. No Instituto de Arte e Comunicac¢do Social, ha dois laboratdrios, sendo um deles mais
usados para disciplinas da area grafica e o outro mais utilizado para disciplinas de producao de
texto. O terceiro laboratdrio fica na Unidade Funcional Administrativa e de Salas de Aula
(UFASA), no campus do Gragoata:

e Laboratério I, no IACS: 20 Computadores (todos com processador INTEL,
Windows e software de ferramentas para edicdo de texto, imagens e videos).

e Laboratério Il, no IACS: 20 Computadores (todos com processador INTEL,
Windows e software de ferramentas para edicdo de texto, imagens e videos).

e Sala A-404, no Campus Gragoata: 30 Computadores (com libre Office e editores
de imagens. Todos com a op¢do de funcionar com plataforma Windows ou Linux).
Neste laboratério, as cadeiras e mesas dos computadores sdo méveis, o que cria
maior oportunidade para trabalho em grupos e interacdo dos alunos, se
adequando as necessidades das aulas.

Nesses espacos, devidamente climatizados, sdo produzidas diversas publicacdes do
curso, como o jornal impresso O Casardo e sua edi¢cdo digital, ambos coordenados pela
professora Carla Baiense, o jornal on-line Cenario, coordenado pela professora Danielle
Brasiliense; o jornal on-line Cadernos de Reportagem, atualmente coordenado pelo professor
Marcio Castilho, e outros. Os docentes utilizam os laboratérios nas diferentes etapas de
producdo, das reunides de pauta, pesquisa e apurac¢do de reportagens e entrevistas, a escrita e
diagramacao dos textos.

As disciplinas que mais utilizam os espacos dos laboratdrios sdo: Introducdo ao
Jornalismo; Oficina de Leitura e Producdo Textual, Oficina de Reportagem; Linguagem
Jornalistica; Jornalismo para Plataformas Digitais; Oficina de Webjornalismo; Planejamento
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Visual Grafico; Edicdo Hipermidia e PublicacGes Hipermidia. Todas sdo matérias obrigatorias e
optativas da drea pratica de Jornalismo que requerem producdo de textos e/ou trabalho de
edicdo e construcdo de arquiteturas hipertextuais. Frequentemente, tais disciplinas recebem
também alunos dos cursos de Publicidade e Estudos de Midia, que se integram as nossas aulas
praticas, gerando uma troca rica para o curso de Jornalismo. As disciplinas do curso sdo alocadas
nos espacos disponiveis, considerando a quantidade de inscritos. As obrigatdrias, com maior
numero de alunos, sdo prioritariamente alocadas no laboratdrio do Gragoatd, onde hd maior
disponibilidade de maquinas, e as optativas, nos laboratérios menores.

As demandas do curso sdo periodicamente avaliadas e relatadas a direcado do IACS, que
realiza todos os esforcos pela manutenc¢do e melhoria continua da infraestrutura disponivel. O
didlogo constante com a direcdo é facilitado pela presenta de uma docente do curso (a
professora Flavia Clemente) na vice-direcao do instituto.

11.6. Laboratérios didaticos de formacao especifica

Além de seus laboratérios didaticos de formacgao basica, o curso de Jornalismo dispGe de mais
trés nucleos laboratoriais de formacdo especifica: o de Producdo Audiovisual, o de Fotografia e
o de Producgdo Radiofénica e Midias Sonoras, descritos a seguir. O uso desses espagos, durante
as aulas ou a realizacdo de projetos e producdes vinculadas ao curso, possibilita o contato do
aluno com diversas areas do conhecimento e com o desempenho da profissdo. Essa utilizacdo
contribui de modo fundamental com o aprendizado tedrico-pratico, a medida que alia as
ferramentas de producdo de contelddo para audiovisual, web, fotografia e midias sonoras as
praticas de ensino, pesquisa e extensdo. Os laboratdrios estdo sob a responsabilidade
compartilhada de professores das disciplinas especificas de darea, técnicos e monitores. As
demandas técnicas e operacionais desses espagos sdo periodicamente avaliadas pelo NDE e
relatadas a direcao do IACS, que realiza todos os esforgos pela manutenc¢do e melhoria continua
da infraestrutura disponivel, como mencionado no item 11.5.

11.6.1. Laboratério de Producdo Audiovisual:

O laboratério conta com trés espacos fixos: estudio de TV, sala de edi¢do de videos e sala de
producdo Multimidia (sala 206). O estudio de TV conta com a estrutura de switcher (ilha de
edicdo com mesa de corte e som e computador para TP), bancada e pulpito para gravagao de
telejornais, cendrios moveis (tapadeiras, poltronas, puffs, tapetes, mesinhas, etc.) para
produgdes televisivas diversas; televisdao 50 polegadas para uso de retorno de exercicios dos
alunos e, quando o caso, composi¢cdo cénica; equipamento de iluminacao, Teleprompters (TP),
tripés para TP e cameras fixas de estudio. A sala de edi¢do é um espago com computadores
especificos para edi¢cdo audiovisual, além de abrigar os equipamentos destinados as gravagdes
em externa (cameras de video, tripés, microfones e equipamentos mais portateis, os quais os
alunos utilizam nas reportagens, videos e documentarios) e também espaco para reunides de
pauta dos projetos de ensino, extensao e pesquisa, associados a produgao audiovisual. J4 a sala
de produg¢do multimidia (sala 206), conta com computadores especificos para produgdo e
edicdo de audiovisual e multimidia, servindo, principalmente, para os projetos
multidisciplinares.

No que tange as praticas de ensino, as disciplinas Linguagens e Técnicas do Audiovisual,
Oficina de Jornalismo e Introduc¢do ao Telejornalismo utilizam diretamente tais espacos para a
producdo de grandes reportagens, documentarios, videos, séries televisivas, entre outras
produgdes audiovisuais. Em média, na disciplina Linguagens e Técnicas do Audiovisual, os alunos
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produzem 20 matérias jornalisticas por semestre (por se tratar de uma disciplina introdutoria,
essas reportagens sdo mais curtas); em Introducdo ao Telejornalismo, os alunos produzem cerca
de cinco grandes reportagens por semestre e, em Oficina de Telejornalismo, entre cinco e seis
programas televisivos por semestre.

Dois projetos de extensdo sao produzidos frequentemente no espaco.

e 1) ABITS Ciéncia é a revista de divulgacdo cientifica, inovacdo e tecnologia da UFF,
realizada pelos alunos do curso de Jornalismo com a coordenacdo das professoras
Denise Tavares e Renata Rezende e com o apoio da Unitevé e da Faperj. Trata-se
de um Projeto de Extensdo vinculado ao Programa de Extensao BITS Multimidia e
ao Grupo de Pesquisa MULTIS - Nucleo de Estudos e Experimentacdes do
Audiovisual e Multimidia. Além da revista eletronica produzida mensalmente, a
BITS Ciéncia desenvolve diversos materiais audiovisuais.

e 2) O Laboratério de Experimentos Audiovisuais (LEA) é um Laboratério cujo
objetivo é a criacdo de produtos audiovisuais experimentais, além de realizar
pesquisas na area do audiovisual, em convergéncia com novas plataformas
midiaticas. Atualmente, o LEA desenvolve dois projetos permanentes: o programa
de TV Mosaico e a Séries BITS, conteudo audiovisual para a revista eletronica Bits
Ciéncia.

No que se refere a integracdo com a pesquisa, os projetos de extensdo e de ensino sdo
relacionados ao grupo MULTIS - Nucleo de Estudos e ExperimentagGes do Audiovisual e
Multimidia, que tem por objetivo a pesquisa e producdo do audiovisual enquanto processo e
constituicdo narrativa no cendrio das praticas comunicacionais contemporaneas, dinamizadas
pela convergéncia midiatica. O grupo de pesquisa é ligado ao Programa de Pds-Graduagdo em
Midia e Cotidiano (PPGMC).

11.6.2. Nucleo de Fotografia

O Nucleo de Fotografia conta com dois espacos distintos: o laboratério fotografico e o estudio
fotografico. O Estudio fotografico é um espaco multiuso que ora pode ser usado como estudio
fotografico, ora como sala de aula tradicional. Como estudio fotografico, o espaco apresenta
tripés, flashes, fotometro, acessdrios de luz e suporte para diferentes fundos infinitos. Como sala
de aula, o espaco possui carteiras empilhaveis e uma bancada com computador desktop iMac com
monitor grande de 27 polegadas, além de uma televisdo tela plana LG de 42 polegadas.

No estudio fotografico, estdo armazenados varios conjuntos de cameras e lentes
fotograficas de diferentes formatos para uso nas aulas praticas e empréstimo aos alunos. Sdo,
ao todo, 9 cdmeras DSLR, 11 cameras SLR analdgicas, além de cameras de médio e grande
formatos. Todas as cameras apresentam conjunto de lentes grande-angulares, normais e
teleobjetivas, além de lentes zoom. Tripés e flashes de reportagem também estdo disponiveis.
O laboratério fotografico conta com uma camara escura, ampliadores e equipamento para
revelacdo quimica de filmes e papéis fotograficos. No laboratdrio fotografico, hd uma
funcionaria do quadro permanente e monitores ddo suporte as aulas de trés professores das
disciplinas ligadas a Fotografia.
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11.6.3. Laboratério didatico de producdo radiofénica/midia sonora

O laboratério didatico de produgéo radiofénica/midia sonora retne as ferramentas de producéo
de conteldo sonoro necessdrias para o desenvolvimento das praticas de ensino, pesquisa e
extensdo. O laboratdrio conta com trés espacos fixos: estidio de locucdo/gravacdo; sala de
operacao, edicdo e sonoriza¢do; e sala de transmissdo, operag¢do e producdo da Webradio Nas
Ondas do lacs (segundo andar). O estidio de locugdo/gravacdo conta com estrutura de
microfones, fones de ouvido e caixas de som para locuc¢des e gravacdes de debates e entrevistas,
com capacidade para aulas praticas dos alunos. Sdo 25 carteiras, trés microfones com pedestais,
quatro fones de ouvido e um aparelho televisor para acompanhamento dos alunos das praticas
de edi¢do sonora e quaisquer outras atividades de apoio as aulas. O estudio tem capacidade e
condicOes técnicas para gravacOes de debates, mesas redondas e entrevistas, inclusive com
grupos musicais. No espaco da sala de operacao, edi¢cao e sonorizagao, funciona o controle das
gravacgoes e locucdes, além da edicdo e sonoriza¢do de todos os trabalhos de midia sonora e de
radiojornalismo produzidos pelos alunos nas esferas do ensino, da extens3o e da pesquisa. E
composto por uma mesa de dudio de 30 canais, caixas de som e por computadores onde estdo
os softwares de gravacdo e edi¢do sonora. No local, também ha equipamentos de apoio como
microfones, fones de ouvido, cabos e amplificadores. O terceiro espaco € a sala de transmissao,
operacao e producdao da Webradio Nas Ondas do lacs. Esta sala, apesar de estar vinculada
especificamente ao projeto de extensao Webradio Nas Ondas do IACS, faz parte do conjunto de
espacos laboratoriais de midia sonora por seu carater interdisciplinar. A webradio inclui em sua
programacdo todos os trabalhos desenvolvidos pelos alunos nas disciplinas especificas de radio
e de radiojornalismo, além de promover e transmitir coberturas ao vivo de eventos que sdo
realizadas pelos alunos colaborativamente ou integradamente ao plano de aula dos cursos
praticos. A radio também transmite e divulga as realizagOes e trabalhos de outros projetos de
extensdo.

No que tange as praticas de ensino, as disciplinas obrigatdrias Introdugdo ao
Radiojornalismo e Oficina de Radiojornalismo, e as optativas Radiodrama, Edicdo e Locucao
radiofénicas, Radio Educativa, entre outras, utilizam diretamente os espac¢os para a producgao
de reportagens, cronicas sonoras, documentarios, entrevistas, debates, mesas redondas,
coberturas ao vivo, entre outras producdes. Na disciplina Introducdo ao Radiojornalismo, apesar
da totalidade da carga hordria tedrica, os alunos produzem pequenas reportagens e muitos
textos em formato de notas radiojornalisticas, que também sdo gravadas. O exercicio é
necessario para a consolidacdo da aprendizagem, principalmente da linguagem sonora. Em
Oficina de Radiojornalismo, os alunos produzem entrevistas e documentarios sonoros como
avaliacOes da disciplina e o plano de aula é estruturado em maodulos de ensino sobre Entrevista,
Locugdo e Produgao.

No que se refere a integracdo com a pesquisa, os espacos laboratoriais ddo suporte aos
projetos, de acordo com as solicitacdes. No ano de 2018, houve colaboragdao com a Oficina de
Radio, desenvolvida no Colégio Pedro Il, unidade Niterdi, pelo grupo de pesquisa Juventude,
Producdo e Consumo de Noticias, vinculado ao curso de gradua¢do em Jornalismo e a Pds-
graduagdao em Midia e Cotidiano da UFF.

11.7. Salas de aula

As aulas do curso de graduagdo em Jornalismo ocupam no momento dois prédios da UFF: o
principal, na Rua Lara Vilela, e a UFASA (Unidade Funcional Administrativa e de Salas de Aula),
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no campus do Gragoatd, a 800 metros de distancia. Essa situacdo é temporaria, até que sejam
concluidas as obras do novo prédio do IACS no campus do Gragoatd, em fase final de construgao,
conforme ja explicado no item 3.1. No primeiro semestre de 2018, houve, em média, a
distribuicdo de dez salas por dia na UFASA e dez no IACS, onde se encontram também os
laboratérios de informatica e estudios de audiovisual e dudio. No total consolidado por semana,
0 curso ocupou 56 salas na UFASA, além do laboratério de informatica, cuja prioridade é do
curso de Jornalismo, ja que o mesmo foi estruturado como contrapartida a criacdo do curso.
Estas salas tém 82 metros quadrados. Todas tém ar condicionado, datashow, computador, boa
iluminacdao, comodidade e acessibilidade.

Na UFASA, cada andar comporta um auditério, com 104 m? e 109 cadeiras. Os outros
professores de Jornalismo lecionam no Casardo do IACS, ocupando 52 salas e laboratdrios. As
areas variam entre 47 e 62 metros quadrados, com 50 carteiras em média, mas a maioria das
turmas tem moddulo de 25 alunos. As salas dispéem de aparelhos de ar-condicionado ou
ventiladores de teto. Todas tém datashow e ha notebooks disponiveis para empréstimo no
almoxarifado do Instituto. Como o espago da UFASA é compartilhado, é possivel, em caso de
necessidade, solicitar mais salas para alocar as disciplinas. Todas as salas de aulado IACS 1 e a
UFASA sdo compartilhadas, em diferentes turnos, entre os nove cursos oferecidos pelo IACS:
Jornalismo, Comunica¢do Social, Cinema e Video, Licenciatura em Cinema, Artes, Producdo
Cultural, Arquivologia, Biblioteconomia e Estudos de Midia.
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