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	Demonstrar as possibilidades de construção da mensagem criativa da Publicidade através de exercícios práticos aplicados as diferentes linguagens da mídia. 
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	Técnicas e sistemas de desenvolvimento de criatividade. Técnicas de mensagem e modelos de atingimento do público alvo. Linhas de criação publicitária. Avaliação e adequação da mensagem à mídia. Laboratório de criação.
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	BERTOMEU, João Vicente Cegato. Criação na propaganda impressa.  3. Ed. São Paulo: Thompson, 2006. (216992)
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	BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

	CESAR, Newton. Direção de arte em propaganda. 9 ed. Brasília: Editora Senac, 2006.
BERTOMEU, João Vicente Cegato. Criação na redação publicitária. São Paulo: Thompson, 2006. 

	CORRÊA, Roberto. Planejamento de propaganda. 8. ed. São Paulo: Global, 2001. 
FERRARI, Flávio. Planejamento e atendimento: a arte do guerreiro. 5. ed. São Paulo: Loyola, 2001. 
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicação. São Paulo: Futura, 2000.
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