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	MÍDIA 1
	GCO00364
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	INTRODUZIR OS CONCEITOS DA ATIVIDADE DE MÍDIA NO PROCESSO PUBLICITÁRIO. DESTACAR A IMPORTÂNCIA DESTA ÁREA NA COMUNICAÇÃO E NO MARKETING DAS MARCAS.
FAZER COM QUE O ALUNO DESENVOLVA PLANOS PRÁTICOS E QUE VENHAM A FAZER PARTE DO PORTFOLIO DE CADA UM.

	

	DESCRIÇÃO DA EMENTA:

	Analise da evolução da atividade de mídia nos últimos anos : seu crescimento e importância.
Estrutura do depto de Mídia em Agencia/Veiculo/Cliente – o que cada um faz.
Estudo dos Meios de Comunicação on line e off line do ponto de vista das suas características e penetração.
Os conceitos fundamentais para o desenvolvimento de um planejamento de Mídia.
Ferramental necessário.
O Plano de Mídia a partir do Briefing ate a verificação da eficiência.
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	BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

	Samara, Beatriz Santos; Morch, Marco Aurélio. Comportamento do consumidor: conceitos e casos. São Paulo: Prentice Hall, 2005. 
Corrêa, Roberto – Planejamento de Propaganda. São Paulo: Global, 2002.
Kotler, Philip; ARMSTRONG, Gary. Princípios de Marketing. 12. ed. São Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007
Sampaio, Rafael – Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, ABR, 1997.
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