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RESUMO

Este projeto experimental teve como objeto de estudo a area de planejamento de
campanha publicitaria e o festival de esquetes Niterdi em Cena. Através de uma pesquisa
que analisa 0 mercado dos festivais de cenas curtas e os habitos culturais dos moradores
de Niteroi e do Rio de Janeiro, observamos a relacéo atual da populacao fluminense com
o0 teatro. O objetivo deste projeto foi desenvolver na pratica, um Planejamento de
Campanha para a proxima edic¢do do unico, porém pouco conhecido, festival de teatro da
cidade de Niterdi, ampliando os conceitos da comunicacdo no ambito da producédo

cultural.

Palavras-chave: Planejamento de Campanha, Teatro, Comunicagéo, Producdo Cultural.



MEMORIAL

Introducéo

Através deste memorial busco mostrar as motivacgdes que resultaram na escolha
de executar o Planejamento de Campanha para a 8 Edigdo Festival Niterdi em Cena.
Estabeleco relagdes entre fatos pessoais e académicos, que justificam a escolha do tema,
que se tornou um trabalho recompensador. Descrevo como comecei 0 projeto, as escolhas
de roteiro de pesquisa e explico cada etapa de realizag&o. Por fim, apresento resultados

do trabalho.

Este projeto visa, na pratica, aplicar os conceitos da publicidade na area teatral
utilizando como produto o festival de esquetes Niterdi em Cena, que ocorre uma vez por

ano no Teatro Popular Oscar Niemeyer e esta indo para a sua oitava edicéo.

Contextualizacao

Paralelamente a formacdo académica em Comunicacdo Social com énfase em
Publicidade em Propaganda na Universidade Federal Fluminense, também estudei Artes
Cénicas. Passei por diversas escolas do Rio de Janeiro, aprendendo com diretores
talentosos. Durante o segundo ano na Universidade, tive a oportunidade de formar uma
companhia de teatro com outras atrizes, a Companhia de Quatro Mulheres, e entramos no
circuito dos festivais de esquetes. Participando com cenas de curta duragdo (no maximo
10 minutos), circulamos entre diversos teatros e cidades, vivendo a experiéncia teatral e
conhecendo profissionais que viriam a se tornar novos parceiros de projetos. Descobrimos

um universo muito rico e pouco conhecido pelo publico fluminense em geral.



Ap0s anos participando deste circuito colnemos bons resultados: o prémio no Juri
Popular do Festival Niter6i em Cena e, anos depois, 0s principais prémios do FESTU -
Festival Nacional de Teatro Universitario do Rio - Melhor Cena pelo Jari Oficial e pelo
Juri Popular. Através destes festivais que nos tornamos uma companhia de teatro
profissional, tivemos a oportunidade de escrever e montar nossa primeira peca teatral
autoral, fazer temporadas em alguns teatros e integrar a programacdo do renomado

Festival de Curitiba, 0 que antes parecia um sonho distante.

Relatei tudo isso, pois observo o importante papel que estes festivais
desempenham para 0s novos artistas da sociedade e para a formacao de publico. No meu
caso, foi a forma que encontrei para exercer o teatro, ver novas possibilidades e serviu
como o estimulo para seguir adiante. E também a partir desta experiéncia que nasceu o

tema deste trabalho.

Hé& algum tempo percebi que os Festivais de Esquetes do Rio de Janeiro, mesmo
com uma proposta completamente acessivel e inclusiva, que visa estimular a cultura local
e formar um puablico de teatro, ainda ndo conseguem alcancar o seu objetivo. Poucos
funcionam com total éxito, como por exemplo o FESTU - Festival Nacional de Teatro
Universitario do Rio, que lota todas as suas edi¢des e possui uma comunicacdo bem
desenvolvida. Na maioria dos casos, encontramos uma comunicagdo visual amadora e
pouca, ou quase nenhuma divulgacdo. O que resulta em plateias vazias, se limitando a
pessoas com alguma ligacdo com o meio teatral e, consequentemente, enfraquecendo 0s

festivais.

Paralelamente a estes fatos, dentro da Universidade sempre busquei disciplinas
que dialogassem com arte e cultura, que s8o meus principais interesses pessoais. Ao
cursar "Planejamento de Campanha” com a Professora Patricia Saldanha, percebi que

poderia aplicar aqueles conhecimentos na area teatral. A ideia me agradou muito e como
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ja estava proximo ao final da faculdade, decidi executé-la como Projeto Experimental.
Entdo, para realizar o presente projeto me baseei em um dos modelos dos planejamentos
que apresentei durante a disciplina e que havia agradado a professora. Também utilizei
conhecimentos da disciplina “Comunica¢do Visual” para desenvolver a &rea de criacao

visual deste trabalho.

Visando na pratica, através de um Planejamento de Campanha, solucionar estas
questdes supracitadas, escolhi o Niter6i em Cena como objeto de pesquisa para a
conclusdo da graduacdo. Minha motivacdo foi tratar-se de um festival culturalmente rico
e acessivel, com entrada gratuita, mas que devido a falta de um planejamento e em
conjunto com uma divulgacdo mal sucedida, tem edi¢des vazias de publico e com pouca

visibilidade no meio cultural.

Além disso, por ter participado de varias edi¢des desde festival tenho facil acesso
as informacgdes. Outro estimulo foi a proximidade geogréfica com a Universidade Federal
Fluminense, pois no dia-a-dia académico, ao longo dos anos em que participei das
edicdes, percebi que a maioria dos moradores e frequentadores de Niter6i desconhecem

o festival, sendo que 0 mesmo ruma para o seu nono ano de realizacao.

Pesquisa e Planejamento

Decidi comecar a pesquisa atraves de uma entrevista gravada com o fundador e
organizador do Festival, o ator, professor e produtor cultural Fabio Fortes. Ele me

respondeu as seguintes perguntas:
- Como surgiu a ideia de fazer o Festival Niterdi em Cena?

- Como ocorreu a primeira edicdo? Como foi a adeséo do publico e dos préprios artistas?



- Quais foram os pontos mais altos das edi¢Oes ocorridas?

- Conte-nos um pouco sobre a evolucéo do festival. Como tem sido o balango?

- Vocé acha que tem algo especifico no Festival que precisa ser melhor desenvolver?

- O festival atualmente estende-se a mostra de pecas, debates com o publico, mostra

infantil, etc.? Porque sentiram a necessidade de expandir o festival?

- O que é mais dificil neste trabalho?

- Qual o seu objetivo final ao realizar esse festival?

- Qual é a sua ideia sobre o panorama do Teatro em Niteroi?

- Quantas pessoas trabalham atualmente para a producédo deste evento?

- Como é feita a comunicagdo? Qual os canais de comunicacao que vocés utilizam com

publico?

- Como é o processo de desenvolvimento do logotipo e da identidade visual do Festival

Niteréi em Cena? S&o vocés ou uma outra empresa que faz?

- Quais cores vocé, como idealizador do festival, acha que transmitem o espirito dele?

- O festival teria alguns outros que poderiamos chamar de concorrentes diretos e/ou

indiretos? Se sim, quais?

- Qual € o publico alvo do festival?

Tendo como base o0s roteiros de trabalhos anteriores feitos na disciplina
"Planejamento de Campanha" e o conteddo que aprendi com a Professora Patricia

Saldanha, ap0s a entrevista iniciei um diagndstico de pesquisa visando me aprofundar na



origem e funcionamento deste Festival de Teatro. Utilizei o site do evento, alem de

historicos nas redes sociais e sites antigos para encontrar estas informacgoes.

Em seguida, executei uma analise do Histérico Comunicacional do Festival de
Niterdi. Aqui mapeio todas as midias utilizadas e percebo a falta de um planejamento de
Comunicacdo. Diversos links obsoletos com contetudo de edi¢Bes anteriores seguem
presentes na rede, confundindo as informacOes. Através desta pesquisa também foi
possivel identificar que o Niter6i em Cena ndo possui uma identidade visual definida. A
logomarca, que sempre apresentou um design amador, foi mudando ao longo dos anos
sem seguir nenhum padrdo estético. A tipografia e a paleta de cores também variaram ao
longo das edi¢des. Considero este um ponto delicado, pois faz o Niterdi em Cena néo ter

uma "cara" estabelecida e, consequentemente, ndo ser reconhecido pelo publico.

Como principais midias online, o festival utiliza o Facebook, Twitter, Instagram
e Canal no Youtube. As midias off-line se limitam a outdoors espalhados pela cidade de

Niterdi e os jornais do Festival Niterdi em Cena que sdo distribuidos ao publico.

Paralelamente a este momento da pesquisa, estava cursando a disciplina
Comunicacdo Visual com a professora Andrea Hecksher. Nesta aula aprendi nogdes de
ponto, cores e linhas utilizadas para criar imagens e textos com o objetivo de dominar a
criagdo visual. No fim do periodo letivo, o trabalho final tratava-se de desenvolver uma
marca, decidi entdo agregar a disciplina no projeto experimental e utilizar a aula para

desenvolver toda a criacdo de logomarca e identidade visual para o Niter6i em Cena.

Neste momento, minha pesquisa seguia para a analise da concorréncia. Busquei

listar todos os principais festivais de esquetes do Estado do Rio de Janeiro:

- Festu - Festival Nacional de Teatro Universitario do Rio

- FesQ - Festival de Esquetes de Cabo Frio



- Festival Ziembinski de Esquetes

- FEESPE - Festival de Esquetes de Petropolis

- Festival de Esquetes Etet Martins Pena

As midias utilizadas entre todos sdo bem semelhantes (facebook, site, eflyers),
porém, ainda assim apresentam diferencas em sua execugdo. O FESTU, por exemplo, tem
uma comunicacdo visual moderna e expandida para canais de videos, a¢fes de guerrilha,
midias inovadoras. J& 0 FesQ, apesar de ndo ter uma boa identidade visual desenvolvida,
cumpre seu papel e enche as apresentacbes no Teatro Municipal de Cabo Frio. Como
concorrentes indiretos, ctei outros festivais de teatro no formato ndo competitivo

presentes no estado do Rio de Janeiro.

Na segunda parte da pesquisa, busco tracar uma analise do consumo e habitos
culturais nas cidades de Niteroi e do Rio de Janeiro. Utilizo duas fontes. A primeira trata-
se da pesquisa da Datafolha, JLeiva Cultura & Esporte e Secretaria Municipal de Cultura
do Rio de Janeiro, intitulada “Habitos Culturais dos Cariocas” e realizada em 2013.
Posteriormente, consultei a pesquisa "Cultura em Niterdi: Habitos Culturais em Niterdi",

feita em 2014 pela Datafolha com a JLeiva Cultura & Esporte.

Em ambas pesquisas faco um recorte dos dados apresentados em relagdo ao
consumo de teatro e observo resultados bem similares. Em Niterdi pouco menos de um
terco da populacéo frequentou um teatro no ultimo ano e no Rio de Janeiro este niUmero
aumenta para significativos 37%. Tanto no Rio de Janeiro, como em Niter6i, a populacéo
perdeu o habito de frequenta-lo por desinteresse, ou questdes financeiras, além da

distancia.

Por fim desenvolvo uma analise SWOT com objetivo de visualizar claramente as

forcas e fraquezas, identificar oportunidades e ameacas ao festival.
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Ap0s concluir o diagndstico, identifiquei dois delicados pontos que se intercalam.
O Niteroi em Cena é um festival de teatro gratuito e tem como objetivo proporcionar arte
acessivel para a populacdo da cidade. Porem sem nenhum plano de comunicagdo
estratégico para que a cidade conhega e consuma o Festival. Em contraponto, nas
pesquisas vemos um publico que perdeu o interesse e que ja relaciona o teatro com algo

de dificil acesso, por questdes financeiras ou geogréficas.

Percebi que o festival é uma poderosa ferramenta para reverter os resultados
apresentados pelo Datafolha e que a solugédo estd na comunicacdo. Neste momento decidi
partir para a parte pratica: desenvolver o Planejamento de Campanha para a préxima

edicdo do Niterdi em Cena.

Inicio o trabalho por uma pesquisa de Target e decido trabalhar com dois targets,
um primério focado na populagdo de Niter6i e um secundério voltado para o Rio de
Janeiro. Como Target aspiracional estdo os universitarios da UFF, que frequentam e/ou

moram em Niterdi.

Como objetivos deste Planejamento de Campanha, pretendo solidificar o Niterdi
em Cena como um dos importantes Festivais de Cenas Curtas do estado do Rio de Janeiro,
na posicdo de um dos principais festivais de esquetes do Rio de Janeiro e aumentar o
publico em 40% para as proximas edi¢cdes. O primeiro passo para atingir tais objetivos
foi desenvolver a nova logomarca fixa para o Niter6i em Cena. Pretendo, desta forma dar
um “rosto” para o festival, uma identidade visual para que o publico o identifique

rapidamente.

Desta forma, iniciei o desenvolvimento do conceito da campanha. Nesse periodo
de criacdo houve uma certa dificuldade, uma espécie bloqueio mental. Talvez porque

naguele momento queria pensar em algo muito direto e impactante, como nas campanhas
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publicitarias de marcas e produtos que assisti nos cases apresentados na universidade.
Depois vi que devia tomar outro caminho de criacdo. Deixei a criacdo seguir através do

sentimento.

Pensei e refleti muito a respeito do que significa o teatro para mim, afinal foi isso
0 que me inspirou a realizar este projeto experimental. Remexo nas memarias da infancia
e lembro que gostava de ficar imitando no espelho situacdes da vida. Me divertia vivendo
varios mundos ali em frente aquela porta do armario aberta. Anos mais tarde, comecei a
cursar aulas de teatro e me encantei com a possibilidade de novos olhares para as mesmas
situacOes corriqueiras do dia-a-dia. Apds a magica que ocorre no palco, entre atores e

plateia, nos tornamos diferentes.

Em seguida, movida por curiosidade, pesquisei as definicbes e textos de
dramaturgos falando sobre o teatro. Shakespeare, Tchekhov, Brecht, S6focles, Plinio
Marcos, Nelson Rodrigues. Acabei passando pela frase classica e cliché "O teatro € a arte

imitando a vida". E entdo encontro as minhas palavras conceito: Recortes da Vida.

Se o teatro é a arte que imita a vida e o Niter6i em Cena sdo esquetes de curta
duracgéo, entdo o festival apresenta os recortes da vida no palco. Desta forma, pretendo
recuperar a proximidade e o afeto entre o teatro e seu publico, que sai modificado ap6s a

experiéncia de uma apresentacéo teatral.

Para desenvolver a identidade visual, conforme orientacdo da professora Andrea
Hecksher na disciplina Comunicacdo Visual, primeiro busquei inspira¢fes visuais que
me agradam. Em seguida, uni as informacGes sobre identidade visual apresentadas na
entrevista com o organizador do evento. Desenvolvi uma logomarca clean, com letras
arredondadas e tipografia propria, uma linha sinuosa fazendo referéncia a silhueta do

teatro onde ocorre o0 evento. A ideia € utiliza-la preferencialmente no formato recortado,
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sobreposta a uma imagem. Também pode ser utilizada nos pantones azul e amarelo,

conforme constam no Manual de Marca que desenvolvi.

Identidade visual definida, o proximo passo era desenvolver as acdes taticas.
Procurei pensar acdes realmente executaveis e que se encaixassem dentro do orgcamento
do festival, que é limitado. Para midias online, propus inicialmente uma limpa de todo o
conteudo obsoleto na rede, para dar maior credibilidade ao Festival e direcionar o publico
para a nova campanha. Proponho uma acdo chamada "Por Tras dos Palcos", que visa
contar um pouco sobre a histdria e curiosidades do festival nas redes sociais, através de

posts com imagens e textos curtos.

A segunda acdo online trata-se da #MinhaPrimeiraVez, onde artistas com
destaque na midia e parceiros do Niter6i em Cena postariam um video-selfie em suas
redes sociais contando sua primeira experiéncia nos palcos e convidando o seu publico a
prestigiar o festival. Também reformularemos a pagina do facebook, criaremos eflyers de

divulgacdo e o evento nas redes sociais.

Em midias off-line, criei a acdo #RecortesdaVida, que consiste em molduras de
madeiras customizadas por artistas e distribuidas por pontos estratégicos para as pessoas
tirarem fotos com a hashtag. Na acdo "Pipoca Liberada” proponho um pipoqueiro
distribuido pipoca aos passantes e atraindo atencdo para o Niter6i em Cena. Outra
sugestdo proposta € uma parceria com a Universidade Federal Fluminense, na qual o
festival disponibiliza 2 vagas de voluntarios em cada area de comunicacdo, producéo

cultural, cinema e jornalismo.

Por fim, nas a¢fes de guerrilha proponho um flashmob em locais publicos de
grande movimento, como por exemplo dentro das barcas, com intencdo de aproximar e

educar o publico sobre os diversos tipos de teatro. A segunda agdo consiste em 100
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cartazes lambe-lambe espalhados pelo circuito dos principais 0nibus intermunicipais de
Niterdi citando frases de dramaturgos sobre o teatro e a vida, assinadas com a logo do

Niteréi em Cena.

Curta as cenas curtas! E gratuito, E Niter6i em Cena!

Concluséao

Com este Planejamento de Campanha que desenvolvi para a 8 edicdo do Niterdi
em Cena, acredito que conseguimos alcancar o objetivo de transparecer através da
logomarca, da identidade visual e das aces taticas 0 quao interessante e importante este
festival é para a cidade. Atraveés de aplicacdo de contetdos que aprendi na vida
académica, espero colaborar com a expansdo da cultural teatral na cidade de Niteroi,
reposicionando o seu principal festival de esquetes e o proporcionando a visibilidade,

credibilidade e publico que o mesmo merece.

Completar este projeto experimental foi um desafio desde o inicio, devido a todos
estes anos dividindo meus interesses entre o0 Teatro e a Comunicacgdo. Por tal motivo,
realiza-lo foi um presente, pois foi prazeroso conseguir agregar duas areas de interesse
pessoal e desenvolver na préatica todo o apanhado de contetdo que aprendi nos 8 periodos
da graduacdo em Publicidade e Propaganda na Universidade Federal Fluminense. Viso
continuar aplicando tais conhecimentos de agora em diante na vida profissional e seguir

pesquisas agregando estes dois universos.

14



SUMARIO

I D T o0 1 [ OSSR 16
1.1 O Festival de NItrOi........ccueviiriiiiiiiieise e 16
1.2 Historico Comunicacional do Festival de Niteroi...........ccccoovvneiiiiiiennen, 20
1.3 Concorréncia Direta € INdireta...........ccooveieiiiiiiiiceee e 25
R I o ) PRSPPI 36
1.5 Anélise do Consumo e Habitos Culturais em Niteroi e no Rio de Janeiro.......36
1.6 ANALISE SWOT ..ottt bbb 42
2. PrOGNOSTICO. ...ttt ettt b et b e ne s 43
2.1 Problema € ODJELIVO.........ccoiieii e 43
2.2 Conceito da campanha para a 82 Edi¢do do Niterdi em Cena.........ccccecvveennee 44
B S 1 - (<o - T USROS USSR ROPPSN 45
2.4 Nova proposta de Identidade Visual...........ccccooeiiiiiiiiiiinneeeee, 46
3. AACOES TALICAS. ..veuvereereateete ettt sttt ettt e ettt ettt e e st et et e neebe st e ene e 49
Bl ONMINE. ... 49
B2 OFf-liNe. .o 52
BB GUEITIHING. ... s 55
4. Referéncias BIDIOGIAfiCas. ........cuviiiiiiiiiiicee e 57
DL ANMEXOS. ..ottt 59

15



1. DIAGNOSTICO

1.1 O Niteréi em Cena

Surgido em 2008, o Niterdi em Cena é o Unico festival de teatro da cidade de
Niteroi, RJ, e propfe o encontro de artistas de todo o Brasil para discutir a cena teatral
brasileira contemporanea. Atualmente ele estd em sua sétima edicéo e tem quatro mostras
de teatro: Mostra de Pecas Adultas (que comegou nesta edi¢do), Mostra Cena Adulta,
Mostra Cena Curta Infanto-Juvenil e o Prémio Dramaturgia, que escolhe o melhor texto
curto autoral. Além disso, tradicionalmente, o publico e os artistas envolvidos participam
de debates apds as apresentacbes buscando estimular uma reflexdo sobre o

desenvolvimento da linguagem teatral.

A origem do Niterdi em Cena

Fabio Fortes, o criador e produtor do festival, decidiu realizar o Niter6i em Cena
apos ter sido jurado de um outro festival de teatro, 0 FESQ, na cidade de Cabo Frio, RJ.
Ele era professor de Teatro em Rio das Ostras e como professor se sentiu lisonjeado pelo
convite, mas revelou estar reticente por ndo conhecer o contetdo. Porém teve uma grata
surpresa com o festival: conheceu um teatro de qualidade, de muito apuro técnico, porém
executado em menos tempo (o festival é composto por cenas de, em média, 10 minutos),
com uma producdo reduzida, possibilitando assim o acesso e inclusdo a mais grupos
teatrais que estdo de fato fazendo uma pesquisa, com atores, dramaturgos. Ao assistir o
FESQ, Fabio Fortes se disse maravilhado com o festival, com a possibilidade do encontro.
Este foi o estimulo para que ele desenvolvesse o projeto de um Festival de Teatro para a

cidade de Niter6i. Buscou a Secretaria de Cultura e a Fundagéo de Arte de Niteroi e, apos
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dois anos de espera, a Secretaria conseguiu a verba para realizar a primeira edi¢do do

Festival.

O primeiro Niteréi em Cena ocorreu no Teatro Popular de Niteroi Oscar Niemeyer
e foi muito bem recebido pelos grupos teatrais e pelo publico em geral devido a sua
politica de portas abertas. Além disso, era uma novidade na cidade, apesar de ja existir
um movimento na cena teatral por causa dos outros tradicionais festivais que ja
aconteciam no Rio de Janeiro, como o extinto Mercaddo Carioca, o0 Tapias, entre outros.
Nesta edicdo o Festival Niteréi em Cena atingiu o maior publico do Teatro Popular de

Niter6i naquela gestdo, em 2008.

O Festival seguiu evoluindo a passos largos cada ano, porém a principal questao
todo ano é o financiamento. No primeiro ano foi financiado pela Secretaria de Cultura da
Prefeitura de Niter6i e atualmente voltou a ser financiado pela mesma. Porém a
organizacdo busca um financiamento privado, onde o festival cresca e tenha mais
possibilidades. Segundo os organizadores do Niter6i em Cena, Fabio Fortes e Vivian
Sobrino, os pontos mais altos das edi¢cdes sdo 0s encontros de varias culturas devido a
proximidade que a cidade tem da Capital, mas também do interior do estado, o que atrai
diversas producdes teatrais com olhares e técnicas diferentes. E os debates criticos, onde
0s atores se relinem para discutir teatro e pensar a pratica teatral. Tanto o debate critico
apos as cenas, cOMO uma critica escrita que 0s grupos participantes recebem e sdo

publicadas no site do Festival posteriormente.

“Eu que tenho uma ligacao com a minha cidade, com a arte daqui, sempre penso
como o festival pode contribuir para o crescimento do teatro na minha cidade. Por isso
penso que se eu trouxer pecas de grande qualidade, debates, criticos tedricos sobre o teatro
aqui em Niterdi, os artistas que aqui vivem poderdo participar desse debate e alargar seus
pensamentos sobre teatro. E o publico podera ver pecas de qualidade, entender o que é
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um teatro de qualidade e com isso vai acabar exigindo mais teatro de qualidade e

fomentando a cultura local.”

O objetivo do Festival Niter6i em Cena é de fato desenvolver as Artes Cénicas do
municipio de Niteroi, proporcionando um panorama do teatro contemporaneo praticado
pelos profissionais, estudantes e entusiastas desta arte e possibilitar uma visdo multipla e
diversa das Artes Cénicas através das pesquisas apresentadas no palco e experiéncias

compartilhadas com o publico.

O Funcionamento do Festival

O funcionamento do Niterdi em Cena duas frentes de trabalho: producéo artistica,
organizada pelo Fabio Fortes e sua sécia (Vivian Sobrino) e a producdo executiva,
organizada pela equipe do Teatro Popular Oscar Niemeyer. Além disso, também possui
uma equipe de pré-producdo composta por mais 4 pessoas. E durante o processo de
curadoria, criacdo de fichas de jurados, organizacao do espaco e producgéo se agregam de
20 a 30 pessoas para executar esses trabalhos no evento. Ou seja, sdo em torno de 50 a 60
pessoas para fazer o Niter6i em Cena ser realizado. Atualmente a média de publico por
dia do festival é em torno de 100 pessoas, porém um dos objetivos da producdo é aumentar
esse numero. A entrada é gratuita e n&o precisa de nenhum tipo de inscrigdo prévia. E a
politica de portas abertas. Para 0s grupos que querem participar, todas as inscricdes sao

realizadas através de formularios no site do festival.
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O Niter6i em cena é divido em 4 categorias:

- Mostra Cena Adulta: s&o selecionadas 32 cenas curtas com conteudo voltado
para o publico adulto, que se apresentam a noite durante quatro dias de festival e
concorrem aos prémios de 1° lugar Melhor Esquete no valor de R$ 5.000,00, 2° lugar
Melhor Esquete no valor de R$ 3.000,00, 3° lugar Melhor Esquete no valor de R$
2.000,00, além de Melhor Direcdo Melhor Texto, Melhor Atriz, Melhor Ator, Melhor

Composic¢édo Visual, Juri Popular e Prémio Especial do Jdri.

- Mostra Cena Curta Infanto-Juvenil: sdo selecionadas 20 cenas curtas com
contetido voltado para o publico infanto-juvenil, que se apresentam de tarde durante trés
dias de festival e concorrem aos prémios de 1° lugar R$ 3.000,00, 2° lugar R$ 2.000,00,
3° lugar — R$ 1.000,00, Melhor Direcdo, Melhor Texto, Melhor Atriz, Melhor Ator,

Melhor Composic¢do Visual, Juri Popular, Prémio Especial do Jdri.

- Prémio Dramaturgia: este prémio busca estimular a escrita dramatlrgica
brasileira de textos curtos, os esquetes. Podem participar autores de todo o pais com suas
producdes escritas. Os textos ndo precisam ser necessariamente encenados no Festival
Niter6i em Cena. O melhor texto escolhido recebe o prémio de R$ 1.500,00, o 2° lugar

de R$ 800,00 e o0 3° lugar de R$ 500,00.

- Mostra de Pecas Adultas: é uma novidade desta 72 edi¢do. E uma mostra ser
carater competitivo, que busca fomentar o acesso do publico a pecas teatrais de qualidade
na cidade de Niteroi. Ela sera realizada no Teatro Popular Oscar Niemeyer durante 4 dias.
As pecas desta categoria serdo contratadas por R$ 4.000,00 e podem se participar

producdes teatrais de todo o Brasil.

Ao todo, mais de 35mil reais em prémios distribuidos ao longo de 15 dias de

evento, onde mais de 50 grupos de teatro terdo a oportunidade de se apresentar no palco
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do Teatro Popular Oscar Niemeyer, mostrando as novas faces das Artes Cénicas atraves

de seus projetos.

Teatro Popular Oscar Niemeyer

1.2 Histérico Comunicacional do Festival de Niteroi

A comunicag¢ado do Festival Niteroi em Cena ¢ feita por um conjunto de midias on
e off: website, pagina no facebook, um jornal do Niteréi em Cena que circula
gratuitamente pela cidade nos periodos proximos ao festival, outdoor, entre outros. Na
primeira edi¢do foi utilizada propaganda no radio, que teve muito retorno, porém os altos
custos atuais impossibilitam realizar essa forma de publicidade. Nos primeiros anos o
formato utilizado para comunicag¢ao com o publico era um blog do Festival com todas as
informagdes.  Atualmente 0 festival tem  um dominio proprio:

http://www.niteroiemcena.com.br/

Pagina inicial do site Niteréi em Cena
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Fébio Fortes, criador e produtor do festival, informou na entrevista que a
comunicagdo atual sendo administrada pelo préprio Teatro Popular Oscar Niemeyer, que
tem um setor de comunicag¢do. “Desenvolveram o site, uma logomarca que estamos
trabalhando ainda, eles me deram uma ideia de fazer umas campanhas que estamos
desenvolvendo e estdo saindo no facebook e pegas publicitarias por ai, eu dei a ideia de
trazer os atores que ja participaram de outras edi¢cdes e hoje estdo com maior destaque
profissional.”

Porém, a busca por informac¢des na rede sobre o festival Niter6i em Cena ¢
confusa. Ao colocar no google encontramos além do site principal, diversos links de blogs
de edicdes passadas, o que torna falha a comunicagdo com o publico. Por exemplo,
atualmente a segunda sugestdo as ferramentas de busca ao colocar “Niter6i em Cena” ¢
um blog do festival, que inclusive tem a logomarca atual como layout, porém apresenta
somente contetido do ano passado e com um design ultrapassado. Além disso, as noticias
que aparecem sao sobre as inscrigoes da penultima edi¢do e nenhuma falando sobre atual.

GO gle niteréi em cena = “0}“

Web  Noticias  Imagens  Videos  Mapas  Mais~  Ferramentas de pesquisa

Aproximadamente 3

7° Niterdi em Cena

www.niteroiemcena.com.br/ ~

Inscreva sua peca e venha fruir sua Arte no Niterdi em Cena. Apds cada apresentacéo
acontecera um debate entre o pablico, criticos e artistas. IMPERDIVEL.

Niteréi em Cena

festivalniteroiemcena blogspot.com/ ~

08/12/2013 - Eles se viram e saem por coxias opostas, num siléncio logo seguido pelo
vigoroso aplauso do publico do 6° Niterdi em Cena. A forca visual

Niteroi em Cena - Niteréi - Comunidade | Facebook
hitps:/ipt-br facebook com/Niteroiemcena ~

Niteréi em Cena, Niterdi. 2 946 curtidas - 312 falando sobre isso. Inscrigbes para a
edicéio 2014 até 26 DE SETEMBRO.

Festival de esquetes Niteréi em Cena esta com inscrigdes ...
irgula.uol.com.br/..ffestival-de-esquetes-niteroi 1 insc... v
013 - Estéo abertas até o dia 22 de agosto as inscribes para o 6° Niteréi em
festival de esquetes teatrais que acontecera entre os dias 15 e ..

'Abertas as inscricdes para o 8° Niterdi em Cena'
culturaniteroi.com briblog/?id=726 ~

05/08/2013 - Essa ediéo do "Nitersi em Cena’ contara com quatro mostras distintas
Mostra Adulta, Infanty

venil, o Prémio Dramaturgia (para grupos de
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Identidade Visual

O Festival Niteroi em Cena ndo tem uma Identidade Visual estabelecida. A cada
ano experimentou uma forma diferente de design grafico em suas pegas, sempre com o
predominio de tons escuros, com destaque para o preto e o vermelho. Porém até a tltima

edi¢do ainda apresentava um formato amador.

Premiag¢do Nacional

Inscricoes Mostra adulta

prorrogadas 1 VierRipo 0
até 12 de setembro [ kS e

Mostra Infanto-Juvenil
1° lugar:R$2.000,00
2° lugar:R$1.000,00

3° lugar:R$500,00

Prémio Dramaturgia
1° lugar:R$2.000,00
2° lugar:R$1.000,00

3° lugar:R$500,00

Teatro Popular Oscar Niemeyer
W
" 0 T‘I;
! 6‘NI ROI Premiag¢do Local
( Em Mostra Niterdi
A 8 prémios de R$500,00

Eflyer de divulgacio da 6" edicio Eflyer de divulga¢ido das inscri¢des para a 6" edicio

www.niterciemcena.com.br
~

entrada gratuita

09711 20 h

Atualmente, para a sétima edi¢do, foi desenvolvida uma identidade visual
profissional, com foco nas cores azul e amarelo com um conceito que mistura circo,
cabaré e comédia dell’arte.

- Cenas Curtas.

) §° lugar R$ 3.000,00

1° lugar R$ 5.000,00
ugar R$ 2.000,00 /%

. Prémio |
Dramaturgla

: ar R! i ugar R$ 1.500,00
INSCREVA-SE \izgas =0 ) CREiE 5
www.hiteroiemcena.com.br . - a—
& niteroiemcena (Y 21 98268-7147 - --

O organizador do evento disse que ja trabalharam também com tons laranjas,
amarelos e vermelhos: “Foi por ai o que mais me agradou. Mas hoje em dia tem o azul
aparecendo, eu estou gostando também. Agora ha o predominio de azul nas campanhas.

Para mim estd em aberto, ¢ algo a desenvolver.”
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Logomarca

O Niter6i em Cena nunca teve uma logomarca fixa, algo que remeta ao festival
instintivamente. Nos primeiros anos utilizavam uma referéncia as mascaras do teatro, o
drama e a comédia, com uma apresentacdo bem amadora. Na 5% edi¢gdo, mudaram a
tipografia (que foi mantida nos anos seguintes) e a ilustragdo se tornou uma pessoa com

algum ponto turistico da cidade de Niteroi, porém ainda seguia com um design amador.

o1 G*NITEROI
2 Em
ETES: CENA
http://festivalniteroideesquetes.blogspot.com
Logo da 3* edicio Logo da 5% edicao Logo da 6" ediciao

Para a sétima edi¢do, a logomarca sofreu uma forte alteragdo. Segundo Fébio
Fortes, idealizador do Niter6i em Cena, a logomarca atual foi desenvolvida pela equipe

de comunicagdo do Teatro Popular Oscar Niemeyer.

“Eu tinha uma logomarca que eles ndo gostavam. E eles chegaram a essa atual, que eu
gosto, mas ainda temos que melhorar. A logomarca ainda nao esté4 fechada... Estou aberto

a pesquisa ainda e quero descobrir qual a marca do festival.”
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Midias On

Facebook: O Niteroi em Cena possui uma pagina no facebook, que atualmente é uma das
melhores formas de comunica¢do com o publico. Tem quase 3mil curtidas na rede e
postam novos contetidos quase todos os dias. S&o noticias de outros sites sobre o festival,
além de informagdes sobre as inscricdes e edi¢des anteriores. E o canal de comunicagéo

mais solidificado do Niter6i em Cena.

Linha do tempo Sobre Fotos Curtidas Welcome

PESSOAS > Niteroi em C

@Yﬂ h

2.947 curtida

Nao se esqueca de se inscrever, s6 faltam 7 dias, as inscricdes vio até dia
Convide seus amigos para curtir esta Pagina 26 de SETEMBRO!

E para ficar antenado temos o grupo de whatsapp que vocé pode tirar suas

duavidas por la e conversar com a galera que também ira participar 2198268-
SOBRE > 7147

Né&o deixem pra Gltima hora, garantam ja suas vagas para o nosso festivall )

I 5 dicdo 2014 até 26 DE
Inscricdes para a edicdo até — com Luis Lobianco

SETEMBRO

hitp:/iveww.niteroiemcena.com.br/

Luis Lobianco
Sugerir edicdes

APLICATIVOS

R$ 4.000,00 |

i .
AN B tporpeca
* Welcome ¢ o L “hdo competitiva

Twitter: O Festival de Nitero6i apresenta contetido confuso no Twitter. Possui trés contas
diferentes, o que dificulta saber qual ¢ a utilizada atualmente. Apds descobrir que
https://twitter.com/festivalniteroi € o utilizado atualmente, verificamos que o contetido no
site € muito vago e ndo obtém retorno do publico. As publica¢cdes ndo sdo curtidas e o

festival tem pouquissimos seguidores.

a0l TMm= =l

€ NITEROIEMCENA

Instagram: o @NiteroiemCena ainda A
e

Niteroi em Cena

estda comegando. Tem apenas 40

Inscrigoes até 26 de setembro de 2014. Mais
de R$35 mil em prémios e cachés

seguidores e fez poucas postagens, mas
se for bem utilizado, pode atrair maior

visibilidade para o festival. Langaram a

#NITEROIEMCENA.
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Canal no Youtube: O video relacionado com o Festival Niter6i em Cena ndo tem um
lugar onde ficam concentrados. Ao buscar “Niter6i em Cena” no Youtube, encontramos
videos no canal pessoal do proprio organizador do festival, o Fabio Fortes

(https://www.youtube.com/user/fortesfabio) e também no canal do Teatro Popular a

Cidade de Niteroi (https://www.youtube.com/channel/UC54UhlcG9 _Ldvkx7Yykr]9Q).

O Niterdéi em Cena carece de um canal de videos proprio, além de ndo possuir videos

profissionais de divulgacao do Festival.

Midias Off

O Festival de Niterdi utiliza duas formas de midia off-line: os outdoors espalhados
pela cidade e os jornais do Festival Niter6i em Cena, com tiragem de 30 mil exemplares
distribuidos pela cidade e no conteudo a programagdo do festival, explicagdo, joguinhos

e noticias relacionadas com a cultura da cidade.

1.3 Anélise da Concorréncia
Concorrentes Diretos

Analisando o nicho de Festivais de Esquetes no Rio de Janeiro, identificamos
como principais concorrentes diretos o FESTU — Festival Nacional de Teatro
Universitario do Rio, 0 FESQ — Festival de Esquetes de Cabo Frio, o Festival Ziembinski
de Esquetes o0 FEESPE - Festival de Esquetes de Petropolis e Festival de Esquetes Etet

Martins Pena.

Porém, vale ser lembrado que Fabio Fortes, o criador e produtor do Festival
Niteréi em Cena, diz que v€ os outros Festivais como aliados: “Eu ndao chamo de
concorrente sinceramente porque eu acho que os outros festivais sdo meus aliados. Porque

eu acho que ninguém produz uma cena para um unico festival, isso que € bacana. As
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pessoas fazem uma cena sabendo que vai participar de 10, 20 festivais. Entdo ndo acho
que ninguém é concorrente de ninguém. E 0 que tem de bacana é que os produtores dos
festivais sabem da luta um do outro e acabam ajudando uns aos outros. Nos comunicamos
para tentar ndo baterem as inscri¢Ges e as datas dos festivais, os festivais chamam uns aos

outros para fazer curadoria...”

- FESTU - Festival Nacional de Teatro Universitario do Rio

Sobre: O FESTU-RIo surgiu em 2010 e atualmente acabou de apresentar sua 42 edi¢do
em 2014. A proposta do festival € uma integracdo de jovens estudantes que buscam um
espaco para mostrar e desenvolver seus trabalhos. Tem a premissa de mostrar novos
talentos do teatro brasileiro e incentivar a carreira de novos realizadores. Podem se
inscrever estudantes universitarios de qualquer curso no pais. Na ultima edicdo, além da
tradicional Mostra Competitiva Adulta, com duracdo de 3 dias de eliminatérias e 1 dia de
final, o FESTU apresentou uma Mostra de Pecas de Teatro e alguns workshops pagos

com profissionais renomados na érea teatral.

-
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Nos dias da Mostra competitiva a entrada é franca e a pipoca € liberada, além de ter uma
estrutura “cool” com videomapping, bar e cortejo de masicos. Os prémios chegam a 15mil

reais (valor recebido pelo Melhor Esquete eleito pelo Jari Técnico) e todos os finalistas
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também participam de uma turné pelo interior do Rio de Janeiro. Atualmente o FESTU-
Rio atrai um puablico médio de 400 pessoas por dia e o Festival ocorre no Teatro Tom

Jobim, no Jardim Botanico Rio de Janeiro.

Identidade Visual: A logomarca do digitais como dois pontos, parénteses e
Festival faz uma mengdo as tradicionais ponto e virgula formando um emoticon.
maéscaras do teatro (comédia e drama),
porém de uma forma contemporéanea,
conectada com o novo modo de vida

13 2

on

dos jovens, que ¢ o Target

principal. Por isso utiliza caracteres

A tipografia utilizada é bem simples:

D4 FESTURIO

sem serifa e em negrito.

Compde ainda a identidade visual da Gltima edicéo ilustragdes dos esquetes vencedores

da edigéo anterior.
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P&gina do Facebook: Atualmente a pagina do facebook é uma das principais formas de
comunicacdo do Festival com o publico, e ja passou de 11 mil curtidas na rede.
Diariamente sdo publicados novos conteldos para interagir com o publico, mesmo
quando ainda o festival estd longe de acontecer, dando dicas de espetaculos, falando sobre
novos projetos dos participantes, etc. No periodo préximo ao Festival eles lembram sobre

as inscricdes, regulamento, premiacdes e toda programacao.

4 FESTU
*oversinio R10

Mostra de Espetaculos

FiRsan | =5

NFQRIMA, FORMA TRANSTORMA.

Workshops

Mostra Nacional
- Competitiva
Artista + Seguindo | B Mensagem
Linha do tempo Sobre Fotos Curtidas Eventos
PESSOAS > [ Publicagao | Foto / Video
11.605 curtidas Escreva algo nesta Pagina.

Felipe Cabral, Wagner Augusto e outras 13 pessoas
curtiram isso

3 BEP -
3 5

17 de setembro

0 FESTU Rio - Festival de Teatro Universitario do Rio

Nés nunca esquecemos das edicdes passadas, mas olhem o que nosso co-

Website: O site do FESTU-Rio é outra das principais formas de comunicagdo com 0
publico. O contetdo é sempre atualizado, com informacdes sobre edi¢cdes passadas,
edicdo atual e ja novidades da préxima, estimulando o interesse do publico. Além disso,

é através dele que sdo feitas todas as inscricdes para as mostras competitivas e workshops.
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v cune B ¥

\Puouz |PSOBRE [4-eDicAG | [ PROGRAMACAO \ruoﬂcu\s |’PAI‘ICEIROS |Fconm'lo

2@, @ G2 @4FESTURIO

v» .
- a. ”A CONFIRA A PROGRAMACAO
"' COMPLETA

g\
\ Parareceber novidades do festival,
/ \ basta entrar na listal
/ l l \ PROGRAMACAO ‘ ENTRAR NA LISTA
4 \

“Milho aos Pombos”,
‘melhor figurino.

Ainda nao sabe o que é FESTU Rio?

Canal no Youtube: Apesar de néo ser a principal forma de comunicacéo, o FESTU-Rio
tem um canal de videos no youtube, onde publica videos sobre as edi¢des, turnés, além
da cobertura diaria do festival durante os dias que ocorre, com entrevistas com jurados,

participantes e publico.

You )™ =- Q Carregar Fazer login
it Recomendado
O MELHOR DO YOUTUBE festurio 15
[E Popuiares no YouTube

ici i Playl & Q
Misica Inicio Videos laylists Canais Discussdo Sobre Q
ﬂ Esportes

PX J 3 FESTURio Eu Teatro
2 vogos 1.404 visualizades 1 ano atras
2 Eu Teatro

Filmes o | insorever-se
& Destaque

© Procurar canais Canais populares no

YouTube
Faca login agora para ver seus

canais e recomendacdes! 1= Porta dos Fundos =
i inscrever-se

@% Galo Frito =
lix)

Outras divulgacdes: Na ultima edicdo o Festival distribuiu cartazes por pontos

estratégicos da cidade, além de utilizar busdoor. Também j& utilizou happenings dentro
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da Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro e shows de bandas alternativas

como forma de divulgacéo do festival.

- FESQ - Festival de Esquetes de Cabo Frio

Sobre: E o mais antigo festival de esquetes do Rio de Janeiro ainda existe. Surgiu em
2003 e acaba de realizar sua 122 edigdo. Tem duracdo de 5 dias e acontece no Teatro
Municipal de Cabo Frio. O objetivo do festival é incentivar a criacdo teatral, a formacéao
de plateia, difundir valores culturais, artisticos e sociais além de democratizar 0 acesso ao
teatro. A quantidade de publico s6 aumenta ano ap6s ano. PropGe as seguintes atividades
“FESQ Esquetes”, “FESQ Convida”, “FESQ nos Bairros”, “Arena FESQ”, “FESQ
Oficinas” ¢ “FESQ Bar”. Sao premiados os Trés “Melhores Esquetes”, Melhor Ator,
Melhor Atriz, Melhor Direcdo, Melhor Esquete Jari Popular, Melhor Texto Original,

Melhor Figurino e Melhor Concepcéao Cenografica. Um total de R$ 6.200,00 em prémios.

Identidade Visual: Possui uma identidade visual estabelecida, que é a mesma utilizada
até hoje, com poucas varia¢fes. Amarelo, preto e azul sdo as cores predominantes. Porém,
apresenta um design bem amador, com muitas informacgdes apresentadas no mesmo

espaco.

20l4
FESRCABOFRIO.COM A

@ @ o pilsaes  (@resocwsomosennicon [ cesochsoro ‘g
R ren cetoensomo) B -cesookcommesoehzormio [ FESOCASORRIO0.COM EvolE ek
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A logomarca atual faz referéncia as
tradicionais mascaras do teatro (comédia
e drama), porém com uma linguagem

feita cartoon, nas cores preto, tons de

azul e branco. Segue 0 mesmo formato

amador da identidade visual.

P&gina do Facebook: O FESQ possui uma pagina no facebook onde ja passou das 3300
curtidas. A péagina € atualizada com fotos das cenas participantes, flyers com a

programacdo, além de noticias relacionadas com a edigao.

Fesq Cabo' Frior
Entretenimento

Linha do tempo Sobre Fotos Curtidas Mais ~

PESSOAS > Publicagao " Foto | Video
3.319 i Escreva algo nesta Pagina

Dan Venturi, Junior Vieira e outras 30 pessoas

curtiram isso

status de Dona Mariana Fotografia

@ Fesq Cabo Frio
TRASE] - =

Cena convidada de sabado, "Cenas de Sangue num Bar da Avenida S&o

Convide seus amigos para curtir esta Pagina Jo&o" da Trupe Andarilhos de Teatrol

SOBRE > (Segunda tentativa de postar algumas fotos...)

Website: O FESQ possui um dominio http://www.fesqcabofrio.com/, onde se encontra

o regulamento do festival e se realizam as inscri¢Oes para participar. O webdesign segue

o formato amador da identidade visual do festival.
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) @ @tz nlas (@ resochzomioeenii.con [ cesochsorzio S ‘i: .g firg
e e B s cerookcommespensorrio [ fesochsorrio.com  EVOHE gipoduprer

— EDITAL FESQ | INSCRICOES I VAI SABER... | FESQ FOTOS | CONTATO FESQ

BB

/@\\\\\\

fesqcabofrio@gmail.com

Premiados FESQ 12:

FIGURINO
O Coma (Grupo Teatral LoucAtores)

CONCEPCAO CENOGRAFICA
Com Certeza (Coletivo La Vai Maria)

'NSCR‘%@; @%
TEXTO ORIGINAL ga,(.;.%”_) 2
Se a Criogenia Funcionasse (Grupo Beagle)
PREMIO ESPECIAL DO JURI 1B

Outras divulgacdes: O Festival distribui flyers impressos por pontos estratégicos da
cidade de Cabo Frio, além de utilizar parceria com estabelecimentos locais como bares,

pousadas, etc.

- Festival Ziembinski de Esquetes

Sobre: O Festival Ziembinski de Esquetes € um dos mais novos festivais do circuito
teatral do Rio de Janeiro. E realizado pelo Os Ciclomaticos Cia de Teatro, que tem 17
anos de atividades artisticas e pesquisa teatral, em parceria com a Secretaria de Cultura
da Cidade do Rio de Janeiro, através da Residéncia Artistica do Teatro Ziembinski,
localizado no bairro da Tijuca no Rio de Janeiro. Realizou sua segunda edi¢do em 2014
e seu objetivo é fomentar a producdo teatral, a renovacdo e a formacdo de plateia,
promover valores culturais e popularizar o acesso ao teatro. No total, 18 cenas participam

do festival ao longo dos 4 dias de duracéo, que distribuiu 6mil reais em prémios.
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Identidade Visual: O Festival
Ziembinski de Esquetes ndo possui uma
identidade visual definida e nenhuma
logo. A unica forma de comunicacéo
que eles tém é um blog do festival
http://festivalziembinski.blogspot.com.b

r/. N&o esta presente as redes sociais.

mbinski blogspotcombr/scar

I Festival ziempbinsKi de
Esquetes

ks - & supientes - paa ol

ms,§ 1° do edital. 4 saber

- FEESPE - Festival de Esquetes de Petropolis

Sobre: O FEESPE - Festival de Esquetes de Petrdpolis realizou sua segunda edi¢do no

ano de 2013 e ocorreu no Teatro Municipal de Petropolis. Ele segue os moldes do

tradicional FESQ e tem como incentivar a criagdo teatral, a formacao de plateia, difundir

valores culturais, artisticos, sociais e democratizar o0 acesso ao teatro e demais expressoes

artisticas, através de suas atividades: “Mostra FEESPE”, Teatro de rua, “Oficinas”,

“Debate”, “Poesia” e “Bistro FEESPE”. Distribui R$3500 reais em prémios, nas

categorias: Melhor Esquete 1°, 2° e 3° lugar, Melhor Ator, Melhor Atriz, Melhor Direcéo,

Melhor Esquete Jari Popular, Melhor Texto Original e Melhor Figurino.

Identidade Visual: O Festival de
Esquetes de Petrépolis ndo possui uma
identidade visual definida e nenhuma
logo. Utiliza a silhueta de um bobo da
corte na divulgacao e seu design € muito
amador. A comunicacdo € feita através
de um blog e uma péagina no facebook,

gque quase nunca € atualizada e tem

pouquissima interacdo com o publico,

tendo menos que 150 curtidas.

R T
€ essa Rua
_Fosse Minha

' Caindo na Real
Cénicos - Petrtools
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- Festival de Esquetes Etet Martins Pena

Sobre: Este festival é organizado pela Escola Técnica Estadual de Teatro Martins Penna
- a primeira escola de teatro da América Latina. Em julho de 2014 realizou sua segunda
edicdo com duragdo de 5 dias no Teatro Armando Costa, situado na prépria Escola. O
objetivo do festival é promover o intercambio entre estudantes, pesquisadores,
profissionais e amadores das Artes Cénicas, além de incentivar a criagdo de novos grupos
teatrais e a descoberta de futuros dramaturgos. Tem duas categorias: Na Mostra
Competitiva, participam 18 cenas que concorrem aos prémios de Primeiro, Segundo e
Terceiro lugar Melhor Esquete, Diregdo, Ator, Ator coadjuvante, Atriz, Atriz
coadjuvante, Concepcdo Cenogréfica, Figurino, Maquiagem, Trilha Sonora, Texto
Original, Texto Adaptado, Trabalho Corporal, Prémio Especial do Juri e Juri Popular. Na
Mostra Paralela, exclusiva para os estudantes da escola, sdo selecionadas cenas para se

apresentarem no dia da premiagé&o.

Identidade Visual: O Festival de Esquetes Etet Martins Pena ndo tem uma identidade
visual bem definida. No blog utilizado como website, com regulamento e link para
inscri¢Oes, apresentam um design simples, pautado nos tons de roxo, laranja, branco e
preto. Ja na pagina do festival no facebook, é apresentado um design mais profissional,

trabalho em uma paleta de tons azuis.

Festival

Esquefes

Juno e 204

RESULTADO DA SELECAO
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Facebook: O Festival de Esquetes Etet Martins Pena possui uma pégina no facebook que
é a sua principal forma de comunicacao atual com o publico. Tem quase 500 curtidas e
apresenta uma identidade visual um pouco menos amadora que o blog. Porém s6 atualiza
contetdos no periodo em que o festival estd sendo realizado, ficando sem desatualizada

NoS meses posteriores.

:@ . _esquetes®

da ETET Martins Penna

PESSOAS > Publicagio Foto / Video
482 Escreva algo nesta Pagin

Paulo Emygdio, Léo Torre:
curtiram isso.

s e outras 8 pessoas
i
E 2 Fostival de Esquetes da etet Martins Pena
‘ b ] +5
; [y 2
“nyﬂ A

Parabénsllll O Festival foi lindo.

Concorrentes Indiretos

Dentre os concorrentes indiretos identificamos outros festivais de teatro presentes

no estado do Rio de Janeiro, ndo focados no formato competitivo e/ou de cenas curtas:

- Festival de Teatro da Cidade do Rio de Janeiro,
- Tempo Festival,

- Cena Brasil,

- FIT- Rio,

- Festival de Teatro do Rio UVA,

- Cena Contemporanea,

- Festival Home Theatre, etc.
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1.4 Target
O Niter6i em Cena tem dois targets principais:

- Para participar do festival: artistas amadores e profissionais de todo o Brasil de 18 até a

terceira idade das classes A, B e C.

- PUblico em geral: jovens e adultos residentes no Estado do Rio de Janeiro (foco em
Niteroi), de 18 anos até a terceira idade, estudantes, profissionais formados, interessados

em cultura, arte, das classes A, B e C.

1.5 Analise do Consumo e Habitos Culturais em Niterdi e no Rio de Janeiro

No final de 2013 o Datafolha, JLeiva Cultura & Esporte e Secretaria Municipal
de Cultura do Rio de Janeiro apresentaram a pesquisa “Habitos Culturais dos Cariocas”,
que teve como objetivo desvendar os habitos da populacao da cidade acima de 12 anos e
fornecer subsidios para o planejamento de politicas publicas no setor cultural.
Utilizaremos como base para analisar o atual consumo do mercado teatral no Rio de

Janeiro.

Nos resultados da pesquisa, descobrimos que ouvir masica é o principal habito
cultural do carioca (95%), em segundo lugar frequentar shopping center (77%) e em
terceiro lugar ir & praia (74%). 68% dos entrevistados afirmaram ir ao cinema, porém 94%
afirmou assistir a filmes em outros formatos (TV, DVD, Blu-ray, Internet ou sob

demanda).

Focando nos resultados relacionados ao teatro, apenas 37% dos entrevistados
disseram ter o habito de ir ao teatro. Quanto ao interesse por teatro, porém o indice
aumenta: 43% dos entrevistados afirmam se interessar por teatro. O que levanta a seguinte

questdo: se existe o interesse, porgue o individuo ndo consegue realiza-10?
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Conhece e ja foi em salas de teatro
(Estimulada e mdltipla, em %)

Classe
econdmica

AfB G

Idade jem anos) Escolaridade

a 25a 35a a 6B0ou Funda- Mé-  Supe-
l mais mental _dio rior

Theatro Municipal 7 23 39 | 37 EE] 42 39 18 36 66 52 28 11
Circo Voador bi 14 28 | 35 32 34 15 12 D) 48 40 21 7
Teatro Carlos Gomes 3 3 9 21 24 33 33 1 13 53 35 16 5
Fundig3o Progresso 24 6 31 33 28 24 & 5 26 48 s 17 4
Imperator 22 10 11 19 27 30 23 ] 23 40 29 18 4
Teatro Ipanema 11 9 12 10 7 15 11 4 ] 25 18 6 3
Teatro OifCasagrande 10 [ w1 8 14 L] 2 8 27 19 5 2
Cidade das Artes 4 5 7 4 5 4 2 1 4 9 8 2

Teatro Ziembinski 7 4 5 5 7 11 9 2 5 20 11 5 -
Espaco Cultural Sérgio Porta 4 2 5 2 4 3 4 1 3 11 7 2 1
Sala Baden Powell 5 1 3 4 4 - 7 0 4 13 9 2 3
Base 1501 114 268 283 262 340 234 511 520 363 679 718 104

Base: Total da amestra - 1501 entrevistas
P52, Vot conhece, mesma que 6 de ouviu falar ofa 7 E vock J4 foi pelo menos uma vez nafna___?

A pesquisa aponta que tanto a frequéncia ao teatro, quando as visitas a museus,
idas a bibliotecas e concertos de musica classica ou espetaculos de dancga sdo habitos
sociais bem mais comuns entre os cariocas entrevistados integrantes das classes A e B,

com nivel superior de escolaridade e moradores da Zona Sul.

Mapa 1: Hibito de realizar as atividades x Regifo |
| PADRAD ERUDITO | PADRAD POPULAR
_a-':'_‘—'--..

Quadras de

hmb&d;m..f“ﬁ“‘l“'"“
o TR o
ey, Shows
Ualach® WAlnic g neeye
‘sirp{hhl.
o5 foutras]
r~
£
W
=
=
Dimensdo 1

O Datafolha ainda apresentou que 93% dos cariocas tem o habito de ir ao teatro
acompanhado e 64% dos entrevistados costumam fazer algum outro programa antes ou
depois. Os géneros preferidos no teatro pelos entrevistados é a comédia, que teve 68% de

mencdes. Em seguida foi escolhido o drama, com 12%, e os Musicais com 10%.
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Género de teatro preferido
{Espontanea e miltipla, em %)

Classe
econdmica

Idade [em anas) Escolaridade

5a 3

w

a 45a 60ow Funda- ME-  Supe-

34 a4 58  mals mental dio rior & bfE
Comédia 68 59 72 73 70 &7 43 65 73 6 67 63 BE
Drama 12 16 12 10 12 11 18 12 10 15 16 8 -
Musical 10 11 10 5 5 14 21 9 9 13 10 10 14
Infantil 3] 3 1 7 | ] 7 10 5 4 4 8
Mondloga 1 - 1 1 1 1 2 - - 2 1 a
Romance 1 - 2 1 - 1 o o 1
COutro 1 - 1 2 2 - ] 2 1 1 -
Menhum/ ndo sabe 1 i 3 1 (1] 4 5 1 o 1 3 (1]
Base 568 54 124 120 92 120 1) 118 234 216 350 206

* Base insuficiente para andlise estatistica

Base: Entrevistados que costumanm ir a0 teatro - 568 entrevistas
P4b. Que género ou estilo de peras de teastro que vocd prefere?

Fatores que determinam a escolha de uma peca de teatro
(Estimulada e multipla, em %)

Classe
Idade (em anos) Escolaridade
12 + 22 + 3 lugares econdmica
25a 35a 45a 60ou Funda- ME- Supe- c o/E
34 4 59 mails mental dio rior :
Os atores, o elenco 61 [ 61 54 (=] 69 55 64 59 62 60 63 76
A historia, o assunto, o tema 53 46 51 B0 58 53 45 43 55 55 54 51 67
0 género da peca 45 39 47 48 45 42 42 29 47 50 a7 43 8
0 prego da ingressa 31 25 31 30 35 33 33 33 35 26 30 33 25
Opinido d i tes,
pITIE0 BE Amigos, PAremtes: | 33 | 33 | 2a |30 |18 | 18 | 12 24 | )| 5 | 23]|22| =
conhecidos

O teatro, o local onde esta

16 |15 |15 |15 |22 | 15 | 16 19 | 1] 17 | 18] 14 1
sendo apresentado

Ter visto boas criticas na 16 | 5 | 15|19 | 15| 15 14 & 16 | 19 |15 | 15 | =5
imprensa, na midia

O autor da pega, da historia 15 | 13 |20 | 12 | 18 | 11 | 22 16 | 17| 12 | 1a | 16 | za
A qualidtacie da mantagem, 1m |1, |13)e]w]z|n 16 g | 12 |21 e
producao

A miisica, trilha sonora 11 16 8 5 3 15 20 22 12 4 g 14 15
O diretor 5 | 2 |w] & |6 [|12] 13 & s | 1L | 5 | 10

Outra T [z 1| -1-01T11¢z 1 N 1 1] -

Base 568 54 124 120 92 120 58 118 234 216 350 206

* Bade induficiente para andlise ectatistica

Base: Entrevistados que costumanm ir ao teatro - 568 entrevistas
P47. De acordo com este cart3o, qual o principal fator que determina a sua escolha para ver urna pega de teatro? E em segundo lugar ? E em terceiro lugar?
Algum outre que ndo esteja no cartia?

Outro ponto de andlise nesta pesquisa foram as fontes de informacéo sobre eventos
culturais. A televisdo foi citada por 60% dos cariocas acima de 12 anos como principal
fonte de informacéo sobre a agenda cultural carioca. A Internet é aa segunda fonte no Rio
de Janeiro, escolhida por 28% do publico. Outras fontes que foram citadas na pesquisa
foram propagandas, panfletos, folhetos e cartazes, divulga¢des em jornais impressos e em
revistas impressas. Somente 1% dos entrevistados afirmou utilizar como fonte as opinides
da critica especializada. Na pesquisa ficou evidente que a utilizacdo de fontes na web para
informagdes sobre eventos culturais é maior entre 0s 43% dos entrevistados que acessam
internet diariamente. Ainda assim a TV seguiu sendo a fonte mais citada neste segmento
(51%).
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Fontes de informagdo para atividades culturais
(Estimulada e multipla, em %)

idade (em anos) Escolaridade LD
econdmica
35a 35a 45a 60ou Funda- MéE- Supe- AB ¢
34 4 53 mals mental dio rior ¥

Divulgacdo na TV
Informagdes na Internet

- Google
Redes Sociais
Indicagio de amigos, parentes | 23 | 29 | 22 | 27 | 22 | s 18 22 23 27 27 | 20 | 35
DivulgacSa em jarais 17 | 3 |10 1a |18 |27 | 19 w0 |12)] 2 | 23||s
| T pressas
Divulgagio em radio 16 EHEEN R R 16 13 15 14 14 | 12 | 14
Divulgacdo em panfletos, 5 1 1 3 A ; B B 5 g g 5
folhetos, cartazes
Divulgacdo em outdoor, na

leag ! 5 [ 10 5 3 5 2 ] a2 7 4 2
rua
Divulgacdo em revistas
. leac 4 4 3 3 3 [ 4 2 3 a2 7 2
impressag
Indicacdo na escola 2 2 7 2 1 2 0 1 3 4 3 2
Opinido de critica
n . 1 - 1 - 1 1 2 - 1 3 2 1]
especializada
Base 1501 114 268 283 262 340 234 511 620 369 679 718 104

Base: Total da amostra - 1.501 entrevistas
P10. E de storde com este cartSe, quais sio suas fentes de inforrmacio para esealher au saber sobre os eventes culburais, em geral, que estSs scantecends
na cidade? Quais mais? Algurna outra que 3o estefa no cart3o?

Estes dados sdo importantes para o planejamento de campanha para a 82 edi¢édo do
Niteréi em Cena, pois mostra quais formas de informacdo sdo as mais captadas pelo

publico, servindo como base para escolher as midias que serdo utilizadas na divulgacao.

Interessados nos motivos que fazem os cariocas que ndo terem o habito de ir ao
teatro, os pesquisadores perguntaram porque eles ndo realizam a atividade e descobriram
uma grande falta de interesse por essa atividade cultural: 53% dos entrevistados nédo
frequentam por desinteresse. Ja 22% dos entrevistados afirmaram ser por questdes

econbmicas. E 16% citou a falta de opcdes perto de casa.

Principais razGes para ndo ir ao teatro
{Espontanea e multipla, em %)

Classe
econdmica

Idade {em anes) Escolaridade

25 35a 45a 60ou Funda- ME-  Supe-

/)
4 44 59 s mental dio  rior € | b

M3o me interesso, ndo gosto
Por quest3o econdmica

M3o tem perto de casa, do
trabalho, é dificil de chegar
Falta de tempao, ndo tem

16 9 17 | 23 14 14 14 11 18 23 18 15 11

tempo devido ao trabalho ! 5 7 ’ 8 8 5 5 1o 4 ’ ! 4
Falta de companhia 5 [ 7 4 7 3 4 4 5 7 5 5 4
Prefere ficar em casa, assistir 4 s 2 1 4 5 s 3 4 5 5 4 2
em casa

M3o tem opgoes diferentes, o

que estd em cartaz no chama 2 2 2 3 2 - 1 o] 2 2 2 1

a atencao

M3o me sinto bem fazendo, 1

fico constrangida

Outros 4 - 2 ] 1 5 5 3 7 ] 9 3 3
9 329 512

60 144 163 170 220 176

Base: Entrevistados que ndo v3o a0 teatro - 933 entrevistas
PSE. Quais ai principais rasdes para vocd ndo costumar ir ao teatra?
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Analisando a pesquisa focada na cidade de Niteroi, realizada entre abril e maio de
2014 pelo o Instituto Datafolha e intitulada "Cultura em Niterdi: Habitos Culturais em
Niter6i"”, foi concluido que 89 mil cidaddos niteroienses preferem praticar atividades
culturais em seu tempo livre. Para obter tais resultados, foram entrevistados 300

moradores da cidade acima de 12 anos, seguindo os dados do senso do IBGE 2010.

Nos resultados, 29% dos pesquisados afirmaram ter frequentado o teatro no ultimo
ano. A pesquisa também conclui que os maiores interessados por cinema, teatro e museus
estdo na faixa de 25 a 34 anos. Foi identificado que 67% da populacdo niteroiense pratica
mais atividades culturais em sua prépria cidade do que no Rio de Janeiro. Em relacdo a
exclusdo cultural, mais de um quinto dos pesquisados (21%) nunca foram ao teatro.

percentual de pessoas que nunca foram

niteroi

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA

A analise mostra que o ensino fundamental € o que mais estimulou os pesquisados
a0 acesso ao teatro (38%), em seguida do ensino médio (20%) e do ensino superior, que
oferece um estimulo quase nulo ao acesso ao teatro (4%). Podemos observar pela pesquisa
também que a renda é outro fator que impacta diretamente no acesso aos teatros. Dos
entrevistados das classes D e E, metade nunca experimentou essa atividade cultural

(50%). Nas classes A e B este nimero cai para 12%.
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renda impacta habito cultural

FESTAS
TEATRO BIBLIOTECAS MUSEUS CINEMA POPULARES

A+B  C

A pesquisa também busca entender o motivo que faz as pessoas nunca terem
frequentado cada atividade cultural. Quase metade dos cidadaos de Niter6i respondeu que
n&o vai ao teatro pois ndo se interessa (46%). No segundo lugar ficou a questdo econdmica
(26%). O fato de ndo ter um teatro perto de casa foi citado como motivo de 14% da
populagéo, sequida de falta de companhia (9%), da falta opcGes de pecas (5%) e da falta

de tempo (5%).

teatro: barreiras de acesso

R 3
in
< <>

NAO ME POR QUESTAO NAO TEM FALTA DE FALTAM OPCOES
pECAPC FALTA DE TEMPO

INTERESSO ECONOMICA PERTO DE CASA COMPANHIA DE PECAS

Em relacdo ao género teatral preferido pelos niteroienses, a preferida trata-se da
comédia (91%), seguido de drama (37%) e musical (28%). As pecas infantis atraem mais

a populagéo feminina e os stand-ups a populagédo masculina.

Uma parte da pesquisa analisa qual o conhecimento que os moradores tém dos

equipamentos culturais da Cidade de Niter6i. Dentre eles esta o Teatro Popular Oscar
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Niemeyer, onde ocorre o Niteroi em Cena. Grande parte da populacao afirma conhecé-lo

(77%) e mais de um terco ja frequentou o espaco (33%).

Apesar de pesquisas diferentes, elas apresentam resultados proximos em relagdo
aos habitos culturais relacionados ao teatro. A maioria dos pesquisados mostra um
desinteresse por este programa cultural. As questdes financeiras também aparecem em

ambas as pesquisas, e podemos concluir que o teatro se tornou classista.

Com os resultados obtidos por ambas pesquisas, podemos concluir uma
necessidade de formacéo de publico com objetivo de aumentar a frequéncia aos teatros.
E esta é exatamente uma das propostas do Niter6i em Cena e de todos 0s outros festivais
de esquetes. O consumo teatral deve parar de ser restrito a um publico especifico, com
maior poder aquisitivo e elitista, e se tornar mais inclusivo, proporcionando arte de

qualidade acessivel para a populagdo fluminense.

Também concluimos que a cidade de Niter6i tem um grande publico cultural em
potencial, mas que ndo possui o interesse ou a renda para acessar o dispositivo cultural
que é o teatro. Por isso, visamos desenvolver um Planejamento de Campanha para
comunicar sobre o festival e despertar o interesse na populacdo. Mostrar o impacto do
Niter6i em Cena na cidade, que proporciona arte de qualidade, acessivel e com entrada

franca.

1.6 Analise SWOT do Niter6i em Cena

Forgas fraquezas
e  Totalmente gratuito e  Baixa notoriedade
e  Presenca em eventos e  Fraca identificagdo
e  Acessibilidade e  Identidade visual amadora
oportunidades ameagas
o Unico festival de teatro da cidade
e  Boa recepgdo e  Forte concorréncia
e  Tendéncia social e inclusiva e  Baixo Or¢amento

42



2. DIAGNOSTICO
2.1 Campanha 8° Niteroi em Cena

Target
Para a campanha do Niter6i em Cena trabalharemos com dois targets principais:

- Target Priméario: jovens e adultos, ambos 0s sexos, residentes na cidade de
Niteroi, de 16 anos até a terceira idade, estudantes, profissionais formados, interessados

em cultura, arte, das classes A, B e C.

- Target Primério: jovens e adultos, ambos 0s sexos, residentes na cidade do Rio
de Janeiro, de 16 anos até a terceira idade, estudantes, profissionais formados,

interessados em cultura, arte, das classes A, Be C.

- Target Aspiracional: Jovens universitarios da UFF, ambos os sexos, 18 a 35 anos,

modernos, interessados por cultura, com senso critico. Foco nos cursos do IACS.

Problema

O Festival Niteréi em Cena, ja se tornou um dos principais festivais de esquetes
do circuito teatral do Estado do Rio de Janeiro. Porém, devido a falhas na comunicacao,
ainda néo e visto como uma referéncia pelo publico. O Niteroi em Cena, de qualidade
igual ou superior aos principais Festivais de Esquetes do Brasil, manteve 0 mesmo

publico médio em todas as Ultimas edi¢des por nado ter a visibilidade necessaria.

O fato de ndo possuir uma identidade visual fixada ao longo destes 7 anos de
historia, faz o festival ndo ser reconhecido rapidamente e cria a necessidade de a cada
nova edi¢do repetir as mesmas informac6es para atrair a aten¢do do publico. Porém essa

repeticdo torna a comunicacdo do Festival muito monotona e similar a todas anteriores.
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Por isso, é necessaria uma campanha de nivel institucional para a 82 edicdo, que
lance o conceito do Niter6i em Cena como um todo e, a partir das proximas edi¢des, uma
campanha publicitaria que divulgue a edicdes com uma linguagem moderna, antenada,
conectada as novas midias, abrangendo novos targets e visando aumento do publico diario

do festival

Praca

Eixo das cidades de Niter6i e Rio de Janeiro (cidade sede do festival e cidade vizinha),
com foco nos bairros das regifes centrais e expandindo para as orlas e pontos turisticos

de ambas.

Objetivo(s)

- Solidificar o Niter6i em Cena na posi¢cdo de um dos principais festivais de

esquetes do Rio de Janeiro.

- Criar uma identidade visual fixa para o Festival estabelecendo um ar de

“modernidade” para o evento.

- Dar maior visibilidade ao Festival e aumentar em 40% o publico da 82 edig&o.

2.2 Conceito
Palavras conceito: Recortes da Vida

O teatro é a arte imitando a vida. Nos palcos vemos um reflexo das varias faces

da sociedade. Apoés a experiéncia do teatro, saimos modificados, com novos olhares. O
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Niter6i em Cena, que é um festival de cenas curtas, representa fragmentos do teatro,

recortes do dia-a-dia.

Porém, o teatro se tornou algo elitizado, com ingressos caros para a grande maioria
da populacéo fluminense, dificil acesso e predominio na Zona Sul e, consequentemente,
0 publico enfragueceu. Com "Recortes da Vida" queremos recuperar essa proximidade

da vida real com o palco, afinal foi assim que o teatro surgiu.

A campanha deve utilizar o afeto na linguagem emocional, porém de forma
divertida para aproximar o publico do teatro, que a cada ano vai sendo esquecido por parte
da populagdo e substituido por outros interesses, principalmente pelos mais jovens.
Vivemos na era da informac&o e no auge da tecnologia e o Niter6i em Cena tem que se

relacionar com esses novos meios para atingirmos o objetivo tragado.

2.3 Estratégia

Através de uma campanha de langcamento regional simultaneo no eixo Rio x Niterdi,
0 8° Niterdi em Cena seré apresentado para o publico, que ainda ndo realmente o conhece.
Ele ndo pode passar despercebido para a populagdo carioca, visto que se trata de um

importante evento cultural e gratuito para as cidades.

Por isso, € fundamental abrimos os olhos do Target e atrairmos a atencdo deles
com uma campanha que mostre o que o festival é e o seu valor. Através de depoimentos,
imagens e registros de atores, cendgrafos e figuras publicas que ja participaram do festival
e/ou nascidas na cidade, falando da importancia do teatro em Niterdi e do festival,

traremos credibilidade e visibilidade ao evento.

Com uma linguagem emocional, porém divertida, elaboramos um roteiro focado

na realizacéo do festival em si, valorizando sua producdo até a realizagao. De acordo com
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a pesquisa desenvolvida, analisamos que o0 publico que consome teatro prefere comédia.
O roteiro mostrara recortes destes quase 10 anos de histdria do festival, com objetivo de
aproximar do dia a dia do publico, afinal o teatro trata-se dos recortes da vida
apresentados no palco. Na campanha, o principal protagonista sera o proprio Niter6i em

Cena e seu vasto conteudo.

Devido ao baixo orcamento, os principais meios utilizados serdo a internet e a
pracas frequentadas pelo Target, através de guerrilha e ativacGes, bem como acdes
simultaneas que envolvam cross media. O uso de dispositivos e meios modernos, como
acOes online, reforca a aproximagdo com um publico jovem. A campanha tem como
objetivo convidar a populacdo a ver os recortes do seu dia-a-dia vivendo a experiéncia do

Niterdi em Cena.

2.4 ldentidade Visual

Como o festival nunca possuiu uma ldentidade Visual estabelecida e a cada ano
experimentou uma comunicacdo diferente, o publico ndo tem nenhuma marca nem
elementos que remetam rapidamente ao Niteréi em Cena. Por tal motivo, desenvolvemos

uma logomarca para ser “a cara” Festival durante os préoximos anos.
- Processo Criativo

Com objetivo de elaborar o simbolo gréfico, foi feito um brainstorm pensando em
tudo o que pudesse ter ligagdo com o Festival Niterdi em Cena, suas raizes. Nos baseamos
nas informacoes apresentadas pelo organizador do Festival, e no conceito desenvolvido:
recortes da vida. Aos poucos lembramos que foi no Teatro Popular Oscar Niemeyer onde

tudo comecou e onde ainda ocorre o0 evento.
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Por isso decidimos inclui-lo na logo. Vetorizamos a principal silhueta sinuosa do
teatro, adaptamos uma tipografia para permitir o recorte e juntamos as duas. A logo pode
ser utilizada nas cores azul e amarelo, mas o conceito € ser uma logomarca vazada, com

este recorte, € fazer a ligacdo com a teatro, que sempre mostra novos olhares, nos ensina

a "ver através".

CORES

As cores usadas na logomarca sdo o amarelo e azul, especificados pelo CMYE e RGBE na tabela abaixo.

C:0% R: 255%
M0 G2 %
Wo100Re B0
K: 0%

C:100%  R:33%
m cmn Moo%  Gea
¥: 0F% B:153%

K 0%

Quando usada sobre fundo branco a
logomarca deve estar na cor azul

‘NITERS

€M CENA ‘NITERO
EM CENA

A logomarca do Niteréi em Cena pode ser usada com uma fotografia em seu
preenchimento sempre que ocupar espaco maior que 40% da imagem e o fundo da arte
estiver nas cores azul ou amarelo especificados no manual de marca que foi desenvolvido,

apresentando como a mesma deve ser utilizada.

L™ voem
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Algumas das propostas de aplicagdes presentes no manual:

e

Camisa

‘m\\\\

LA TR
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3. ACOES TATICAS
3.1 Online
- Reposicionamento na Internet

Como identificamos uma série de informagdes destoantes sobre o Niterdi em Cena
na internet, decidimos que antes de qualquer agéo online, faremos uma limpa de todos 0s
links na rede obsoletos para ndo confundir o pablico e dar mais seriedade para a
comunicacdo do festival. Manteremos apenas o atual dominio do site oficial, que sera

reformulado, e sua pagina no Facebook.

As paginas de outras redes sociais também serdo deletadas para dar espaco a novos
perfis. Através de parcerias com blogs, entrevistas e divulga¢des em sites ligados a cultura

e modernidade, seré estimulada a criacdo de novo contelido na internet.

Sugerimos a contratacdo de um web designer para a reprogramacéo visual do site,
considerando a nova identidade visual criada para a marca e o conceito. Também a criacao
um banner para postagem em sites e blogs parceiros na divulgagdo. Serdo desenvolvidos
cartazes que serdo colocados nos murais das escolas de teatro e danca do Rio de Janeiro

e de Niterdi.

Apos estas medidas iniciais, serdo desenvolvidas duas linhas de acdo para promover

o festival:

A. Nome da acao: Por tras dos Palcos

Objetivo: apresentar curiosidades, fatos engracados e momentos histéricos das edi¢des

passadas, fazendo o publico conhecer a histdria do Niterdi em Cena.
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Descrigdo: posts na pagina do Niter6i em Cena no Facebook com pegas compostas por
imagem e texto curto. As imagens estardo assinadas com a logo da identidade visual

desenvolvida para o festival.
Cronograma: durante 2 meses antecedentes ao evento.

Custo: Equipe social media: aproximadamente R$ 600,00 por més da acdo (total de

R$1200,00). Producéo propria.

B. Nome da acdo: #MinhaPrimeiraVez

Objetivo: Chamar atencdo nas redes de forma divertida para o teatro através de

depoimentos de figuras midiéticas.

Descri¢do: Conseguir que alguns atores aill Carrier
Profile

parceiros do festival gravem e postem
videos curtos (25 segundos) selfies com
um recorte seu contando sobre sua
primeira vez no teatro, seja assistindo ou
em cima dos palcos e compartilhem nas
suas redes sociais com a

A
#MinhaPrimeiraVez. Ao final da peca, o ' "‘"
i\

ator vai convidar para o Niterdi em cena,

. lorenacomparato #MinhaPrimeiraVez
anunciando a data do evento. #NiteréiemCena

. i @ Like @ Comment (11
Compartilhar gradativamente os videos

nas redes sociais do Niteroi em Cena.
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Cronograma: Um més e meio antes do evento ocorrer.

Custo: R$600 para Equipe de Social Media que vai atualizar as redes sociais com 0
contetdo, pois a acdo estimula os préprios formadores de opinido a desenvolver e

estimular o conteudo.

C. Nome da acdo: Curta as cenas curtas! E gratuito, E Niteroi em Cena!

Obijetivo: Estimular a presenca do publico através de um evento no facebook.

Descri¢do: Criar o evento do Niterdi em Cena através do seu perfil na rede e divulgar o

evento com conteudo informativo, reforcando a entrada gratuita e 0 acesso a cultura.

LM veem

Curta as cenas curtas! E gratuito, € Niterdi em Cenal

8° NITEROI EM CENA

Sabado, 14 de novembro as 19:00

No Teatro Popular Oscar Niemeyer

934 pessoas confirmaram presenca Participar

Cronograma: Um més e meio antes do evento ocorrer.

Custo: R$600 para equipe de social media que vai criar 0 evento e alimentar o contetdo

nas redes.

51



3.2 Off-line
A. Nome da acao: #RecortesdaVida

Objetivo: promover a interacdo com o publico, ativar a hashtag com fotos e chamar

atencdo para conhecerem o festival.

Descri¢cdo: 4 totens com uma moldura de madeira presa na parte superior seréo
customizados por artistas convidados que tenham apelo com o publico-alvo e
envolvimento com a cidade de Niterdi e o Festival. Eles serdo distribuidos em pontos

estratégicos dentro da praca definida:
- Nitero6i: Praia de Icarai (com MAC ao fundo) e Itacoatiara
- Rio de Janeiro: Pragca XV e Arpoador (com Dois Irméos ao fundo)

Na estrutura dos totens estara escrita a #recortesdavida para que a pessoas tirem fotos na
moldura e publiqguem nas redes sociais. Também havera a logo do Niteréi em Cena
acompanhada de um QR Code que o encaminhara para o site do Festival e vai sugerir que
a pessoa compartilhe o site na sua rede social em troca de retirar sua foto impressa no dia
das apresentages. Abaixo, utilizo os modelos das imagens manipuladas para

exemplificar a acdo:

_.""" &\
e
| & nirens)
y EM CENA
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Cronograma: durante 2 semanas antecedentes ao evento.

Custo: R$3000,00 (Producao dos totens, Transporte, Fiscal, Autorizacdo das Prefeituras,

Legalizagdo).

will Bell & 5:06 PM

mashable PHOTO

H mashable

411 likes
mashable turistando na Lapa #RecortesdaVida

 — ~ -
\ 3 <
b= . A . - #NiteroiemCena
‘.n|Ten. = g startupampdotcom Haha cool!

€M CENA

B. Nome da a¢do: Pipoca Liberada!

Objetivo: Atrair a atencdo do Publico através da distribuicdo de pipoca, que € um classico

de qualquer porta de teatro.

Descri¢cdo: Durante 5 dias distribuir ' x
pacotinhos de pipoca gratuitamente S
personalizados em papel reciclavel com

a logo do Festival Niter6i em Cena

acompanhada da data e local de €M CENA

realizacdo do evento, em pontos

estratégicos da praca delimitada:
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Rio de Janeiro: Cinelandia em frente ao

Odeon e Lapa.

Niter6i: Cantareira, Centro da Cidade e

Baixo Icarai.

Cronograma: durante na semana

anterior ao evento.

Custo: R$2000 (pipoqueiros, pacotes
impressos, customizagdo do carrinho e

cobertura fotogréfica)

Acima uma imagem manipulada para ilustrar o

carrinho de pipoca da agéo proposta

C. Nome da ac¢do: Equipe UFF em Cena

Obijetivo: Integrar a juventude local da universidade com o Niteréi em Cena

Descrigdo: Fazer uma parceria com a Universidade Federal Fluminense, na qual os

alunos do Instituto de Comunicagéo e Artes se inscrevam para participar da organizagao

do Festival como voluntarios, vivendo a experiéncia em campo e, em troca contassem

como horas de Atividades Complementares na grade da Universidade. A proposta de

vagas seria dividida pelos cursos.

Quant. de Vagas Curso Escopo de Trabalho
2 vagas Publicidade Atuar com social medias
2 vagas Producdo Cultural Assisténcia de producéo
2 vagas Jornalismo Fazer a cobertura do evento
2 vagas Cinema Responsavel pelos registros audiovisuais e fotograficos do evento
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Cronograma: inscrigdes dois meses anteriores ao evento.

Custo: Zero

3.3 Guerrilha
A. Nome da acio: Isso ¢ Teatro!

Objetivo: Aproximar e educar o publico com os diversos tipos de teatro, mostrando o
qudo rico e vasto é esse universo e, consequentemente chamando atengdo para o Niteroi

em Cena.

Descricdo: 6 atores espalhados no espaco em duplas, agindo normalmente. Em
determinando momento a primeira dupla estabelece uma situagdo e comega uma cena,
utilizando uma linguagem teatral. Os passantes ficam confusos. No outro lugar deslocado,
a segunda dupla também comeca a interagir na mesma linguagem, também chamando
atencdo. A terceira dupla entra, a cena se desenrola até o climax e ao final da cena, os
atores seguem suas vidas como se nada tivesse acontecido, enquanto duas pessoas passam
carregando uma faixa grande escrito 'lsso é (preenchido com o tipo de

teatro, por exemplo: do Absurdo, do Oprimido, Fisico, etc.) E A logo do Niter6i em Cena.

Sugestdes de locais: Barcas, Metrd,

praca de alimentagéo do Plaza Shopping.

Cronograma: na semana anterior ao

evento.

Imagem ilustrativa da Agéo Isso é Teatro!

Custo: R$3000 (produgdo das faixas, cachés e cobertura de video das acoes)
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Nome da acgdo: Cartazes Lambe-Lambe

Objetivo: Despertar a atencdo dos passantes através de frases poéticas, sensiveis, ou de

impacto.

Descri¢éo: Produzir 100 cartazes lambe-lambes com citagdes de grandes dramaturgos
sobre o teatro a vida. Colar esse material nas rotas dos principais 6nibus intermunicipais
de Niter6i: 751D (Charitas x Gavea) 703D (Santa Rosa x Vila Isabel) 761D (Charitas x

Galedo)
Cronograma: duragdo de um més anterior ao evento.

Custo: R$1500 (contratacdo do servigo com 100 impressdes incluindo aplicacao).

B A VIDA € COMO UM

P CONTRIBUEM CONTO RELATADO POR
Rl PARA A MRBIOR UM IDIOTR: UM CONTO

E ™ pe TODAS RS  cheio oe pALavRcRDD R Sa
 ARTES. € FAENESI, QUE NAD

A ARTE DE VIVER. [ TEM NENHUM SENTIDO.
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5. ANEXOS
- Apresentacgéo da Identidade Visual (DVD)
- Manual de Marca (DVD)

- Exemplo de video da Acdo #MinhaPrimeirzaVez com a atriz da Rede Globo, Lorena

Comparato, A Abgail de Pé na Cova (DVD)

- Entrevista com o organizador do Festival Niter6i em Cena, Fabio Fortes (Anexo 1)
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Anexo 1 - Entrevista com o organizador do Festival Niter6i em Cena, Fabio Fortes
A. Como surgiu a ideia de fazer o Festival Niter6i em Cena?

F. Eu era professor de teatro da escola de teatro de Rio das Ostras. L4, eu tinha uns alunos
que organizavam o FESQ eles me convidaram para ser jurado da 3% edicdo. Como
professor me senti lisonjeado, mas fiquei reticente por ndo conhecer o contetdo.
Chegando la tive a grata surpresa de conhecer um trabalho muito bacana. Viu que era um
teatro de muita qualidade, de muito apuro técnico, mas feito em menos tempo, com uma
producdo reduzido possibilitando acesso a mais grupos de teatro que estdo de fato fazendo
uma pesquisa, com atores, dramaturgos, com mais possibilidades das pessoas se incluirem
no meio teatral. E ai quando eu assisti tudo aquilo eu fiquei muito encantando,
maravilhado com o festival, com a possibilidade do encontro, com o que a galera de fato
estava fazendo, um teatro de muita qualidade. E resolvi vir a Niterdi, procurar a secretaria
de cultura e fazer uma proposta de um projeto, bati na porta da secretaria e procurei a
fundacdo de arte e ofereci o projeto. Para minha surpresa, chegando la a secretaria de
cultura da época, Daniela Negra Gontes era professora de historia do municipio de Cabo
Frio e havia assistido o estival e adorou a ideia de fazer um festival em Niteroi. Ela disse
que me ligaria assim que conseguisse uma verba. Eu sai de 1a achando que rolaria logo,
passaram se dois anos e no dia que eu tinha esquecido da ideia, meu telefone tocou e era

a secretaria ligando falando “Fabio nds vamos realizar o projeto”.

A. Como ocorreu a primeira edicdo? Como foi a adesao do publico e dos proprios

artistas?

F. Bom, a primeira edicdo foi muito bacana porque era uma novidade na cidade, mas

existia ja um publico pois tinham festivais no rio de janeiro, mercadao carioca, o Tapias
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também e ja existia um movimento. Quando fizemos em Niterdi essa galera toda ja tinha
coisa para apresentar e ja juntou os trabalhos, tivemos muita inscri¢do, a inscricdo era
gratuita e fez um nimero muito grande de escolas, grupos de igreja, pessoas que se
reuniam, e essa coisa foi bem complexo, tirou do lugar do ator, mesmo que ator amador,
mas qualquer pessoa queria participar. E a partir do ano seguinte comegou a cobrar a
inscricdo que trouxe de fato mais os atores que estdo estudando, pesquisando, que tem
um grupo de teatro. 400, 2 100, 180, 200, ultimo 250 e esse ano queremos aumentar ainda
mais o numero de inscri¢cbes. O publico da primeira edi¢do foi muito bom, foi a primeira
vez na cidade, tivemos divulgacdo na radio que na época funcionou muito. Foi no Teatro
Popular, tinhamos uma politica de deixar, portas abertas. Maior publico daquele teatro
naquela gestdo em 2008. Participagdo da populacdo e das pessoas de teatro. No teatro
popular é sempre melhor que no teatro Municipal. O festival cabe melhor 1&4 no Teatro

Popular.

A. Quais foram os pontos mais altos das edi¢des ocorridas?

F. O ponto mais alto das edicGes de fato: primeiro que é um festival que atrai muita gente
por ter essa questdo de ser muito proximo do rio de janeiro, as pessoas que aqui estéo,
que moram nas cidades do Rio, Niteroi, se inscrevam e também atrai as pessoas que estdo
no interior do estado. Esse encontro de varias culturas do estado e de outros estados que
acabam vindo pra ca. Muito Bacana. Outra coisa sdo 0s debates criticos onde os atores se
reinem para discutir teatro, pensar na pratica teatral e da muito certo no festival. Tanto
debate critico apds as cenas, como uma critica escrita que 0S grupos recebem e
publicamos depois. Outra coisa também é que todo mundo gosta de participar, entdo €

um ambiente muito legal, todo mundo amigo.
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A. Conte-nos um pouco sobre a evolugdo do festival. Como tem sido o balango?

F. Bom a evolucéo do festival... O festival evolui a passos largos a cada ano. A gente tem
sempre uma questdo muito seria que € o financiamento do festival. No primeiro ano a
Prefeitura financiou, primeiro governo do PT, depois entrou PDT que ndo deu muita ideia
para o festival e agora o governo voltou e essa secretaria aposta, gosta do festival por ser
a mesma que fez no passado. Isso nos faz ter uma verba para fazer uma edi¢cdo mais
bacana. Evoluimos por conta do financiamento publico que temos recebido e por uma
batalha minha e da equipe de producdo, da Vivian, que pegamos esse festival como uma

ideia nossa, batalhamos muito por ele.

A. Vocé acha que tem algo especifico no Festival que precisa ser melhor

desenvolver?

F. O que eu preciso desenvolver ainda mais eh pratica de financiamento, fazer projetos,
colocar ele em lei, ter alguém que esteja ligado a captacdo de recursos, pois ai vamos
conseguir colocar alguém. Com isso vamos sair um pouco dessa dependéncia do governo
e podemos ir atras de um financiamento privado, onde o festival cresca e tenha mais
possibilidades. Eh uma falha minha como produtor, pois essa ndo é minha Gnica fungéo

profissional. Pois ja faco toda a parte de producéo artistica do festival.

A. O festival atualmente estende-se a mostra de pecas, debates com o ptblico, mostra

infantil, etc.? Porque sentiram a necessidade de expandir o festival?

F. Porque somos artistas acima de tudo, e como artistas temos essa vontade de melhoria
da nossa pratica teatral, de dizer de fazer de participar. Eu que tenho uma ligacdo com a

minha cidade, com a artes da minha cidade, sempre penso como o estival pode contribuir
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pro crescimento do teatro na minha cidade. Entdo penso que se eu trouxer pecas de grande
qualidade, debates, criticos tedricos sobre o teatro aqui na minha cidade, os artistas que
aqui vivem vao poder participar desse debate e alargar seu pensamento sobre teatro. O
publico que vai poder ver pecas de qualidade, entender o que € um teatro de qualidade e
com isso vai acabar exigindo mais teatro de qualidade e fomentando a cultura local. J&
que ja tem referéncia do que € bom. Por isso tenho preocupacdo com a qualidade daquilo
que se vé. Por exemplo, porque eu tenho uma mostra infanto juvenil, isso ndo existe mais
em nenhum festival nesse ano. Eu fui o primeiro a fazer essa mostra, depois 0 FESTU fez
também, e insisto porque acredito no teatro na infancia a e na juventude como de fato
uma possibilidade de gerir arte, de criar arte e se eu acredito nisso eu preciso investir
nesse teatro. E a minha forma é possibilitar que artistas pensem e produzam nesse

trabalho, por isso criei um prémio para que outros artistas pratiqguem e fagcam esse teatro.

A. O que ¢ mais dificil neste trabalho?

F. O que € mais dificil nesse trabalho é a parte de producdo administrativa, captacdo de
recursos, colocar edi¢do de patrocinio, fazer contato com empresario e vender a cota de
patrocinio, ndo sei fazer isso bem, eu sou artista, o que eu sei fazer bem é criar, entender.
Hoje estamos bem associados com o pessoal do teatro popular que estdo dando uma forca
empresarial ao festival, e precisava de alguem mais forte para o Niterdi em cena. Nesse

lugar que precisamos expandir.

A. Qual o seu objetivo final ao realizar esse festival? Qual € a sua ideia sobre o

panorama do Teatro em Niterdi?
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F. Meu objetivo é de fato desenvolver as artes cénicas do municipio de Niterdi. Para mim
0 teatro que se pratica em Niteroi é de uma qualidade muito baixa, bem ruim. Grupos séo
incipientes, as produgfes sdo muito precérias, salvo um grupo ou outro. Mas a gente tem
uma formacdo dos grupos de teatro Niterdi que na verdade ndo tem formacgdo. SO
empirica, ndo buscam tanto um conhecimento aprofundado na &rea e isso se reverte na
pratica teatral, vemos um teatro muito voltado ao teatro antigo, sem linguagem teatral e
isso faz com que tenhamos pecas que representem sempre 0 mesmo jeito do fazer teatral,
muito infantil focado em Disney, sem uma expresséo de criatividade, sem que aquele de
fato faca algo critico. E eu acho que o festival pode colaborar se 0s grupos assim

desejarem.

A. Quantas pessoas trabalham atualmente para a produgao deste evento?

F. Hoje o festival teve sua 72 edicao e tem duas frentes de trabalho: producdo artistica que
é Vivian e Eu. E outra questdo é o Teatro Popular de Niterdi que cuida da comunicacao,
producdo executiva, etc. Além disso também temos uma equipe, que na pré-producdo
trabalham mais 4 pessoas. E ai curadoria, pré-producdo mais perto, criacao de fichas de

jurados, e ai producdo do evento 20 a 30 pessoas.

A. Como ¢ feita a comunicacao? Qual os canais de comunicacao que vocés utilizam

com publico?

F. A comunicacéo ta por conta do Teatro Popular que tem um setor de comunicacao. Eles
me vendem as ideias e a gente chega a um acordo. Estda dando muito certo.
Desenvolveram um site, uma logomarca que eu ndo tinha, estamos trabalhando isso ainda,

eles me deram uma ideia de fazer umas campanhas que estamos desenvolvendo e estdo
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saindo no facebook e pecas publicitarias por ai, eu dei a ideia de trazer os atores que ja
participaram de outras edi¢des e hoje estdo famosas e ja participaram de outras edi¢des.
Principalmente pelas redes sociais. Para o publico em geral, ano passado foi outdoor e
um jornal do festival que tem a programacao, faz 30 mil desses jornais e distribui pelas
ruas. Com programacao, explicacéo, jogos, jornalzinho. Tem também busdoor, j& fizemos

anuncio de radio mas encareceu absurdamente e esta inviavel.

A. Como ¢ o processo de desenvolvimento do logotipo e da identidade visual do

Festival Niter6i em Cena? Sao vocés ou uma outra empresa que faz?

F. A logomarca quem fez foi a equipe de producdo do Teatro Popular. Eu tinha uma
logomarca que eles ndo gostavam. E chegou a essa que ai estd que eu gosto mas ainda
temos que melhorar. Ainda ndo esta fechada... Estou pesquisando ainda e quero descobrir

qual a marca do festival.

A. Quais cores voc€, como idealizador do festival, acha que transmitem o espirito

dele?

F. As cores que eu acho que transmite o espirito, eu juro que sou muito ruim com essas
questdes visuais, entdo prefiro mais receber. Tudo que ja vi trabalhamos com laranjas,
amarelos e vermelhos. Foi por ai 0 que mais me agradou. Mas hoje em dia tem o azul
aparecendo, eu estou gostando muito também. Mas agora predominio de azul nas

campanhas. Para mim esta em aberto, é algo a desenvolver.

A. O festival teria alguns outros que poderiamos chamar de concorrentes diretos e/ou
indiretos? Se sim, quais?
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F. Eu ndo chamo de concorrentes porque eu acho gque os outros festivais sdo meus aliados.
Eu acho que ninguém produz uma cena para um anico festival, isso que € bacana. As
pessoas fazem uma cena sabendo que vai participar de 10, 20 festivais, entdo os
produtores se comunicam para ndo baterem as datas, para ndo pesar 0s grupos. Mas cito
0 FESQ, Festu, Il Festival Ziembinski de Esquetes, Festival de cenas curtas no Arthur

Azevedo, FEESPE - Festival de Esquetes de Petropolis, entre outros.

A. Qual ¢ o publico alvo do festival?

F. Todos que se interessarem por arte, cultura, teatro. As portas do Niter6i em Cena estdo

abertas.
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