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RESUMO

A presente pesquisa pretende discutir a presenca do feminismo em
determinados sites de Internet, utilizando como recorte o coletivo Think Olga. O
objetivo é compreender como as plataformas de redes sociais sédo utilizadas para
promover o debate sobre a igualdade de género e verificar o principal publico
atingido nesse tipo de campanha realizada nessa ambiéncia.

PALAVRAS-CHAVE: feminismo; redes sociais; Think Olga; sociedade

midiatizada.
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INTRODUCAO

A luta pelo fim da subordinacdo da mulher no Brasil ganhou forga com os
movimentos feministas. Atualmente, instituicOes, organizacdes e movimentos
ajudam a reformular um pensamento que, hd anos, é visto como natural. Mas
diversas situacdes, como diferentes salarios, poucas mulheres em areas que antes
eram consideradas “trabalhos de homem”, desigualdade de direitos e, até mesmo,
assédio e violéncia (fisica, moral, psicolégica, sexual e doméstica) ainda sdo
extremamente comuns e ha muito a ser feito para mudar, comecando pelo
pensamento de boa parte da populacdo. Varios grupos, contudo, passaram a se
utilizar da internet para tentar modificar esses aspectos da vida pessoal e
profissional e colaborar para um mundo mais justo para todos os géneros.

Com a explosdo dos sites de rede social, no século XXI, varias militancias
ganharam forca por meio das novas plataformas. O feminismo foi um desses
movimentos e vem tendo grande visibilidade nos ultimos anos. O projeto Think
Olga € um coletivo feminista que utiliza principalmente as redes sociais digitais para
suas campanhas e esta ganhando cada vez mais reconhecimento.

Diante desse cenario, esta pesquisa pretende discutir a presenca do
feminismo nas redes sociais digitais, utilizando como recorte o projeto Think Olga. O
objetivo é compreender como as redes sociais sdo usadas para promover o debate
sobre a igualdade de género e verificar o principal publico atingido nesse tipo de
campanha, realizada nessa ambiéncia. Nossa principal hipétese é que, por ser uma
midia colaborativa no qual os movimentos podem produzir seu préprio conteudo, tal
espaco em rede colabora para uma ampliacdo do debate. Também acreditamos que
Sd0 0s jovens 0s mais engajados nessa atmosfera, na medida em que se encontram
mais conectados as redes sociais.

Outro recorte foi escolher o Facebook entre as plataformas de rede social,
partindo da hipGtese que, por ser o site mais acessado pelos brasileiros (segundo a
Pesquisa Brasileira de Midia de 2015), pode ser onde os debates acontecem com
mais frequéncia, sdo melhores divulgados e alcangam pessoas de diversas idades e
classes.

A justificativa para a presente pesquisa € que mesmo com mecanismos
criados para chamar atencao para o feminicidio e os abusos domeésticos, como leis —

por exemplo, a nacional conhecida como Lei Maria da Penha (LMP, n° 11.340, de 07



de agosto de 2006) - e datas especiais, como o dia 25 de novembro — Dia
Internacional da N&o-Violéncia Contra a Mulher, instituida pela Organizacdo das
Nacdes Unidas (ONU) —, eles ndo sdo suficientes. Segundo uma pesquisal
realizada, em 2015, pelo Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada, que estimou o
impacto da LMP no feminicidio (morte de mulheres causada pela violéncia contra as
mesmas), desde 2000 — antes da implantacdo da lei — até 2015, a lei (2006) fez com
gue houvesse uma reducéo de apenas 10% dos casos.

A violéncia é o exemplo mais grave de como o machismo esta intrinseco a
sociedade atual, mas nas coisas “menores” também é possivel perceber isso.
Alguns dados dessas “pequenas” coisas podem ser observados em uma pesquisa?
online realizada pelo projeto Think Olga, em 2013, que fez parte da campanha
intitulada “Chega de Fiu Fiu”. Durante duas semanas, cerca de 7,5 mil mulheres
responderam as questdes, e 99% delas disseram ja ter sido assediadas; 83% nao
gostam de cantadas; 81% ja deixaram de fazer algo com medo de assédio; 90% ja
trocaram de roupa pensando no lugar que iam por medo do assédio; 82% afirmaram
terem sido agarradas em baladas; 68% ja foram xingadas por responderem
negativamente alguma cantada.

Sobre a questdo de direitos, uma pesquisa® realizada pelo Banco
Interamericano de Desenvolvimento (BID), em 2009, mostrou que, apesar do
crescimento econdmico e das politicas destinadas a reduzir as desigualdades, as
diferencas salariais relacionadas a géneros e etnias continuavam sendo
significativas nos paises latino-americanos. O Brasil apresentou um dos maiores
niveis de disparidade salarial: os homens ganhavam aproximadamente 30% a mais
gue as mulheres de mesma idade e nivel de instrucao.

Sao informacdes como essas que mostram 0 quanto € necessaria a
discussao sobre género e direitos iguais no pais, e como é importante empoderar
uma mulher, fazendo-a compreender seus direitos e perceber que ndo é menor que

nenhum homem. O coletivo Think Olga acredita que a informacdo € o primeiro

! Fonte <http://www.ipea.gov.br/portal/index.php?option=com_content&view=article&id=24610>
Acesso em: 08 mar. 2016.

2 Fonte <http://thinkolga.com/2013/09/09/chega-de-fiu-fiu-resultado-da-pesquisa> Acesso em: 08 mar.
2016

3 Fonte <http://www.observatoriodegenero.gov.br/menu/noticias’fhomens-recebem-salarios-30-
maiores-que-as-mulheres-no-
brasil/?searchterm=Homens%20recebem%20sal%C3%A1ri0s%2030%%20maiores%20que%20as%2
Omulheres%20n0%20Brasil> Acesso em: 08 mar. 2016.
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passo para esse empoderamento que leva a mudancgas, e esse € mais um motivo
pelo qual foi escolhido como recorte de estudo.

Utilizamos a netnografia para desenvolver a pesquisa, por meio de duas
formas de observacdo: direta extensiva, através de um questionario, e nao
participativa, fazendo uma leitura de conteddo da pagina do Think Olga no
Facebook durante um més (27 de janeiro a 27 de fevereiro de 2016).

Para isso, desenvolvemos o trabalho em trés capitulos, com subcapitulos,
onde dissertamos, em sintese, 0 movimento feminista no Brasil e como ele chegou
as plataformas de rede social; seguido de um contexto teérico sobre meios de
comunicacado, sua forca na sociedade e para as militdncias sociais; e finalizando
com as pesquisas e suas conclusoes.

Sendo assim, no primeiro capitulo utilizamos os conceitos de Simone de
Beauvoir (1988) para explicar porque o feminismo € um movimento necessario e o
que ele é (ou, pelo menos, deve ser); e, por meio de diversos artigos,
desenvolvemos a contextualizagdo historica do movimento feminista no mundo, no
Brasil e no movimento contemporaneo.

Na sequéncia, exploramos 0 movimento na midia e seu caminho até chegar a
Internet; e finalizamos o capitulo com o nosso recorte, que é um exemplo de coletivo
feminista que atua por meio da web: o Think Olga. Nessa dUltima parte
apresentamos o projeto, suas campanhas e a estrutura de seu site.

O segundo capitulo traz a discussao tedricos da comunicacdo, como Muniz
Sodré (2002) e Dénis de Moraes (2010), e autores de artigos voltados para a
sociedade dos meios e a sociedade midiatizada. Tracamos as diferencas dessas
sociedades e discorremos sobre os conceitos de hegemonia e comunicacdo de
massa, para explicar o que mudou para as grandes corporacdes da midia tradicional
com a presenca da Internet.

Em seguida, utilizamos os conceitos que a autora Raquel Recuero (2009 e
2012) apresenta em seus livros, para compreender como funcionam os sites de rede
sociais e quais suas caracteristicas. Apresentamos, ainda, a dinamica do Facebook,
e como 0s movimentos surgem em plataformas de rede social; e, por fim, a estrutura
do Facebook do Think Olga.

No terceiro capitulo apresentamos o método da netnografia, utilizado na

pesquisa, e as técnicas de observacdo escolhidas. Comecamos descrevendo o
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questionério, que foi divulgado por meio dos sites de rede social e aplicativos
moveis, e apresentando resultados e concluses da primeira parte da pesquisa.

Na sequéncia, demonstramos os resultados da observagao ndo participativa
da pagina do Think Olga, explicando quais dados usamos para analisa-la.
Concluimos essa segunda parte interpretando os resultados.

Vale ressaltar a relevancia da tematica nos estudos de Comunicacdo, uma
vez que as militancias, como o feminismo, estdo cada vez mais em evidéncia,
principalmente nesse tipo de site, que pode funcionar como uma midia contra-
hegemodnica. E importante também elaborar este tipo de pesquisa dentro da
universidade, por ser um espaco de debate e formacéo de senso critico.

Por fim, na UFF, em particular, € pertinente desenvolver estudos sobre o0s
diversos assuntos que ganham destaques em plataformas como os sites de redes
sociais para que a problematica ndo fique apenas dentro da sala de aula. Dessa
forma, a tematica passa a ter um bom embasamento e alcanca pessoas que estédo

fora da universidade, e também as que néo participam do contexto atual.
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1. A SOCIEDADE CONTEMPORANEA E O FEMINISMO

A sociedade contempordnea vivencia transformagbes de maneira
extremamente veloz. Segundo Santaella, isso acontece com a frequente utilizacao
da internet, que “trouxe o desaparecimento progressivo dos obstaculos materiais
gue blogueavam as trocas de informacao, provocando uma transmutacao da nossa
concepcao cotidiana do tempo, do espago, dos modos de viver e de se relacionar’
(apud ROCHA e ALVES, 2010). E nesse contexto, mediado por meios digitais, que
se observa uma amplificacdo das vozes, como conclui Rocha e Alves (2010): “as
pessoas estdo aprendendo a compartilhar pensamentos, ideias e experiéncias
através de novos modos de produzir e consumir conteudos”.

Dentro desse novo modo de compartilhar experiéncias, os ideais feministas
voltam a aparecer no Brasil e as discussfes acerca do movimento social e politico
se tornam comuns na vida de muitos usuarios dos sites de rede social. Neste
capitulo, apresentamos 0 movimento feminista, a maneira com que ele se
desenvolve no contexto da internet e como é desenvolvido nas midias sociais —

utilizando como recorte o projeto Think Olga.

1.1. O feminismo e o movimento no Brasil

O movimento feminista ndo tem data de inicio nem um criador — ou criadora,
no caso —, e sofreu diversas transformacdes desde que comecou. Segundo Oliveira
(2015), como movimento social, o objetivo é “mobilizar as mulheres conscientes da
opressao e exploracdo que sofrem e empreender um processo de luta contra essa
opressao, derruindo as bases que sustentam o sistema de dominagao patriarcal’.
Este sistema patriarcal pode ser definido como “sistema de dominagédo masculina,
com constituicdo e fundamentacdo histérica em que o homem organiza e dirige
majoritariamente a vida social” (SANTOS e OLIVEIRA, 2010, apud OLIVEIRA,
2015).

Segundo Costa (2005), o movimento surge a partir das ideias iluministas que
deram forca para a Revolugédo Francesa, no século XVIII, e comecga sua luta acerca
dos direitos politicos e sociais. “Nesse seu alvorecer, mobilizou mulheres de muitos
paises da Europa, dos Estados Unidos e, posteriormente, de alguns paises da

América Latina, tendo seu auge na luta sufragista” (COSTA, 2005).
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ApOs um periodo de desmobilizagdo no século XX, diversas filésofas,
escritoras e militantes comegcaram movimentos para tentar tirar a mulher da posicao
de submissa, mas foram poucos os debates e as organizacdes antes de 1950,
principalmente no Brasil. A francesa Simone de Beauvoir, foi uma delas, e seus
estudos e livros tiveram grande influéncia na teoria feminista. Em O Segundo Sexo,
lancado nos anos 1950, Beauvoir apresenta como o patriarcado estd intrinseco a
nossa sociedade, ja comecando pelo fato de que um homem nunca se apresenta
pelo seu género porque ser homem € natural. “O homem representa o positivo e o
neutro, a ponto de dizermos “os homens” para designar os seres humanos. [...] A
mulher aparece como o negativo, de modo que toda determinacdo lhe é imputada
como limitagdo, sem reciprocidade” (BEAUVOIR, 1980, p.9).

A autora levanta ainda outra problematica que dificulta o inicio de um
movimento auténtico por igualdade de géneros: mesmo com tudo isso, as mulheres
nao se colocam como sujeito, como fazem 0s negros e os proletarios, por exemplo.
Elas ndo dizem “nés”, porque acreditam ndo existir a necessidade de se unir contra
outro grupo; acham que a opressao sofrida é natural. “O lagco que a une a seus
opressores nao € comparavel a nenhum outro. A divisdo de sexos €, com efeito, um
dado bioldégico, ndo um momento na histéria humana” (BEAUVOIR, 1980, p.11).
Ainda assim, explica que todas as diferencas biolégicas entre homens e mulheres,
apesar de essenciais para ambos, nao sao suficientes para explicar a separacéo de

importancia na sociedade.

Pois, sendo o corpo o instrumento de nosso dominio do mundo, este
se apresenta de modo inteiramente diferente segundo seja apreendido
de uma maneira ou de outra. Eis por que os estudamos tao
demoradamente; sdo chaves que permitem compreender a mulher.
Mas o que recusamos, é a ideia de que constituem um destino
imutavel para ela. Nao bastam para definir uma hierarquia dos sexos;
nao explicam por que a mulher é o Outro; ndo a condenam a
conservar para sempre essa condi¢do subordinada (BEAUVOIR, 1980,
p. 52).

N&o somente a biologia e fisiologia, como também o Evangelho e as igrejas,
contribuiram para o patriarcado e a ideia de que a mulher deve ser submissa ao
homem (BEAUVOIR, 1980, p.118). “A histéria mostrou-nos que os homens sempre
detiveram todos os poderes concretos; desde o0s primeiros tempos do patriarcado,

julgaram util manter a mulher em estado de dependéncia” (BEAUVOIR, 1980,
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p.179). Seguindo esse padréo, a literatura ndo desconstruiu o “mito da mulher”, e
fortaleceu ainda mais a hierarquia dos sexos, onde os homens detém o poder e
também as escolhas; e as mulheres sdo frageis e dependentes (BEAUVOIR, 1980,
p. 294-299).

E somente no contexto das manifestacdes nos anos 1960, como 0 movimento
estudantil na Franga, as lutas contra a guerra do Vietnd e o movimento hippie
internacional, que o feminismo ressurge e traz uma nova bandeira de luta, a de que
“o pessoal é politico” (COSTA, 2005).

Ao afirmar que “o pessoal é politico”, o feminismo traz para o espago
da discussdo politica as questbes até entdo vistas e tratadas como
especificas do privado, quebrando a dicotomia publico-privado, base
de todo o pensamento liberal sobre as especificidades da politica e do
poder politico. Para o pensamento liberal, o conceito de publico diz
respeito ao Estado e as suas instituicdes, a economia e a tudo mais
identificado com o politico. J& o privado se relaciona com a vida
doméstica, familiar e sexual, identificado com o pessoal, alheio a
politica (COSTA, 2005).

Compreendendo a importancia do movimento e como ele surgiu pelo mundo,
pode-se contextualizar o Brasil dos anos 1970, quando a chamada “segunda onda”
chega ao pais e a forma da luta das mulheres se reconstréi, porém, de modo elitista
e pouco numerosa. E neste momento que mulheres de corpos, cores, etnias, Sexos,
sexualidades, classes, regifes, profissbes, religides e também idades diferentes
acreditam que algo deve mudar no movimento. “Todas reivindicam uma pertencga
reconhecida no movimento, mas denunciam seu carater elitista e a dificuldade no
ambito das linguagens que nado sdo capazes de traduzir o sentimento de toda esta
diversidade” (GONCALVES, ET AL., 2013).

Esta incorporacado da diversidade ao feminismo contemporaneo brasileiro foi
lenta. Entre os anos 1970 e 1980, algumas mulheres ja desenvolviam estudos em
outros paises, mas no Brasil o0 movimento crescia apenas focado nas mulheres
brancas.

Embora os estudos sobre mulheres tenham se estabelecido
formalmente no Brasil quando as criticas ao feminismo feitas por nédo-
brancas nos Estados Unidos e na Inglaterra comecaram a atingir um
publico mais amplo, no inicio dos anos 80, essas criticas parecem ter
tido pequeno impacto no pais, ou quase nenhum. O trabalho de néo-
brancas americanas n&o tem sido largamente traduzido para o
portugués, e seus insights criticos sobre a racializacdo do género e
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dos estudos sobre as mulheres néo influenciaram a agenda dos
estudos da mulher no Brasil (CALDWELL, 2000).

Azerédo diz que, mesmo que o Brasil tenha se pautado nas feministas norte-
americanas, a inspiracao foi “extremamente parcial” (apud CALDWELL, 2000).
Caldwell (2000) percebe também que o fato de negras serem minoria nas
universidades dificulta os estudos sobre a mulher negra e sobre os privilégios de
“ser branca”.

Os anos 1990, segundo Costa (2005), sao caracterizados por uma fragilidade
dos organismos de governo voltados para mulheres, e é nesse contexto que
organiza¢gfes ndo governamentais comegcam a surgir, exercendo pressao junto ao
Estado e buscando incentivar a criacdo de novas politicas publicas. “Essa
hegemonia das ONGs passou a ser uma preocupacao para varios setores do
movimento, impondo novos desafios e dilemas a militancia” (COSTA, 2005). As
modalidades dos grupos se multiplicam e o feminismo popular acaba sendo uma

consequéncia.

Essa diversidade que assumiu o feminismo brasileiro esteve muito
presente nos preparativos do movimento para sua intervencdo na
Quarta Conferéncia Mundial sobre a Mulher, realizada em setembro de
1995, em Beijing, na China, ao incorporar amplos setores do
movimento de mulheres. [...] A deliberacdo principal do encontro,
seguindo uma orientacdo articulada para toda a América Latina, era
aproveitar esse momento para avaliar as mudancas na condicdo
feminina na década, chamar a atencdo da sociedade civil sobre a
importancia das convencdes internacionais sobre os direitos da mulher
e estabelecer novas dindmicas de mobiliza¢cdo do movimento (COSTA,
2005).

O processo preparatério para Beijing se torna um marco no Brasil por trazer
novas energias ao movimento feminista e estimular o surgimento de féruns em
localidades que ndo existiam ou que estavam desativadas, de novas articulacdes
locais e de novos grupos (COSTA 2005).

Nos anos 2000 o movimento finalmente alcanca a juventude. Em 2001, o
“Férum do Cone Sul de Mulheres Jovens Politicas ja se reunia para fomentar a
participacdo de mulheres, salientando, desde uma perspectiva de género, que 0s
movimentos de juventude eram dos e nao de jovens” (OLIVEIRA, 2005, apud
GONCALVES ET AL., 2013).
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Em 2003, alguns marcos sdo o Férum Social Mundial e a organizacao do Ill
Acampamento Intercontinental da Juventude. No mesmo ano, “ha registro de uma
articulacdo denominada Rede Brasil Jovem pelos direitos sexuais e reprodutivos que
possui aproximacdo com a organizagcdo das Jovens Feministas de S&o Paulo,
ambas criadas em 2003” (OLIVEIRA, 2005, apud GONCALVES ET AL., 2013).

Mas o ponto crucial do feminismo contemporaneo brasileiro, considerado
marco histérico de intervencao publica jovem, acontece em 2005, no X Encontro
Feminista Latinoamericano e do Caribe (X EFLAC), realizado em Serra Negra, S&o
Paulo, evento no qual as jovens tiveram participacdo ativa na organizacéo. A partir
dele, foi realizado, em 2008, o | Encontro Nacional de Jovens Feministas em
Maracanau, Ceara, que “colocou em um mesmo evento, mulheres jovens de varias
identidades politicas e de onde resultou, por exemplo, uma carta das negras jovens
feministas” (GONCALVES, ET AL., 2013).

O ultimo encontro aparece como um divisor de aguas por ser 0 momento em
gue se percebe que o numero de jovens militantes € grande, ou seja, uma nova
geracao esta aderindo ao movimento e compartilhando dos mesmos ideais. Apesar
de haver opinides contrarias, “a emergéncia das jovens nos espacgos tradicionais do
feminismo foi saudada com entusiasmo em diversas matérias que circularam a
época do evento e sua presenca foi vista como um indicio de renovacdo no
movimento” (GONCALVES, ET AL., 2013). E, segundo Gongalves (ET AL., 2013)
s80 essas jovens que abrem novas portas ao feminismo brasileiro, lembrando da
pluralidade do pais e da necessidade de falar sobre as mulheres negras, as
mulheres pobres, as |ésbicas, entre outras.

A partir desta compreensdo historica, Avila (2005) define a organizacdo
politica do feminismo como uma revolta das mulheres, “forjada em uma experiéncia
histérica concreta de relagdes sociais de desigualdade”, onde a “praxis feminista é
acao politica e pensamento critico”. Para Oliveira (2015), “uma das grandes
conquistas do feminismo é a instituichio da mulher como sujeito autdbnomo,

constitutivo de sua propria historia”.

1.2. O feminismo na midia e no contexto da internet

O movimento feminista abrange uma diversidade de organizacbes e lutas,

assim como uma pluralidade de mulheres que o compde: mulheres negras,
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indigenas, brancas, de diferentes classes sociais, trabalhadoras rurais, domésticas,
académicas, lésbicas, portadoras de necessidades especiais, entre outras
(OLIVEIRA, 2015). A insercdo das mais jovens, porém, acaba trazendo uma
especificidade: a forma de falar e compartilhar ideias na nova geracao é diferente da
anterior.

Desde a “segunda onda”, nos anos 1970, o movimento ja se utilizava dos
meios de comunicacdo, “de um lado, através da critica, tanto pratica quanto
académica, e, de outro, pelo uso alternativo de midias no embate e enfrentamento
dos discursos dominantes” (TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015).

Para Woitowicz (apud TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015), a imprensa feminista
brasileira esteve diretamente relacionada com o processo de oposi¢ao a ditadura,
como, por exemplo, os jornais Brasil Mulher (1975-1979), N6s Mulheres (1976-1978)
e Mulherio (1981-1987). Ao longo do tempo, 0 movimento veio produzindo outros e
novos canais de comunicagao. “No periodo pds-1990, com o feminismo concentrado
em ONGs e em grupos de pesquisa, € possivel observar o fomento de novas
producbes que tematizam significativamente questdes politicas, de saude e
demandas sociais das mulheres” (TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015).

Em 1995, o espaco da internet foi reclamado oficialmente pela primeira vez no
Simpésio Internacional Sobre a Mulher e os Meios de Comunicacdo, organizado
pela UNESCO, em Toronto, no Canada. Segundo Ureta, as feministas apresentaram
uma reflexdo sobre a importancia de sua presencga na plataforma digital, “com o
objetivo de fazer chegar a um maior nimero de mulheres informacdes que as
ajudassem e as apoiassem no desenvolvimento de praticas cotidianas” (apud
TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015). Encontros com esta tematica levaram a criacdo de

diversas frentes online com o objetivo de divulgar a causa e os direitos da mulher.

Entre as primeiras experiéncias, destaca-se o site espanhol Mujeres
em rede, surgido em 1997, com a ajuda de servidores alternativos
amparados pela APC mujeres. O site hoje é referéncia em todo
mundo, consolidado a partir da publicagdo e reunido de textos e
reflexbes sobre direitos humanos e feminismo, além de
reconhecimento e compartihamento de recursos para a
empoderamento da mulher através de listas de e-mail e féruns de
debate (DE MIGUEL,; BOIX, apud TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015).

Porém, no feminismo contemporaneo brasileiro, somente a inser¢cdo da nova

geragdo, nos anos 2000, trouxe discussdes que mostraram o descontentamento
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com a forma com que o discurso feminista era divulgado (GONCALVES, ET AL.,
2013), principalmente porque fazia pouco uso das novas tecnologias, como a
internet. Gongalves (ET AL., 2013) explica que as jovens, quando criticam a
linguagem, ndo estdo falando apenas da maneira com que se fala, mas também
com os modos de fazer: a escrita € considerada pouco acessivel, ndo utilizam de
forma recorrente as novas tecnologias, a fala publica ndo chega as novas geracoes,
e 0s recursos dos meios de comunicagdo nao sao bem utilizados para transmitir a
pratica politica do movimento.

A renovacdo do movimento no pais, portanto, ndo deveria ser feita apenas
com o acolhimento de novas geragfes, mas também com modificacdes que
poderiam fazer com que mais mulheres jovens conseguissem entender a luta e se
sentissem confortaveis para militar. “Uma atualizagdo necessaria na linguagem do
feminismo seria de mecanismos de traducédo capazes de atrair as mais jovens ou de
tornar mais claros os porqués de determinadas palavras de ordem que remetem a
contextos histéricos” (GONCALVES ET AL., 2013).

Mas, mesmo dentro do movimento, ainda foi dificil que as geracdes se
entendessem bem.

As jovens trariam também uma vontade de mudar, mas isto muitas
vezes ndo se concretiza, segundo o discurso de algumas delas,
porque o argumento de que elas tém pouca experiéncia e idade, faz
com que muitas vezes elas e suas contribuicbes sejam
desacreditadas. Algumas entrevistadas narraram que foram alvo de
desconfianca e descrédito ao entrar em contato com feministas mais
velhas dentro do movimento (GONCALVES, ET AL., 2013).

Um exemplo da militdncia jovem no Brasil, que trouxe muita discordancia
dentro e fora do movimento, é a Marcha das Vadias* muito citada em diversos
estudos devido a polémica divulgada na midia tradicional ao enfrentar setores
patriarcais muito tradicionais, como a religido. Apesar de caracterizada muitas vezes
como um “novo feminismo”, por teoricamente ter um “radicalismo” maior, Oliveira
(2015) acredita que nédo se trata de um novo movimento, mas do mesmo feminismo
que “historicamente tem pautado as demandas concretas da vida das mulheres,

apresentando suas reivindicagdes e garantido conquistas no campo dos direitos”. O

4 Mobilizac&o contra a violéncia de género e a culpabilizacdo das mulheres pela violéncia sexual. Os
protestos fazem parte de um movimento internacional, denominado Slut Walk, traduzido no Brasil
como Marcha das Vadias. (Fonte: <http://www.observatoriodegenero.gov.br/menu/noticias/marcha-
das-vadias-chega-ao-brasil> Acesso em: 18 mar.2016).
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diferencial da acéo seria “expressao de um feminismo irreverente e ousado, que usa
o corpo como forma de expressédo e como bandeira da liberdade” (MARTINO, 2013,
apud OLIVEIRA, 2015).

Outro diferencial seria os meios e linguagens utilizadas para divulgar a
Marcha das Vadias e o proprio feminismo: por meio dos sites de rede social. Utilizar
recursos como a Internet € ndo s6 uma maneira de fazer o movimento crescer como

também de fazer pressao na sociedade e no Estado.

Nas entrevistas, foi constantemente referido que as jovens dominam
mais as tecnologias de comunicag¢do — e-mail, redes sociais, blogs —
do que as mais velhas, para militar e interagir socialmente. Na opinido
de algumas jovens, uma linguagem para ser atraente e chegar mais
préximo delas teria que dialogar nestes espacos, também, e ndo
apenas com materiais impressos (GONCALVES, ET AL., 2013).

Para Avila (2005), “o feminismo deve se popularizar e se estender por todos
os cantos onde as mulheres sé@o exploradas e violentadas, criar raizes como uma
organizacgao politica voltada para a transformagao social”. Sendo assim, as novas
tecnologias passaram a ser um recurso indispensavel nessa luta, porque estao
“habituando-nos a transitar entre tendéncias, teorias, modos de expressdo e de
producédo e tudo mais que os multiplos suportes de midia atualmente nos oferecem”
(ROCHA e ALVES, 2010).

Tomazetti e Brignol (2015) afirmam que “a presenga do feminismo na Internet
situa 0 movimento politicamente em um ciclo de novas/outras oportunidades
alavancadas pela construcdo de lacos solidarios entre mulheres e feminismos de
todo o mundo”. Segundo as autoras, atualmente as experiéncias de apropriagcao das
redes digitais sdo multiplas e configuram a presenca do feminismo em diferentes

segmentos desde sites, blogs, foruns e midias sociais, em geral.

Pesquisando sobre o feminismo e a esfera publica na internet, Haje
(2002) constatou a presenca de 21 sites brasileiros ligados de alguma
forma a organizagdes e/ou a praticas feministas entre os anos de 2000
a 2002. De |4 para c& certamente essas experiéncias floresceram
(TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015).

Dentro da esfera da Internet, Torres (2009) define as midias sociais como um

conjunto de todos os tipos e formas de midias colaborativas (apud ROCHA e
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ALVES, 2010). Nelas, estdo os suportes de rede social, que séo “sites e ferramentas
que disponibilizam e compartilham conteldos, abrindo espaco para a integracao de
seus usuarios, formando redes sociais ou nao” (ROCHA e ALVES, 2010), e que
mudaram consideravelmente a vida em sociedade, assim como as discussodes e
mobilizacdes.

O diferencial desses sites, que emergiram nos Ultimos anos, € que todos se
tornam participantes, e nado apenas espectadores das transformacbes e

movimentagdes do mundo.

Passamos a ter um papel mais participativo do que interativo, ao
mesmo tempo ator e autor de nossas proprias escolhas de consumo.
H& uma clara transformagdo do homem, da linguagem e,
principalmente, da comunicacdo que esta intrinseca nesse processo
de transformacéo. Esse mesmo homem passa a ser mais atento ao
gue acontece ndo apenas a sua volta, mas ao que influencia o mundo
em que vive, sua esséncia é de um ser cosmopolita sedento por
informacédo, da qual hoje a sociedade necessita para se desenvolver
(ROCHA e ALVES, 2010).

Segundo Tomazetti e Brignol (2015), esses canais, espacos e plataformas
possibilitam as acfes feministas a divulgacdo de informacbes, demandas,
organizacdo e a criacdo de conteudos, geralmente ignorados pelos meios de
comunicagao tradicionais. “O feminismo passa a perceber no ambiente virtual um
lugar de praticas e expressfes coletivas, antes desconhecidas, com novas
significacdes e enderegcamentos multiplos” (TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015).

Os sites de rede social (Facebook®, Twitter®, Tumblr’, entre outros) possuem
grupos feministas com seguimentos multiplos: de organizacdo ativista; de reflexao;
de conteudo irbnico; provocativo; de pratica institucional; de movimentos mundiais;
entre outros.

Este é o caso das Paginas e Grupos de discussdo de movimentos e
organizacdes que estdo no Facebook, como a Marcha das Vadias e a
Marcha Mundial das Mulheres, por exemplo. E importante destacar,
aqui, que as praticas de ativismo feminista extrapolam a presenca de
apenas um espaco na internet, estando em diversos ambientes
comunicacionais da rede: um movimento como a MMM, por exemplo,

5 A dinamica da rede social sera explicada no capitulo 2.

6 Twitter € uma rede social e um servidor para microblogging, que permite aos usuarios enviar e
receber atualizagfes pessoais de outros contatos (com até 140 caracteres), por meio do website do
servico, por SMS e por softwares especificos de gerenciamento.

7 Tumblr é uma plataforma de blogging que permite aos usudrios publicarem textos, imagens, video,
links, citagdes, audio e "didlogos".
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possui um site, um Twitter, um Tumblr e uma P&agina e um Grupo no
Facebook (TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015).

Dessa maneira, comecam a ser arquitetadas redes de comunicacéo sobre as
reflexdes de género na Internet e fora dela, “nas quais as relagdes entre conteudos
produzidos em blogs, sites e redes sociais (online e offline) passam a ampliar a
agenda e conformar taticas de organizagao politica” (TOMAZETTI e BRIGNOL,
2015). Essa ampliacao nos campos de acao e discussao é extremamente importante
para o feminismo contemporaneo brasileiro, ndo apenas por contrastar assuntos que
a midia tradicional escolhe nado divulgar, como por fazer com que ndo s6 as
militantes de grupos importantes tenham for¢ca, como toda mulher que se sente

injusticada perante o mundo.

1.3. Think Olga e sua articulagdo na Internet

Um exemplo que utiliza os sites de rede social e - a internet como um todo -
para divulgar a causa feminista e empoderar mulheres por meio de informacao € o
projeto Think Olga, objeto desta pesquisa. Criado em 2013 pela jornalista Juliana de
Faria, o coletivo feminista tem como objetivo “criar conteudo que reflita a
complexidade das mulheres e as trate com a seriedade que pessoas capazes de
definir os rumos do mundo merecem”. “Nossa luta é para que as mulheres possam
ter mais escolhas. Nunca menos. Bem como garantir que elas facam suas escolhas
de maneira informada e consentida, sem que nunca tenham que pedir desculpas por
tais decisdes” (THINK OLGA).

Além de Juliana, que é formada pela PUC-SP, a equipe do Think Olga é
composta por Luise Bello, manager de conteddo e comunicacado, formada em
Publicidade e Propaganda pela Universidade Federal Fluminense; e pela Dra. Gisele
Truzzi, consultora legal do projeto, formada em Direito pela Universidade
Presbiteriana Mackenzie, com especializacdo em Direito Digital pela Fundacéo
Getulio Vargas.

O thinkolga.com funciona como um portal de informagé&o, debate e reflexao.
Em sua pagina inicial (figura 1), aparece em destaque as postagens mais recentes,

gue vao de noticias sobre 0 assunto a campanhas desenvolvidas pelo projeto.
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Figura 1: Pagina inicial do projeto

O coletivo, apesar de discutir varios ambitos da violéncia contra a mulher, se
concentra no assédio. A primeira campanha lancada foi o Chega de Fiu Fiu, que tem
como finalidade combater o assédio sexual em espacos publicos. Esse assédio,
segundo o site, sdo “comentarios de teor obsceno, olhares, intimidacfes, toques
indesejados e importunacdes de teor sexual, que se apresentam de varias formas e
sdo entendidas pelo senso comum como elogios, brincadeiras ou caracteristicas
imutaveis da vida em sociedade”.

Em um primeiro momento, a campanha divulgou ilustracdes, algumas até
humoradas (figura 2), sobre o assédio em uma pagina criada apenas para o Chega
de Fiu Fiu, na rede social digital Facebook. As imagens foram muito compartilhadas,
e 0 projeto decidiu entdo iniciar um movimento maior e entender, por meio de

enquetes representativas, o quantitativo das mulheres assediadas diariamente.

T
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Figura 2: llustragdes do Chega de Fiu Fiu
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Das quase 8 mil mulheres que responderam os questionarios, 98% ja
sofreram assédio, 83% nao gostam de cantadas, 90% ja trocaram de roupa antes de
sair de casa por medo de serem assediadas e 81% ja deixaram de fazer algo pelo
mesmo motivo. A partir desses dados, a campanha comecou a ser divulgada e
outras medidas foram tomadas. “De repente, 0 que era obvio para a grande maioria
das mulheres de maneira particular, havia virado noticia em grandes jornais e
revistas” (THINK OLGA).

A criadora do Think Olga conta, ao participar de uma edicdo do TEDx®, que
apos a divulgacao dos dados, porém, muitos homens e até mesmo colunistas e
jornalistas desmereceram a campanha, intitulando de “mimimi feminino”, e alguns
usuarios da Internet até a ameacavam de estupro e morte. Por outro lado, muitas
pessoas se sentiram representadas e mandavam mensagens de apoio, contando
suas experiéncias pessoais e falando da importancia de se falar sobre o asseédio.

O passo seguinte foi a criacdo do Mapa Chega de Fiu Fiu (figura 3), uma
ferramenta online que permite que as mulheres marquem os pontos em que foram
assediadas, denunciando o caso. O mapa pretende ndo apenas alertar as pessoas
dos locais mais comuns desse tipo de violéncia, como chamar a atencdo do
governo, prefeitura, e até mesmo da iniciativa privada (no caso de bares, por
exemplo) para que tomem providéncias necessarias no combate ao assédio sexual.
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Figura 3: Mapa Chega de Fiu Fiu

8 Disponivel em < https://youtu.be/BpRyQ_yFjy8>. O TEDx é um programa de eventos locais, e
organizados de forma independente, que relne pessoas para dividir uma experiéncia ao estilo TED.
TED (Tecnologia, Entretenimento e Design, em portugués) é uma série de conferéncias destinadas a
disseminagéo de ideias. Segundo o proprio projeto, “ideias que merecem ser divulgadas”.
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Além do mapa, a campanha permitiu ao Think Olga estabelecer parcerias na
criacdo de diversas iniciativas para conscientizar sobre a importancia do tema, como
0 ebook Meu Corpo N&o E Seu, a cartilha informativa do Ministério Publico de S&o
Paulo e o documentério Chega de Fiu Fiu - que objetiva ser uma ferramenta de
educacdao contra o assédio.

Com mais de 11 milhdes de buscas relacionadas no Google, a
#PrimeiroAssédio foi outra campanha bem-sucedida do Think Olga, e se tornou
destaque no ranking de Pesquisas do Ano de 2015, no Google Trends®. Inspirada
pela experiéncia pessoal de Juliana, e impulsionada por comentarios machistas e
pedofilos sobre uma menina de 12 anos, participante da primeira edicdo do
programa de TV Junior Masterchef Brasil (em outubro de 2015), a campanha foi
replicada mais de 82 mil vezes no site de rede social Twitter (entre publicacdes e
republicacdes), e alcancou também o Facebook, onde nao foi mensurada. A ideia foi
compartilhar as experiéncias dos primeiros assédios sofridos por cada mulher e
mostrar que as vitimas ndo estdo sozinhas e ndo sao culpadas: apesar de os casos
serem comuns, ndo devem ser tratados como “normais”.

Quando analisadas as experiéncias, a campanha chegou ao resultado de que
as meninas sofrem assédios principalmente a partir dos 9,7 anos de idade. Entre as
palavras mais citadas na hashtag estdo “mao”, “cara”, “homem” e “rua”; outras
citadas também foram “6nibus”, “vizinho”, “amigo”, “velho”, “amiga”, “tio” e “pai”.
Cruzando com os dados da enquete do Chega de Fiu Fiu, pode-se observar que
cerca de 65% dos casos sdo cometidos por conhecidos.

A campanha incentivou ainda a criacdo da #MeuAmigoSecreto, criada
espontaneamente no Twitter e compartilhada também no Facebook, marcando o Dia
Internacional da N&o Violéncia contra as Mulheres, 25 de novembro. Remetendo a
brincadeira que muitos fazem nas festas de Natal, o amigo oculto, a campanha
exp6bs atitudes machistas que, para muitos, passam despercebidas.

O coletivo feminista ainda conta com o projeto “Entreviste uma mulher”, que
tem como objetivo criar um banco de dados de personagens de género feminino
para reportagens de jornais, revistas, entre outros. A campanha comegou quando a

Universidade de Nevada, em 2013, pesquisou 352 matérias de primeira pagina do

9 Ainda foi notado um alto nimero de pesquisas relacionadas, com perguntas como "o que é assédio
sexual?" e "o que é assédio no trabalho?". Disponivel em <
https://www.google.com/trends/story/BR_cu_AweONVEBAADmMsM_en>.
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jornal The New York Times e constatou que 65% dos entrevistados eram homens e
apenas 19% eram mulheres (outros 17% eram fontes oficiais/institucionais). No
Brasil, a revista Superinteressante abordou o mesmo tema, em 2010, e percebeu

gue somente 25% das fontes de informag&o eram mulheres.

No jornalismo, essa auséncia de fala feminina traz muitos problemas
para a sociedade e para a democracia. O debate em assuntos de
interesse especial as mulheres — como o aborto, por exemplo —
ficam empobrecidos ou enviesados. Basta ver a reacao recente a
guestao do assédio sexual em locais publicos: homens no spotlight da
midia se davam ao direito de opinar também sobre a dor que as
mulheres sofriam, porque estdo acostumados a ser 0s Unicos a opinar
sobre tudo. E necessario que a midia busque a diversidade, incluindo
as mais diferentes perspectivas e pontos de vista, para criar
reportagens e analises mais ricas e complexas. E isso ndo sera
atingido se as opinides de metade da populacdo ndo forem levadas
em conta. (THINK OLGA)

O banco de dados fica disponivel no site e pode ser acessado por qualquer
jornalista. As mulheres que desejarem se tornar fontes podem preencher um
formuléario, que também esta no site, e enviar ao projeto.

A campanha mais atual (2015) é voltada para a violéncia online e se chama
#MandaPrints (figura 4), que consiste em encorajar as mulheres a denunciar este
tipo de assédio. Dentro da campanha, o Think Olga ensina 0 passo a passo de
como fazer uma dendncia e acredita que quanto maior for a consciéncia das
pessoas com relagcdo a isso, menos serao os casos de violéncia. “Com limites cada
vez mais difusos entre vida online e offline, a internet se tornou apenas mais um
espaco no qual nés, mulheres, vivemos a despeito do machismo e da misoginia que
nos cerca”, diz a publicagdo. Como justificativa para a criagdo da campanha estao
dados da Organizacédo das Nacfes Unidas (ONU), que estima que 95% de todos os
comportamentos agressivos e difamadores da internet tenham as mulheres como

alvo.
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Figura 4: Campanha #MandaPrints

O langamento oficial da #MandaPrints aconteceu no dia 3 de dezembro de
2015, durante o 3° Forum Fale Sem Medo, promovido pelo Instituto Avon. Na
ocasido, a advogada do coletivo, Dra. Gisele Truzzi; a jornalista e editora do site
Mundo Negro, Silvia Nascimento; e a blogueira do site Modices que ja foi vitima de
agressoes online, Carla Lemos, participaram de um debate com o tema “Por que a
Internet odeia as mulheres?”. O video da conversa foi publicado no site de rede
social YouTube®.

O site conta ainda com postagens de experiéncias sobre diversos assuntos
acerca da dificuldade de ser mulher frente ao mundo e textos de colunistas
convidadas. Alguns dos temas que ja foram abordados sdo: a mulher negra; a
mulher homossexual; viajar sozinha e suas dificuldades; e a mulher em diversos
setores, como no cinema, na arte, no mercado financeiro, no esporte, entre outros.

Ainda com o objetivo de dar visibilidade e apoiar a presenca da mulher no
mundo artistico, o thinkolga.com conta com uma radio online, que pode ser
acessada pelo portal. O site ainda tem artes sobre o tema e uma agenda de
eventos, que divulga as acdes e foruns acerca do assunto, tendo ou ndo a
participacéo do coletivo.

7

O dultimo link disponivel na pagina € sobre os direitos, onde pode ser
encontrado um F.A.Q. (Frequently Asked Questions — “perguntas frequentes”)
Juridico, respondido pela consultora legal do coletivo. Nele sdo encontrados também
solugbes para os casos de violéncia, e como e onde devem ser denunciados cada

um deles.

100 YouTube é uma rede social de postagem e compartilhamento de videos. O debate foi publicado
no site por meio do link <https://youtu.be/wWcFdxsKiM> e esta disponibilizado no thinkolga.com.
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A partir desse estudo sobre o feminismo e o Think Olga, podemos partir para
a compreensédo de como a Internet e os sites de rede social foram importantes para
0 crescimento do movimento atualmente, e de que forma essas plataformas

funcionam.

2. REDES SOCIAIS E AS TRANSFORMACOES NA SOCIEDADE

As transformagOes das sociedades sempre estiveram e ainda estédo atreladas
ao “desenvolvimento das formas de comunicacdo e interacdo social” (PERSIGO e
FOSSA, 2010), e a Internet, assim como 0S VArios outros meios que surgiram ao
longo dos anos, modificou muitos aspectos da vida cotidiana. Segundo a Pesquisa
Brasileira de Midia de 2015, quase metade dos brasileiros, 48%, usam a Internet, e
0 percentual de pessoas que utilizam todos os dias esse meio cresceu de 26%, na
pesquisa de 2014, para 37%, na atual. “O uso de sites de rede social influencia esse
resultado. Entre os internautas, 92% estdo conectados por meio de midias sociais,
sendo as mais utilizadas o Facebook (83%), o Whatsapp (58%) e o Youtube (17%)”
(PESQUISA, 2015, p. 7).

O sucesso dos sites de rede social como plataformas ndo apenas de
convivéncia, como também de informacéo, fez com que as mudancas do novo modo
de produzir e divulgar conteudo comegassem a ser mais significativas. “Quando
guestionados sobre os sites que mais utilizam para se informar, os entrevistados
novamente apontam as redes sociais, que neste caso tém 32,1% das citagbes”
(PESQUISA, 2014, p.48 e 49). Para Rocha e Alves (2010) isso acontece porque 0
usuario, que antes era mediado pelos meios de comunicacdo em um sistema
hierarquizado, passa a ser também produtor de conteudos, tornando o antigo
esquema de comunicacao insuficiente.

Portanto, neste capitulo, abordamos a transicdo da sociedade dos meios,
caracterizada pelos meios de comunicagcdo de massa, para a sociedade midiatizada,
onde a Internet aparece como opcao na producao e divulgacdo de informacfes; um
estudo sobre 0s suportes de rede social; e a maneira e o porqué que 0S movimentos
sociais e mobilizagbes diversas se destacam na rede social digital Facebook, na
medida em que essa plataforma, por ter maior adesédo dos brasileiros, tem

capacidade de fazer os contetdos divulgados alcangarem mais pessoas.
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2.1. Da sociedade dos meios a sociedade midiatizada

A comunicacdo entre os seres humanos existe desde as sociedades
primitivas, mas se desenvolveu como fonte de informacdo e detentora do “poder
simbdlico™! apenas com a criacdo de novas tecnologias. Para Pérsigo e Fossa
(2010), as relagdes entre os seres humanos sempre se deu por meio do intercambio
de informac0es, e a invencéo da impressora por Gutenberg, por volta de 1450, foi o
marco iniciar para a reproducéo de conteudos em larga escala. As autoras explicam
gue, até esse momento, o poder estava relacionado a visibilidade publica e a
necessidade de compartilhar um mesmo espaco, ou seja, “para ter conhecimento
sobre determinados fatos era imprescindivel fazer-se presente no mesmo espaco e
tempo”.

Foi ao longo dos anos e com novas descobertas de como levar a informagéo
para um publico cada vez maior — aumentando a capacidade da producédo dos
jornais, diversificando estas fontes de informacdo e, bem mais tarde, divulgando
através de midias como o radio e a TV - que 0s meios de comunicacdo se
consolidaram como fontes confiaveis na sociedade, passando a assumir uma
posicao de centralidade que criou a “sociedade midiatica”, ou “sociedade dos meios”
(PERSIGO e FOSSA, 2010).

Dentro desta sociedade, os meios, que detém toda a técnica de fazer e
divulgar informacfes, se transformam em comércio, e a noticia, em mercadoria.
“Abre-se entéo, a possibilidade de uma comunicacéo a audiéncias cada vez maiores
e, assim, tem-se de forma mais clara a configuragdo da comunicacdo de massa”’
(PERSIGO e FOSSA, 2010)

Um aspecto fundamental desta sociedade de massa € a passividade do
receptor de informacdes. Talvez ndo em sua totalidade, pois ndo ha como dizer que
todo o publico que recebe informa¢cdes absorve como mostradas — existem muitos
criticos - mas se faz necessario entender que uma interacdo mediada pelos meios

de comunicacdo de massa é impreterivelmente em sentido Unico (PERSIGO e
FOSSA, 2010).

11 Thompson (2008, apud PERSIGO e FOSSA, 2010) utiliza o termo “poder simbdlico” para explicar
“a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos, de influenciar as agbes dos outros e produzir
eventos por meio da producéo e da transmissdo de formas simbdlicas”.
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Com o passar dos anos a comunicagdo de massa cristaliza-se como
um processo unidirecional e centralizado. A midia assume o papel de
mediadora dos demais campos sociais no espago publico, assim
como, suas mensagens sao produzidas e transmitidas do pélo emissor
ao receptor. Portanto, fundamenta-se como um processo linear, onde
poucos produzem para muitos (PERSIGO e FOSSA, 2010).

Nesse contexto, pode-se dizer que 0os meios de comunicagdo se colocaram
em uma posi¢do hegemonica na sociedade. Moraes (2010), a partir do conceito de
Gamsci, afirma que a hegemonia ndo é apenas coercdo militar e superioridade
econdmica, porque parte do pressuposto da conquista do consenso e da lideranca
cultural, politica e ideolégica por um grupo ou classe. “Ela envolve a capacidade de
um determinado bloco de articular um conjunto de fatores que o credenciam a dirigir
moral e culturalmente e de modo sustentado, a sociedade como um todo”
(MORAES, 2010).

Neste sentido, para o autor, ela ndo € uma construcao unica e inquebravel, e
sim o resultado de mediacdes entre blocos de classes em dado contexto historico,
podendo ser modificada a partir de revolugcdes, onde uma minoria acaba por
consentir aos desejos da maioria vencedora. Moraes (2010) explica que a
hegemonia inclui uma direcéo cultural e o consentimento social a um “um universo
de convicgbes, normas morais e regras de conduta, assim como a destruicdo e a
superagao de outras crengas e sentimentos diante da vida e do mundo”.

Dentro do conceito, Gramsci distingue duas esferas: a sociedade politica,
definida pelo “conjunto de mecanismos através dos quais a classe dominante detém
o monopdlio legal da represséao e violéncia”; e a sociedade civil, que é o “conjunto de
instituicbes responsaveis pela elaboracdo e propagacdo de ideologias”, como
escolas, a Igreja, partidos politicos, organizacfes profissionais, sindicatos, meios de
comunicacao, etc. (apud MORAES, 2010). Por envolver os principais aspectos da
vida em sociedade, Gramsci define que a hegemonia constitui um senso de

realidade para a maioria das pessoas.

O processo de hegemonia inclui a disputa pelo monopolio dos érgaos
formadores de consenso, como a imprensa, partidos politicos,
sindicatos etc., ‘de modo que uma s6 forgca modele a opinido e,
portanto, a vontade politica nacional, desagregando os que discordam
numa nuvem de poeira individual e inorganica’ (MORAES, 2010).
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A reflexdo sobre esse conceito, na sociedade mididtica, “ndo pode
desconsiderar o protagonismo dos meios de comunicacdo na definicdo de linhas do
imaginario coletivo, a partir de suas intervencbes politico-ideoldégicas em
determinada temporalidade” (MORAES, 2010). Intervengdes essas que se dao por
meio de critérios de agendamento dos temas que, segundo as corporacfes
midiaticas, merecem énfase ou nao. A partir disso, segundo Moraes (2010), a
transmissao dos conteudos ajuda a unificar e organizar as audiéncias em torno de
uma regulacdo de suas opinides. “Por isso, formar a opinido € uma operagao
ideoldgica ‘estreitamente ligada a hegemonia politica, ou seja, € o ponto de contato
entre a sociedade civil e a sociedade politica, entre o consenso e a forga”
(MORAES, 2010).

Na sociedade contemporanea, Sodré (2002) acredita que o processo atual de
globalizacdo, mesmo que regional (jA que os investimentos se concentram em
partes do mundo), acaba por desenvolver a midia de forma extremamente rapida por
ter uma concentracdo de capital em ciéncias como engenharia microeletronica

(nanotecnologia), computacéo, biotecnologia e fisica (p. 12). Com o computador,

a simulacdo digitaliza-se (a informacéo é veiculada por compressao
numerica) e, nos atuais termos tecnolégicos, passamos da dominancia
analégica a digital, embora os dois campos estejam em continua
interface. Dai decorre a conformacdo atual da tecnocultura, uma
cultura da simulagcdo ou do fluxo, que faz da ‘representacéo
apresentativa’ uma nova forma de vida. Saber e sentir ingressam um
novo registro, que é o da possibilidade de sua exteriorizacdo
objetivante, de sua delegacdo a maquinas (SODRE, 2002, p. 17).

A comunicacao de massa perde uma parcela de sua hegemonia porque, além
de as tecnologias criarem meios pelos quais as pessoas podem suprir suas proprias
necessidades de informacdo, comunicagao e interagdo, “os publicos receptores
contam com uma gama de ferramentas que lhes permite exercer sua influéncia e
manifestar-se em maior grau” (PERSIGO e FOSSA, 2010). Para Sodré (2012, p.12)
outro fator que ajuda a tecnologia da informatica a se firmar € que o tremor, tipico
dos anos 1960 e 1970, da destruicdo da “alta cultura® ndo existe mais, ja que as
fronteiras se apagam dentro da onda da globalizagdo ou da chamada “sociedade da
informacéao”,

E neste momento que a sociedade comeca a se transformar para uma

7

midiatizagdo, que, segundo Pérsigo e Fossa (2010), ainda é um conceito em
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formacgéo e pouco problematizado no campo da comunicagédo. “Ao mesmo tempo em
gue a tecnologia se insere em toda sociedade, permeando seus diversos campos
sociais, a midiatizacdo é também um processo fruto da propria complexificacdo dos
processos midiaticos”. Sodré (2002, p.21-22) define o termo como “mediagdes
socialmente realizadas no sentido da comunicacdo entendida como processo
informacional [...] e com énfase num tipo particular de interagcdo — a que poderiamos

chamar de ‘tecnointeragéo™.

Esta em jogo um novo tipo de formalizacao da vida social, que implica
em uma outra dimensdo da realidade, portanto formas novas de
perceber, pensar e contabilizar o real. Impulsionadas pela
microeletrénica e pela computacdo ou informatica, as neotecnologias
da informacéo introduzem os elementos do tempo real (comunicagéo
instantanea, simultinea e global) e do espaco virtual (criacdo por
computador de ambientes artificiais e interativos), tornando
‘compossiveis’ outros mundos, outros regimes de visibilidade publica.
(SODRE, 2002, p.16)

Ainda assim a passagem da sociedade dos meios para a midiatizada néo
significa a extincdo da primeira, pois a midia tradicional coexiste com o ciberespaco
(SODRE, 2002, p. 78 e 79), mas esta midiatizacdo implica em uma “qualificacéo
particular da vida, um novo modo de presenca do sujeito no mundo ou pensando-se
na classificacao aristotélica das formas de vida, um ‘bios’ especifico” (p. 24). Para
isso, a midia passa por uma reestruturagdo de suas praticas, “ja que estamos em
uma sociedade midiatizada, caracterizada pela interatividade, multimidialidade e
onde a comunicacao se da de todos para todos” (PERSIGO e FOSSA, 2010).

Dessa maneira, a hegemonia dos meios de comunicacdo ja ndo existe da
mesma forma, pois os meios de comunicagao “de massa” nao estdo em um sentido
unico. Ou seja, ao migrar para a comunicacao digital o processo comunicativo passa
a ser em rede e interativo, onde “a distingdo entre emissor e receptor € extinta e
substituida por uma interacao de fluxos informativos entre o internauta e as redes”
(ARAUJO, 2012).

Quem decide o que deve ser destacado e aproveitado é o internauta,
por afinidades e conveniéncias. No ciberespaco, as contradi¢cdes nédo
precisam ser silenciadas, porque é da esséncia mesma do virtual a
veiculacdo simultanea e indefinida de contetdos, pouco importando as
suas procedéncias, os seus alinhamentos ideoldgicos, as suas armas
de confrontacdo e fascinio. O principio basico é disponibilizar, pér em
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andamento e execucdo, tornar dados, imagens e sons acessaveis e
acessiveis. Em ultima analise, sdo os usuarios — individuais ou
coletivos — que acabam por determinar os sentidos possiveis para as
mensagens. (MORAES, 2000)

Nesse sentido, a Internet, e principalmente os sites de redes social, torna-se
uma espécie de midia contra-hegemobnica, trazendo a tona assuntos que nao foram
agendados e definidos pela “grande midia”. Para Castells (2006), a informagao é
poder e a comunicacao € contrapoder, por isso a possibilidade de mudar o “fluxo de
informacgéo a partir da capacidade autbnoma de comunicacgéo, reforcada mediante
as tecnologias digitais de comunicacéo, realca substancialmente a autonomia da
sociedade com respeito aos poderes estabelecidos”.

Moraes (2000), apesar de acreditar que a supremacia dos meios de
comunicagao de massa ainda vai persistir, ndo nega que “conteudos contrarios a
I6gica dominante podem ser veiculados pela Internet, sem ingeréncia de governos e

corporacdes empresariais ou militares”.

2.2. Redes sociais, seus atores e conexodes

Uma das principais mudancas na sociedade contemporanea midiatizada foi a
possibilidade de se expressar e socializar através da Internet — a ferramenta
fundamental da Comunicacdo Mediada pelo Computador (CMC). Segundo Recuero
(2009), este tipo de comunicagao proporcionou que “atores pudessem construir-se,
interagir e comunicar com outros atores, deixando rastros que permitem o
reconhecimento dos padrdes de suas conexfes e a visualizacdo de suas redes
sociais através desses rastros” (p. 24).

Araujo (2012) acredita que, atualmente, o fenbmeno que mais colabora para
as novas formas de sociabilidade e comunicacdo séo as redes sociais online, mas

ela lembra que “redes sociais” nao surgiram com a tecnologia.

Os seres humanos estdo permanentemente se comunicando entre si
e, dessa forma, estabelecem redes sociais. Pode-se citar como
exemplo redes de amigos, nos coletivos de trabalho, de parentesco,
do bairro, entre outras. Redes sociais essas que ganharam forcas com
0s aparatos tecnologicos, e que sdo formadas pela interagédo entre os
individuos, tanto no mundo concreto, como no virtual. (ARAUJO, 2012)
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Além disso, estas redes na Internet ndo podem ser confundidas com o seu
suporte. “Sao, por si, expressdes de grupos sociais, de pessoas e instituigdes que
estdo permanentemente interconectadas pelas novas tecnologias de comunicacéo e
informagdo” (ARAUJO, 2012). Para Lévy (1999, apud ARAUJO, 2012), as
comunidades virtuais também sdo constituidas por afinidades de interesses e
projetos mutuos, a diferenga € que ndo dependem das “proximidades geograficas” e
das “filiagdes institucionais” para existirem.

Segundo Wasserman e Faust, (apud RECUERO, 2009, p. 24) uma rede
social € um conjunto de dois elementos: atores, que sao as pessoas, instituicdes ou
grupos envolvidos nas redes (definidos como os varios “nds”); e suas conexoes,
definidas pelas interagdes, relacdes ou lagos sociais.

Apesar de constituidos por pessoas e grupos, dentro do mundo virtual, porém,

estes atores ndo sao imediatamente discerniveis.

Um ator, assim, pode ser representado por um weblog, por um fotolog,
por um twitter ou mesmo por um perfil no Orkut. E, mesmo assim,
essas ferramentas podem apresentar um anico né (como um weblog,
por exemplo), que é mantido por varios atores (um grupo de autores
do mesmo blog coletivo) (RECUERO, 2009, p. 25).

Isso permite que o individuo construa um perfil online muito diferente do que
realmente €, mostrando que as redes sociais online “ndo sdo um reflexo da
realidade, apesar da aparéncia” (ARAUJO, 2012). Recuero (2009) define, portanto,
que estes “atores sociais”, na verdade, sdo apenas representagdes. “Sao espacos
de interacdo, lugares de fala, construidos pelos atores de forma a expressar
elementos de sua personalidade ou individualidade” (RECUERO, 2009, p.25).

Outra caracteristica dessas redes online, segundo Araujo (2012), € a
exposicado publica do individuo, onde sédo construidas estas representacbes das
pessoas em questao. Sibilia (apud RECUERO, 2009, p.27) chama de “imperativo da
visibilidade” a necessidade de exposi¢do pessoal. “E preciso ser ‘visto’ para existir
no ciberespago” (RECUERO, 2009, p. 27).

E a partir deste “perfil” dos atores sociais que se iniciam as interagdes e
comunicagdes por meio das redes sociais. Mas, pela auséncia do “cara a cara”, os
individuos, em suas paginas pessoais, passam a ser julgados muito mais pelas suas

palavras do que pelo seu “ser’ construido no online. “E preciso, assim, colocar
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rostos, informagdes que gerem individualidade e empatia, na informacéo geralmente
andnima do ciberespaco. Este requisito é fundamental para que a comunicacao
possa ser estruturada” (RECUERO, 2009, p. 27).

No Brasil, a primeira ferramenta utilizada para se unir as suas ‘redes’
pessoais de amigos, familias, entre outros, que fez grande sucesso foi o Orkut!?, em
2004. Desde entdo, outras ferramentas se aperfeicoaram e surgiram, também com
muito sucesso. “MilhGes de pessoas passaram a utilizar-se das redes sociais'?, que
evoluiram e se diversificaram. Hoje, os brasileiros tém acesso ao Orkut, Facebook,
Twitter, Myspace, entre outras com menos visibilidade” (ARAUJO, 2012).

Boyd e Ellison (apud RECUERO, 2009, p. 102), definem os sites de redes
sociais como aqueles sistemas que permitem “i) a construcdo de uma persona
através de um perfil ou pagina pessoal; ii) a interacdo através de comentarios; e iii) a
exposi¢cao publica da rede social de cada ator”. Para Araujo Neto (2009), essas
midias sdo utilizadas com o intuito de divulgar as pessoas ou ideias, buscando
“atrair a atencao dos diversos interlocutores dos discursos”.

No Orkut, esta construcdo da persona podia ser feita ndo apenas pelas
poucas palavras do “Sobre mim”, como também por meio das comunidades. Os
usuarios desta rede eram identificados pelos perfis, que agregavam todas estas
informacdes. “Como apenas é possivel utilizar o sistema com um login e senha que
automaticamente vinculam um ator a seu perfil, toda e qualquer interacdo € sempre
vinculada a alguém” (RECUERO, 2009, p. 29). Estes novos “meios de comunicagao”
possuem como caracteristica principal, segundo Araujo Neto (2009), “a possibilidade
de difuséo livre das informacdes, noticias e ideias produzidas a um grande numero
de pessoas’.

O site de relacionamento mais utilizado atualmente no Brasil, o Facebook,
segue 0 mesmo padrdo do Orkut, apesar de ser construido de forma diferente — as
comunidades sdo grupos e paginas; vocé ndo pode escrever o seu proprio “sobre
mim”!4, mas responde diversas questdes cruciais sobre vocé. Além disso, na “nova”

rede, seus gostos e opiniées podem ser percebidos por meio das suas curtidas e

2.0 Orkut foi um site de rede social filiada & empresa Google, criada em 2004 e desativada em 2014.
No Brasil a rede social teve mais de 30 milh8es de usuéarios, mas foi ultrapassada pelo lider mundial,
o Facebook.

13 Aqui “redes sociais” entende-se por “sites de redes sociais”.

1 Uma alteragdo em fevereiro/margo de 2016 passou a incluir o “sobre mim” nos perfis do Facebook.
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compartilhamentos, que aparecem para seus amigos, e de suas publicagbes, que
vocé pode escolher mostrar a todos ou apenas a determinados grupos ou perfis.

O Facebook, portanto, permite que esse “julgamento” sobre determinado ator
social por parte do outro tenha mais “embasamento” devido a tantos recursos
disponiveis. O Twitter, assim como o0s blogs e outras redes atuais, por se utilizar
predominantemente de fala, auxilia nos processos de construcéo e de julgamento. E
essa construcdo do eu, por parte do individuo, unido a percepcédo, por parte do
outro, montam a impressao que as pessoas tém umas das outras dentro da Internet.
Segundo Donath (apud RECUERO, 2009, p. 29), sdo essas impressdes que geram
grande parte do processo de sociabilidade atualmente.

A partir da compreensao dos atores, pode-se partir para as conexdes, que
sdo “o principal foco do estudo das redes sociais, pois é sua variagao que altera as
estruturas desses grupos” (RECUERO, 2009, p.30). Estas conexdes, que sédo as
interacdes sociais, como ja explicado, podem ser observadas na Internet porque a
Rede'® deixa rastros — tudo o que acontece por meio do computador fica no
ciberespaco.

Para Reid (apud RECUERO, 2009, p. 32), uma das diferencas entre a
comunicacao por meio das ferramentas da Internet e a interacédo face a face, € que

ela pode se dar de forma sincrona ou assincrona, ou seja, imediatamente ou nao.

Uma comunicacdo sincrona € aquela que simula uma interacdo em
tempo real. Deste modo, os agentes envolvidos tém uma expectativa
de resposta imediata ou quase imediata, estdo ambos presentes (on-
line, através da mediagdo do computador) no mesmo momento
temporal. E o caso, por exemplo, dos canais de chat, ou mesmo de
conversas nos sistemas de mensagens. J4 o e-mail, ou um férum, por
exemplo, tém caracteristicas mais assincronas, pois a expectativa de
resposta ndo é imediata. (RECUERO, 2009, p. 32)

Outras possibilidades de interacdo sdo a mutua e a reativa. Primo (apud
RECUERO, 2009, p. 32) define que a comunicacdo mutua é aquela onde os dois
atores respondem-se; e a reativa é aquela limitada para os atores envolvidos —
lembrando que a interacdo no ciberespaco ndo € sempre uma conversa, e que 0S

atores nem sempre séo perfis pessoais.

15 Rede, com letra mailscula, entende-se por Internet (Recuero, 2009).
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E o caso, por exemplo, da relagdo de um interagente com um hiperlink
na web. Ao agente é permitida, de um modo geral, apenas a decisédo
entre clicar ou ndo no link. Ele ndo pode redefinir a URL para onde
este link aponta, tampouco pode escolher para onde deseja ir a partir
daquele link. Trata-se de um “vetor unidirecional’, criado por alguém,
gue permite ao usuario unicamente ir ou ndo ao site para onde ele
aponta. (RECUERO, 2009, p. 32 e 33)

Pode-se pensar que toda a interagéo feita por meio dos suportes de redes
sociais € mutua, porém, analisando estes detalhes, ndo é o que acontece. A maior
parte da comunicacao dentro desses sites se da por meio de botdes ou links, sendo
assim uma interacdo reativa. A maior parte da comunicagcdo no Facebook, por
exemplo, ndo se da pelo chat (troca de mensagens instantaneas), mas pelos botdes
“curtir’ e “compartilhar”, e pelo clique ao adicionar um amigo e/ou aceita-lo. No
Twitter, apesar de ter o tempo todo mensagens enviadas, elas ndo sdo sempre
mutuas, pois a outra pessoa pode estar apenas publicando algo que nao tem
nenhuma ligacdo com o que vocé publicou anteriormente. Além disso, os botdes de
“retweet”, “like”, e “follow” completam esta interacao reativa.

Para Recuero (2009), mesmo que essa comunicagdo ndo seja mutua, “ela
tem impacto social, j& que tem também reflexos nos dois lados da relacdo
comunicativa” (p. 33). Unindo todas essas interagdes, sejam mutuas ou reativas,
instantdneas ou nédo, elas geram e mantém relacdes complexas e de tipos de
valores que constroem e fomentam as redes sociais na Internet. “Mas mais do que
isso, a interacdo mediada pelo computador é geradora de relacfes sociais que, por
sua vez, vao gerar lagos sociais” (RECUERO, 2009, p. 36).

Uma relacdo social estabelecida pelo computador pode ter diversas
interagcdes em sua formacdo. Porém, assim como todos os outros fatores, uma
relacdo mediada pela Internet € diferente de uma relacédo face a face. A distancia
entre os dois “eus” da relagdo € um dos aspectos importantes da comunicacao

mediada pelo computador.

Esse distanciamento proporciona, por exemplo, anonimato sob muitas
formas, ja que a relagéo entre o corpo fisico e a personalidade do ator
ja ndo é imediatamente dada a conhecer. Logo, € mais f4cil iniciar e
terminar relagdes, pois muitas vezes, elas nao envolvem o “eu” fisico
do ator. (RECUERO, 2009, p. 37).
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Outros fatores levantados pela autora sdo que “barreiras” como sexualidade,
cor, limitacbes fisicas e outras coisas especificas de cada pessoa nao sao
imediatamente expostas, facilitando o inicio de uma relagdo a ser construida no
ciberespaco. Ainda assim, essas relacdes podem se transformar em lagos sociais -
gue podem ser definidos como uma conexdo afetiva entre os envolvidos na
interacdo ou relacdo. Geralmente este lago € construido com a frequente relagcéo
entre os atores e suas interagoes.

Porém, dentro dos lagos sociais ainda existem distin¢des, segundo Recuero
(2009, p. 39) podendo ser lacos relacionais, que sao fruto de muitas interagdes, que
dao origem as relagdes ja citadas; ou lagcos de associacao, que independem de uma
relacdo pré-estabelecida, um usuario apenas fazendo parte de um mesmo grupo
gue outro, apenas tendo interagido de forma reativa (se adicionando, curtindo ou
compartilhando publicacdes dos outros, etc.).

Os lacos podem, ainda, ser fortes ou fracos, sendo diferenciados pelo nivel de
proximidade e intimidade entre os atores. Os lacos fortes sdo caracterizados pela
intimidade e “pela intencionalidade em criar € manter uma conexao entre duas
pessoas; os lacos fracos, por outro lado, caracterizam-se por relacdes esparsas, que
nao traduzem proximidade e intimidade” (RECUERO, 2009, p. 41).

Sendo assim, o importante € compreender como funcionam as interacoes,
relacdes e os lacos sociais dentro da Rede, pois sédo elas que constroem a confianca
entre os atores. E é a partir desta confianca e da afinidade de ideias que os grupos
vao se construindo e se fortalecendo. Nesta pesquisa, em particular, os grupos do

movimento feminista na internet.

2.2.1 O Facebook

O Facebook é um site de rede social que foi lancado em 2004, tendo em 2012
atingido a marca de 1 bilhdo de usuérios ativos?®. Para utilizar a plataforma, todos os
usuarios devem se registrar, criando um perfil pessoal, como mostra a figura 5.
Neste perfil ele preenche seus dados, adiciona outros usuarios como amigos, curte

paginas, posta fotos e videos, compartilha publicagbes e troca mensagens

8Fonte <http://wwwl.folha.uol.com.br/tec/2012/10/1163723-facebook-supera-1-bilhao-de-usuarios-
diz-zuckerberg.shtml> Acesso em: 06 mar. 2016.
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instantédneas (por meio do chat — chamado de inbox - localizado no lado direito da
tela).
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Figura 5: Perfil no Facebook

No perfil ainda é possivel receber mensagens (em formato de post) de
amigos. E toda a movimentacdo que o usuario faz aparece no feed de noticias dos
amigos, que nada mais € que a pagina principal do site, onde aparecem todos o0s
acontecimentos, estando primeiro sempre 0s mais recentes.

O que aparece no feed ndo sdo apenas as publicacdes feitas no perfil:
curtidas e comentarios em outras publicacdes, fotos ou videos, também estardo na
pagina principal dos amigos do usuario.

As paginas sdo como perfis, porém no lugar de adicionar para que as
atualizacbes aparecam em seu feed de noticias, o usuario deve curti-la. Essas
paginas sdo de cantores, bandas, atores, politicos, movimentos, organizacoes,
secretarias de governo, ministérios, empresas, entre outros. E possivel divulga-las
pagando um valor a empresa dona da plataforma, de forma que algumas
publicacdes aparecerdo também para quem néo as curtiram. Qualquer usuario ativo
pode criar uma pagina.

Os usuarios podem participar de grupos, que podem ser fechados e secretos
(s6 quem tem o link pode encontrar); apenas fechados, que podem ser encontrados
por meio da “busca”, mas a solicitagéo para fazer parte deve ser aceita; ou publico,

que qualguer um pode entrar.
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A plataforma permite ainda a criagdo de eventos, que podem ser publicos ou
fechados, para organizar acontecimentos, debates, passeatas, festas e outros, e
guantificar quantas pessoas teriam interesse de participar.

O Facebook também pode ser acessado via aplicativo de celular, ampliando

seu alcance.

2.3. Os movimentos no Facebook

E importante ressaltar que o principal motivo pelo qual a Internet se torna uma
maneira de divulgar informacfes e movimentos que nao sdo pautados pela grande
midia € que ela € mais democréatica e permite que qualquer pessoa que tenha

acesso a rede produza conteudos e os divulgue.

Apesar das continuas tentativas de comercializar a internet, apesar de
ter se convertido em um instrumento essencial para a atividade
econbmica, a grande massa de fluxos de informacéo na Internet é de
uso social e pessoal, ndo comercial. A Internet € fundamentalmente
um espaco social, cada vez mais amplo, e diversificado a partir das
tecnologias de acesso mavel a ela. (CASTELLS, 2006)

Como citado anteriormente, o Facebook € a ferramenta mais utilizada pelos
brasileiros - e continua em crescimento. Nele, diversos movimentos sociais, ONGs,
empresas e orgdos de Estado interagem com os atores, levando de forma mais
préxima e rapida as informacdes. Mas nem sempre essa foi a finalidade.

A grande diferenca entre os sites de redes sociais e outros suportes de
comunicacdo mediada pelo computador € que um de seus objetivos é a manutencgao
dos lacos sociais ja criados no espaco real. Segundo Ellison, Steinfield e Lampe
(apud RECUERO, 2009) o Facebook comecou sendo utilizado como forma de
‘manter a rede social que nao estava mais geograficamente préoxima” (p. 105).
Partindo da teoria dos mundos pequenos?’, “onde autores propuseram que, dado um
numero de mil conhecidos por pessoa, em toda a populacdo mundial, poder-se-ia
tracar um grau de conexao” (RECUERO, 2009, p. 60 e 61) e que, assim, todas as

pessoas estdo a apenas alguns graus de distancia, o site acaba permitindo que

17 A hipotese dos graus de separacéo foi inicialmente formulada fora do mundo cientifico, pela
escritora Karinthy Frigyes, no conto Chains (1929). A proposta era baseada em modelos matematicos
e parcialmente inspirada nos trabalhos de Rapoport (Newman, Barabasi & Watts, 2006).
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varias outras pessoas se conectem a amigos de seus amigos, conhecidos e
familiares distantes, mesmo que “sem querer”.

Além disso, Granovetter (1973, apud RECUERO, 2009, p. 62), em seus
estudos, descobriu que os lagos mais fracos sdo mais importantes na manutencao
de um site de rede social que os mais fortes, pois os Ultimos sempre estédo
conectados a pessoas e amigos intimos que acabam sendo de um Unico grupo,
enquanto os primeiros se relacionam com conhecidos por meio de diversos grupos,
mantendo a rede ampla. Além de fundamentais nesta manutencao, os lacos fracos
sdo essenciais na difusdo de informacgfes, pois mantém a rede interconectada, e
séo responsaveis pelo fluxo de informagdes atingir pontos diferentes da plataforma
(RECUERO, 2009, p. 117).

O Facebook, por obter grande adesdo ao longo dos ultimos anos, passou a
facilitar que n&o apenas as informagdes e opinides se difundissem, como também as
militancias. “As ferramentas da Web podem propiciar aos movimentos sociais uma
intervencdo agil em assuntos especificos, acentuando-lhes a visibilidade publica”
(MORAES, 2000).

Para Araujo (2012), mesmo que essas mobilizacbes sociais ganhem espaco
neste tipo de site, € necessario mais do que usuarios conectados. A autora atenta
gue, ainda que o Facebook possibilite a ampliagcdo dos espacos de discusséo, ha
muitos casos de mobilizagcdes que nao surtem efeito. “Para que exista mudanca, é
preciso que os individuos tenham interesses em comum e formem um coletivo”
(ARAUJO, 2012). Por outro lado, o préprio site permite a criacdo desses coletivos a

partir dos lacos sociais criados por meio das interacdes e relacoes.

Por outro lado, Facebook pode atuar como ferramenta de auxilio as
mobiliza¢des de cunho politico e social. [...] Por meio da ferramenta, ja
foram divulgados eventos nacionais para despertar o interesse dos
usuarios a diversas causas, além da participagdo efetiva no
movimento. A ferramenta estimula as discussdes sobre 0os mais
variados assuntos, em vista que qualquer ponto de vista postado na
rede é acompanhado por um grande numero de usuarios. Dessa
forma, como o ser humano possui diferentes ideologias inerentes a
ele, é possivel que um ponto de vista compartilhado, seja aceito ou
criticado pelos outros usuérios. (ARAUJO, 2012).

Esses coletivos se dao, principalmente, na criacdo de paginas especificas

para cada grupo, onde os diversos perfis podem interagir de varias formas: reativa,
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curtindo e compartilhando, ou mutua, comentando e enviando mensagens
instantdneas. Mas muitas vezes eles sdo formados também em grupos fechados
voltados para um determinado tema — como o feminismo, por exemplo. As pessoas
gue entram no grupo conheceram porque ouviram falar, ou por ter algum amigo em
comum, mas vao conversar e interagir com diversas outras pessoas que tem o0s
mesmos ideais e, a partir disso, criar a confian¢a que forma o lago social.

As péaginas criadas, as postagens em grupos privados, e até mesmo as
publicacbes em perfis pessoais com as proprias experiéncias que sao
compartilhadas por milhares de pessoas, vdo além de formar um agrupamento por
afinidade. Elas se tornam fontes de informacédo sobre as mobiliza¢cdes sociais, pois
as conversas ajudam a tirar davidas e a entender visdes de pessoas que passam,
por exemplo, por determinada opressao. Muitas vezes, essas informacgdes circulam
para fora dos “coletivos” e chegam a pessoas que ainda nao tinham dominio sobre o

assunto.

A militancia on line vem alargar a teia comunicacional planetaria,
usufruindo de uma das singularidades do ciberespaco: a capacidade
de disponibilizar, em qualquer espaco-tempo, variadas atividades,
formas e expressdes de vida. A cibercultura universaliza as visGes de
mundo mais dispares, os modos de organizacdo social mais
contrastantes, as ambicfes mais difusas, sem favorecer pensamentos
Gnicos ou dominios por coercdo. Trata-se de um ambito virtual de
conhecimentos multiplos, que congrega forcas, impetos e interesses
contraditérios. (MORAES, 2000)

Moraes (2000) explica que a cada né (ator) que se soma a rede, novos
usuarios sdo incorporados e se convertem em produtores e emissores de
informagcbes novas e imprevisiveis, “‘em condigdes de serem consumidas
instantaneamente, sem barreiras geograficas, sem fusos horarios e sem grades de
programagao’.

Muitos usuarios, por interagirem também em outros sites que ndo o
Facebook, acabam também por levar aguela movimentacéo para la. Recuero (2009)
afirma que essa capacidade de migracdo também é caracteristica da comunicagao
mediada pelo computador. Ela (2012) chama de “conversagdo em rede”, pois sao as
caracteristicas dos sites de rede social que dao origem a essas conversas que

migram para diversas outras plataformas que néo estao diretamente conectadas.
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As interacOes entre atores sociais podem, assim, espalhar-se entre as
diversas plataformas de comunicagdo, como, por exemplo, em uma
rede de blogs e mesmo entre ferramentas, como, por exemplo, entre
Orkut e blogs. Essa migracdo pode também auxiliar na percep¢éo da
multiplexidade das relagBes, um indicativo da presenca dos lacos
fortes na rede. (RECUERO, 2009, p. 36)

A hashtag (definida pelo simbolo #) € uma maneira, na Internet, de guiar uma
campanha, movimento ou até mesmo evento, organizando e contextualizando as
publicacdes e conversacdes. O Twitter foi 0 primeiro suporte a utilizar este recurso.
“‘Quando alguém digita uma hashtag, torna automaticamente sua conversagao
‘buscavel’. Esta pratica, portanto, torna a conversacéo capaz de atingir outras redes
e amplia a audiéncia dela.” (RECUERO, 2012, p.125).

Ainda assim, ndo sO0 as hashtags podem ser compartilhadas; toda
conversagao em rede é publica. “Dentro dos sites de rede social podemos perceber
como as conversacbes acontecem e sao percebidas pelas conexdes entre 0s
atores” (RECUERO, 2012, p.126). Had um espalhamento dessas conversagoes,
guando ndo sao privadas, entre outros grupos — como aqueles usuarios apenas

“conhecidos”, o lago mais fraco — e isso acontece devido a propria estrutura do site.

A estrutura da rede social, expressa na interface dos SRSs, influencia
essa visibilidade na medida em que um ator pode classificar seus
contatos em determinadas categorias, as quais dard ou nao acesso ao
que é dito. As conversacbes, portanto, precisam ser dividas,
publicadas e reconstituidas para que outros sujeitos tenham ali a
oportunidade de participar. (RECUERO, 2012, p. 153).

Esta conversacdo que permite o sucesso de muitas mobilizacdes.
Campanhas como a #PrimeiroAssédio (do projeto Think Olga, como explicado no
capitulo 1.3) e #AmigoSecreto, tiveram uma grande adesdo no Facebook, mesmo
tendo sido iniciadas no Twitter. Ao compartilharem as préprias experiéncias, muitas
pessoas deixavam a configuracdo de modo de conversa para “publico”, dando a
gualquer usuario da rede a possibilidade de ler e interagir. Sendo assim, as
campanhas conseguiram um bom feedback de atores que nunca tinham sido
envolvidos em assuntos do tipo. Existem também os feedbacks ruins, e as
reclamacdes sobre os movimentos, mas justamente por ser essa via de mao dupla
gue os sites de rede social, em especial para este estudo o Facebook, se tornam um

bom recurso contra-hegemonico de informagao.
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2.3.1 Think Olga no Facebook

O Think Olga no Facebook tem 96.547 curtidas (até o fevereiro de 2016). No
“sobre” da pagina principal € possivel encontrar o link do site (thinkolga.com) e a
informacédo de que é uma organizacdo. As publicacdes se caracterizam por textos
mais longos que os utilizados geralmente na rede, sempre com fotos ou links direto
para o post de mesmo tema no blog. Quando ndo ha foto da acdo, sdo utilizadas
montagens ou artes que trazem referéncias atuais. Na figura 6, pode-se observar
uma brincadeira com o ator Leonardo DiCaprio no Oscars, a0 mesmo tempo em que

falam de um tema sério.

ﬂﬁ' Thi‘mf,mrg,‘a, W

Mesmo com toda a polémica e ameaca de boicotes pela auséncia de
atrizes e atores negros entre os indicados ao Oscar, muita gente esta
contando os dias para a entrega das estatuetas. Ainda que a Academia
tenha se comprometido a tornar-se mais diversa e nos tenhamos a
esperanca de um futuro menos discriminatério, a ceriménia do Oscar é
um excelente simbolo para exemplificar 0 machismo e o racismo
institucionais.

A maioria de seus membros (os jurados do Oscar) s&0 brancos (94%)
o Ver mais

ssssss

96.547

UMROMEM
COMANOSSA
precein

! L
Um ator. branco?{Indicado diversas
vezes ao Oscar? Inovador:

Figura 6 - A: Pagina do Think Olga no Facebook; B: Detalhe da postagem com o Leonardo DiCaprio

Na aba “Sobre”, o projeto deixa a sua data de langamento (30 de outubro de
2013) e coloca seu objetivo como descricdo: uma ONG feminista que tem o objetivo

de empoderar as mulheres por meio de informacdo. Conforme a figura 7.
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Linha do Tempo Sobre Fotos Curtidas Mais ~
Sobre Think Olga
Informagdes da Pagina INFORMAGOES DA PAGINA

Lancado em 30 de abril de 2013

Conquistas
juistas

Descricdo curta Think Olga € uma ONG feminista que luta pelo
empoderamento feminino por meio de informacdo.
www.thinkolga.com

Site http://www.thinkolga.com

Figura 7: Aba “sobre” do Facebook do Think Olga

O Think Olga ainda possui nove albuns de fotos, totalizando 536 fotos
publicadas, e um video.

A capa é uma montagem de coisas variadas que lembram o feminismo; e a
foto principal (do “perfil”) é a logo do projeto. Como pode ser observado nas figuras 8
e 9.
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Figura 8: Capa do Facebook do Think Olga
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Figura 9: Foto do “perfil” da pagina Think Olga

Segundo dados do préprio Facebook, as curtidas vém tendo um aumento de
mais de 7%, em comparagdo a semana anterior da analise.
Quem quiser, ainda pode enviar uma mensagem instantanea para o coletivo

por meio do inbox da rede social digital.
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Por fim, tendo em vista como a pagina do Think Olga se estrutura, e partindo
dos conceitos estudados neste capitulo e no anterior, apresentamos as analises

sobre o projeto, por meio da metodologia proposta.
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3. THINK OLGA: A PRESENCA DO FEMINISMO NAS REDES
SOCIAIS

Como citado anteriormente, o Think Olga, um coletivo feminista criado em
2013 pela jornalista Juliana de Faria, tem o objetivo de criar e compartilhar conteddo
reflexivo sobre a complexidade das mulheres e a dificuldade de ser mulher no Brasil
e no mundo. O projeto acredita que a informacéo é uma forma de empoderar e de
divulgar as causas feministas, alcancando cada vez mais pessoas. Apesar de o
thinkolga.com conseguir unir informagdes, debates, reflexdes e campanhas do
projeto, é pela pagina do Facebook que o coletivo divulga tudo o que € reunido e
promove suas campanhas.

Por isso, o coletivo foi escolhido como objeto de estudo deste trabalho, de
forma a analisar como a rede social digital Facebook promove, na pratica, as
militdncias, e como contribui com o feminismo contemporaneo brasileiro na
ampliacdo de seu alcance.

Neste capitulo, realizamos uma breve explicacdo sobre os métodos utilizados
em nossa pesquisa e apresentamos os dados e resultados obtidos. Utilizamos o
método de netnografia por meio de dois modos de observacado: a direta extensiva,
com um questionario divulgado por meio do proprio Facebook, que obteve 1.640
respostas, como detalhamos a seguir; e a ndo participativa, onde realizamos uma

leitura de conteudo, durante um més, da pagina do Think Olga na rede.

3.1. Breve apresentacdo do método

Apesar de alguns autores, acreditarem que “netnografia” &€ apenas um
neologismo para pesquisas etnograficas por meio da internet, Amaral (ET. AL.,2008)
diz que existem diferengas entre os dois, ja que “as dinamicas comunicacionais tanto
entre 0s objetos observados como na relacdo pesquisador-objeto podem diferir,
principalmente em relacédo a nocado de tempo-espaco”.

Sendo assim, a etnografia € um modo de investigacdo que comecou na
antropologia® e relne técnicas de observacédo a partir da inser¢cdo em comunidades,

onde o pesquisador entra em contato com o objeto de estudo. Resumindo, nesse

18 Ciéncia que estuda as pessoas, 0s grupos e a humanidade.
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meétodo o pesquisador entra, literalmente, no mundo que estuda por determinado
tempo.

Na netnografia, por sua vez, que comecou a ser explorada no final dos anos
1980 (AMARAL, ET. AL., 2008), o pesquisador néo se faz presente “offline”, o que
faz com que ele perca elementos gestuais e, algumas vezes, comportamentais do
objeto. Por outro lado, a autora enfatiza o carater mais imersivo dessa pesquisa,
pois o ciberespaco amplia o leque de informagbes e meios pelos quais se pode
estudar; além de colaborar para uma pesquisa menos subjetiva e invasiva, o que

pode acontecer quando se esta presente em meio ao grupo estudado.

A netnografia, como transposicao virtual das formas de pesquisa face
a face e similares, apresenta vantagens como consumir menos tempo,
ser menos dispendiosa e menos subjetiva, além de menos invasiva ja
que pode se comportar como uma janela ao olhar do pesquisador
sobre comportamentos naturais de uma comunidade durante seu
funcionamento, fora de um espaco fabricado para pesquisa, sem que
este interfira diretamente no processo como participante fisicamente
presente. (AMARAL, ET. AL. 2008).

Ambos métodos também sdo chamados de observacéao, e englobam diversas
técnicas, dentre as quais utilizamos duas neste trabalho. A observacdo direta
extensiva, que consiste em coletar dados por meio de questionarios ou formularios,
foi utilizada para entender de que forma se da a participacdo dos usuarios em
discussbes feministas e quantificar, principalmente, o percentual de interacfes
reativas e interacdes mutuas. E a leitura de conteddo por meio da observacdo néo
participativa da pagina do Think Olga na rede social digital Facebook, onde o
objetivo foi estudar de que maneira o projeto divulga suas acfes, e identificar os
assuntos que sao mais discutidos, os que alcancam mais pessoas e 0s tém mais
“aceitacao”. Além disso, nessa observacao, que se deu durante um més, também foi

analisado que tipo de interacdo prevalece na pagina: a reativa ou a mutua.

3.2. Observacéo direta extensiva
Nosso trabalho comecou na formulagdo de um questiondrio que
posteriormente foi divulgado, principalmente, por meio do site de rede social
Facebook. O objetivo era entender qual o publico geralmente participa das

discussobes sobre o feminismo por meio das redes digitais, de que forma participa, se
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j& participou de campanhas e se conhece o projeto Think Olga; e quantificar esses

dados.

O formulario intitulado “Feminismo nas redes sociais” (figuras 10, 11 e 12) foi

desenvolvido no GoogleForms?® e teve dez perguntas, descritas a seguir:

“Vocé é..”. Homem; Mulher; Transgénero; Transexual; Bigénero;
Agénero; Andrégino; Genderqueer; Intersex; Nao-binario; Outro.
“ldade”: Menos de 15 anos; 16-18 anos; 19-22 anos; 23-25 anos; Mais

de 25 anos.

Feminismo nas redes sociais

Vocéé...

Figura 10: Formulario parte 1

“Com que frequéncia usa as redes sociais?”: Todos os dias; Pelo
menos 3 dias na semana; 2 dias por semana ou menos; Poucas vezes
no més; Raramente.

“Qual rede social utiliza com mais frequéncia?” (permitido marcar mais
de uma opc¢ao): Facebook; Twitter; Instagram; Outro.

“Com que frequéncia se depara com assuntos feministas no seu feed
de noticias?”: Frequentemente; Dez vez em quando; Raramente; Nao
costumo ver.

“Em qual rede social o debate € mais comum?” (caso tenha respondido
a questdo anterior de forma afirmativa): Facebook; Twitter; Instagram;
Outro.

“Vocé costuma participar dos debates sobre o tema?” (caso tenha

respondido a outra questao de forma afirmativa): Sim; N&o.

19 plataforma online que permite criar e compartilhar questionarios/formularios.
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Com que frequéncia usa as redes sociais?
Todo:

Qual rede social utiliza com mais frequéncia?

Com que frequéncia se depara com assuntos feministas em seu feed de noticias?

>stumo ve

Em qual rede social o debate é mais comum?

Vocé costuma participar dos debates sobre o tema?

N&o

Figura 11: Formulario parte 2

‘De que forma vocé participa?”’ (caso tenha respondido a questao
anterior de forma afirmativa; permitido marcar mais de uma opgéo):
Curtindo; Comentando; Compartilhando; Publicando posts proprios.

‘No fim do ano passado, algumas campanhas buscaram chamar
atencao dos usuarios para a questdo do assédio contra a mulher. Vocé
ficou familiarizado com as hashtags ‘primeiro assédio’ e ‘amigo
secreto’?”. Sim, participei dando meu depoimento; Sim, participei
apoiando, curtindo e compartilhando; Sim, mas nao participei; Nao.

“Ja ouviu falar do projeto Think Olga?”: Sim, mas ndo conhe¢o muito

bem; Sim, e conheco o projeto; N&o.

De que forma vocé participa?

No fim do ano passado, algumas campanhas buscaram chamar atengéo dos usuarios para a
questdo do assédio contra a mulher. Vocé ficou familiarizado com as hashtags “primeiro assédio”
e "amigo secreto"?

B Google Forms Reps

Figura 12: Formulério parte 3
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O questionério foi divulgado no perfil pessoal da pesquisadora do Facebook,
no dia 28 de janeiro de 2016, as 09h44. A publicacdo teve 50 curtidas, 18
comentarios e dois compartilhamentos em outros perfis pessoais, onde obtiveram
cerca de 30 curtidas e cinco comentarios marcando outros amigos. O formulario foi
publicado ainda em dois grupos fechados da rede social digital voltados para o
feminismo, no Twitter e no aplicativo de mensagens instantaneas para celular

WhatsApp, e ficou aberto durante um més (até 28 de fevereiro de 2016).
3.2.1 Coletade dados

Ao todo, 1.640 respostas?® foram computadas, sendo 81,8% (1.341) de
mulheres, 18% (295) de homens, e uma resposta (0,1%) de transgénero, uma de
agénero, uma de ndo-binario e uma de “outro”. Esse primeiro resultado e o fato de o
formulério ter sido divulgado em grupos sobre feminismo ja evidenciam que o
restante das respostas tem consideravel parcialidade. Isso, porém, nao retira a
importancia da pesquisa para a compreensao da forma como essa militdncia se da
no Facebook, partindo do pressuposto que grande parte das pessoas que
responderam sao ativas no movimento, e para saber o quanto o Think Olga é
conhecido no meio.

Entre os participantes da pesquisa, 41,8% (686) tinham entre 19 e 22 anos de
idade; 33,3% (546) entre 16 e 18; 12,1% (199) entre 23 e 25; 8,2% (134) tinham
mais de 25; e 4,6% (75) menos de 15 anos; como pode ser observado no grafico 1.
Deles, 97% (1.590) utilizam as redes sociais todos os dias; apenas 2,7% (45) se
conectam pelo menos trés vezes na semana; e 0,01% (2) utilizam raramente; como

mostra o grafico 2.

Idade

Menos de 15 anos 75 4.6%
16-18anos 546 333%

‘ 19-22anos 686 418%
‘ 23-25anos 199 12.1%

Mais de 25 anos 134 8.2%

Gréfico 1: Idade das pessoas que participaram do questionério

20 Todos os resultados podem ser encontrados no link <https://docs.google.com/forms/d/1LJtBE4-
Rgp5VVd2Gu8x4gesMF-JhapB4fOv6 TmMRO1EE/viewanalytics> Acesso em: 6 mar. 2016.
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Com que frequéncia usa as redes sociais?
Todos os dias 1590 97%

Pelo menos 3 dias na semana 485 27%
2 dias por semana ou menos 3 02%
Poucas vezes no més 0 0%
Raramente 2 01%

Grafico 2: Frequéncia no uso das redes sociais

Sobre as redes sociais digitais mais usadas, pergunta que cabia mais de uma
opgcao como resposta, a grande maioria disse usar frequentemente o Facebook
(91,6%, 1.503 pessoas). Como pode ser observado no grafico 3, o Instagram?!
(35,9%, 589), o Twitter (29,5%, 484) e outras opc¢des (16,5%, 271 marcacdes)
entraram em seguida. O que confirma os dados da Pesquisa de Consumo de Midia
2015, como citado anteriormente.

Qual rede social utiliza com mais frequéncia?

Facebook 1503 916%
Twitter 484 295%
Instagram 589 359%
Other 271 16.5%

Facebook
Twitter
Instagram

Other

0 350 700 1,050 1,400

Gréfico 3: Sites de rede social mais utilizados pelos que responderam o questionario

Entrando no feminismo, também foi grande maioria que disse se deparar com
assuntos sobre o tema no feed?? das redes sociais digitais: 91,6% (1.502 pessoas)
respondeu que isso acontece frequentemente; e somente 7,3% (120) disse que isso
acontece de vez em quando, 0,7% (12) marcou “raramente” como resposta e 0,4%
(6) ndo costuma ver. Das pessoas que responderam positivamente essa questao,
1.592 delas (97,4%) disseram que o debate é mais comum no Facebook; 19 (1,8%)
colocaram o Twitter como resposta; uma (0,1%), o Instagram; e 12 (0,7%), outras

redes digitais. Confira nos gréficos 4 e 5.

21Site de rede social de compartilhamento de fotos e videos curtos.
22 paginas principais, onde se pode observar toda a movimentacgao e interacées dos amigos ou perfis
seguidos.
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Com que frequéncia se depara com assuntos feministas em seu feed de noticias?

Frequentemente 1502 916%
De vez em quando 120 7.3%
Raramente 12 0.7%

N&o costumo ver 6 0.4%

Gréfico 4: Frequéncia de debates feminista nas paginas principais dos participantes da entrevista

Em qual rede social o debate é mais comum?

Facebook 1692 97.4%
Twitter 29 1.8%
Instagram 1 0.1%
Other 12 0.7%

Gréfico 5: Sites de redes sociais onde o debate é mais comum

Cerca de 77% (1.256 pessoas) respondeu que participa desses debates, e
23% (378) respondeu que “nao”. Entre as respostas positivas, 89% (1.275)
participam curtindo, 59,1% (846) comentando, 59,2% (848) compartilhando e 23,6%
(338), publicando posts préprios. Nesta questdo era possivel marcar mais de uma

opcao. Os dados podem ser observados nos graficos 6 e 7.

Vocé costuma participar dos debates sobre o tema?

Sim 1256 76.9%
Néo 378 23.1%

Gréfico 6: Pessoas que costumam participar em debates sobre o tema
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De que forma vocé participa?
Curtindo 1275 89%
Curtindo Comentando 846 591%
Compartilhando 848 592%
Publicando posts proprios 338 236%

Comentando
Compartilhando

Publicando po
0 300 600 900 1.200

Gréfico 7: De que forma as pessoas que participam dos debates interagem

Sobre a #PrimeiroAssédio e a #MeuAmigoSecreto, 95,3% (1.563 repostas)
das pessoas que responderam o questionario ficaram familiarizadas com as
campanhas, mas 23,3% (382) delas n&o se envolveram. Entre as que participaram,
53,6% (879) curtiram e/ou compartilharam e 18,4% (302) falaram sobre suas

experiéncias, conforme o grafico 8.

No fim do ano passado, algumas campanhas buscaram chamar atencao dos usuarios para a questao do assédio contra a mulher.
Vocé ficou familiarizado com as hashtags "primeiro assédio" e "amigo secreto"?
Sim. Participei dando meu depoimento 302  18.4%
Sim. Participei apoiando, curtindo e/ou compartihando 879 536%
Sim, mas néo participei 382 23.3%

| Nao 77 47%

184%

Gréfico 8: Participacdo nas campanhas #PrimeiroAssédio e #MeuAmigoSecreto

A Ultima pergunta foi direcionada ao Think Olga e, ao contrario das
campanhas, uma grande maioria nunca ouviu falar do coletivo, 51,6% (847
pessoas). Entre as que sabem o que é, 31,1% (510) ndo conhecem muito bem e
apenas 17,3% (283) conhecem; como pode ser observado no grafico 9.

Ja ouviu falar do projeto "Think Olga"?

Sim, mas néo conheco muito bem 510 31.1%
Sim, e conheco o projeto 283  17.3%
Ndo 847 516%

Gréfico 9: Sobre o projeto Think Olga

3.2.2 Resultados
Apesar de o movimento feminista comecgar a utilizar, oficialmente, o espaco

da internet para divulgar suas agcOes e causas a partir de 1995, pode-se observar
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gque as pessoas que mais responderam o questionario e, portanto, que estdo
familiarizadas com a militancia feminista nas redes sociais digitais e participam dos
grupos feministas sdo os adolescentes e jovens (entre 16 e 25 anos). Talvez isso
aconteca porque, por serem espagos extremamente recentes?3, as pessoas mais
jovens tém mais costume e facilidade de utiliza-los. Assim como houve uma
resisténcia em aceitar sugestdes da nova geracdo do movimento, como Visto no
capitulo 1, pode-se observar que, mesmo tendo sido divulgado dentro dos grupos no
Facebook, as geracdes mais antigas ainda nao participam da militancia nesse tipo
de suporte.

Sobre ter escolhido o Facebook como o site de rede social a ser utilizado no
estudo, a pesquisa corroborou a escolha, mostrando que a maior parte das pessoas
o utilizam regularmente.

Mesmo ndo conhecendo o projeto Think Olga, a grande maioria ficou
sabendo das campanhas e até participou delas. Isso porque a rede € feita de
conexdes (interacdes, relacbes e lacos). Pessoas, por exemplo, que acabam se
conhecendo por meio de gostos em comum e interagem mutuamente, criando uma
relacdo (conjunto de interacdes) e, posteriormente, lacos relacionais (relacdo com
grau afetivo), passam a fazer parte da rede social da outra (se adicionando como
“amigos”), fazendo com que divulgagdes como as da #PrimeiroAssédio, promovida
pelo projeto, alcance usuarios que ndo sabiam sobre o assunto. Essas divulgacdes
acontecem por meio das interagdes, que fazem com que o0 assunto recentemente
“respondido” figue no topo da pagina dos amigos.

O fato de que pessoas que nao participam dos debates acerca do tema
também estdo familiarizadas com as acfes, mostra como os lacos fracos agem
dentro do Facebook. Digo os lagos fracos, pois os fortes consistem em grupos que,
teoricamente, além de ter o mesmo interesse, sdo mais fechados e menos
numerosos. Na medida em que tudo o que é curtido, comentado e compartilhado
pelos “amigos” aparece no feed de noticias, todas as acdes e campanhas chegam
aos outros usuarios interligados.

A forma como a nova geracao participa dos debates € muito mais reativa do
gue mutua, segundo as definicbes de Recuero, discutidas no capitulo 2. Os usuarios

tém mais costume de “curtir’ e “compartilhar”, interagindo por meio de links e cliques,

23 Estudos envolvendo militAncias nesses sites podem ser encontradas por volta de 2010, como
artigos citados no capitulo 1.
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do que publicar e comentar, fazendo com que a rede seja menos falada e mais
replicada.

Acreditamos, ainda, que muitos homens e pessoas de outros géneros nao
responderam o questiondrio devido ao assunto. Talvez por ndo se sentirem

confortaveis, ou por ndo acreditarem no movimento.

3.3. Observacgédo nao participativa

Para a segunda parte da pesquisa, realizamos uma leitura de contetdo por
meio da observacdo néo participativa da pagina do Think Olga no Facebook. Entre
0s objetivos estavam: entender de que maneira a projeto estrutura sua divulgacéo
na rede social digital; como acontecem as conexdes entre 0s usuarios e o coletivo;
identificar os assuntos mais discutidos; e levantar os temas que tem mais interacdes
e, por isso, alcangam mais pessoas.

Para isso, elaboramos tabelas contendo as seguintes informacgdes: Dia e hora
da visita; Quantidade de postagens no dia; Tema; Quantidade de: curtidas,
compartilhamentos e comentarios; e Observacdo sobre os comentarios; como a
observada abaixo. Durante um més, entre os dias 27 de janeiro de 2016 e 27 de
fevereiro do mesmo ano, a tabela foi preenchida diariamente, de acordo com os

acontecimentos da pagina do Facebook.

Tabela 1: Exemplo

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

28/01/16, 15h30, 0 postagem

Temas | Qtde de curtidas | Compartilhamentos | Comentarios | Observagao sobre os comentdrios

Dos 32 dias que a pagina foi observada, 20 tiveram publicacdes (seja no dia
da coleta de dados ou no dia anterior, num horario seguinte). Vale ressaltar que
nesse periodo teve o Carnaval, que é um grande feriado brasileiro, e a pagina nao
teve muita movimentacg&o nesses dias.

Durante o0 més de janeiro, o Think Olga participou de diversos eventos, e a

primeira postagem analisada falava do dltimo que participariam aquele més: a 92
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edicdo Campus Party Brasil** de Sado Paulo, na mesa “A representagdo da mulher
na cultura pop”. A postagem, do dia 27 de janeiro de 2016, teve 55 curtidas, quatro
compartilhamentos e cinco comentarios (que parabenizavam a participacdo) até o

momento da coleta de dados, que aconteceu as 13h28 daquele dia.

Tabela 2: Primeira postagem analisada

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

27/01/16, 13h28, 1 postagem

Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentarios | Observagao sobre os comentdarios

Participagao em
Evento: Campus
Party. Participagao

na mesa "A 55 4 5
representacao da
mulher na cultura

pop".

Apoio a participacdo de ONGs em
eventos

Nesse periodo, a publicacdo do dia 16 de fevereiro foi a mais curtida e
compartilhada, e falava sobre sororidade - com a frase “ndo me elogie insultando
outras mulheres”. A sororidade é uma pratica do feminismo contemporaneo que diz
gue todas as mulheres devem se sentir irmas e lutar juntas, desconstruindo o
esteredtipo de “inimiga” - principalmente utilizado em assuntos sobre
relacionamentos entre homens e mulheres. O post teve, até as 20h11 daquele dia,
6.974 curtidas, 4.742 compartilhamentos e 167 comentarios, que, em sua maioria,
elogiavam a iniciativa e concordavam. Apesar disso, comentarios discordavam

dizendo que a questéo da inimizade é humana e néo de género.

Tabela 3: Postagem com mais interagfes

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

16/02/2016 - 20h11 1 postagem

Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentarios Observacgdo sobre os comentarios
Sororidade: A maioria elogiando e concordando.
"ndo me 6.974 4,742 167 Alguns, com muitas curtidas, dizendo
elogie gue isso € humano e ndo de género. Um

24A Campus Party Brasil € o principal acontecimento tecnoldgico realizado anualmente no pais. Nele
sdo tratados os mais diversos temas relacionados a Internet, reunindo um grande numero de
comunidades e usuarios da rede mundial de computadores envolvidos com tecnologia e cultura
digital. As edi¢bes acontecem em S&o Paulo e em Recife. A 92 edicdo de S&o Paulo aconteceu entre
os dias 26 e 31 de janeiro de 2016.
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insultando comentdrio lembrou de nos policiar para
outras nao cair na ladainha do "ndo sou
mulheres" dessas".

A outra publicagcdo mais curtida foi do dia 12 de fevereiro de 2016, tendo sido
analisada as 14h50. O tema era racismo e machismo, trazendo a tona dois casos
gue foram muito comentados durante a semana: o ato de Beyoncé no Super Bowl e
o Caso Quitandinha (S&o Paulo). No primeiro, a cantora Beyoncé fez da sua
apresentacao, durante o Super Bowl (final de futebol americano que é considerado o
maior evento dos Estados Unidos e Canada; comparavel a Copa do Mundo no
Brasil), uma militAncia negra, apresentando referéncias historicas e sociais do
movimento antirracista americano. No segundo, um caso de machismo no
Quitandinha Bar, localizado em S&o Paulo, foi denunciado no Facebook e ganhou
grande repercussao. O post alcancou 2.285 curtidas, 419 compartilhamentos e 56

comentarios, onde a maioria concordava com a pagina.

Tabela 4: Segunda publicagdo com mais interaces

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

12/02/2016 - 14h50 1 postagem

Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentdrios | Observacio sobre os comentarios

Dois assuntos
muitos falados
durante a
semana sobre
racismo e
machismo: o ato
de Beyonce
durante o
Superbowl e 0
Caso
Quitandinha
(SP).

2.285 419 56 Apoio aos casos.

A terceira publicacdo que obteve mais interacbes foi uma reflexdo sobre
mulheres viajarem sozinhas, publicada no dia 03 de fevereiro de 2016, mas
analisada no dia 04, as 11h59. Para entrar no assunto, a autora deu seu depoimento

sobre a viagem que fez para Nova York. O post teve 1.440 curtidas, 302
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compartilhamentos e 101 comentérios, onde as mulheres refletiram e comentaram

suas experiéncias. A pagina respondeu algum deles.

Tabela 5: Terceira postagem com mais interacdes

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

04/02/2016 - 11h59 1 postagem (as 16h13 do dia anterior)

Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentdrios | Observacgado sobre os comentarios

Postagem no site
sobre mulheres
viajarem
sozinhas.
Depoimento da

No geral, mulheres comentando
sobre suas experiéncias viajando

1.440 302 101 sozinha. Debate e reflexdes nos
autora sobre sua . . .
C comentarios. Think Olga respondeu
prépria viagem
alguns.

para Nova York e
outras coisas.
Reflexdes.

Ja o tema mais abordado pelo Think Olga durante o periodo de observacao
foi a mulher no esporte. A primeira publicacdo aconteceu no dia 02 de fevereiro de
2016, e foi analisada no dia 03 as 15h52, onde falava da criagdo de uma nova
campanha baseada na #ShePlayWeWin?®, que busca incentivar a participacdo de
meninas no meio esportivo. Para isso, foi elaborado um questionario e divulgado
nesse post, que obteve 157 curtidas, 83 compartilhamentos e 33 comentarios - em
sua maioria, parabenizacfes quanto a criacdo da campanha; e alguns de pessoas
gue so6 haviam percebido o quanto o machismo estava intrinseco ao esporte quando
responderam o questionario. No dia 15, o questionario foi novamente divulgado, e
obteve, até as 22h10, 202 curtidas, 19 compartilhamentos e 23 comentarios

apoiando a iniciativa e avisando que ja haviam participado.

Tabela 6: Primeira postagem do tema mais abordado no periodo de andlise (mulher no esporte)

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

03/02/2016 - 15h52 1 postagem (as 16h31 do dia anterior)

Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentarios | Observacdo sobre os comentarios
Mulher no esporte: 157 33 33 Respostas sobre a enquete e
criacdo de uma nova parabenizagGes quanto a criacdo da

25 Campanha da Christin Rose. Informagdes <http://christinrose.com/overview/she-plays-we-win.html>
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campanha. Alguns comentarios de
mulheres dizendo o quanto o

machismo estava intrinseco a esse
meio e sé perceberam isso ao
responderem o questionario.

Tabela 7: Segunda postagem do tema mais abordado no periodo de analise (mulher no esporte)

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

15/02/2016 - 22h10 1 postagem

sobre a mulher no
esporte.

Temas Ccurtidas | Compartilhamentos | Comentarios| Observacao sobre os comentarios
Mais uma vez a
divulgacdo do . o .
S Apoiando a iniciativa e avisando que
questionario 202 19 23 P q

preencheram o formulario.

A campanha intitulada Olga Esporte Clube teve a prévia do seu langcamento

no dia 17 de fevereiro de 2016. O texto se conectava a um assunto atual, sobre o
futebol e a objetificacdo da mulher nesse esporte em especifico, relacionando o
desfile dos novos modelos do uniforme do Clube Atlético Mineiro?, que tinha
até as 15h34, 296 curtidas, 64

compartilhamentos e 34 comentarios, que apoiavam e falavam sobre a participacao

mulheres seminuas. A publicacdo teve,
da mulher no futebol, tanto como jogadora quanto como torcedora. O “langamento”
aconteceu no dia 19, quando compartilharam o link da pagina no Facebook “Olga
Esporte Club” convidando todos a curtir. A publicacdo teve apenas 64 curtidas e

nenhum compartilhamento e comentério.

Tabela 8: Terceira publicacdo do tema mais abordado no periodo de analise (mulher no esporte)

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

17/02/2016 - 15h34 1 postagem

Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentarios | Observagao sobre os comentarios
Prévia do Parabeniza¢Oes e comentarios sobre
296 64 34 L
lancamento do a participagdo da mulher no futebol,

26 Time do estado de Minas Gerais, no Brasil.




"Olga Esporte
Clube". Texto
sobre o futebol
femininoe a
objetificacdo da
mulher neste
esporte em
especifico.

58

tanto como jogadora quanto como
torcedora.

Tabela 9: Quarta publicacdo do tema mais abordado no periodo de analise (mulher no esporte)

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

19/02/2016 - 12h52 1 postagem

Temas

Curtidas

Compartilhamentos

Comentarios

Observagao sobre os comentarios

Convite para
curtir a pagina da
nova campanha
do Think Olga
"Olga Esporte
Clube"

64

O segundo tema mais falado durante esse periodo foi o assédio, mais

especificamente no Carnaval. O primeiro post foi no dia 04 de fevereiro de 2016,

tendo os dados coletados no dia seguinte, 05, as 16h11, e era um compartilhamento

da campanha #CarnavalSemAssédio da Revista AzMina. A publicacdo teve 527

curtidas, 194 compartilhamentos e cinco comentarios apoiando. O segundo post foi

no dia 10, Quarta-Feira de Cinzas, e falava de uma pesquisa feita com homens onde

a maioria dizia que mulher que sai no Carnaval ndao é “mulher direita”. No fim,

parabenizava os 6rgaos publicos pela participacao na #CarnavalSemAssédio. Até as

20h45 desse dia, 792 pessoas tinham curtido, 119 compartilhado e 12 comentado a

publicacdo. Dentro dos comentarios, que em sua maioria apoiavam e contavam

experiéncias proprias, um em especial chamou atencdo: dizia que concordava

apenas com metade do texto, pois ndo aceitava que cantadas eram algo ruim.

Tabela 10: Primeira publicacdo do segundo assunto mais abordado (assédio no Carnaval)

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

05/02/2016 - 16h11 1 postagem (as 18h19 do dia anterior)

Temas

Curtidas

Compartilhamentos

Comentarios

Observacdo sobre os comentarios

Carnaval sem
assédio:

527

194

5

Apoio e parabenizagdes.
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Tabela 11: Segunda publicacdo do segundo assunto mais abordado (assédio no Carnaval)

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

10/02/2016 - 20h42 1 postagem

Temas

Curtidas

Compartilhamentos

Comentarios

Observacgao sobre os comentarios

Carnaval sem assédio:
pesquisa feita com
homens que mostra
gue a maioria ainda
diz que mulher que sai
no carnaval "ndo é
direita". Porém
agradecimentos a
campanhas de 6rgaos
publicos
#CarnavalSemAssédio

792

119

12

Comentarios apoiando;
experiéncias préprias; e 1
comentadrio contrario "a uma parte
do post" - a de reclamar de
cantadas.

Entre as outras postagens (com tabelas nos anexos), os assuntos foram, em

ordem de data:

e Texto sobre o bom inicio de 2016, agradecendo aos eventos que

convidaram o projeto para participar e falando das conquistas das
mulheres. No dia 29 de janeiro de 2016, as 17h45, tinha 87 curtidas, 1

compartilhamento e quatro comentarios — apoio e parabenizacoes.

e No mesmo dia, um post, que foi analisado no dia 30 as 19h51,

compartilhava o Manifesto contra a Globeleza?’, pedindo o fim da

exploracdo do corpo da negra para fins de entretenimento. Nele, 486

pessoas curtiram, 56 compartilharam e cinco comentaram — algumas

mensagens de apoio e uma comparagao também a propaganda “Vai,

Verao”, da cerveja ltaipava.

27 Negra escolhida por meio de concurso para sambar apenas com pinturas no corpo durante o

carnaval da Rede Globo.
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No dia 1° de fevereiro de 2016, a publicacdo relembrava uma
campanha continua do Think Olga, “Entreviste Uma Mulher’?, e teve,
até as 15h25, 552 curtidas, 113 compartilhamentos e 48 comentarios,
em sua maioria mulheres elogiando e marcando amigas para
participarem.

O post do dia seguinte, 02 de fevereiro, atualizava sobre a gravacdo do
documentario “Chega de Fiu Fiu™?°, relacionado a primeira campanha
gue o projeto promoveu, em 2013. Até as 15h48, obteve 221 curtidas,
0 compartilhamentos e trés comentarios — todos parabenizando a ideia.
No dia 05 de fevereiro de 2016, a pagina publicou a participacdo da
criadora do Think Olga, Juliana de Faria, no Troféu Mulher Imprensa,
concorrendo na categoria Midias Sociais. A escolha acontece por meio
de votacao na Internet. Até o dia seguinte, 06, as 15h31, o post teve
867 curtidas. 15 compartilhamentos e 21 comentarios — novamente
parabenizando, e confirmando a participacdo na votacao.

O projeto participou também da Comissédo Parlamentar de Inquérito,
destinada a investigar praticas de crimes cibernéticos. O post sobre o
assunto, no dia 18 de fevereiro as 15h03, teve 94 curtidas, trés
compartilhamentos e dois comentarios, que parabenizavam a
participacao.

No dia 19, a postagem foi sobre o abuso contra mulheres com
deficiéncia e foi analisada no dia seguinte, 20, as 18h22. Nela, 147
pessoas curtiram, 49 compartilharam e duas comentaram.

A publicacéo do dia 22 de fevereiro de 2016 relembrou a “Radio” Olga,
gue sdo playlists no Spotfy3® com cantoras mulheres, variando de
acordo com os temas atuais. Na semana continha musicas da Amy
Winehouse, devido ao documentario lancado pela Netflix, e também da
Kesha, em apoio ao processo contra seu produtor, que a assediava.
Mulher na &rea de tecnologia da informacéo foi o tema da publicacéo
do dia 24 de fevereiro, que teve, até as 15h15, 63 curtidas, 3

compartilhamentos e nove comentarios de mulheres marcando amigas

28 VVeja no capitulo 1, topico 1.3.
2% Ver no capitulo 1, tépico 1.3.
30 Aplicativo online para celular que da acesso a musicas, albuns, e playlists criadas por diversas

pessoas.
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e concordando com o texto. A #SerMulherEmTech é uma parceira do
Think Olga com a ProgaMarias’.

e Finalmente, o atlimo post do periodo foi uma reflexdo sobre a
campanha #OscarSoWhite, que denunciava a pouca e rara
participagdo dos negros na maior premiagéao do cinema, The Oscars. O
Think Olga falou ainda das premia¢des femininas, que raramente era
de filmes que empoderavam a mulher, sempre ganhando as atrizes de
papeis da mulher do senso comum. A publicacéo do dia 26 de fevereiro
de 2016 (dois dias antes da cerimbnia), obteve, até as 15h00, 319
curtidas, 33 compartilhamentos e 12 comentarios complementares ao

assunto.

Pode-se perceber, por fim, que apesar de ter comecado com foco no assédio
contra a mulher, o Think Olga estendeu sua luta a todas as outras aéreas da vida
pessoal e profissional nas quais a mulher ainda ndo tem tanta participacdo ou
visibilidade. Apesar de nunca esquecer a questdo do assédio, 0 projeto mostra,
assim, como todas as outras questdes séo igualmente importantes e diversifica a
sua pagina no Facebook, de modo a alcancar as diferentes militancias dentro do
feminismo.

Além disso, a diferente variacdo na quantidade de curtidas,
compartilhamentos e comentarios, mostra como as interacfes levam a publicacéo
ao alcance de muitas pessoas ou nao. Agueles que curtiram a pagina veem a
publicacdo em seu feed e, ou interagem, ou ignoram. Quando o0 assunto é de
interesse maior dos usuarios, eles interagem e levam a publicacdo a um alcance
maior, chegando as 6 mil curtidas da publicacdo sobre sororidade, por exemplo.

E possivel observar, ainda, que as interacdes reativas novamente
prevalecem, tendo numeros de curtidas muito mais altos que de comentarios.
Apesar disso, ainda ha a interacdo mutua por meio dos poucos comentarios e,

algumas vezes, a pagina responde aos usuarios, tornando a interacao reciproca.

3! Projeto que busca refletir e estudar a pouca participagdo da mulher na area de tecnologia da
informacao. Mais informag8es <http://www.programaria.org>
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3.4. Conclusdes

A partir das duas pesquisas, podemos concluir que o feminismo
contemporaneo brasileiro, ao se utilizar das redes sociais digitais para expandir suas
ideias, consegue concretizar seu objetivo. Apesar de muitos ainda ndo concordarem
com a ideia, ou ndo participarem por algum motivo do movimento, eles veem a
movimentacdo e ficam por dentro dos assuntos, campanhas e acdes que estédo
acontecendo. A Internet, desta forma, se torna uma grande aliada das militancias
sociais.

O modo com que os assuntos sao discutidos, hoje, € bem diferente de anos
atras. Isso porque uma pagina no Facebook promove uma comunicacao assincrona,
dando oportunidade de pessoas que nado estdo online no momento da publicacdo
possam responder posteriormente. Aléem disso, apesar de as interacdes serem muito
mais reativas, fazendo com que os usuarios respondam por meio de links e cliques,
elas sdo igualmente importantes e cumprem o papel de fazer com que o site seja
realmente uma rede interconectada. Sendo assim, a divulgacdo é bem sucedida por
meio das redes sociais digitais.

Porém, mesmo que a Internet tenha trazido o debate feminista a tona para as
novas geracdes, com mais pessoas sendo alcancadas, ainda ha uma segregacao
grande dentro do movimento. E possivel perceber, por exemplo, que as publicacbes
sobre abuso as mulheres deficientes, ou sobre mulheres na tecnologia, e até mesmo
no esporte, tem muito menos curtidas que publicacbes gerais, como sobre o0 assédio
e 0 machismo. As interacfes que acontecem nesses posts parecem muito mais de
pessoas que conhecem de perto essas situacfes, e isso pode ser percebido pelos
comentarios marcando amigas e por saber a capacidade que a pagina do Think
Olga tem de chegar as milhares de curtidas. Alias, € uma enorme contradicdo a
publicacdo que mais teve interacfes ser sobre sororidade e outras publicacdes
igualmente importantes ndo terem tanta visibilidade.

H& uma separacdo ainda entre as geracfes, jA& que a maior parte das
respostas obtidas no questionario eram de jovens e adolescentes, mostrando que as
pessoas mais velhas n&o costumam militar neste espaco.

Com tudo isso em mente, concluimos que, mesmo que a forma de debater
tenha mudado, o feminismo ainda € um assunto que tem muito a ser discutido e a
crescer. Ainda falta a unido das novas geragcbes com as mais antigas para definir

temas que talvez passem despercebidos atualmente. Além disso, a unido também
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das militAncias diferenciadas, sejam negras, lésbicas, trans, ou outras, de forma a se
ajudarem a expandir ideias que colaborem para o fim do assédio, do feminicidio e da
discriminacdo. Ja concluimos que as redes sociais digitais, como o Facebook,
revelaram-se eficazes e importantes na propagacao das campanhas e acgodes, falta

apenas utiliza-las de forma mais abrangente.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em um curto espaco de tempo, grandes militAncias emergiram nos sites de
redes sociais. A luta contra o racismo, a homofobia, a gordofobia, o machismo, entre
outros, passou a ser foco de muitos debates na rede. A ideia principal dessas
militdncias comecou a ser: desconstruir esteredtipos, acabar com o famoso “humor
negro” e fazer com que mais pessoas se sintam bem e confortaveis, sem se
sentirem agredidas e oprimidas. Sendo assim, me vi tentada a entender mais
profundamente o motivo deste crescimento inesperado (e positivo). Como mulher e
feminista, a ideia inicial do presente trabalho, portanto, foi entender como o
movimento feminista passou a ser discutido de forma tado assidua tdo rapidamente,
sem ter sido agendado pela grande midia.

O Think Olga, por eu ja conhecer e me identificar, foi a primeira escolha de
recorte. Apesar de ser um projeto recente (2013), o coletivo sempre desenvolveu
pesquisas para embasar suas campanhas e acbes, e buscou refletir sobre as
diversas areas nas quais as mulheres saem perdendo.

O Facebook, como plataforma diversificada e de grande aceitacdo, foi
escolhido como recorte de rede social digital. Porém, apesar de ver diariamente
publicacdes sobre temas de grande importancia na plataforma, o site, por permitir
gue qualquer um a acesse e produza e divulgue contetdos, também mostra coisas
ruins. Discursos de odio, pessoas contra militAncias importantes para a sociedade,
contra leis essenciais para a boa convivéncia, etc. trazem um amargo e uma
sensacdao de que, talvez, o mundo (ou o Brasil) ndo tenha jeito.

Desenvolver este trabalho, portanto, foi importante para que eu acreditasse
mais ainda no movimento feminista como uma solucdo ao assédio, a violéncia
contra a mulher e a equidade de direitos. Para conseguir acreditar que a Internet
pode funcionar como uma ferramenta contra-hegemonica; que ela pode se opor aos
meios de comunicacdo de massa, fugindo do senso comum e das ideias impostas
pelo agendamento das grandes corporacées.

Conhecer o caminho que o movimento feminista percorreu até hoje, como sua
inclusdo as outras classes, geracdes, culturas, entre outros, e de que forma a
divulgacéo desses ideais foi modificando ao longo das décadas foi 0 primeiro passo
para um bom desenvolvimento acerca do assunto. Além disso, poder estudar

autores como Simone de Beauvoir, que se prop0s a esmiucar 0S porqués de se
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lutar pelos direitos da mulher em um tempo em que o movimento ainda era muito
restrito e desconsiderado, e falar sobre eles € uma grande oportunidade.

O segundo passo foi entrar na questao da comunicacao, entendendo como a
sociedade dos meios se estruturou, e como s6 perdeu grande parte de sua
hegemonia bem mais tarde, com a chegada da Internet e das plataformas de redes
sociais — iniciadas pelos blogs. Neste estudo, os autores citados e estudados ao
longo do curso também foram essenciais na elaboragéo do contexto.

Quando estudei mais a fundo as redes sociais digitais e as formas com que
elas se desenvolveram no Brasil, pude perceber a variedade de informacdes
mantidas no ciberespaco, e um pouco de como elas se organizam e se espalham no
Facebook. Entender essas plataformas ndo apenas como entretenimento, mas
também como luta, acredito ser o ponto crucial do presente trabalho. Uma luta que
se da por meio de informacdes diversificadas (que devem, é claro, vir de fontes
confiaveis) que ndo recebemos da grande midia. Dados, pesquisas, projetos, acoes,
campanhas e militdncias que ndo sdo o assunto dos canais de TV, das paginas de
jornais, e nem das estacdes de radio, mas que séao reais e valiosos para o caminhar
de uma sociedade mais igualitaria. Acredito, portanto, que o lema do Think Olga
seja realmente a melhor maneira de basear um movimento: informar para
empoderar.

Ressalto ainda a relevancia das tematicas dos movimentos e da utilizacédo
das plataformas de redes sociais nos estudos de Comunicacédo, pois com a rapida
alteracdo nas novas tecnologias, € importante desenvolver pesquisas que nao
deixardo momentos de grande movimentacdo e discussdo, que sdo importantes
para uma sociedade mais igualitéria e justa, fora do cenario académico. Acredito que
a universidade é o lugar ideal para fomentar esses debates e leva-los para além do
circulo fechado da sala de aula.

Por fim, acho importante falar sobre a UFF, em particular, que me estimulou a
me aprofundar na probleméatica por meio do presente estudo. A minha formacao, por
meio de seu corpo académico, foi extremamente rica e diferenciada, e ajudou a

ampliar meus horizontes e desenvolver meu pensamento critico.
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Outras tabelas de analise citadas no capitulo 3, em ordem cronoldgica

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

29/01/16, 17h45, 1 postagem

Temas

Curtidas

Compartilhamentos | Comentarios

Observagao sobre os comentdrios

Texto sobre o
inicio de 2016 e
as conquistas ja
alcangadas em

janeiro.

Mensagem de

apoio para que o
ano seja ainda

87

Apoio e parabenizagdes

melhor.
Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts
30/01/16, 15h46, 1 postagem (as 19h51 do dia anterior)
Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentarios | Observac¢ao sobre os comentarios

Manifesto contra a
Globeleza: pedido
de fim a mulata
globeleza.
Exploracdo do corpo
para
entretenimento.

486

56 5

Mensagens de apoio. Comparagao
também a propaganda "Vai, Verao",
da ltaipava.

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

01/02/2016 15h25 1 postagem

Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentarios | Observacao sobre os comentarios

Campanha: Em sua maioria, mulheres elogiando
Entreviste uma 552 113 48 ’ g
a campanha e marcando amigas
mulher
Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia
02/02/2016 - 15h48 1 postagem
Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentarios | Observacdo sobre os comentarios

Gravacao do
documentario

221

0 3

Parabenizac¢des pela ideia
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"Chega de Fiu Fiu"

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

06/02/2016 - 15h31 1 postagem (as 16h32 do dia anterior)

Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentdrios | Observacao sobre os comentarios

Criadora do Think
Olga concorrendo
ao Troféu Mulher Parabenizag¢des e confirmagbes de
Imprensa na 867 15 21 e ~
categoria Midias participagao na votagao.
Sociais. Votagao
para escolher.

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia
18/02/2016 - 15h03 1 postagem
Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentdrios
Participagao na
Comissao
Parlamentar de
Inquérito,
destinada a
investigar a
pratica de crimes
cibernéticos

Observacgao sobre os comentarios

94 3 2 Parabeniza¢des

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

20/02/2016 - 18h22 1 postagem (no dia anterior as

Temas Qtd(.e de Compartilhamentos | Comentarios Observacdo :c,(?bre 0s
curtidas comentarios
Abuso contra
mulheres com 147 49 2 (ndo estdo aparecendo)
deficiéncia
Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia
22/02/2016 - 13h13 1 postagem
Temas Curtidas ‘ Compartilhamentos ‘ Comentarios ‘ Observacdo sobre os
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comentarios

"Radio" Olga:
playlists no Spotfy
gue mudam de
acordo com os
temas atuais. No
momento: musica
da Amy por causa
do documentdrio
langado pela
Netflix; e também
da Kesha, devido
ao caso do seu

209 5 10 Pe.rguntas p~ara saber.mals
informacdes e elogios

produtor
#FreeKesha
Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia
24/02/2016 - 15h15 1 postagem
Temas Curtidas | Compartilhamentos | Comentarios | Observac¢ao sobre os comentarios

#SerMulherEmTech
os desafios de ser
mulher na area de

tecnologia da
informacao. Parceira
com ProgaMaria

Marcando amigas, falando sobre o

63 3 9
assunto

Dia e Hora da Visita // Quantidade de posts no dia

26/02/2016 - 15h00 1 postagem

Qtde de . L. Observagao sobre os
Compartilhamentos | Comentarios ‘.
comentarios

Temas .
curtidas

Oscar:
parcialidade da
escolha dos
atores e atrizes.
Poucos prémios e
indicagOes para
negros; mulheres .
sempre ganham 319 33 12 Comentdrios complementares ao

quando tema
representam
papeis
subordinados,
poucas vezes
mulheres
"empoderadas".
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