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Resumo

Este trabalho tem como objetivo principal produzir uma analise comparativa entre as
coberturas jornalisticas das Copas do Mundo de 1950 e 2014, baseada em leituras
sistematicas dos jornais impressos “Jornal dos Sports” e “O Lance!”, no intervalo de
tempo referente a duracdo dos torneios de futebol citados. Para tanto, langamos méo tanto
da Analise de Contetdo quanto da Andlise do Discurso para investigar os problemas e as
respostas para as perguntas pertinentes a este trabalho.
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1. Introducéo

Nas duas oportunidades em que sediou o0 torneio maximo do futebol, a Copa do
Mundo, o Brasil viveu suas maiores e aterradoras derrotas esportivas. Dois insucessos
categoricos justamente naquela modalidade pela qual o pais seria conhecido e
identificado em todo o planeta. Em 1950, o Estadio Municipal do Maracand, lotado por
mais de 200 mil pessoas, assistiu a vitoria de virada do aguerrido time uruguaio sobre a
selecdo brasileira.

E certo afirmar que os adversarios néo nos consideravam ainda, pelo menos até o
inicio do torneio, uma grande poténcia do futebol. Deixemos bem claro: os adversarios.
Para a imprensa esportiva, para 0s torcedores que compareceram ao recém-construido e
entdo maior estadio do mundo e para 0s espectadores que acompanhavam a transmissao
pelas emissoras de radio, o Brasil ja era indubitavelmente o pais do futebol. Sé nos faltava
uma condecoracdo oficial. Que ndo veio. Pelo contrario. Em lugar da insignia, viera um
carimbo, que tatuara as palavras “derrotados” e “incapazes” na testa de jogadores,
torcedores e de alguns jornalistas esportivos. Dificil imaginar o que poderia ser pior.
Ainda assim, o Jornal dos Sports, dirigido pelo jornalista Mario Filho, estampou na capa,
logo apos a peleja: “Uruguai, campedo mundial, de fato; mas o Brasil, melhor team do

mundo”.

Passado um tempo, precisamente 64 anos e cinco titulos mundiais depois, a Copa
do Mundo regressava ao Brasil. Agora sim, com as devidas condecoragdes, 0 pais do
futebol. Mas, curiosamente, o otimismo e a convicg¢ao em relacdo as chances de titulo ndo
eram tdo explicitos se comparados com 1950. Até a fatidica derrota para a Alemanha, a
selecdo tornou-se alvo de uma rajada de criticas da imprensa esportiva e de torcedores
insatisfeitos com as atuacdes tatica e tecnicamente decepcionantes, embora vitoriosas,

durante a competicdo. Torcida e imprensa contavam com a possibilidade de fracasso.

Mas ndo da forma como foi. O Brasil sequer atuou no Maracana, oficialmente
Estadio Jornalista Mario Rodrigues Filho. Talvez somente nas tragédias de Nelson
Rodrigues, irmédo cacula do homenageado, fosse possivel um vexame tdo humilhante
guanto aquele 7 a 1, no Mineirdo, no dia 8 de julho de 2014, agora o maior revés da

historia da selecdo brasileira.

Sem duvida, seria muito dificil imaginar o que poderia ser pior. Na edicao
publicada apds a partida, o Lance! trouxe uma capa completamente em branco, com

somente um texto, apos a derrota: “Indignacdo, revolta, dor, frustragdo, irritagdo,



vergonha, pena, desilusdo... Diga o0 que esta sentindo e faca vocé mesmo essa capa do
Lance!”, com fontes tipograficas imitando letras de forma feitas a méo. Apenas a
logomarca do jornal e 0 nimero da edi¢do, além do prego, constam na primeira pagina da

edicdo publicada na quarta-feira, 9 de julho de 2014.

Como podemos ver, 0s jornais repercutiram as derrotas de maneiras opostas. O
Jornal dos Sports preferiu amenizar a perda e levantar a estima da selecdo e do leitor. Por
sua vez, o Lance! optou por reforcar o sentimento de indignagéo do publico-torcedor apos
a derrota. Por que as diferengas de tratamento e reacdo? Embora as raz0es paregam
Obvias, essa € apenas uma das respostas, talvez a menos importante, que buscamos com
essa pesquisa. Ha outras questdes mais pertinentes e que julgamos capazes de fomentar
estudos mais abrangentes sobre as transformacGes no modo de se fazer jornalismo
esportivo. Dentre elas podem perguntar quais as diferencas entre as coberturas
jornalisticas durante o torneio? Sera que em 1950 cobria-se as outras equipes? A Copa do
Mundo ocupava tanto espaco e tinha tanta relevancia publica quanto em 2014? Havia um

discurso nacionalista explicito nas matérias?

Esse emaranhado de questionamentos deu forma ao objetivo principal deste
trabalho: produzir uma analise comparativa entre as coberturas das Copas do Mundo de
1950, pelo Jornal dos Sports, e de 2014, pela edicdo do Lance! publicada no Rio de

Janeiro.!

A primeira razdo para delimitacdo dos objetos foi o fato de que sdo periodicos
incluidos na categoria “publicacdes segmentadas”. Tratam exclusivamente de temas
esportivos. A segunda foi a relevancia de ambos em termos de audiéncia. O Jornal dos
Sports ostentava em sua capa o titulo de “o diario esportivo de maior circulagdo na
América do Sul”, enquanto que o Lance! liderava o segmento e aparecia como o 14° jornal
de maior circulacdo no Brasil, segundo a pesquisa mais recente, divulgada pelo
Associacdo Nacional de Jornais, tendo como fonte o Instituto Verificador de Circulagéo,
em 20142

O terceiro motivo deu-se, em consequéncia das primeiras razdes explicitadas, pela
relacdo iconica que os veiculos apontados estabelecem com o jornalismo esportivo

nacional. Pode ser dificil encontrar artigos e obras que tratem do segmento sem cita-los.

1 O diério Lance! publicava duas edigdes durante a Copa do Mundo: uma no Rio de Janeiro e outra em S&o
Paulo. Antes disso, entretanto, o periodico chegou a publicar edicGes em Minas Gerais e no Parana.
2 A pesquisa pode ser consultada no endereco eletrénico www.anj.br/maiores-jornais-do-brasil/.



Consideramos também a facilidade de acesso aos exemplares e a variedade de estudos
sobre 0 JS e o Lance!, outra justificativa para a elei¢do dos diarios como corpus dessa

pesquisa.

A fim de recortar um periodo especifico, a cobertura durante as Copas do Mundo,
estipulamos para cada jornal um intervalo de edi¢fes a serem analisadas. No Jornal dos
Sports, consultamos os exemplares veiculados entre 23 de junho de 1950 e 18 de julho de
1950. Para o Lance!, observamos as edic¢oes lancadas entre 11 de junho de 2014 e 14 de
julho de 2014. Ou seja, selecionamos os exemplares publicados desde o dia anterior a
partida de abertura até o dia seguinte a final de cada torneio. Assim, supomos que a
amostra enquadraria a narrativa completa construida pelos jornais durante o torneio,
incluindo a expectativa criada na fase inicial, o decorrer da competicao e os rescaldos do

encerramento.

O intuito deste trabalho consiste em identificar as noticias que ganhavam
destaque, o formato padrdo dos textos, como e quais imagens eram utilizadas e o espaco

dedicado as reportagens e cronicas.

Uma hipotese que merece atencdo especial durante a investigacdo é a eventual
existéncia de discursos ufanistas nos textos e titulos dos contetidos que abordam os jogos

e o cotidiano da selecdo brasileira de futebol durante o torneio.

Aplicamos os guestionamentos e hipdteses nos dois jornais estudados para que a
comparacdo fosse feita de maneira equilibrada. Na primeira etapa, de coleta dos dados
referentes as praticas que concebemos como edicdo jornalistica (selecdo e disposicdo de
matérias informativas, crénicas e imagens), recorremos a metodologia proposta pela

Andlise de Conteudo.

Com relacdo a investigacdo do discurso patriético, utilizamos a Analise do
Discurso francesa como ferramenta eficaz de leitura critica dos textos, por esta teoria
abarcar simultaneamente a materialidade linguistica, composta pelos elementos textuais,
e as condicGes ndo-enquadradas no suporte do contetdo, as formacBes sociais e
ideoldgicas. Como afirma Eni Orlandi (2009, p.13), “a AD problematiza a atribuicdo de
sentido(s) ao texto, procurando mostrar tanto a materialidade do sentido como o0s
processos de constituicdo do sujeito, que instituem o funcionamento discursivo de

qualquer texto”.

Juntamente com as andlises, para contextualizar historicamente os veiculos

jornalisticos pesquisados, pretendemos expor, ainda que brevemente, a conjuntura social
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do Brasil em 1950 e em 2014 durante o trabalho. Julgamos que os desenvolvimentos
econdmico, tecnoldgico e urbano impactam a forma de atuacdo da empresa de
comunicacdo e do proprio jornalista profissional, conforme explica Nelson Traquina

(2005) sobre a expansao do jornalismo na Europa

Apos duas revolugbes em que a questdo da liberdade esta no centro de
convulsBes turbulentas, a expansdo da imprensa, que implicou o
desenvolvimento do capitalismo, a alfabetizacdo de cidaddos, a
constituigdo de centros urbanos, a emergéncia de um novo sistema de
governo, e uma constante luta em prol da liberdade e de autonomia,
tornou possivel o aumento do numero de pessoas que se dedicava
integralmente a atividade jornalistica, que, por sua vez, se orientava por
novos valores, em consonancia com as enormes responsabilidades
sociais que 0 novo sistema de governo — a democracia — definia para o
poder emergente, o novo designado “Quarto Poder”. (TRAQUINA,
2005, p.70)
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2. Discurso e ideologia

A Andlise do Discurso (A.D.) pode ser configurada como uma ferramenta de
sinalizacdo politica dos fatos-linguagem. Ou seja, engloba e inter-relaciona os campos
linguisticos e sociais, por meio ndo apenas dos elementos verbais e visuais do que foi ou
sera lido, mas também através do contexto histérico-social de produgdo, da circunstancia
enunciativa e contemplagdo do sujeito, desse produto discursivo. Segundo Eni Orlandi
(1986), “a A.D. se concebe em um lugar entre a disciplina linguistica e as ciéncias das
formagdes socio ideoldgicas™”, constituindo uma interseccdo entre a materialidade

linguistica (elementos textuais) e as condi¢es ndo-enquadradas no suporte do contetdo.

A analise do discurso se faz entre a linguistica e as ciéncias sociais,
interrogando a linguistica que pensa a linguagem mas exclui o que é histérico-
social e interrogando as ciéncias sociais na medida em que estas nao
consideram a linguagem em sua materialidade (ORLANDI, 1986, p.14)

No entanto, mesmo estando conectada epistemologicamente as Ciéncias Sociais e
a Linguistica estruturalista, a A.D. se diferencia e até lhes faz critica, ao citar um elemento
de modificacdo para analise dos objetos de estudo dessas duas correntes: o discurso. Mais
ainda, o elemento sujeito, abrigando todas suas idiossincrasias, € considerado como parte

integrante do processo produtivo e interpretativo, tomando face singular, ndo-genérica.

Eni Orlandi proporciona um recorte historico-social nos parametros da Analise do
Discurso, pontuando conceitos metodoldgicos fundamentais e expondo objetos de estudo
praticos da A.D., que englobam a formacdo ideoldgica, politica e etnografica do
imaginario social. Nesse sentido, o discurso seria a materializacdo da ideologia. Quer
dizer, o discursivo ¢ politico, visto que, segundo Althusser, “a ideologia interpela os

individuos” (1969, p.94).

A configuragdo da Anélise do Discurso como area do conhecimento se indispGe com a
objetividade, na medida em que essa ndo diferencia o valor politico. Essas implicacdes
tornaram a A.D. uma préatica com func¢des critica, em seu questionamento, e instrumental,
na medida em que constréi procedimentos e ferramentas de analise particulares. Parte
dessas ferramentas, tais como interdiscurso e formacgdes discursivas, ressaltam a
relevancia dos elementos sujeito e linguagem como dotados de variaveis interpretacdes e
significados, passiveis de reflexdo. Além disso, indicam que a formacéo linguistica e

social ocorre simultaneamente e de forma inter-relacionada.
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Como ¢ perceptivel, a partir dessa definicdo, entendemos a A.D. tendo relacao
com a forma de producdo do conhecimento. Exemplificamos com um caso citado por
Orlandi (1986), a América Latina. A A.D. identifica o contexto sdcio-histérico como
parte integrante do elemento textual. De acordo com a autora, os relatos historicos sobre
o “Novo Mundo”, muitas vezes aceitos pela grande comunidade académica, se
constituem como discurso perante a A.D., no caso de “histdrias contadas de europeus para
europeus”. Isso se da, pois, existem relagdes de forca e poder historicas, de uma
supremacia cientifica, cultural e ideoldgica europeia.

A producdo desse efeito de sentido € praticada através de certas determinacdes de
historicidade, que levam a concepg¢do de uma ideologia, pois como premissa da Analise
do Discurso, ndo ha discurso sem sujeito, nem sujeito sem ideologia, aqui traduzida como
interpretacdo do sentido. Entretanto, os efeitos de sentido desse discurso sdo causados
pela relacdo lingua e ideologia. No caso do exemplo a cima, o efeito é indicado pela

aceitacdo da unicidade do sujeito e da linguagem, constituida no discurso europeu.

Dizer que o discurso é efeito de sentido entre locutores significa deslocar a
andlise do discurso do terreno da linguagem como instrumento de
comunicagdo. Além disso significa, em termos do esquema elementar da
comunicacdo, sair do compormentalismo que preside a relagdo entre locutores
como relagdo de estimulo e resposta em que alguém toma a palavra transmite
uma mensagem a proposito de um referente e baseando-se em um cédigo que
seria a lingua, o outro responde e teriamos ai o circuito da comunicacdo. Ndo
héa essa relacdo linear entre enunciador e destinatario. Ambos estdo sempre ja
tocados pelo simbolico. Tampouco a lingua é apenas um codigo no qual se
pautaria a mensagem que seria assim transmitida de um a outro. Nao ha, além
disso, esta transmissdo: ha efeitos de sentido entre locutores. Efeitos que
resultam da relacdo de sujeitos simbdlicos que participam do discurso, dentro
de circunstancias dadas. Os efeitos se ddo porque os sujeitos dentro de certas
circunstancias e afetados pelas suas memorias discursivas. (ORLANDI, Eni.
2006, p.15).

Para a A.D. as nog¢des de formacdo ideoldgica (politica) e histéria, somadas a
linguagem, se configuram como estudos de variaveis interpretaces. O sentido deixa de
estar fixado e imutavel na formacdo das palavras, mas na relacdo da lingua com as
condigcbes de producdo, o que pode gerar diferentes entendimentos e divergentes

discursos provenientes de um mesmo discurso.

As condigfes de produgdo incluem tanto o sujeito quanto a situagdo da
enunciacao. O sujeito, para a Analise do Discurso, traz consigo uma série de percepcoes
subjetivas e construidas socialmente sobre os elementos que irdo produzir os efeitos de

sentido do texto.
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O sujeito da analise de discurso ndo é o sujeito empirico, mas a posicao sujeito
projetada no discurso. Isto significa dizer que ha em toda lingua mecanismo de
projecdo que nos permitem passar da situacdo sujeito para a posicado sujeito no
discurso. Portanto, ndo é o sujeito fisico, empirico que funciona no discurso,
mas a posicdo sujeito discursiva. O enunciador e o destinatario, enquanto
sujeitos, sdo pontos da relacdo de interlocucéo, indicando diferentes posicGes
sujeito. E isto se da no jogo das chamadas formagGes imaginarias que presidem
o discurso: a imagem que o sujeito faz dele mesmo, a imagem que ele faz de
seu interlocutor, a imagem que ele faz do objeto do discurso. (ORLANDI,
1986, p.15)

O objeto de investigacdo da A.D. é o enunciado. Esse método procura descobrir
como se da a producao de sentido dos textos. Para Orlandi, “entender isso ¢ compreender
como o texto se constitui em discurso e como este pode ser compreendido em funcéo das
formacgOes discursivas que se constituem em funcdo da formacdo ideoldgica que as

determina” (1986, p.16). Ou seja, observa-se a exterioridade na interioridade dos textos.

Para tanto, ¢ fundamental a distingdo dos conceitos de formacédo ideologica e
formacao discursiva. A formacao ideoldgica interfere diretamente na producéo de sentido
de um texto em determinado sujeito. Pode-se afirmar que tal conceito deriva do
posicionamento do sujeito, enquanto enunciador ou interlocutor, dentro de uma
determinada conjuntura historico-social. Por exemplo, a expressao “justi¢a social” podera
ter duas concepgdes completamente diferentes dependendo do enunciatario: um adepto
do socialismo enxerga-a de forma praticamente oposta a um admirador do neoliberalismo
econémico, por exemplo. Recorremos a autora para uma conceituacao final de ideologia
para A.D.

Se ndo nos ativermos aos contedidos da linguagem mas ao funcionamento do
discurso, podemos procurar compreender 0 modo como 0s textos produzem
sentidos e a ideologia seré entdo percebida como o processo de producdo de
um imaginario, isto €, producao de uma interpretacao particular que apareceria,
no entanto, como a interpretagdo necessaria e que atribui sentidos fixos as
palavras em um contexto histérico dado. A ideologia ndo é assim um contetido
“x” mas 0 mecanismo de produzir “x”. (ORLANDI, 1986, p.25)

Em relacdo a formacgdo discursiva, ficamos mais uma vez com a definicdo de
Orlandi

Chamamos entdo formagdo discursiva aquilo que, numa formagéo ideoldgica
dada, isto é, a partir de uma posic¢do dada numa conjuntura dada, determina o
que pode e deve ser dito. Portanto, as palavras, proposicdes, expressdes
recebem seu sentido de formagéo discursiva na qual séo produzidas. Segundo
M. Pécheux (ibidem) entdo os individuos sdo interpelados em sujeitos-falantes
(em sujeitos de seu discurso) pelas formagdes discursivas que representam na
linguagem as formagcdes ideoldgicas que lhes séo correspondentes. E assim que
ndo podemos pensar o sentido e o sujeito sem pensar a ideologia. Do mesmo
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modo ndo podemos pensar a ideologia, em termos discursivos, sem pensar a
linguagem. (ORLANDI, 1986, p.17)

Devido a possibilidade de considerar os aspectos de formacdo ideoldgica,
formacéo discursiva e as condi¢des de producao, optamos pela Andlise do Discurso para
averiguar a hipotese de existéncia de um discurso nacionalista na cobertura do Jornal dos

Sports e do Lance! nas Copas do Mundo de 1950 e 2014, respectivamente.
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3. Apito inicial

Entre a metade e o final do século XIX, o esporte ainda ndo produzia material
noticioso para os jornais. Quando citadas, as atividades esportivas eram publicadas em
pequenas notas soltas entre matérias de diversos assuntos, como economia e politica, ou
em textos escritos por cronistas da época. Pontualmente, algumas notas também eram
encontradas em sec¢des de “acontecimentos sociais”. A explicacdo para essa pouca
atencdo dos jornais passa por dois aspectos: primeiro, 0s esportes ndo contavam com
muitos praticantes; segundo, 0s esportes ndo geravam interesse nos jornalistas, sendo

vistos apenas como diversdo ou momento de lazer; nada muito sério.

A “responsabilidade”, entdo, por introduzir as praticas esportivas nas paginas dos
jornais foi assumida indiretamente pelos literatos cariocas que escreviam folhetins e
textos para os veiculos. O faziam por meio das crénicas, que, por sinal, se consolidariam
como a grande caracteristica textual da imprensa esportiva, como o elemento que a

diferencia das outras editorias e que alguns dizem andar em falta atualmente.

Dentre os cronistas que mais abordavam o assunto, pode-se destacar Machado de
Assis e Olavo Bilac. O autor de Dom Casmurro tecia comentarios criticos sobre o assunto,
segundo Melo (2012).

Dialogando com os setores urbanos em ascenséo, nas crénicas de Machado nédo
encontramos elogios exagerados ao esporte; ainda que simpatico a algumas
modalidades, para o autor simbolo do avango social, criticava as condi¢fes da
pratica, ndo poucas vezes tracando paralelos com a sociedade brasileira.

Os cronistas costumavam retratar assuntos cotidianos, principalmente da vida
urbana, em seus textos, muitas vezes com um olhar enviesado e pessoal sobre os temas
abordados. No caso de Olavo Bilac, escritor e lider da poesia parnasiana, 0 esporte era
um simbolo do avanco social e da modernidade. Como bom adepto do parnasianismo, era
um fervoroso apreciador das formas impecaveis e da elegancia, elementos notadamente
relacionados com atletas praticantes de esportes, “uma posi¢do que se articulava com o
seu desejo de ver modernizada a sociedade brasileira, sua defesa de patriotismo e sua
preocupagdo com a juventude do pais” (MELO, 2012). Nota-se, entdo, que a relacdo entre
patriotismo e esporte — que sera verificada mais a frente nesta monografia —, com foco
especifico na relacdo com o futebol durante as Copas do Mundo de 1950 e 2014, é

perceptivel logo nos primérdios da imprensa esportiva brasileira.
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Apesar das referéncias e das cronicas, as citaces e textos sobre esportes nos
jornais apareciam timidamente, sobretudo porque, nesse periodo entre o fim do século
XIX e 0 comecgo do século XX, os veiculos estavam em transi¢do de um modelo opinativo
de jornal para um formato mais informativo. Como afirmam Romancini e Lagoa (2007,
p.76), “de uma imprensa pouco estruturada como negocio ao jornalismo como empresa;
de outro lado, 0 modelo de jornal opinativo tenderd a ser, ao longo da primeira fase da
Republica, substituido pelo jornal de informagdo”. Essa mudanca seré fundamental para
que o esporte ganhe mais espaco nos jornais porque os veiculos veem-se obrigados a
comentar assuntos de interesse publico. E, com cada vez mais praticantes, inclusive entre

as camadas menos abastadas, o esporte entraria de vez na rotina dos informativos.

Um jornal foi um pouco mais rapido do que 0s outros nessa transicao, pelo menos
entre os veiculos cariocas. O recém-criado Jornal do Brasil ja honrava o perfil
vanguardista que o caracterizaria até o encerramento de sua versdo impressa, em setembro
de 2010. O JB, como era conhecido, chegou a ser apelidado de “popularissimo”, conforme

mais uma vez explica Melo (2012), com ajuda de Lopes (2006).

Para Lopes (2006, p.341), com o decorrer do tempo, o periddico transformou-
se “num espago privilegiado para a divulgacdo, na classe média urbana, de
valores, imagens e elementos da cultura popular no Rio de Janeiro, 0s quais
seriam absorvidos em novas visdes hegeménicas da cultura e da identidade
brasileiras”. Néo surpreende que tenha obtido varios sucessos de vendagem e
tenha sido alcunhado de “popularissimo”.

Criado em fins do século XIX, o Jornal do Brasil inovou ao dedicar uma coluna
a0 noticiario esportivo, chamada “Sport”, que mudaria de nome duas vezes: para “Avisos
Sportivos” e, posteriormente, “Vida Sportiva”. O nome “avisos” ndo era gratuito. Os
textos comunicavam a ocorréncia de eventos esportivos aos leitores, o que tornava o

jornal um canal de divulgacao dos clubes e dos desportos que emergiam.

As agremiacgdes esportivas percebiam a imprensa como uma aliada. Era uma
agéncia fundamental para o intuito de dar visibilidade a nova pratica, ndo s6
comunicando os eventos como também explicando os detalhes e as
peculiaridades das atividades (embora nem sempre fosse feliz nessa tarefa).
Mas ainda, era instancia importante tanto no que se refere a conquista de um
patamar mais alto de valorizacdo, por tornar o esporte, por motivos distintos,
atrativo para diferentes setores da sociedade, quanto no que tange ao forjar de
mitos e herdis, que se tornavam importantes no processo de popularizagdo do
fenémeno. (Melo, 2012)
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As primeiras noticias esportivas concentravam-se sobre 0s esportes mais
praticados até entdo, sobretudo pela elite carioca, como criquete, turfe e remo. Notas sobre
a chegada de cavalos e até dicas para apostas eram comumente publicadas, apesar de
causar polémicas. Aos poucos, 0s jornais traziam relatos das competicdes, explicando
detalhadamente as idiossincrasias de cada modalidade. Em troca, a imprensa recebia
“afagos” das agremiagdes (Melo, 2012), mais um elemento que perduraria pelo menos

até a metade do século XX.

Por exemplo, tornou-se comum a realizacdo de pareos que homenageavam a
imprensa em geral, um periodo especifico ou um diretor de jornal, costume que
parece ter se iniciado em 1889, quando o Jockey Club instituiu o Grande
Prémio da Imprensa.

Mas nem sé de flores vivia essa relacao entre imprensa e agremiacgdes. Os jornais
também publicavam noticias negativas sobre as agremiagdes. Segundo o autor, o Jornal
do Brasil “se tornou o preferido dos apaixonados pelos esportes, uma vez mais se

destacou, por apontar os problemas e clamar por maior respeito ao publico”.

Logo, o espago do esporte nos jornais ndo se restringiu ao aspecto meramente
informativo, progressivamente tornando-se mais opinativo: como no que se
refere a outros temas, a imprensa se constituiu em um arena pablica. Devemos
ter em conta o que sugere Barbosa (2010, p.130): “No final do século XIX, os
jornais referendam sistematicamente a missdo do jornalismo e o sacerddcio
dos jornalistas, cuja tarefa principal é fiscalizar os poderes publicos, denunciar
e, sobretudo, instituir a voz dos fracos e oprimidos.

Ja no comeco do século XX, o processo de modernizacdo da imprensa se acelera
bastante, com a chegada de novos equipamentos, como maquinas de escrever e telégrafos
e com avancos tecnoldgicos na area de impressao, permitindo a utilizacdo de fotografias
e 0 aumento na circulacdo dos jornais. Romancini e Lagoa (2007, p.79) apontam o

impacto das mudancas.

Do ponto de vista material, outras inovacGes técnicas foram introduzidas no
jornalismo brasileiro do periodo, tanto no campo da impressdo (maquinario mais
moderno, que permitia inclusive o uso de fotos, como vimos, mais usadas no
inicio em revistas), quanto no da producédo informativa (com o uso de telégrafo,
maquinas de escrever e a compra de noticias de agéncias internacionais) ou
comercial — 0s anlncios na imprensa, a partir da segunda metade do século XIX
e, em particular nas primeiras décadas do posterior, tornam-se mais elaborados
[...]; cresce a venda avulsa, impulsionada por vendedores ambulantes, gazeteiros
ou “bambinos” (garotos, muitos de origem italiana), bancas e charutarias.

Uma figura que ilustra bem essa transicdo é o personagem Jodo do Rio, criado

pelo jornalista Paulo Barreto, “que passara a publicar nao s6 colunas mundanas, mas
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também reportagens, baseadas em informacdes coletadas nos locais de interesse, sobre o

Rio da Belle Epoque, atuando em muitos dos veiculos da época” (ROMANCINI;
LAGOA, 2007, p.80-81).

Nos derradeiros anos do século X1X, surgem suplementos e jornais dedicados ao
assunto, como o Semana Sportiva, em 1894, e Petit Sport, em 1895. Este segundo
abordava além de esportes, o teatro. A combinacéo dava-se pelo entendimento de que 0s
dois temas — esporte e teatro — faziam parte do mesmo campo do entretenimento. No
entanto, muitos desses informativos eram criados por aficionados e praticantes, sem muita
nogdo empresarial de um negdcio que exigia cada vez mais expertise administrativa para

sobreviver. O resultado era que muitos ndo duravam mais que poucos fasciculos.

No embrido da imprensa esportiva, as inovacdes em matéria de fotografia e
equipamentos de impressdo revelou-se crucial. As gravuras eram utilizadas ja no século
XIX, mas com objetivos meramente ilustrativos, principalmente com imagens de
instalacBes esportivas. A excecdo ficava por conta das charges, j& comuns no ambito
esportivo, e que ironizavam as atividades e a sociedade usando o esporte como pano de
fundo. No seculo das grandes guerras, as fotografias comecam a ganhar mais forca
significativa dentro do discurso editorial dos jornais e seguindo um roteiro pré-
determinado: “flagrantes do publico, por vezes em plano aberto, por vezes focando em
alguns individuos; aspectos das provas e instalaces esportivas; takes dos vencedores e
arredores” (Melo, 2012).

[...] o uso de imagens por parte dos periddicos ndo foge do papel de multipla
mediacdo. Se majoritariamente os sentidos e significados construidos sdo
aqueles que interessam as elites, o povo em geral também é representado, até
mesmo pela necessidade de caracterizar a forca do espetaculo; alids, até
mesmo clubes mais populares eventualmente tinham suas fotos publicadas.

Colocar todas as camadas sociais nas paginas, ainda mais com o realismo das
fotografias, era muito interessante para os jornais, uma vez que ampliava no publico a
sensacdo de representatividade e estimulava o interesse pelo assunto. Uma faca de dois
gumes, como decreta Melo (2012), ao concluir seu estudo sobre a historia inicial da
imprensa no Rio de Janeiro, mas que fez com que o0s outros jornais também abrissem suas

colunas para o crescente universo esportivo na capital federal da época.

Enfim, a imprensa progressivamente noticiou o esporte porque ele
crescentemente tornou-se uma préatica socialmente valorizada, e a prética se
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tornou crescentemente valorizada porque foi progressivamente noticiada na
imprensa. Nem s6 causa, nem sO consequéncia; causa e consequéncia.

3.1. Patriotismo e rivalidades

A primeira partida de futebol realizada no Rio de Janeiro consta apenas em um
pequeno paragrafo publicado na coluna “Sport”, no dia 22 de setembro de 1901, no
Correio da Manhd, abaixo de uma nota elogiosa sobre a administracdo do Jardim

Zooldgico da cidade.

A curiosidade é que tanto a agremiagdo quanto o campo onde a partida foi
realizada ainda existem, no mesmo local. Rebatizado como Rio Cricket Associacdo
Atlética, o clube mantém as suas atividades na Rua Fagundes Varela, nimero 637, em

Icarai, Niteroi.

Foot-ball

No vasto campo do The Rio Cricket, em Icarahy, realiza-se hoje, pela primeira
vez no Rio de Janeiro, uma partida de foot-ball. O jogo principiara as 8 horas
da manhg, sendo dois os partidos, com as denominaces de Brasil e Inglaterra.
O entusiasmo é grande: palpitamos pela vitdria do primeiro dos bandos

Nos primeiros anos do século XX, a maioria dos grandes jornais ja havia
“imitado” o Jornal do Brasil e inaugurado uma coluna especifica para as préaticas
esportivas. No entanto, os grandes destaques ainda ficavam por conta das competicoes de
turfe e ciclismo. O futebol ainda amadurecia e entre a grande maioria dos seus praticantes,
apenas ingleses e filhos de ingleses. O jornalista Mario Filho, diretor do primeiro diario
esportivo brasileiro, 0 Jornal dos Sports, no livro O Negro no Futebol Brasileiro, um dos
maiores cléssicos da literatura esportiva brasileira, sendo o maior, teceu um grande
resgate histérico sobre os primeiros anos do futebol no Rio de Janeiro e sobre a demorada

abertura do futebol aos negros e pobres.

As colecBes dos jornais estdo ai, basta procurar as escalagfes dos times do
Paissandu e do Rio Cricket. Essas escalagdes deviam ser a tortura dos
compositores e revisores. Também dos leitores, a maioria sem saber nada de
inglés, tendo de soletrar 0 nome dos onze jogadores do Paissandu, dos onze
jogadores do Rio Cricket.3

3 A expressdo “compositor”, usada por Mério Filho, refere-se ao gréafico que compde os tipos de chumbo
da pagina do jornal.
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Com isso, segundo André Ribeiro (2007, p.27), “0 principal tema esportivo
discutido em jornais e revistas ndo eram os jogos realizados pelos campos das principais
cidades brasileiras, mas os beneficios e 0s prejuizos que esse novo esporte poderia trazer

a populacao”.

Mantinha-se a tendéncia das observagdes publicadas nas cronicas do final do
século XIX. O cenario ndo mudaria muito até o final da primeira década do século XX.
O futebol era um esporte mais acessivel aos menos endinheirados, pois, diferentemente
do turfe e do ciclismo, ndo exigia gastos altos com equipamento e poderia ser praticado,

ao menos enquanto lazer, em qualquer terreno baldio ou campo de varzea.

Ainda assim, a vida de jogador exigia certas regalias, as quais 0s mais pobres e

negros ndo tinham direito, como conta Mario Filho (2010, p.34)

O futebol era divertimento. Como todo divertimento custava dinheiro. Mais ou
menos. Menos em Bangu do que na Rua Retiro da Guanabara, onde o
Fluminense fizera o seu campo. [...] Para entrar no Fluminense o jogador tinha
de viver a mesma vida de um Oscar Cox, de um Félix Frias, de um Horécio da
Costa Santos, de um Waterman, de um Francis Walter, de um Etchegaray,
todos homens feitos, chefes de firmas, empregados de categoria de grandes
casas, filho de papai rico, educados na Europa, habituados a gastar. Era uma
vida pesada. Quem ndo tivesse boa renda, boa mesada, bom ordenado, néo
aguentava 0 repuxo.

Mesmo com o surgimento dos primeiros clubes de futebol cariocas, como
Fluminense, Botafogo e Bangu, os atletas jogavam para uma plateia restrita. As fontes
para 0s textos e noticias dos redatores continuavam sendo os clubes. Dessa forma, a
dualidade entre imprensa e as agremiacdes mantinha-se intacta, cabendo aos jornais
publicar os comunicados e as competi¢cdes, a0 mesmo tempo em que teciam criticas sobre
0 novo esporte. “Assim como em Sao Paulo, jornalista esportivo ndo saia da redag¢do, ndao
ia aos treinos, ninguém entrevistava ninguém. Os repdrteres mais atrevidos, e que se
sujeitavam a acompanhar os jogos de perto, comegavam também a dar tom critico ao
noticiario” (RIBEIRO, 2007, p.29-30).

Apesar desses deslizes naturais, o futebol no Rio de Janeiro crescia a passos
largos. Os redatores dos jornais ndo paravam de receber informagdes, oficios,
releases e comunicados dos socios e 0s transformavam em pequenas notas
publicadas nos diarios cariocas. (2007, pag 29)

No entanto, enquanto o futebol adentrava aos bares e invadia os jornais, mais se

falava sobre o assunto. Uma partida em especial marcou uma espécie de ruptura, um
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momento no qual o futebol pela primeira vez associou-se a questdo da identidade
nacional. N&o se tratava ainda da selecdo brasileira, mas de combinados, primeiro de
paulistas e depois de cariocas, que enfrentaram o selecionado argentino seis vezes — trés
chances para cada — em julho de 1908. Na sua coluna de domingo Cinematographo, na

Gazeta de Noticias, Paulo Barreto, sob 0 pseuddnimo Joe, citou o fato no dia 12 de julho.

De todos os exercicios sportivos, depois da pelota basca, que a jogatina reles
abastardou aqui igualando as “canchas” as bancas de dado da rua Conceigéo,
o foot-ball é para mim o mais admiravel dos jogos. E a neurose na preciséo, é
a forca potente na neurose — ¢ a batalha. A vinda dos argentinos para jogar com
os brasileiros encheu-me de satisfacdo porque eu sou dos que pensam
necessario conhecermo-nos uns aos outros bem para sermos amigos. Ganhar o
“team” argentino ou ganhar o “team” paulista — que tinha isso? [...] Estarei eu
em vésperas dessa doenca inexplicavel que se chama patriotismo? Patriotismo
porque? Patriotismo limitado a um campo de foot-ball? Entretanto é verdade...
Sim, eu preferia que fossem os paulistas a ganhar. Ndo sei porque, mas
preferia.

Nesse caso, ndo sO o patriotismo comeca a ser associado com a questdo esportiva,
como a producdo de rivalidades, um motor e tanto para a produgdo das paginas da
imprensa de esportes até os dias atuais, evidencia-se. Uma faisca do que seria a “patria de
chuteiras”, termo criado por Nelson Rodrigues para assinalar a relacdo entre o futebol

como elemento primordial na identidade nacional dos brasileiros.
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4. O Jornal dos Sports, de 1931 a 1950

O Jornal dos Sports foi fundado em 1931 numa sociedade entre o jornalista
Argemiro Bulcdo e o diretor de oficinas de impressdo Ozéas Mota. Era o primeiro diério
exclusivo de esportes no Brasil. A demanda de informagdes sobre futebol havia crescido
assustadoramente com a popularizacdo dos campeonatos cariocas e com 0s titulos da
selecdo brasileira, ora formada por selecionados paulistas, ora por jogadores do Rio de

Janeiro.

Argemiro Bulcdo tinha o olhar do empreendedor, mas ndo o dinheiro. Por isso,
abriu uma parceria com um diretor de oficinas com maquinas rotativas que imprimiam
alguns jornais da capital, inclusive o dirigido por Bulc&o anteriormente, o tabloide Rio
Sportivo. De acordo com Ribeiro (2007, p.73), “o investimento, que comegou com apenas
6 contos de réis, transformou-se no maior sucesso editorial da época e no atual maior

acervo iconografico do pais, com quase 10 milhdes de fotos e negativos”.

Inicialmente, o periddico tinha apenas quatro paginas e ndo utilizava cor-de-rosa
que passaria a adotar no dia 23 de margo de 1936 (Rio de Janeiro: A Secretaria, 2004,
p.22) e pela qual ficaria eternamente conhecido, devido a influéncia do jornal francés
“L’Auto”, também esportivo. Segundo Bernardo Buarque de Hollanda (2012, p.86), a
mudanca de cor explicava-se como “uma estratégia cromatica eficaz, destinada a chamar

a atencdo do grande publico que passava pelas bancas e quiosques da cidade”.

Apesar de o noticiario esportivo estar mais desenvolvido na época, com a presenca
de reporteres nos jogos e nas atividades dos clubes, o Jornal dos Sports dava
prosseguimento a um modelo comum no inicio do século XX, associando as préaticas

esportivas aos avancos sociais e ao fortalecimento da identidade nacional.

[...] aretdrica do jornal compartilhava a linguagem doutrinaria da época. Fazia-
se eco a um discurso eivado de patriotismo, de heroismo e de doutrinacdes
pedagogicas. As virtudes do esporte na conformagdo moral, racial e corporal
do homem brasileiro e do seu povo eram lembradas a todo o0 tempo nas paginas

do Js. (2012, p.87)
Nas primeiras edi¢bes, Argemiro Bulcdo insuflou uma campanha que interligava
a pratica de esportes a modernizacdo comportamental da sociedade brasileira. Sempre
reforgando que uma nagdo com um povo “miscigenado” e “forte” deveria avangar nas
politicas esportivas para evoluir socialmente e afirmar-se perante 0 mundo, sempre com

um tom nacionalista em seus textos.
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Ainda que o Unico diario exclusivo de esportes, o Jornal dos Sports ndo se
estabeleceu como lideranga de audiéncia logo nos primeiros anos. O “cor-de-rosa”, como
ficou conhecido, disputava o interesse do publico com as sec¢Oes esportivas dos grandes
jornais e ainda enfrentava a concorréncia dos semandrios. Sem contar que o género
passava por transformacdes profundas entre o fim dos anos 1920 e o comec¢o dos anos
1930. Por exemplo, O Globo, sob direcdo de Mario Filho, investia em uma mudanca
significativa na producdo jornalistica voltada para 0 mundo esportivo que balizaria, dali

em diante, o jornalismo esportivo.

Os novos procedimentos de reportagem incluiam entrevistas e depoimentos de
jogadores de futebol, transformando em idolos da cultura de massa emergente,
e passiveis, portanto, de compor relatos nos moldes de uma “histoéria de vida
privada”. O cotidiano e o intimo dos atletas passavam a interessar a pauta do
jornalismo, que vivia a cata de curiosidades e procurava devassar, como dizia
a chamada de uma revista da época, a “vida do crack”.

Junte-se a isso o fato de que o desenvolvimento da aparelhagem tecnol6gica, como
o aperfeicoamento das maquinas rotativas e a invasdao das maquinas de escrever, foi
determinante para o jornalismo como um todo tornar-se mais “agil” e se transformar tanto

no plano gréfico, quanto no plano do contetdo (COUTO, 2011, p.45)

Uma linguagem curta e rapida nas péaginas dos jornais esportivos, além de
imagens que pudessem se transformar no retrato fiel do dinamismo do jogo,
tornaram-se caracteristicas das matérias jornalisticas. Para conquistar um
publico leitor e interessado nos esportes, cuja prépria vida nos grandes centros
urbanos passara por transformaces de ritmos, agora mais acelerado e pulsante
como a préatica desportiva, surgia um jornal, cujo objetivo era se consolidar no
mercado editorial e que pudesse dar conta de um imaginario urbano (e
suburbano) centrado no esporte.

O JS era impresso no formato standard, que o distinguia da maioria dos
semanarios esportivos, publicados como tabloides. Ndo havia cores nas primeiras
edicBes, mas a presenca de fotografias ja era perceptivel. A maioria das imagens
apresentava atletas e jogadores em poses ensaiadas, contudo nota-se também as primeiras

tentativas de mostrar flagrantes de eventos esportivos.

Embora tentasse englobar todos os esportes minimamente praticados pela
populacéo carioca, grande parte do contetdo do JS encontrava-se centrado no futebol, ja
0 grande esporte nacional ap6s o bicampeonato sul-americano, conquistado nos anos de
1919 e 1922 (COELHO, 2006, p.10-11), que seria foco inclusive dos primeiros editorias
do veiculo. Até a presenca de politicos importantes tornava-se comum, conforme relata o

jornalista Paulo Vinicius Coelho, em “Jornalismo Esportivo (2006, p.11)
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Em 1927, o proprio presidente da Republica, Washington Luiz, comparecera
ao estadio de S&o Januario para a ceriménia de inauguracdo. O estadio das
Laranjeiras, no Rio de Janeiro, fora construido para a organizacdo do
Campeonato Sul-Americano. O Brasil interessou-se novamente pela
organizacdo do torneio trés anos depois. O futebol ja era uma festa

Bulcéo agregaria ao jornal uma caracteristica que seria aprofundada e ainda mais
enraizada por Mério Filho: as discussdes politicas e administrativas sobre o futebol. Faz
comentarios contra normas estabelecidas pela entidade representativa dos grandes clubes,
a AMEA (Associacdo Metropolitana de Esportes Athleticos), que dificultava a
transferéncia de jogadores, préatica vista pelos clubes de origem aristocratica, sobretudo,
como danosa ao espirito “amador” no esporte. Ocorre que, a0 mesmo tempo em que
defendia algo como “jogar por amor”, a AMEA excluia os atletas negros e pobres que
ndo podiam continuar apenas jogando por paixao, visto que ndo poderiam dar-se ao luxo
de prejudicar suas atividades nos empregos em que atuavam, 0 que era duramente
criticados por Bulcdo. Segundo Buarque de Hollanda, a visdo empreendedora do entéo

diretor do Jornal dos Sports influenciava consideravelmente esse comportamento.

O posicionamento politico do jornal antes as possibilidades franqueadas pela
conjuntura da época ia ao encontro de uma progressiva estruturacdo do campo
esportivo. Os motivos parecem ébvios, em virtude dos interesses comerciais

diretos advindos da implantagdo do profissionalismo no futebol. (2012,
p.86)

Em sua dissertacdo de mestrado, na qual aborda como o Jornal dos Sports, foi crucial
para a consolidacdo da imprensa esportiva carioca, André Alexandre Guimaraes Couto
expOe dados que explicam como a exaltagdo das rivalidades era utilizada pelo diério

Fica claro, ao pesquisarmos as fontes, que a competi¢cdo com o estado de S&o
Paulo é uma das linhas editoriais do periédico e como o projeto carioca de
valorizagdo dos esportes deveria estar sempre na vanguarda, como faziam
outros paises. O Rio de Janeiro, desta forma, ndo poderia “ficar para tras”, em
relagdo a Séo Paulo. Era preciso chegar em primeiro lugar nesta corrida pela
adequacdo ao que j& era moderno na Europa, ou seja, a organizagdo dos
esportes e sua respectiva pratica na sociedade. Para tanto, era preciso criar
organizag0es e, principalmente, estimular as competi¢Ges esportivas no Rio de

Janeiro. (2012, p.52)
Entretanto, mesmo reforcando a rivalidade entre paulistas e cariocas, “procurava

construir um tom de neutralidade ao informar que o mais importante na contenda era unir

forcas em prol do Brasil, pois apesar da disputa regional, todos eram brasileiros”
(COUTO, 2012, p.60).
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O JS também abordaria questdes como a importancia de entender o esporte como
parte fundamental da formacdo educacional das criangcas (COUTO, 2012, p.61), em
convergéncia com as reformas no campo da educagdo propostas durante o governo
Vargas. O autor encerra dizendo que “enfim, o Jornal dos Sports, no inicio da década de
1930, largava na frente dos demais periddicos e adotava um discurso em tom de
campanhas diversas, porém tendo a salde, os esportes, a educacao e a propria formagédo

de povo brasileiro como temas relevantes”.

Apesar de destacar o futebol, devido ao interesse crescente do publico, o Jornal
dos Sports aumentou, em 1932, sua equipe de redatores, corretores e gerentes. Ao todo,
12 profissionais trabalhavam na producédo do periédico. Com isso, segundo Couto, mais
uma vez o JS poderia cumprir com a sua ideia inicial de abranger todos os esportes

possiveis.

Se o futebol era a menina dos olhos do JS, como detalharemos mais no préximo
capitulo, assim como da propria imprensa esportiva em geral, este periddico
tinha o objetivo e a missdo de publicar e, também, publicizar os eventos, as
ligas, os torneios e as noticias ligadas aos atletas de diversas modalidades.
Tudo isto, todavia, na linha do jornal, era uma meta pedagdgica de associar o
esporte como capital simbélico de uma sociedade que pretendia ser moderna.
Para tanto, era precisa uma cidade saudavel e que eliminasse as doencas e
males do homem com a ajuda e a valorizacéo dos esportes, de todos, dos mais
representativos como o futebol até o jogo de petecas.

Em 1936, o jornal foi adquirido pelo jornalista do Globo Mério Filho, que
propusera reformas significativas na secdo esportiva do jornal comandado por Roberto
Marinho. O diretor d’O Globo, por sinal, foi um dos trés amigos que ajudaram o irmao
de Nelson Rodrigues a comprar 0 JS. Os outros dois foram Arnaldo Guinle, ex-presidente
do Fluminense Football Club e da CBD — Confederagao Brasileira de Desportos, a “CBF”’
da época — e José Bastos Padilha, entdo presidente do Clube de Regatas Flamengo. Frise-
se que Mario Filho possuia boa relacdo com politicos e dirigentes esportivos, além de
“gozar de boa recep¢do nos clubes que seus jornais cobriam, pois valorizavam seus

jogadores e promovia os jogos de futebol e outras modalidades como ninguém” (COUTO,

2012).

Com Mario Filho, o Jornal dos Sports ampliaria a sua equipe de redatores, com a
ajuda de cronistas como José Lins do Rego e Manuel do Nascimento Vargas Neto. Dessa

forma, o jornalista que seria homenageado, apds a morte, com o nome oficial do Estadio
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do Maracana atingia um publico mais abastado sem perder o interesse das camadas

populares.

Em um pais onde tradicionalmente os escritores desprezavam o futebol, o
diretor do Jornal dos Sports vislumbrou em José Lins do Rego 0 sucesso € a
popularidade de um literato inveterado por esportes. Quando o convite de
Mario Filho foi feito, ja se sabia que José Lins do Rego era um notério torcedor
do Flamengo desde 1938, atraido pelo idolo rubro-negro Lednidas da Silva, e
que dedicara um romance, Agua-mée (1941), a tratar do futebol.

Bernardo Buarque de Hollanda reforgca a importancia da equipe, pois “com um
perfil seleto e acima da média, estes colaboradores do Jornal dos Sports exerciam
maltiplas fungdes simultaneas: cronistas, dirigentes de clubes, presidentes de entidades
desportivas, bacharéis, politicos e literatos”, o que facilitaria o transito de Mario Filho
entre as discussdes sobre o rumo do esporte brasileiro, até o ponto de o diretor do Jornal
dos Sports ser uma das vozes mais influentes na questdo sobre a construcédo do Estadio

Municipal para a Copa do Mundo de 1950.

A incorporacdo de escritores reconhecidos para escrever colunas de esporte
somava-se a utilizacdo de técnicas para simplificar a linguagem do jornal (RIBEIRO,
2007, p.68).

Comecou ‘sepultando todo e qualquer formalismo de expressdo’,
especialmente nas entrevistas que apresentavam uma ‘linguagem nova,
simples e vibrante, lembrando a lingua até entdo somente falada nas ruas e nas
arquibancadas dos estadios de futebol. A época dos académicos estava
chegando ao fim.

O que parecia uma oposicdo, para Ribeiro, contudo, também pode ser entendida
como uma tentativa de ter o melhor dos mundos: o académico e o coloquial lendo o
mesmo jornal de esportes. No mesmo periodo, o dono do Jornal dos Sports instituiria a
preferéncia por fotos de acdo, se possivel, mostrando o publico, em vez de imagens
posadas de jogadores. O registro de um drible e do gol poderiam ser observados pelo
publico leitor, que até entdo sé conseguia ter uma noc¢do dos lances das partida por meio
de comentarios, por vezes imprecisos, dos radialistas. Essas mudangas seriam adotadas

por todos os suplementos e cadernos esportivos dali em diante.

A partir da Copa do Mundo de 1938, os niveis de atengdo do futebol mudariam de
patamar. Mario Filho deu prosseguimento ao discurso patriota, enraizado na primeira

administragdo do JS, de Argemiro Bulcdo.
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5. O Lance!

O jornal Lance! foi criado pelo empresério e economista de formacdo Walter de
Mattos Janior e teve sua primeira edi¢do publicada em 25 de outubro de 1997. Em
oposicdo ao modelo empresarial-familiar que predomina nos grupos de comunicacéo
brasileiros, o diario esportivo foi concebido por investidores do mercado financeiro que

enxergavam um excelente mercado para o noticiario esportivo.

No final dos anos 1990, o futebol e o esporte em geral vivenciavam um processo
de espetacularizacdo nunca antes visto. No apogeu da televisao e com o desenvolvimento
da internet, em pouco tempo atletas transformavam-se em idolos de multiddes e as marcas
de material esportivo eram divulgadas a torto e a direito. As transmissfes esportivas
alcancavam audiéncias inimaginaveis em escala global e os direitos de televisionamento
eram comprados por cifras estratosféricas. Stycer (2012) explica, na dissertacdo de
mestrado “Lance! Um jornal do seu tempo”, que as relagdes entre a midia e o esporte

sofreram transformacdes radicais.

Desde a adocdo do profissionalismo, em substituicdo ao amadorismo, na
primeira metade do seéculo XX, ndo ocorria uma mudanca tdo profunda na
estrutura do esporte e nas relaces entre seus principais agentes (dirigentes,
atletas, torcedores). Essa metamorfose ocorreu pela combinacéo,
principalmente, de trés fatores: a transformagdo dos clubes de futebol em
empresas com fins lucrativos, o impulso a comercializacdo dos direitos de
transmissdo para a tevé dos torneios esportivos em bases rentaveis e o
incremento dos investimentos em marketing de empresas que fornecem
equipamentos e servicos para 0 negacio

No ponto de vista da conjuntura global, poucos anos ap6s a ocaso do modelo
politico socialista, com a dissolucdo da Unido Soviética, o sistema capitalista neoliberal
encontrava-se no auge. No universo esportivo, surgem 0s primeiros processos para a
transformacéo de clubes de futebol em empresas que buscam o lucro, especialmente na

Inglaterra.

Mudangcas nas leis que regulamentam a propriedade dos meios de comunicagao
também foram essenciais para a criacdo do primeiro diario esportivo inteiramente
impresso em cores: autorizou-se a participacdo de até 30% de capital estrangeiro nas
empresas de comunicacao de capital aberto — ou seja, que tem ac¢des na bolsa de valores
- e liberou-se o controle de meios de comunicagdo por pessoas juridicas. Antes somente

pessoas fisicas podiam administra-los.
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No campo do futebol, exclusivamente, os clubes brasileiros comecavam a pagar a
conta das despesas insustentaveis na contratacao de jogadores e no pagamento de salarios.
Devido aos problemas financeiros, mesmo no periodo de estabilidade garantido pelo
Plano Real, cada vez mais atletas despediam-se mais cedo dos estadios tupiniquins e
partiam para receber melhores salarios e jogar em clubes medianos da Europa e no
Oriente Médio.

Paradoxalmente, quanto mais dinheiro saia dos combalidos cofres dos grandes
clubes de futebol brasileiro, mais dinheiro entrava por meio dos patrocinadores, direitos

de imagem e marketing. E nesse cenario que o Lance! adentrava as bancas de jornais.

5.1. O modelo de jornal

De acordo com Stycer (2012, p.91), Walter de Mattos “encontrou no exterior — na
Espanha, depois de uma visita ao diario Marca, e também na Argentina” o modelo de
negocios que implantaria no seu jornal. Na visita ao pais vizinho, teria ficado encantado
pelo Olé, veiculo esportivo pertencente ao Clarin, maior grupo de comunicagdo da
Argentina. A ideia era funcionar como uma vitrine para uma demanda cada vez maior de
informacdes sobre futebol e outros esportes e que vendesse o espetaculo. A inspira¢do no
Olé era tanta que Walter de Mattos convidou o diretor do jornal argentino, Ricardo Roa,
para vir ao Rio de Janeiro (STYCER, 2012).

Em palestra que fez para os jornalistas do Lance!, antes do langamento do
jornal, o diretor do OIlé, Ricardo Roa, foi cristalino ao descrever o ambiente
em que surgiu 0 novo diario, no pais vizinho: “Os esportes deixaram de ser
uma competicdo e hoje sdo um show, um espetaculo, que necessitam ser
mostrados por meios novos. Os diérios esportivos sdo os que melhor se
adaptam as atuais caracteristicas dos esportes, ja que os esportes deixaram de
ser apenas fins de semana

Para diferenciar-se dos outros veiculos exclusivos de esporte, como o Jornal dos
Sports, ja em sua fase derradeira, 0 empresario contratou o designer do Ol¢é, Antoni Cases,
especialista em design da informacéo. O visual constituia-se como um elemento base para
0 dono do Lance!, que optou pelo formato tabloide devido a facilidade de manuseio que

oferecia aos leitores.

A contratacdo de Cases a frente da equipe jornalistica sinalizava, desde a
partida, que o contedido escrito do jornal estaria submetido ao aspecto visual
do empreendimento. Trata-se de uma inversao notavel em relagdo a um valor
fundamental que a imprensa — e ndo apenas a brasileira — sustentou por boa
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parte do século XX: o da primazia absoluta do texto sobre os demais elementos
do jornal.

Com relagéo a abordagem das pautas, o Lance! deveria adotar uma linguagem
popular voltada para o torcedor. O jornalista Paulo Vinicius Coelho fez parte da primeira
equipe de redacdo, junto com jovens recém-saidos da universidade e nomes de peso do
jornalismo esportivo, como Ledo Serva e Lédio Carmona. No livro “Jornalismo

Esportivo” (2007), Coelho discorre sobre a orientacdo do diretor.

Nos dois grupos, um pequeno nucleo de jornalistas experientes misturado a
outro de estagiarios recém-saidos da faculdade ou ainda nos bancos escolares.
Uma geracao talentosa que conhecia o esporte e que ouviu do empresario as
diretrizes do novo projeto: “Falaremos pouco de gravatas e muito de chuteiras.
Homens de gravata ndo fardo parte de nossas manchetes”

Uma vez que a ideia era fazer parte do espetaculo e ajudar a vender os produtos,
no caso, 0s eventos esportivos, dever-se-ia evitar ao maximo pautas que comprometessem
atividades e ou que desencorajassem 0s consumidores-torcedores-leitores a consumir
esses produtos. Em entrevista a Mauricio Stycer, Walter de Mattos disse que, na definigéo
da manchete, “a primeira coisa era ver quem ganhou na rodada [...]. Agora, se todos
perderam, a gente via quem estava em melhor situagdo, e saia com um titulo como ‘D4

para virar’, esse tipo de coisa” (2012, p.97).

O publico do Lance! a principio ndo estava entre as camadas de baixa renda. Os
donos buscavam um nicho de torcedores com razoavel poder aquisitivo, o que ainda era
dificil de determinar, ja que o publico de esportes havia ampliado exponencialmente em
relacdo ao Jornal dos Sports, uma conclusdo légica, levando-se em consideracdo o
aumento da populacdo brasileira ao longo dos anos. Além disso, ndo temos como
comparar propriamente 0s nUmeros, uma vez que ndo encontramos registros oficiais de
circulacdo do Jornal dos Sports para esta pesquisa. O jornalista Paulo Vinicius Coelho

comentou a dificuldade dos jornais esportivos em determinar o publico-alvo

Qual é o publico-alvo? Qual é a faixa etaria a ser procurada? Qual o extrato
social a ser localizado? As respostas sempre foram procuradas por toda
empresa disposta a criar um produto para o publico esportivo. E, as vezes,
foram encontradas. N&o respostas de 100% de acerto no alvo. Ao contrario. As
respostas geralmente sdo um tiro n’agua. Um risco fenomenal de acertar
apenas em um pequeno extrato de um universo muito mais amplo. A resposta
para o publico-alvo de uma publicagdo esportiva é tdo genérica quanto para a
pergunta: quem se interessa por esportes? Ora, interessam-se por esportes

jovens, velhos, pobres, ricos, homens e mulheres. (2006, p.105)
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Entretanto, embora variassem outras condi¢des, como género e idade, o Lance!
buscava um leitor que pudesse participar e consumir os produtos anunciados em suas
paginas, como equipamentos esportivos de grandes empresas, e participar das tantas
promocdes que permitiam aos leitores trocar selos por camisas de clubes, kits de material

e outros tipos de produtos.

Para atrair esse publico, segundo Stycer, o Lance! utilizava-se de recursos de

edicdo e de uma linguagem coloquial

Os artificios que o Lance! usara par alcangar o leitor de nivel socioecondémico
mais elevado sugerem que o jornal mirava um jovem de classe média e classe
média alta com, por assim dizer, mais capital econdmico do que cultural. Isso
se refletird na criacdo de secbes proximas do universo da ficgdo, no apelo
desabrido a um humor infantil e na utilizagdo de um vocabulario extremamente
coloquial, que reproduz a linguagem falada nas ruas

Em um primeiro momento, o Lance! mantinha redagées em S&o Paulo, Rio de
Janeiro, Minas Gerais e Parana. As paginas eram fechadas conjuntamente, por meio de
um software que interligava as redacGes. A primeira tiragem chegou a 200 mil
exemplares. Atualmente, apenas duas reda¢des continuam ativas, no Rio e em S&o Paulo.
A circulacdo paga, somando as plataformas impressa e digital, é de quase 63 mil unidades,
segundo pesquisa da Agéncia Nacional de Jornalismo (ANJ) -, de 2015. Embora menores,
0S nmeros ainda sdo expressivos, visto que o Lance! mantém-se entre os 15 jornais com

a maior circulacdo paga do pais.

Ao contrario dos veiculos e suplementos esportivos contemporaneos, que
precisam reinventar-se devido aos avangos das plataformas online, o Lance! ndo precisou
alterar substancialmente seu conteudo. Antes mesmo da versdo impressa, a empresa
langou o portal Lancenet!, com material exclusivo e pensado somente para os usuarios da

web.
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6. A cobertura da campanha brasileira pelo JS

A edicdo do Jornal dos Sports lancada na estreia da selegéo brasileira na Copa do
Mundo em 1950 diz muito sobre qual seria o tom da cobertura do escrete nacional ao
longo do torneio. A manchete efusiva “A vitoria, brasileiros!” trazia a escala¢do do Brasil
com as fotos de cada jogador, legendadas com o0s respectivos nome e posi¢dono esquema
WM, com o goleiro e os dois laterais, zagueiros e um volante e o ataque com cinco

jogadores.
Barbosa, Augusto e Juvenal;
Eli, Danilo e Bigode;
Maneca, Zizinho, Jair, Friaga e Ademir.

A outra manchete de destaque apresenta mais uma tonica: o didlogo que o JS
estabeleceria diretamente com o leitor-torcedor: “Pode o Brasil confiar em seu scratch!
Ambiente magnifico entre os nossos para a batalha de hoje”. O primeiro jogo seria contra

a “brava representagao do México”.

6.1. Brasil x México

A mesma edicdo expde anuncio de pagina inteira da construcdo do entdo Estadio
Municipal, parabenizando o prefeito do Rio de Janeiro Angelo Mendes de Moraes e as
construtoras envolvidas. Duas fotos seguidas por um texto-legenda ilustrativo do carater
politico apresentado pelo Jornal dos Sports em relacdo as autoridades. Costumeiramente,
esse veiculo concedia espaco aos executivos ndo sé como noticias, mas como formadores
de opinido (COUTO, 2011).

Soldados de fato na batalha do estadio

Ha que se reconhecer sempre, com eterna gratidao, a dedicacdo com que
o0s soldados do exército se houveram no desempenho de sua missao nas
obras do Estadio Municipal. Como se sabe, quando se houve necessidade
de reforcar a turma de trabalhadores para que o ritmo acelerado
prosseguisse, 0 General Mendes de Morais recorreu aos dedicados
soldados do Exército, os quais, por sinal, corresponderam plenamente. E
ainda ontem, coube-lhes com satisfacdo a honra da demolicéo final do
Gltimo andaime de madeiramento. E ai vemos 0 momento em que 0
trabalho atingiria o capitulo culminante, com o madeiramento totalmente
no solo para mais tarde ter sido removido para local conveniente.
(JORNAL DOS SPORTS —6.391: 24/06/1950, 4)
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O JS recorre a vocabulos de significados do repertorio de guerras e conflitos
bélicos. Nao raramente predispunha do uso das palavras “batalha”, “luta”, “bravura” ou
entdo de expressdes como “dia D”. Tais escolhas serviam para acirrar os animos de
torcedores em relacdo ao torneio, assim como para ressaltar o aspecto patridtico e

nacionalista em sua cobertura.

A cronica de Geraldo Romualdo da Silva, “Trés exemplos ¢ uma oportunidade”,
tracava uma retrospectiva dos acontecimentos e a participagdo dos brasileiros nas trés
Copas anteriores, que consagrariam o bicampeonato uruguaio e o primeiro titulo italiano.
Na mesma pagina, a crénica de Mario Filho estimulava o comparecimento dos torcedores

ao estadio, “para fazer sentir ao scratch brasileiro que nio lhe faltara o menor apoio™:

“No campo de luta, quando tiverem de escolher entre a derrota e a
vitdria, os jogadores serdo bem diferentes de como se mostraram nos
treinos. Nao sentirdo mais o medo de errar porque terdo de dar tudo
pela vitéria. O melhor de sua capacidade fisica e técnica. Mas precisam
ser encorajados. Sabe-se a importancia do impulso inicial numa
competicdo. Em S&o Paulo os italianos do Brasil compraram todas as
cadeiras do Pacaembu para estimular a ‘azurra’. O scratch brasileiro
ndo compreenderia outra atitude da torcida brasileira. Espera um apoio
total. JORNAL DOS SPORTS - 6.391: 24/06/1950, 9)
A cronica do escritor Vargas Netto dedicava-se a defender o comportamento da
torcida brasileira de criticas dos estrangeiros. No entanto, ao final do texto, fazia um apelo
para que os fas vibrassem com bom humor, sem quebrar as normas tradicionais do bom-

convivio.

O mais interessante, todavia, seria a entrevista de Edgar Proenga com o treinador
da selecdo brasileira, que reclamava das criticas de torcedores exaltados e realcava seu
papel patriotico: “Descobrindo Flavio Costa. Um técnico diferente do que pintam”. Cabe
ressaltar que se aproximar da delegacdo esportiva era muito mais facil do que atualmente.
Segundo Proenca, ele e um grupo de jornalistas internacionais foram convidados para um

almoco pelo proprio Flavio.

Ainda nessa edi¢do, um pequeno boxe informava que a FIFA autorizara apenas o
produtor Milton Rodrigues a filmar as pelejas da Copa. Milton, para os que ndo sabem,
era irmdo de Mario Filho. Dentro de suas paginas, o jornal também mostrava a
programacéo das radios e os narradores que transmitiriam a partida de estreia do Brasil,
invitando o publico a acompanhar “todos os jogos da Copa do Mundo como se estivesse

no campo”’. Por exemplo, o antincio publicitario da loja “Dragdo de Tecidos” convocava
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0s desportistas a comprarem 0s Seus ingressos. Bem, 0s que seguiram 0s anincios néo se

arrependeram: vitoria brasileira por 4x0.

No dia seguinte, a primeira pagina estampava as fotos dos gols. A renda da partida
estabeleceu um recorde entre estadios na América do Sul, ao arrecadar CR$ 2.565.020,00.
O JS registrou o fato, que, para o jornal, justificava o esforco da edificacdo do Maracand,

como é possivel compreender nessa nota publicada apés a estreia:

Maior até hoje na América do Sul

Foi um espetaculo a parte, o pablico presente ao estadio. Grande massa
vibrou e aplaudiu a selecéo brasileira com entusiasmo enorme. Este
publico justificou de sobra os sacrificios feitos para a constru¢do do
Estadio Municipal. A renda da partida foi realmente um record.

O final da nota mostra, ao concluir sobre o valor arrecadado, preocupacdo com a
qualidade dos estadios. O trecho “Renda esta que vem demonstrar que havendo boas

acomodacgdes, havera sempre publico para os grandes jogos”, complementava.

A atencdo com a torcida, por sinal, permaneceria como o foco central do jornal
durante o torneio. Um dos titulos de primeira pagina da edicdo no dia seguinte a estreia

exaltava:

“Confiava a torcida no seu onze.

Vibrou o povo com a abertura da ‘Copa do Mundo”.

O jogador mais celebrado pelo jornal fora Jair da Rosa Pinto, classificado como

“fabuloso”.

A crbnica de Mério Filho ap6s o0 jogo, “A vitdria, arma de confianga, para o
scratch” destacava as participagdes ofensivas de Jair e Ademir e preocupacdo com o
nervosismo dos atacantes brasileiros. Ao mesmo tempo, o diretor do JS ressaltava mais
uma vez a grandeza do Maracand, nomeando-o o “Estadio do Mundo”. Outro cronista,

Alfredo Curvelo reverberava tal discurso nacionalista do jornal:

“Em plena campanha, grande e ardua campanha, ontem iniciada, ja néo
ha lugar para qualquer ressentimento ou recriminagdo, seja qual for o
motivo, porque todos devemos nos apresentar poderosamente unidos
em torno desses bravos rapazes que terdo a honrosa oportunidade, Gnica
na vida, de defender o nome e as tradigdes do Brasil desportivo num
campeonato mundial de football. O acontecimento que é o tema
obrigatorio em todos os circulos ndo empolga somente — e isso ja& seria
o dominio sobre consideravel parte da populacdo — os circulos
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esportivos sendo que atrai sobre si as atencdes gerais, aqui e em todo o
Brasil, para falar somente de nés, ndo havendo exagero em afirmar-se
que todos os outros problemas, inclusive os de natureza politica,
conhecem uma trégua de incontestavel vantagem”.

Segundo Couto (2011), Curvelo fora convidado junto com outros integrantes do
jornal, incluindo Mario Filho, a compor a Comissdo Técnica para a Copa. Fora alocado
na parte responsavel pelo aparato técnico-psicoldgico dos atletas. A segunda pagina
tradicionalmente vinha recheada de pecas de teatro e filmes em cartaz. Mas um curto
espaco no lado esquerdo, parte nobre da edigcdo, informava que os cartuns de Otelo
ilustrariam de forma comica as partidas, o que seria um marco da cobertura do Jornal dos

Sports durante a Copa de 1950.

O noticiario das selecdes estrangeiras era basicamente informativo. Limitava-se a
descrever os “aprontamentos”, sindnimo para treinamentos de véspera, ¢ divulgava as
escalacOes. Para a cobertura de jogos e outras atividades fora do Rio de Janeiro, 0 JS
contava com enviados especiais, como Vasco Rocha, em Belo Horizonte; José Luis Pinto,
em Curitiba; e colaboradores como Thomaz Mazzoni, da paulista Gazeta Esportiva, em

Sao Paulo.

Além destes, Albert Laurence era responsavel pela cronica internacional. As
noticias eram enviadas pelo telefone algumas vezes. Durante a fase inicial da Copa do
Mundo, o maior destaque ficou com os jogadores da selecéo inglesa, alcunhados como
“reis do futebol” apesar das campanhas melancolicas nas Olimpiadas e nos mundiais

anteriores.*

6.2. Brasil x Suica

Antes da partida contra a Suica, no Pacaembu, as lesbes de Eli, Danilo, Jair e
Zizinho ndo constituiam as Unicas grandes noticias. A escalacdo do arbitro espanhol
Ramon Azon para a partida era estampada no centro da primeira pagina, abaixo de trés
imagens da “primeira surpresa da Copa”: a vitdoria dos suecos contra a Italia. A capa, por
sinal, também exibia fotos de momentos importantes de cada uma das partidas realizadas

na véspera, o que torna possivel perceber a importancia das fotografias, notadamente as

4Vale lembrar que ndo foram realizadas Copas do Mundo no intervalo entre os anos de 1938 e 1950, devido
a Segunda Guerra Mundial.
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que registravam acdes intensas e classicas de uma partida, como o momento do chute, o

salto dos goleiros, a bola cruzando a linha do gol:

“Imagem e acdo fariam parte de uma relacdo de valorizagdo dos
esportes e as idiossincrasias divulgadas pelo jornal para a sociedade
traduziam um tratamento especial dado a primeira. O texto dindmico
sobre os esportes encontrava na publicacdo da forca da imagem um
aliada ideal e coerente”. (COUTO: 2011, 124)

Um aspecto curioso do jornal durante a Copa do Mundo eram os textos da série
“Notas femininas”, que indicavam o modelo de mulher para o jornal a época. Um pequeno
texto na coluna comegava com a pergunta “quem trabalha mais: o esposo ou a esposa?”.

E terminava com o seguinte discurso machista:

Refletindo melhor, entretanto, chegariam a compreensdo de que
nenhuma mulher, que trabalhe fora do lar, tem tanta liberdade pessoal
quanto a esposa, entregue somente aos afazeres domésticos. Ademais,
h& um ponto importante que as esposas nao levam em consideracao,
guando se lamentam: o marido é quem traz o dinheiro para casa, € é
sobre seus ombros que pesa a tremenda responsabilidade de manter a
familia, responsabilidade que para ser satisfeita ndo raro exige algum
trabalho extra, além do normal. (JORNAL DOS SPORTS - 6393:
27/06/1950, 11)

Curiosamente a mesma edicdo trazia a foto de uma jogadora brasileira para ilustrar

o informativo sobre basquete feminino.

Nos dias seguintes, o inesperado empate com a Suica fez o JS elevar o0 tom

emocional das manchetes. “No vestidrio o retrato da tragédia da cancha” e “Objetivemos

'9,

a reabilitacao

Mario Filho esquadrinharia uma analise tatica da partida, sem deixar de observar

uma eventual soberba dos atletas brasileiros:

Quando 0s suicos empataram num contra-ataque 0s brasileiros
perseguiram o gol do triunfo com um impeto que seria infalivel se
houvesse tempo. Rui quase fez o goal depois da saida. Eis a censura
maior que merece o scratch brasileiro: ndo lutou. Jogou como se estivesse
treinando, como se um match do campeonato do mundo nédo decidisse
nada. O Unico jogador brasileiro que lutou realmente foi Ademir. Do
principio ao fim. De alguns outros o que se pode dizer é que trabalharam.
O caso de Maneca, uma maquina em campo. Mas uma méaquina que
trabalhava como maquina. Sem coracdo. Baltazar foi outro que
trabalhou. Mas de vez em quando parava. Também era um alvo das
pobres charges suicas. (JORNAL DOS SPORTS — 6395: 29/06/1950, 6)
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A matéria sob o titulo “2x2 dentro de um drama de noventa minutos” relatava uma
espécie de melhores momentos em textos corridos, com pequenos entretitulos. Geraldo

Romualdo, principal reporter do JS, colocou-se do lado dos jogadores:

Ali, naquele vestiario quieto e frio, estava toda a historia do empate. Do
mais duro e mais perturbador dos empates ultimamente sofridos por
uma equipe brasileira. Duro e ingrato, sobretudo, pelas circunstancias
especiais que o cercaram. Dominio absoluto — 37 ataques contra 16;
cerca de 30 bolas atiradas fora da meta, além das 16 defesas de vulto
praticadas pelo arqueiro Stuber, por sinal, um extraordinario guarda-
vala. O vestiario, antes tdo alegre, fora transformado em imenso vale de
lagrimas. Vale de lagrimas verdadeiro; lagrimas de dor pelos dois fatais.
E lagrimas também de revolta pelo frio procedimento da torcida,
guando tudo indicava que ela os animasse. (JORNAL DOS SPORTS —
6395: 29/06/1950, 8)

O empate com a Suica tornara decisiva a partida contra a lugoslavia. Somente a
vitdria interessava. Ricardo Serran, de O Globo, escreveu ao Jornal dos Sports —
lembramos que Méario Filho também mantinha suas atividades como funcionario de
Roberto Marinho enquanto dirigia o JS - e anunciava na primeira pessoa do plural como
se também fosse entrar em campo: “Precisamos vencer sabado; agora, mais do que nunca,
devemos fazé-1o0”. O jogo se anunciava como um grande desafio, até porque, ao contrario

dos brasileiros, a selecdo balcanica vencera os suicos com facilidade na estreia.

Ainda antes da partida contra os iugoslavos, o JS destacava a grande surpresa
daquele torneio até entdo. A vitdria da selecdo dos Estados Unidos sobre a Inglaterra.
Mais uma vez, o jornal assinalava a importancia da valentia em sobreposi¢do a qualidade

técnica. Aquilo que chamamos, hoje em dia, “falta de objetividade”:

Os ingleses foram extraordinariamente precisos na técnica, ofereceram
um espetaculo magnifico, na arte dificil de jogar football com perfeicéo,
mas, por outro lado, excederam-se no preciosismo, deixaram-se
dominar pelos excessos dos passes, das fintas, professadas em todos o0s
setores da cancha, principalmente dentro da grande area ao passo que
0s norte-americanos, modestos, sem 0 emprego de malabarismo, nem
artificialismo, nem mesmo a preparagdo fisica excepcional, jogaram
com ardor, com o0 entusiasmo de lutadores, dispostos e valentes.
(JORNAL DOS SPORTS — 6396: 30/06/1950, 6)

Ao longo do torneio, a Espanha também despontava como favorita. Suas vitorias
ganhavam cada vez mais espago, como em “A volta de Dom Quixote”, onde Antonio
Olinto descreveu em prosa a Vvitoria ibérica. Textos com pouca objetividade e repleto de
analogias a literatura eram valorizados, sobretudo nas se¢des de opinido. Mas também

havia espago para entrevistas com os jogadores espanhdis e com a comisséo técnica, Como
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exposto na matéria “O Quadro pode render mais. Animados e confiantes os espanhois —

Ramalleto e Parra, os ‘calouros’ da sele¢ao”.

6.3. Brasil x lugoslavia

E interessante destacarmos que o aspecto tatico era levado em conta na anélise das
partidas e dos adversarios da selecdo brasileira. Os jornalistas buscavam falar de forma
clara sobre os fatores técnicos, como esquemas defensivos, por exemplo. As colunas de
Geraldo Romualdo reforcavam essa ideia, como na oportunidade em que tentou
interpretar os esquemas defensivos da Iugoslavia e o da Sui¢a, chamado de “ferrolho
suico”. A partir da analise das formacdes, Romualdo enxergou que sobraria mais espacgo

para os jogadores brasileiros diante da lugoslavia:

“Ha um sistema, o cldssico WM, que por si s6 ndo sugere tanto
amontoamento dentro da area (foi assim, pelo menos, até quarta-feira),
ao passo que o ‘ferrolho’ ¢ um terrivel aglomerado de oito homens
dispostos numa mesma linha horizontal, uma linha quase paralela a
linha de zagueiros — o half-back marcando o ponta-esquerda, o half-
back esquerdo marcando ponta-direita, o centro médio marcando o
meia esquerda, o meia esquerda (segundo ‘pivot’), marcando 0 meia-
direita, 0 zagueiro nimero trés marcando o centro-avante e 0 zagueiro
numero dois esperando pelas ‘sobras’. A tatica iugoslava se baseia no
dispositivo dos trés backs — dois bons rebatedores e um central o ‘pivot’
recuado — de quase dois metros de altura, ali postado para cortar,
especialmente os centros extremados e para evitar as cabecadas”.

Um dia antes da partida, as manchetes se preocupam em exaltar a participacdo dos
aficionados — “A torcida esta com a selegdo!”. Ou “A vitéria com o scratch” em letras
garrafais ilustrava a importancia daquela partida. As fotos na capa mostravam a
confraternizacdo dos jogadores e as filas quilométricas da torcida a procura de ingressos
para ver 0 jogo no Maracana. As imagens destacavam o duelo entre Zizinho e Mitic, tidos
como os grandes craques de cada time. As matérias tratavam o jogo como “de vida ou
morte”, reforcando o discurso bélico e patridtico na abordagem jornalistica do JS. “Dia

D, hora H. O Brasil esperou vinte anos por essa revanche”, estampava o jornal.

O temor ndo era gratuito. Os iugoslavos haviam vencido a selecdo brasileira, na
primeira Copa do Mundo, realizada no Uruguai. Um depoimento de Hermdgenes, meia-
direita do Brasil em 1930, foi publicado naquela edi¢do. O titulo apelava: “Facam vocés

0 que nao nos foi possivel”.
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Numa longa coluna, o texto do dirigente da CDB, Mario Pollo, convocava 0s

torcedores e a imprensa praticamente para uma guerra:

Unamo-nos todos imprensa e povo, no incentivo a selecdo brasileira
para o triunfo no encontro desta tarde. Nada de reacfes apaixonadas,
guando houver um erro dos nossos jogadores. Aplausos incondicionais
acompanhardo todos os lances da luta decisiva. Compreendamos o
estado de nevos de nossa gente, diante da responsabilidade imensa que
Ihes peza aos ombros. Afastemos o receio de desagradar dos defensores
brasileiros, ajudando-os com o0 apoio de uma torcida constante e
entusiastica que se ndo deixa perturbar. Justamente quando a sorte nao
nos sorrir € que cumpre ao povo levar forca moral, que se juntard a
capacidade fisica dos jogadores do campo auri-verde. Os jogadores
receberdo desde a entrada em campo, a manifestacéo de confianca e de
apreco que se traduzird na voz unissona das dezenas de milhares de
brasileiros presentes a justa. Precisamos colocar o Brasil nas disputas
finais. Temos que ser um dos quatro finalistas. SO nos serve a vitoria
sobre os iugoslavos. Se o publico quiser, se a imprensa impuser, nds
venceremos. (JORNAL DOS SPORTS - 6397: 01/07/1950, 5)

O cronista e escritor José Lins do Rego, torcedor declarado do Flamengo, fazia
coro: “Vamos hoje, no maior estddio do mundo, decidir uma parada decisiva para o
Brasil”. A ideia de criar uma comunhao entre torcida e sele¢@o indicava mais uma vez a
campanha ufanista do jornal, tornando o futebol, um esporte, num indice de afirmagéo

nacional perante o mundo.

No fim das contas o Brasil conquistou a vitéria com um desempenho brilhante de
Zizinho. Mas um fato importante passou despercebido, antes de ser comentado pelo
treinador iugoslavo durante entrevista ao jornal. Os estrangeiros fizeram viagens
cansativas enquanto que o Brasil jogava sempre no Maracand, com exce¢do da partida

contra a Suica, no Pacaembu. Mas quem se importaria com o cansago dos “inimigos”?

6.4. Brasil x Suécia

Com o encerramento da primeira fase apds o jogo contra a lugoslavia, a selecéo
brasileira estava classificada para o agrupamento final do torneio ao lado de Suécia,
Espanha e Uruguai, equipes que enfrentaria exatamente nesta ordem. Com um
espacamento maior de datas entre as partidas, o Jornal dos Sports buscava destacar a
preparacdo da equipe nacional para “as batalhas”, como numa fotografia do treinamento

acompanhada pelo seguinte texto-legenda, que exaltava os jogadores brasileiros.
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Preparativos para a etapa final — Voltaram ontem a cancha os jogadores
brasileiros. Iniciando os preparativos para as batalhas da etapa final, com
exercicios individuais de ginastica. Vemos, ao alto, Jair, Barbosa e Augusto,
com Danilo, em primeiro plano, entregues a pratica mencionada. E de notar o
empenho de Augusto nesses flexionamentos enérgicos a que se entrega para
obtencédo de uma perfeita forma fisica. (JORNAL DOS SPORTS —05/07/1950,
1)

O correspondente na Europa, Albert Laurence, decretou que haviam “dois
favoritos: Brasil e Uruguai e dois ‘outsiders’ Espanha e Suécia” para a fase derradeira.
Na mesma cronica, o jornalista afirmou ainda que o maior triunfo do pais, até entdo, eram
os grandes elogios dos observadores estrangeiros a respeito da “perfeita conduta das
torcidas brasileiras, em particular durante o grande jogo Brasil x Tugoslavia”. O trecho
evidencia a preocupacdo do JS em valorizar a postura exemplar dos compatriotas,
sobretudo uma parcela abastada da populagdo, como dissemos em capitulos anteriores,

que tinham mais acesso as arquibancadas naquela época.

No dia seguinte, dois dias antes da partida, uma pequena nota aponta o quanto o
futebol servia como instrumento de publicidade para autoridades esportivas. Um box
avisava que a partir da partida entre Brasil e Suécia, os hinos nacionais passaram a ser
entoados no inicio das pelejas. Logo abaixo, descrevia uma homenagem que o0s jogadores
brasileiros fariam ao presidente da CBD, Rivadavia Corréa Méier, afastado por motivos
de saude, “uma outra cerimonia, que por certo, tocara o coragao e 0 sentimento de todos

os desportistas”, segundo o jornal.

O bom-humor, raro nas péaginas, ficava por conta das charges de Otelo. Num
quadrinho, o cartunista brinca que a estratégia sueca para marcar os gols seria despir-se
quando a pelota estivesse proxima a grande area defendida pelos brasileiros. A nudez dos
atletas, ainda que ilustradas como em desenhos simples, surpreende quando analisada o

contexto e o publico-alvo do periddico.

No dia anterior a véspera da primeira partida da fase final contra os suecos, as
manchetes mais uma vez ressaltavam a relacdo significativa de proximidade entre esporte
e guerra. Em tipos maiores, “Esta ¢ que serd a luta decisiva”, e, em menor escala, “50
minutos de acdo sem busca de goals. Otima disposi¢do. Um a zero, tudo pronto e agora
repouso para a grande batalha de amanha”. Outra evidéncia encontrada reforga a relagdo
que Mario Filho gostava de manter com dirigentes e encontra-se na nota publicada, na

capa do mesmo dia, sobre a “gratissima visita” de Jules Rimet, presidente da Fifa durante
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a Copa do Mundo de 1950, ao Jornal dos Sports. Vimos anteriormente que o bom transito
do diretor do Jornal dos Sports foi muito importante para a influéncia que o veiculo

exerceria sobre 0os rumos do ludopédio por essas terras.

Na véspera, o titulo “Marcha a passo firme para a Copa” estampado na primeira
pagina reforca o quanto o Iéxico militar era utilizado pelo jornal. No topo, a chamada
“Todo o Brasil confia em seus cracks” indicava mais um recorde de renda no Estadio
Municipal, informacdo jornalistica importante, e que o veiculo fazia questdo de destacar,
sempre que possivel. Os suecos também ocupavam um espaco consideravel, cercado de

exagerados elogios e excesso de cordialidade.

Com a palavra 0s suecos.

Preparada a turma escandinava para a batalha de hoje. O football, um excelente
meio de fazer amigos e aproximar povos.

Passaram o dia ontem em repouso, em sua concentracdo do Hotel das
Palmeiras, os jogadores da selecdo sueca que logo mais estara em campo com
a do Brasil dois necessarios e cobicados pontos do turno final da Copa do
Mundo de 1950. La, foi a reportagem do Jornal dos Sports encontra-los em um
ambiente do mais sadio otimismo e bom humor. Animadas palestras, gente ao
piano, piadas e nada de football. Raynur, o técnico da sele¢do, absolutamente
contente com o estado fisico e com o bom moral de seus pupilos. “Uma das
razdes pelas quais foi escolhido a concentrag@o da selecdo da Suécia”, disse
ele, “€ o sossego que se desfruta aqui, além do purissimo ar de montanha tdo
salutar para quem pratica”

Ao mesmo tempo, o confronto entre espanhois e uruguaios, tido como um
confronto entre “a tradicional fibra oriental ante a habilidade técnica dos ibéricos”,
ganhava quase uma pégina inteira de matérias que apresentavam duvidas sobre a

participacao de jogadores importantes das equipes.

O réadio transmitiu todas as partidas da Copa do Mundo de 1950, com especial
destaque para as narracOes de Ary Barroso e de Gagliano Neto. No entanto, ndo havia,
aparentemente, uma concorréncia para conferir quem publicava as informages primeiro.
Tanto que, muitas vezes, paginas do Jornal dos Sports traziam contetdo convocando o
publico a ouvir as transmissdes em locais publicos ou publicando textos dos radialistas,

como este de Gagliano Neto.

Precisamos criar uma auréola de entusiasmo, confianca e incentivo, sobre o
“Estadio Prefeito Mendes de Morais”, para que, sob a influéncia irradiante
desse desejo de todos os brasileiros, da Ponte dos Touros ao extremo de nossos
limites com a Bolivia, e do Arroio Chuy ao Oyapock, 0s nossos onze homens
vencam todos os seus adversarios no Quarto Campeonato Mundial de Football.
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TUDO PELO BRASIL, PELA COPA DO MUNDO” (JORNAL DOS
SPORTS - 09/07/1950, 4)

Na mesma pagina, o periodico fazia pedidos ao torcedor — “Néo te reserves!
Aplaude! Grita! Ovaciona! Entusiasma nossos jogadores! Transmite-lhes apoio com o
maximo de teu vigor” — e trazia um anuncio em forma de mensagem de um candidato a
vereador, parabenizando os torcedores brasileiros e conclamando o pablico a votar em
“Nelson Antunes, amigo do desportista”. Percebe-se novamente como o esporte poderia
ser usado politicamente por instituicGes e autoridades, dentro das paginas jornalisticas do

veiculo em questéo.

As manchetes apds o jogo nao foram téo fortes. O titulo de maior tamanho era
referente ao proximo duelo, contra a Espanha. “Mr. Leafe dirigira Brasil e Espanha”, dizia
0 texto em caixa alta. Talvez seja explicado pelo fato de que o jogo ante os suecos fora
realizado num domingo e o Jornal dos Sports ndo era publicado as segundas-feiras. A
abordagem foi um pouco diferente, ainda que elogiando os “hero6is” da vitoria. A equipe
escandinava era saudada por encarar a “derrota com serenidade e sobretudo alto espirito
desportivo”, o que era uma constante nas coberturas de vitorias brasileiras. O que pode
ser entendido como uma forma de valorizar ainda mais a vitdria, ao enaltecer os
adversarios mesmo que estes tenham jogado tdo mal, a ponto de serem derrotados por 7
a 1, placar que Mario Filho tratou como “uma das maiores e belas vitorias da historia do
football brasileiro”. Sessenta e cinco anos depois, outro 7 a 1 entraria para a histéria, s6

gue ndo teria nada de belo nisso.

N&o haveria forca capaz de evitar a esmagadora derrota da selecdo sueca diante
do scratch brasileiro. O scratch brasileiro, naturalmente, jogando a partida que
jogou. H& quem pense que se a sele¢do sueca atuasse melhor ndo perderia de
tanto. Esta é uma maneira de ndo aceitar o match como foi. E que s6 poderia
ser o que foi, ndo porque a selegdo sueca tivesse jogado mal, mas porque o
scratch brasileiro jogou uma partida que dificilmente sera igualada. Isto foi o
que se viu no Estadio e ndo outra coisa. Raras vezes qualquer conjunto no
mundo jogou o football que o Brasil jogou contra a Suécia. (JORNAL DOS
SPORTS - 11/07/1950, 9)
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6.4.1 Anexo A: Jornal dos Sports. Rio de Janeiro, n® 6402, 07/07/1950. p.1.
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6.5. Brasil x Espanha

Contraa Espanha, as prévias e 0s textos pds-partida ndo seriam diferentes. Tratado
como uma “grande batalha”, o jogo contra os espanho6is, que empataram com o Uruguai
na primeira partida — os uruguaios empataram o jogo com um gol de Obdulio Varela, nos
instantes finais da peleja - seria mais facil do que o previsto. Na antevéspera, o jornal
usava a primeira pessoa para convocar a torcida ao tradicional ato nacionalista:
“Cantemos o hino nacional, no Estadio Municipal”, exclamava. Abaixo, uma mensagem

do Senado Federal clamando por “maior incentivo aos cracks da selecao do Brasil”

Foi estabelecido pelos organizadores da Copa do Mundo de 1950 que somente
seriam executados os hinos nacionais das na¢des em disputa, por ocasido das
partidas do turno final, como ja foi feito aqui e em S&o Paulo, no Gltimo
domingo. No entanto, ao ser executado o Hino Nacional Brasileiro, embora
ouvido com o devido respeito por toda a multiddo que se encontrava no Estadio
Municipal, ndo foi o mesmo cantado. Reparando nisso, enviou-nos a
Associacdo Atlética do Senado Federal um telegrama, pedindo-nos que
iniciemos uma campanha no sentido de que seja cantado o Hino Nacional
Brasileiro pela torcida, por ocasido do hasteamento da Bandeira, como
incentivo aos nossos cracks (JORNAL DOS SPORTS — 12/07/1950, 1)

O Jornal dos Sports, em que pese a sua vasta cobertura das equipes estrangeiras,
dava um especial tratamento sempre que a sele¢do inglesa, arbitros britanicos ou
jornalistas bretbes estivessem envolvidos nas noticias. Tanto é que a Unica capa em que
o0 Brasil ndo ocupava a maior parte do papel impresso foi justamente na vitériade 1 a 0
dos Estados Unidos sobre os ingleses. No entanto, uma coluna de Augusto Rodrigues, “A
Inglaterra recusa-se a ‘descobrir’ o football brasileiro” mostrou um incomodo do
jornalista com o viés pelo qual o torneio, segundo Rodrigues “o maior certame

footballistico jamais realizado no mundo”, era abordado pela imprensa anglicana.

E, ausentes os cronistas, o publico inglés também ficard desconhecendo quase
que totalmente a capacidade de a¢do do football brasileiro, suas virtudes, suas
caracteristicas, seu brilhantismo e sua eficiéncia, como um todo. Para a austera
imprensa inglesa, tdo certa dos seus julgamentos, tdo auto-suficiente e que faz
da arte de informar uma religido, a fuga dos representantes vai redundar no
fracasso de todas as virtudes que vimos de proclamar. O vasto publico leitor
das llhas estd sendo mal informado e terd uma falsa impressao da forga do
football brasileiro que, para muitos dos correspondentes que fazem o seu
pronunciamento “infalivel” através das exibigdes contra o México e Suica, esta
no nivel dos clubes da segunda diviséo da Inglaterra... Seria impiedoso indagar
se 0s jornalistas vieram assistir a conquista da “Taga do Mundo” pelos Reis do
Football ou se vieram “cobrir” o campeonato do mundo.

Apesar do tom agressivo em alguns momentos, a critica reforca o quanto a

percepcéo inglesa do evento e do futebol produzidos pelos brasileiros era relevante para
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o Jornal dos Sports. Tal impressao reverbera-se logo abaixo, quando uma crénica de Willy
Meisl, repdrter do Sporting Record, de Londres, - embora nascido na Austria — referia-se
aos elenco brasileiro como “os campedes do mundo”. O texto caracterizava 0 futebol
brasileiro como virtuoso, sem preocupacdes demais com seguranca defensiva e muito
ofensivo. Adjetivacdes que se eternizariam no imaginario social como elementos

essenciais do “jogo bonito” criado pelos brasileiros.

No dia ap0s o jogo, uma foto de meia pagina ilustrava o quarto gol, marcado por
Chico: “Outra vitdria excepcional”, com metade das letras sobrepostas a imagem. Era a
segunda vez que o jornal decretava “a maior vitdria do scratch brasileiro”, classificacao
que fora conferida também depois da goleada em cima dos suecos. A partida contra a
Espanha terminou com um incontestavel 6 a 1. O detalhe é que, num pequeno boxe, quase
no pé da pagina anunciava um resultado que seria decisivo, a vitoria dos uruguaios, apos

estarem atras no placar por duas vezes.

A terceira pagina do jornal, com a primeira matéria completa da partida, trazia a
satisfacdo dos espanhdis com os aplausos e o reconhecimento da “educada torcida
brasileira”, que, segundo o jornal, esperavam outro tipo de comportamento, mais
agressivo. Uma bobagem, segundo o JS, dita possivelmente por “algum leviano,

naturalmente algum despeitado ou algum mal esportista”.

Outro fato curioso consiste em uma fotografia que serve como uma espécie de
tira-teima, recurso visual comum em transmissdes televisivas para solucionar duvidas em
marcacdes dos arbitros, sobretudo em lances de impedimento. Na imagem em questdo, a
legenda diz que o juiz ndo deu gol para o Brasil, alegando que o chute batera na rede pelo
lado de fora. No entanto, segundo o fotégrafo Indaiassu Leite, autor do registro, a bola
cruzou a linha de gol. O titulo da legenda ¢ “A duvida que a fotografia vai criar”. Nao
poderiam imaginar as interminaveis ddvidas que até hoje, ainda sem o auxilio da

tecnologia, surgem a partir de decisfes equivocadas dos juizes e bandeirinhas.

Uma pagina inteira analisou a vitoria dos uruguaios, ainda que sob uma
perspectiva pendente para o lado sueco, diante de um publico pequeno, no Pacaembu.
“Prevaleceu a escola sul-americana, mas 0S suecos nao mereciam a derrota”, afirmava o

periddico.
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Pequeno publico passou ontem, pelo Pacaembu. E que os paulistas também
deviam estar preocupados com o grande espetaculo, que aquela mesma hora se
faria no maior estadio do mundo. Sobrava para os torcedores bandeirantes um
espetaculo sem grande atuacédo, de corresponde auséncia de um ndmero mais
avultado de espectadores naquela praca de esportes. Suecos e uruguaios foram
0s protagonistas da pugna. Os orientais aos quais sO interessava a Vitoria,
impuseram-se pelo melhor preparo fisico e um pouco também pela rapidez. Ja
os nérdicos, conquanto se empenhassem a cata da reabilitacdo, exibindo um
football menos estatico que das outras vezes, ndo conseguiram éxito. Eles
tiveram uma primeira fase destacada, mas no segundo tempo néao dispuseram
de forgcas para manter esse ritmo de jogo. Também ndo constitui nenhum
exagero afirmar-se, por exemplo, que o team de Svensson superou a “Celeste”
na etapa inicial. Essa supremacia, no entanto, ndo foi além dos 45 minutos.
(JORNAL DOS SPORTS - 14/07/1950, 8)

Curioso que, se atermo-nos a descrigdo da reportagem, a escola uruguaia, tida como “sul-

americana”, difere bastante da brasileira que vimos anteriormente em diversas ocasides.

6.6. Brasil x Uruguai

A manchete do dia 15 de julho de 1950, no dia anterior a partida, ditava o tom dos
textos noticiosos e das cronicas: “Tudo preparado para a vitoria”. At€ mesmo manchetes
mais cautelosas ndo conseguiam esconder o otimismo exacerbado das paginas do jornal.
“Reconhecem os brasileiros os méritos dos uruguaios. Estdo confiantes, porém, na

conquista da Copa do Mundo”, dizia.

O noticiario apontava mais uma vez a auséncia de Maneca, habilidoso ponta
baiano, que fora substituido ja na partida contra a Espanha por Friaca, e a escalacdo do
arbitro inglés Mr. Leafe, muito elogiado pelo Jornal dos Sports na partida contra os
espanhois, para a decisdo do torneio. Nas paginas internas, uma matéria expunha a visdo
da cronica italiana acerca das vitérias brasileiras, com adjetivos como “espléndido”,

“irresistivel” e “ultrapoderoso”. A sensacgdo era indisfarcavel.

O contraponto dava-se numa matéria que mostrava o encerramento das cadeiras
numeradas em apenas uma hora. Até ai, aparentemente, apenas o resultado da procura
incessante do publico por um lugar na final. Entretanto, ocorre que o fechamento deu-se
apos a venda de apenas 60 ingressos. Sendo que dirigentes compareceram aos locais para
recolher 900 cadeiras para distribuicdo, que culminou num boato de renincia do
presidente da CBD, Mario Pollo, que escrevia regularmente para o jornal. O fato gerou
uma matéria de meia pagina e um tom mais distanciado no tratamento aos dirigentes do

futebol nacional.
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Uma coisa é indiscutivel no meio de toda essa confusio. E que nenhuma culpa
cabe aos estabelecimentos comerciais, aos teatros e ao Clube Ginéstico
Portugués que tao espontaneamente se prestaram a auxiliar o povo na aquisicdo
dos ingressos para 0s sensacionais jogos da Copa do Mundo de 1950. E uma
prova disso estd na retirada intempestiva de cadeiras numeradas depois de ja
estarem postas a venda por funcionarios graduados e credenciados da entidade
maxima desportiva do pais. Esperamos que sejam esclarecidas essas graves
irregularidades que tanto vem depor contra os responsaveis da Confederacao.
E é de lamentar que num torneio em que as partidas tem decorrido num
ambiente de tanta elevacdo desportiva, trazendo elogios de toda a imprensa
mundial aos nossos jogadores e ao publico brasileiro, sejam justamente os
dirigentes da entidade maxima que venham a dar a nota dissonante, numa
completa demonstracdo de falta de senso de responsabilidade (JORNAL DOS
SPORTS - 15/07/1950, 8)

E verdade também que os redatores mais importantes, como Mario Filho, Geraldo
Romualdo, Vargas Neto e José Lins do Régo pregaram cautela em seus textos. Inclusive,
um anuncio do refrigerante Guara, que promoveu uma enquete com os torcedores para
descobrir 0 maior craque da selecdo brasileira, decretava que o torneio ainda nao estava
decidido e que o fator “psicologico” poderia atrapalhar a vantagem técnica da selecédo

brasileira.

“A vitoria, Brasil!”, “Serve o empate, mas todos querem o triunfo! Excepcional,
a disposi¢ao dos nossos cracks”, “Lagrimas de confianga! Falando aos cracks do Brasil,
0 presidente da CBD né&o conteve a emogao”, “Agora ¢ dar ao Brasil a Copa do Mundo!
Fala Augusto pelos jogadores e Flavio lembra que tudo esta preparado para a luta” eram
as principais manchetes no dia 16 de julho. Um pequeno titulo da capa, no canto esquerdo,

com menos de quatro linhas, dizia “Preparados fisicamente os ‘celestes’”.

O jornal tratava como “colossal o entusiasmo pela grande peleja!” pelos
torcedores, tidos como “hero6is andnimos de uma jornada gloriosa”, textos colocados ao
redor de duas fotografias, uma mostrando a fila gigantesca de torcedores e outra
mostrando pessoas que dormiram no ch@o esperando 0 momento de comprar uma das
120.000 entradas que foram postas a venda e vendidas, sem problemas aparentes, num

unico dia. O total de presentes, entretanto, seria de 200 mil pessoas.

Conquistando o Brasil o titulo de Campedo do Mundo, como tudo indica que
aconteca, quando os jogadores e o técnico estardo sendo vivados, a legido de
herdis andnimos que pernoitaram no relento, em cimento duro, aguardando o
momento de comprar 0s ingressos para a grande pugna estardo felizes e
satisfeitos, a despeito do sofrimento de 24 horas antes. Mas, a vitdria pagara
tudo e apenas a tarde luminosa da vitoria maxima ficard na memoria destes
herois torcedores, destes que superaram todos os obstaculos para apoiar a
selecdo na luta final. (JORNAL DOS SPORTS - 16/07/1950, 3)
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Uma nota curiosa ficava por conta do “Grito de guerra da torcida do Brasil”,
composto por Lamartine Babo — autor do hino dos quatro grandes clubes do Rio de
Janeiro -, a ser cantado pela torcida.

Grito de guerra da torcida do Brasil
Eu sou brasileiro

Tu és brasileiro

Muita gente boa brasileira é!
Vamos torcer com fé

No nosso coracao

Vamos torcer para o Brasil ser Campedo
Um... Dois... Trés...

Quatro... Cinco... Seis...

Sete... Oito... Nove...

Para doze faltam trés...

Brasil!...

Salve! Salve!

O nosso Estadio Municipal
No Campeonato Mundial
Verde... Ouro e Anil!...

Brasil! Brasil! Brasil!
(JORNAL DOS SPORTS - 16/07/1950, 6)
Numa outra pagina, Geraldo Romualdo sentenciava que “nunca tdo poucos

fizeram tanto pelo Brasil”, conferido ao jogo uma dimensdo além do género esportivo

Por incrivel que pareca é muito cedo, cedo demais, e nem todos podem de fato
avaliar pela experiéncia do vagabundeio por vidas e mundos estranhos o que
de beneficio, o quanto de beneficio esta prestando o football a vida brasileira.
S6 mesmo quem ja esteve mais longe das fronteiras do Prata e s6 mesmo quem
andou pelas vizinhangas do “Sol da Meia Noite”, pode contar e escrever sem
rebusco e sem temer cair em exageros que isso que os atletas estdo fazendo
pela economia e pelo desbravamento das nossas existéncias e realidades vale
mais, muitissimo mais do que todas as comissdes de propaganda que 0s
Governos tém espalhado pelos quatro cantos da Terra. Mais até do que o
samba, muito mais do que o café, muitissimo mais do que os raros cartazes do
Péao de Acucar e de Copacabana. Primeiro ele, o football.

Mario Filho, José Lins do Rego e Vargas Netto chamavam a atencdo para a garra
tipica dos jogadores uruguaios, embora a geracdo que enfrentaria o Brasil fosse mais fraca
que a bicamped olimpica e camped mundial. Alfredo Curvelo era menos cauteloso e
escrevia “Daqui a pouco o titulo maximo”. Os recados sobre a “Celeste Olimpica”

estavam certos. O resto da historia, todos sabemos.

O jogo novamente acontecera num domingo, entdo a cobertura do jornal so foi
publicada na terga-feira, 18 de julho de 2015. No topo do jornal, a declaragéo do treinador

Flavio Costa foi utilizada como titulo principal: “Assim € o esporte”. Também estampada



48

na primeira pagina, uma manchete servia como consolacédo, ndo obstante criticando a

postura dos uruguaios: “Escreve Willy Meisl, conhecida autoridade da cronica europeia,

especialmente para o Jornal dos Sports: Uruguai, campedo mundial, de fato; mas o Brasil,

melhor team do mundo”.

Quando o apito final soou no Estadio Mendes de Morais, uns poucos colegas
uruguaios fizeram-nos uma original ovag¢do. Encarando-me, disseram “Willy
Meisl, que tal as suas previsdes agora?!” e outras coisas semelhantes, de
maneira debochante. N&o obstante estar um pouco abalado pela inesperada
derrota do Brasil, ndo pude deixar de me inclinar para tras e dar boas
gargalhadas. Que ideia absurda a de derivar minha admiracdo pelo onze
brasileiro para algo semelhante a aversdo ou inimizade pelo Uruguai. Que
perversidade! Quando o Uruguai era desconhecido na Europa, foram
principalmente minhas loas a seu football que fizeram nascer a gléria daquele
maravilhoso pais atraves da Europa Central; e espero que desta vez meus
artigos héo de ajudar a fazer o mesmo pelo Brasil. Rindo, retorqui: “Alegrem-
se com sua vitoria! Vocés sdo os campedes mundiais de fato, mas ndo é minha
culpa se o Brasil continua sendo o melhor team do mundo no presente.

Sem dar muita importancia aos méritos uruguaios, que contava com jogadores

talentosos, Mario Filho apontava a razdo para a derrota, ao dizer que “s6 os brasileiros

tinham tudo a perder”. A ofensividade, antes tdo elogiada, teria sido mais um dos

problemas, apds o Brasil abrir o placar com um gol de Friaca. “Os brasileiros, em vez de

se guardarem, de repousarem mais na defesa, entregaram todas as esperangas do ataque”,

escreveu. O diretor do jornal criticou principalmente a postura de Bigode, ala-esquerdo

da selecdo, na partida.

A missdo de Bigode no scratch, antes que Augusto recuperasse a forma, era de
marcar por zona para poder cobrir o claro deixado por Juvenal quando Juvenal
fosse em socorro de Augusto. Contra o Uruguai a preocupacdo de Augusto ja
passara. E Bigode ndo marcou junto. Deixou sempre que Gighia dominasse a
bola. E como se tratava de um extrema habil que tinha por companheiro o
melhor atacante uruguaio, Julio Perez, Bigode ficou em desvantagem e foi
perdendo coragem de agdo. Diga-se, porém, em favor de Bigode, que ele ndo
teve o socorro de ninguém. (...) N&o se pode culpar um homem nem nenhum
homem. Todos tiveram a sua participacdo na derrota.

Mario Filho terminava a cronica valorizando os méritos brasileiros.

Vamos continuar apoiando o futebol brasileiro, ndo deixemos que o football
brasileiro que deu as duas maiores exibi¢cfes do football mundial caia na
depressdo, confie menos em si mesmo. O football brasileiro é o0 mesmo que
provocou o entusiasmo dos criticos estrangeiros. Dos criticos estrangeiros que
também ajudaram a formar esse ambiente de vitoria certa. A licdo que ficou é
a de que ndo ha vitéria certa. Que num match qualquer team pode derrotar
qualquer team. E embora perdéssemos o campeonato do mundo ganhamos o
Estadio que € uma prova da capacidade de realizacdo do brasileiro, ganhamos
a admiracdo do mundo por termos realizado o mais brilhante campeonato do
mundo de todos os realizados, por termos oferecido aos disputantes do
campeonato do mundo um ambiente de seguranca ainda ndo oferecido em
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nenhum outro campeonato do mundo e por termos exibido o melhor football
do mundo. Temos também muitos motivos de orgulho. Orgulhemo-nos do que
orgulharia qualquer povo no mundo. (JORNAL DOS SPORTS — 17/07/1950,

p.8)

De certa forma, apesar da derrota, o Jornal dos Sports preferiu reforcar elementos
positivos do torneio. Por mais que a derrota fosse dolorosa e fossem feitas criticas a alguns
jogadores, Mario Filho tratou de reverenciar a “grande capacidade” dos brasileiros ao
organizar a Copa do Mundo. Como vimos, esse comportamento patridtico foi uma

tendéncia e sera analisado mais a frente neste trabalho.



6.6.1. Anexo B: Jornal dos Sports. Rio de Janeiro, n°® 6409, 15/07/1950. p.1.
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7. A cobertura da Copa do Mundo de 2014, pelo diario Lance!

Este capitulo pretende continuar a apresentar elementos relevantes dos materiais
analisados. Dessa vez 0 objeto é composto pelas edi¢Oes cariocas publicadas pelo diério
Lance! durante a Copa do Mundo de 2014, com foco especial para as matérias referentes
a selecdo brasileira de futebol. Apresentaremos no mesmo formato, separando as edi¢des
a cada partida realizada pelo Brasil na competicdo. Por exemplo, no tépico Brasil x
Crodcia abarca as edi¢des publicadas até o dia anterior ao jogo Brasil x México, e assim
por diante.

7.1. Brasil x Croacia

A capa do Lance! no dia da estreia, 12 de junho 2014, trazia a bandeira nacional
ao fundo com o texto “#somostodosbrasil” no lugar de “Ordem e Progresso”. Um sinal
dos novos tempos, a utilizacdo da hashtag - # - serve para delimitar um assunto ou criar
uma expressao que outras pessoas possam comentar nas redes sociais sobre um tema pré-
determinado da internet. O titulo descrevia uma declaracdo de Neymar, o principal
jogador da selegdo, ao publico: “E hoje! Em dia historico, Brasil enfrenta a Crocia na

estreia da Copa. ‘Estamos prontos para realizar o sonho dos brasileiros’, diz Neymar”.

Diferentemente do Jornal dos Sports, a primeira pagina ndo tratava
exclusivamente da Copa do Mundo. Pequenos titulos abaixo da imagem da bandeira
informavam noticias dos outros quatro grandes clubes do Rio de Janeiro. Isso mostra que
a selecdo apenas ndo era suficiente, talvez, para atrair a atencdo dos torcedores-

compradores, o publico-alvo do Lance!

Outra diferenca esta na abordagem. Enquanto o JS era s6 elogios a execucao do
torneio, a primeira coluna do diario publicada durante a Copa, do jornalista André Kfouri,
chamava a atenc¢do para eventuais problemas da organizagdo que também teriam ocorrido
quatro anos antes, na Copa do Mundo da Africa do Sul. Os assuntos extracampo estavam
muito em voga, desde o0 ano de 2013, que ficara marcado para a histéria como 0 ano das
“Jornadas de junho”, grandes manifestagdes de cunho politico que tomaram conta das
grandes cidades no Brasil e do noticiario dos periédicos. Uma das bandeiras das
mobilizagbes eram justamente os altos custos na organizacdo da Copa do Mundo

enquanto o pais ndo corrigia seus problemas estruturais e ainda prejudicava parcelas
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menos abastadas da populacdo com remogdes forcadas e barreiras na mobilidade urbana,
devido as obras. Tanto que, nas paginas centrais, o jornal trazia o slogan “Vai ter Copa!
Apesar de obras inacabadas, promessas ndo cumpridas, gastos exorbitantes, previsoes de
greves e protestos, a bola vai rola a partir de hoje nas 12 sedes”. A campanha era oposi¢ao

ao grito de ordem de manifestantes criticos a realizacao da Copa, o “Nao vai ter Copa”.

Junta-se a isso a desconfianca que tomou conta de boa parcela da populagéo antes
da abertura do torneio, devido aos atrasos nas obras e denuncias de superfaturamento.

André Kfouri, no entanto, tratou de ressalvar.

Colunas semelhantes serdo escritas em varios idiomas a partir de hoje, expondo
os defeitos da Copa do Mundo do Brasil. O inicio do evento ¢ a largada para
todo tipo de avaliagdo. Elas sdo necessérias, obrigatdrias até, mas ndo devem

levar ninguém a pensar que “nunca na historia desta Copa” houve tantos
problemas. (LANCE! — 12/06/2014, 2)

O tom mais humoristico do jornal também fica claro numa pequena chamada para

a primeira partida.

1° encontro

Se as estreias sdo mesmo inevitavelmente complicadas, a de hoje deve atingir
um patamar inédito. Em casa, com carga maxima de responsabilidade e
cobranca, contra um oponente que pode se aproveitar da ocasido. Dificuldades
serdo compreendidas. Se a Selec&o Brasileira tratar a bola como sua namorada,
este dia 12 de junho terminar4 com uma saborosa comemoragéo. (LANCE! —
12/06/2014, 2)

Como ndo poderia deixar de ser, a primeira matéria referia-se ao trauma de 1950.
O titulo “Para (re)fazer a histéria” apresentava uma matéria de duas paginas com a
cuidadora do goleiro Barbosa, um dos personagens principais da partida contra o Uruguai,

na qual teria falhado ao tentar adivinhar um cruzamento de Gighia, que chutou para o gol.

Mais adiante, uma reportagem intitulada “Paizdo”, apresenta as qualidades do
treinador Luiz Felipe Scolari, o Felipdo. A reportagem trazia elogios de Neymar, do
atacante Fred e de outros atletas ao treinador, dono de “resultados excelentes em Copas,
pequenos gestos e atitudes firmes: foi assim que Felipdo conquistou o time”. Abaixo de
uma fotografia do técnico piscando um olho — num efeito que simula o gesto diretamente

para o leitor -, o jornal publicou as seguintes aspas.

Gostaria de agradecer, em nome da comissdo técnica e de todos os jogadores,
a presidente Dilma, que mandou mensagem, ao senador Aécio Neves, que
telefonou, aos ex-presidentes Lula e Fernando Henrique Cardoso, ao ministro
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Gilmar Mendes e, acima de tudo, aos torcedores que enviaram cartas e
mensagem de carinho a Selecdo desde nossa chegada a Granja Comary.
(LANCE! - 12/06/2014, 8)

A publicacdo demonstra o esfor¢o, reverberado pelo técnico da equipe, de unir o
Brasil em torno de uma causa: o titulo da Copa do Mundo. Um processo semelhante ao
feito editorialmente por Mario Filho no Jornal dos Sports, 64 anos antes. Dilma e Aécio
Neves seriam o0s candidatos da mais acirrada e agressiva elei¢ao presidencial da historia.
Os ex-presidentes Lula e Fernando Henrique Cardoso trocavam farpas diretas via
imprensa. Ainda assim, a mensagem de Scolari transparecia uma unido, protocolar, é

verdade.

O colunista Mauro Beting arredondou a questao com o texto “Conviva a Copa!”,
em que apresenta mais um ponto de vista. O de que o Brasil ja perdeu a Copa —em termos
simbolicos, de uma oportunidade politico-econémica para construir legados sociais

importantes -, mas que isso nao impedisse a festa popular.

A vitéria que vird, se vier, sera da Selecdo, ndo do Brasil. A Copa é para o
mundo, ndo sé para o Brasil. Espero em 2014 tudo que se esperava de 2007,
quando se oficializou o que se sabia desde 2003: ser4 uma festa para muito a
farra que j& foi para poucos. O legado que vai ficar como conta para 0s netos,
os alegados atrasos sO delegados poderiam resolver na Copa dos capos. A
sele¢do pode ganhar o hexa, mas o Brasil ja perdeu a Copa. Perdemos a chance
de fazer um Mundial para os brasileiros, e ndo uma Copa do patrédo Fifa —
patrdo mesmo, que o nosso padrdo é pedir perddo no pinico. (LANCE! —
12/06/2014, 42)

Dentro de campo, ou melhor, das paginas do jornal, um show de estatisticas. Os recordes
que Neymar poderia quebrar, as tabelas dos jogos, os numeros de Felipdo a frente da
selegdo e uma pagina inteira de analise tatica, feita pelo jornalista André Rocha. O analista

apostou numa suada vitéria por 1 a 0. Quase acertou.

O resultado foi 3 a 1, de virada. A manchete do dia seguinte? “E tudo nosso! A
Copa € nossa. Neymar é nosso. O gol da Croacia € nosso. E o juiz também”, escritas sobre
uma fotografia de Neymar comemorando o gol. O foco ndo é o placar, nem ha necessidade
de enumerar 0s gols na capa, até porque o publico provavelmente assistira aos lances

muitas vezes através de videos na internet e na televisdo.

Nas paginas, apenas uma rapida descri¢do do jogo. O foco da abordagem eram as
visdes dos colunistas, unanimes em dizer que a selecéo ndo fez uma boa partida. Os titulos

das reportagens seguiam o tom cdmico, como, por exemplo, em “Oscar de efeitos
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especiais”, em alusdo ao meio-campo brasileiro apontado como melhor jogador da
partida. Algumas matérias também relatavam problemas na organizagdo, como a falta de
assentos para torcedores e confusdes no entorno do Estadio de Itaquera, local da abertura.

Todo este contetdo ilustrado com fotografias.

Em comparacdo a Mario Filho, o diretor, editor e fundador do Lance!, Walter de
Matos apresentava-se mais comedido. Tratou apenas de elogiar a exibicdo de Oscar,

jogador que ndo Ihe inspirava muita confianca.
7.2. Brasil x México

A capa do Lance! no dia da partida contra o México trazia mais uma vez a bandeira
brasileira, agora na forma tradicional, com uma fotografia dos jogadores perfilados e
abracados ao fundo, cantando a plenos pulmdes o hino nacional. “Abraca essa!”, com
mais uma chamada: “Brasil pega México no palco da unido pelo Hino. Thiago Silva apoia
‘abracaco’: ‘Que todos cantem o Hino juntos’”. O “palco da unido” traduzia-se na Arena
Castel&o, em Fortaleza, onde a selecdo jogou pela Copa das Confederacgdes, em 2013 e
recebeu grande apoio da torcida. Uma matéria sobre o jogo apresentava o titulo “Patria

amada Brasil!”.

Fortaleza definitivamente pleiteia 0 marco por ter sido a responséavel por reatar
a relacdo entre torcida e Selecdo em 2013. E justamente para o retorno do
Brasil a cidade, uma campanha abracada pelas autoridades locais foi criada
para reiterar essa corrente firmada a partir do canto do Hino e endossar 0 apoio
dos cearenses e visitantes. ‘Cantar agarradinho’ incentiva 0s torcedores a se
abracarem no momento da execugdo do cantico. A iniciativa, inspirada na
reacdo do publico no jogo contra o México na Copa das Confederagfes no ano
passado, ganhou as midias sociais até ser oficializada pela Secopa do Ceara.
(LANCE! - 17/06/2014, 6)

A liberdade linguistica do jornal permitia que titulos como “Nois que ta4”, uma
giria oriunda das periferias de Sdo Paulo, fossem utilizados, como nessa matéria que
falava sobre Neymar, o grande foco das reportagens e um usudrio do linguajar. “Neymar
tenta chegar ao terceiro gol em dois jogos na Copa, feito que ja sera historico. Nem
grandes monstros da historia da Selecdo Brasileira largaram tdo bem no torneio”,
sentenciava o periodico. A ideia era criar um efeito de informalidade. Alias, uma capa do
jornal, apos a vitoria da Argentina contra a Bdsnia, provocava os rivais no futebol com

um “So6 iss0?”, por causa de uma atuagdo mediocre.
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Além da partida, o jornal informava o noticiario de todas as grandes equipes
favoritas ao titulo, como Alemanha, Argentina, Franca, Holanda, Espanha e Italia.
Enviados especiais produziam reportagens diretamente desses paises. Caso da
reportagem de Bruno Andrade sobre o atacante mexicano Oribe Peralta, enviada da
Cidade do Mexico.

Um detalhe importante é que encontra-se, ao longo das paginas impressas, uma
série de anuncios de lojas do préprio veiculo negociando produtos esportivos e camisas
vintages das selecBes mais importantes, além de anunciantes do torneio. O método de
fazer promocGes atraves de selos disponibilizados pelo jornal tornou-se uma estratégia de
sucesso repetida por diversos informativos, ndo so de esportes.

7.3. Brasil x Camaroes

Um grande destaque da cobertura do Lance! durante a Copa do Mundo foi o
grande investimento em infograficos. Antes da partida contra Camardes, Ultima da
primeira fase, o diario publicou um diagrama com as cem partidas da selecdo em Copas
do Mundo. A arte continha estatisticas como nimeros de vitdrias, empates e derrotas,
placares, todos 0s oponentes, o adversario que mais enfrentou — a Suécia -, 0s destaques
de cada torneio, enfim, todas as informacdes que um leitor antenado gostaria de obter.
Possivelmente, esse investimento deriva da criatividade de se propor pautas que ndo fosse
trabalhadas antes por meios de comunicagao baseados no preceito do “tempo real”, como

a internet e a televisao.

Um andncio de um quarto de pagina elencava o qudo alto o Lance! investiu na

cobertura da Copa do Mundo de 2014 e qual a estratégia elaborada para reter os leitores.

Linha de passe: vocé comeca no diario, passa pro computador, passa pro
celular, pro tablet e, quando vé, passou o dia lendo o Lance!

Comecgou o maior torneio de futebol do planeta e o Lance! se preparou como
nunca para fazer a cobertura. Somos o Unico veiculo do Brasil a firmar
parcerias com 26 jornais internacionais. Escalamos um time completo: 12
colunistas, convidados exclusivos e uma equipe de 150 jornalistas. Vamos
fundo em cada noticia, em cada analise, com boa dose de humor e irreveréncia
para trazer a vocé tudo o que acontece dentro e fora dos estadios. Impresso.
Online. Mobile (LANCE! — 23/06/2014, 30)
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7.4. Brasil x Chile

Antes das oitavas-de-final, contra o Chile, o Lance! publicava matérias que

criavam um ar de animosidade entre os disputantes, com troca de recados entre 0s

29

jogadores. A matéria “Ataque a ‘pressao ridicula’” apresentava um cendrio de eventual

provocacao dos chilenos quanto a arbitragem, que teria favorecido o Brasil na primeira

fase, ao marcar um pénalti duvidoso contra a Croacia na estreia da selecéo.

Um jornalista chileno pegou o microfone na coletiva de imprensa de ontem e
perguntou a Felipdo o que ele achava das declaracdes de Alexis Sanchez,
Valdivia e membros da comissdo técnica de que a arbitragem é o que mais
preocupa o0 Chile para o duelo de hoje. Ndo deu nem tempo de Scolari
responder quando o diretor de comunicacdo da CBF, Rodrigo Paiva, tomou a
palavra e deu duro recado (...) Sanchez afirmou que esta no Brasil para fazer
histéria. O capitdo Thiago Silva ndo polemizou, mas nao deixou de cutucar o
rival.

- Ndo ¢ provocacdo. Ele confia no time dele, como eu no meu. Se ele ndo
confiar no time dele... Nao estou aqui para responder ninguém. Se ele veio aqui
fazer histéria, eu estou aqui para fazer historia. Vai sair um vencedor. Nao se
pode dizer quem via ganhar. Mas nosso respeito o Chile tem. Se eles néo tém,
ndo posso falar nada. (LANCE! — 28/06/2014, 6)

A selecdo brasileira ainda ndo havia apresentado um bom futebol no torneio e o0s
colunistas do diario faziam questdo de tocar no assunto. Ainda assim, as matérias do
jornal tentavam sempre ressaltar aspectos positivos, como os nimeros de Neymar e a
confianca dos jogadores no treinador Scolari. Em relacdo ao camisa dez da selecéo, mais
uma matéria foi publicada sobre seus nimeros, agora comparando-0 a ninguém menos

que Pelé.

Mais que um Pelé

Neymar ndo tem as duas Copas que Pelé ostentava com 22 anos, mas ja o
superou em nimero de gols com essa idade. Ser artilheiro isolado mais precoce
das Copas é proxima meta.

Um dos artilheiros da Copa do Mundo, com quatro gols, Neymar quebra
marcas e atinge patamar de goleador aos 22 anos que nem mesmo Pelé
alcancou em seu inicio na Selecdo Brasileira. Imprescindivel ao time de
Felipdo, o camisa 10 j& deixa para trds nomes como Ronaldo e Romaério e, hoje,
contra o Chile, pelas oitavas de final da Copa, no Mineirdo, (com transmissdo
tem tempo real pelo Lance!Net), tenta dar sequéncia a seus nimeros
impressionantes. (LANCE! — 28/06/2014 — 3)

Sem ignorar as criticas sociais que permaneceram durante a Copa, o jornal

convidou o socidlogo Mauricio Murad para publicar uma coluna na se¢do “Opinido”. O
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académico escreveu gque ndo via contradicdo entre torcer pelo Brasil no torneio de futebol

e ainda criticar a gestdo governamental, a qual generalizou no artigo.

Selecdo ndo é a culpada

E um erro misturar a Selecio com os desmandos e negociatas dos governos,
do Comité Organizador Local e dos cartolas. Se fosse certo fazer isso, ndo
poderiamos jamais torcer nem vivenciar a nossa paixao coletiva pelo futebol,
ja que todos os poderosos tentam usar o futebol politicamente. Mas é bom néo
esquecer, que isto foi s6 depois que o futebol conquistou a “alma popular”, de
uma maneira Unica e definitiva, a partir principalmente das décadas de 1940,
50, 60 e se tornou 0 nosso maior evento de massas. (...) torcer contra a Selecéo
podera ser um equivoco politico, gerar o distanciamento e a averséo da maioria
“alienada” contra a minoria “consciente”. O fundamental ¢ aproximar esses
segmentos e deles retirar as aspas. O futebol € uma grande e simbdlica
oportunidade e a eficacia dos simbolos, muitas vezes, € maior do que a
economia e a politica para um pais. Afinal, futebol é somente um esporte como
outro. Porém, o futebol tem importancia cultural Gnica, para a cabeca, o
coracgdo e a alma do Brasil. (LANCE! — 28/06/2014, 14)

Com ou sem apoio da maioria, o Brasil passaria pelo Chile nos pénaltis, em grande
atuagdo do goleiro Julio Cesar e foi a capa do jornal no dia seguinte: “Ave, Cesar! Julio

Cesar pega dois pénaltis, se redime de 2010, e Brasil passa pelo Chile de forma sofrida”.

O goleiro havia falhado quatro anos atras na partida eliminatoria contra a Holanda.

Os cronistas criticavam o “excesso de drama” numa partida que poderia ser mais
facil, ao longo de 13 paginas dedicadas exclusivamente as analises e rescaldos da peleja.
Um episddio foi especialmente destacado pela imprensa ap6s o jogo. Durante a disputa
de pénaltis e apds a vitéria do Brasil, muitos jogadores cairam em prantos, inclusive o
capitdo Thiago Silva, que seria bastante criticado pela falta de “controle emocional”.
Contudo, um box na pagina treze, chamado “Informe Especial” fugia do tom mais

distanciado das reportagens e ressaltava o lado positivo da disputa.

Na nossa casa s6 choramos de alegria

E quem ndo ficou com as méos trémulas, com o coracdo disparado e os olhos
marejados?! Quem ndo rezou, cruzou os dedos e fez figa?! No primeiro jogo
do mata-mata ndo faltaram emocdo, superagéo e adrenalina, dentro e fora das
quatro linhas. Nossos guerreiros comecaram a partida dando tudo de si,
correndo pelo gol da vitéria. Ele veio, com as lagrimas de David Luiz, nosso
pilar da defesa que merece nossos gritos. Mas 0 jogo estava pegado. Os
chilenos, que chegaram com moral, ndo deixavam barato em divididas e
contra-ataques e conseguiram o0 empate para continuar sonhando. Hulk quase
nos deu a vitdria, mas o drama durou um pouco mais. Os chilenos fizeram um
bom segundo tempo e conseguiram pressionar nossos canarinhos até a
prorrogacdo. Os 30 minutos passaram e as redes ndo balancaram. Era o
momento de Julio Cesar superar as criticas que ecoam ha quatro anos. Depois
de 120 minutos de bola rolando, s6 muita hidratagdo e concentracdo para
preparar nosso goleiro e nossos cobradores para 0 momento mais tenso do
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jogo. E na hora da verdade Julio Cesar mostrou que esta preparado para o que
der e vier, que aqui na nossa casa s6 vamos chorar de alegria. Mais uma vez a
raca e a energia dos nossos guerreiros nos contagiaram e mostraram que
podemos acreditar no hexa. (LANCE! — 29/06/2014, 13)

O jornal conferia destaque as declaracdes de Felipdo, que enxergava um complo
contra o Brasil feito pela imprensa estrangeira, excessivamente critica as arbitragens
realizadas nas partidas envolvendo a selecdo canarinho. Em contraponto, o especialista
em arbitragem do Lance!, José Roberto Wright sempre reforcava em suas colunas o

“esquema preparado”, embora sem prova alguma, para eliminar os brasileiros.

O inglés Howard Webb, considerado o melhor do mundo, foi um desastre
ontem. Deixou a porrada comer solta. Apesar da absurda omissdo geral, ele
vergonhosamente deixou a aplicacdo da regra de lado, mas aposto que
continuara atuando nesta Copa. E inadmissivel um érbitro com esse curriculo
ignorar o pénalti claro sobre Hulk, que foi empurrado e ainda teve um gol
anulado absurdamente sob a alegaco de ter levado o braco a bola. O pior foi
quem sinalizou: o bandeira 1, que ndo tinha a menor possibilidade de ver o
lance pois néo tinha a visdo do braco brasileiro, encoberto. Foi uma arbitragem
desastrosa. Esta na hora de a CBF, que ndo tem atualmente nenhuma influéncia
nas decisdes do comité de arbitragem da Fifa, como tinha na época do saudoso
Abilio de Almeida, peitar a Comissdo e exigir arbitros independentes. Vejo
esquema preparado para nos tirar da final. Tudo que esta ocorrendo eu venho
apontando desde a primeira coluna no LANCE!. Vamos sofrer na mao dos
apitadores influenciados. (LANCE! — 29/06/2014, 6)

Outro grande destaque do dia foi a eliminacdo do Uruguai pela Colémbia, que, segundo

o jornal, “vingou” o Brasil pela Copa de 1950: era o “Maracanazo colombiano”.
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7.4.1. Anexo D: Lance!. Rio de Janeiro, n°® 6056, 28/06/2014. p. 4.
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7.5. Brasil x Colombia

O episodio do choro de alguns atletas repercutiu e a capa do dia da partida contra
Colémbia, pelas quartas-de-final, requisitava alegria dos jogadores com a manchete “Arte
e alegria! ‘Cidade-sede da alegria’, Fortaleza recebe Brasil x Colombia para por fim ao
chorord do time de Felipdo. E dia de sorrir”. Continuando, o jornal disse ainda que
“emotivos zagueiros tém feito os atacantes rivais chorarem”, ilustrando as 25 partidas

invictas da dupla titular da selecéo.

Mais a frente, uma reportagem apresentava o personagem Raimundo Ramos de
Farias, “um dos milhdes de brasileiros que t€ém motivos para chorar e riem da vida”.
Segundo o entrevistado, morador de Fortaleza, os jogadores “tém tudo na vida”, entdo,
por que chorar? A foto da matéria trazia Raimundo com um largo sorriso banguela, com

a bandeira nacional ao fundo.

Na busca por pautas, o veiculo mais uma vez apostava nas estatisticas e numa
abordagem mais contextual. Uma matéria mostrava que a fase quartas-de-final foi o
momento em que mais vezes a selecdo fora eliminada em Copas do Mundo. Além desta,
0 duelo entre Luiz Felipe Scolari e o treinador da Colémbia, José Pekerman, era
informado como o jogo envolvendo os técnicos mais velhos da competicdo. Outra
reportagem falava sobre o local da primeira partida de futebol disputada no Ceara, em

1904 e que encontrava-se em estado de abandono. O titulo era “Ber¢co sem memoria”.

Apds a partida, o bom-humor do jornal ficou um pouco de lado. Uma arrebatadora
fotografia de Neymar, aos prantos, sendo carregado numa maca sobreposta pela
manchete: “Joguem por ele”, na qual pela primeira vez o jornal falava diretamente aos
jogadores da selecdo, e pelas chamadas “Neymar fratura vértebra em vitoria brasileira
sobre a Colémbia e esta fora da Copa”, “O hexa fica mais dificil sim, mas os outros 22
jogadores vao se desdobrar pelo 10” e “Entre na campanha e mande sua mensagem de
apoio para o craque #Joguemporele”. O lateral-direito colombiano Camilo Zufiga, que

atingiu Neymar, foi classificado como “vilao” pelo Lance!.

O diretor Walter de Mattos reforgou a impresséo de Scolari, segundo a qual
Neymar era cagado em campo.
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Cacado! N&o ajuda que Neymar caia de forma espalhafatosa muitas vezes,
tentando se defender das botinas dos adversarios para influenciar os juizes a
aplicar san¢des. Isto Ihe causa criticas desde o inicio da carreira no Brasil e
agora na Espanha. Mas Felipdo tem toda razdo em reclamar da forma branda,
irresponsavel, que os juizes tém tratado os agressores do nosso craque moleque
desde o inicio do Mundial. Na entrevista coletiva de ontem, nosso treinador
reclamou disto com justica, e da falta de um cartdo amarelo, mas aliviou o
lateral Zufiiga, dizendo que ndo viu a jogada como intencional. A joelhada nas
costas de Neymar ndo foi inocente. Ele ja vinha sendo cacado por Yepes € ja
tinha escapado de duas entradas muito duras minutos antes. Tivesse o leniente
juiz espanhol aplicado cartfes ainda no primeiro tempo, para o Brasil também,
quem sabe ndo estariamos lamentado a anunciada saida do camisa 10 brasileiro
da Copa. Vendo a imagem pela TV, Felipdo deve subir o tom das criticas. Tera
razdo. (LANCE! — 05/07/2014, 19)

O cronista sé esquecera de relatar que a selecdo fez muito mais faltas. Ao todo, foram 31
infracOes dos brasileiros contra 23 dos colombianos. Os jogadores mais atingidos foram
dois da equipe cafetera: James Rodriguez e Juan Cuadrado, avancados do time

colombiano.

7.6. Brasil x Alemanha

“Hoje somos todos Neymar!”, dizia o jornal antes da fatidica partida contra a
Alemanha, no dia 8 de julho de 2014. A capa interativa continha uma mascara que poderia
ser recortada e usada pelos leitores-torcedores do jornal.

Os redatores acreditavam que David Luiz, o “capitdo do carisma” e “gigante da
selecdo”, assumiria a lideranca da equipe — Thiago Silva, o capitdo, estava suspenso. A
Alemanha era considerada favorita para alguns, enquanto outros pregavam a igualdade.

Nada disso.

No dia seguinte, fugindo totalmente aos padrdes, o jornal noticiou uma derrota
totalmente fora dos padrdes: apenas o texto “Indignagdo, revolta, dor, frustragdo,
irritacdo, vergonha, pena, desilusdo... Diga 0 que esta sentindo e faca vocé mesmo esta
capa do Lance!” sob um fundo branco. Na primeira matéria, na segunda pagina, o titulo
“Humilhagdo” diz tudo. A fotografia escolhida trazia justamente uma torcedora desolada
com a mascara de Neymar criada pelo jornal nas méos. Ao invés de cores vibrantes, um
azul-petréleo coloria a pagina. Com boxes em formas de sinal de unlike — icone de
desaprovacdo nas redes sociais, que simula um sinal de reprovacao, com o polegar virado

para baixo -, o diario apresentava todas as estatisticas negativas decorrentes do resultado.
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O centroavante Miroslav Klose tornou-se o maior artilheiro da historia das Copas,
ganhando o titulo de “Fenémeno” do Lance!, em alusdo ao ex-dono da marca, e do
apelido, o atacante Ronaldo. Autor da coluna “Visdo historica”, o jornalista Roberto
Assaf criticou a postura ufanista da imprensa e dos torcedores em relacao ao treinador da

selecao.

Num desastre desses, todos sdo culpados, incluindo jornalistas e torcedores que
passaram longo tempo endeusando Luiz Felipe Scolari e, pior, bajulando o
treinador, como se este fosse infalivel, quando na realidade representava uma
regressdo aos anos 1940 2 1950, época em que o técnico era o todo-poderoso,
absoluto, intocavel. (LANCE! — 09/07/2014, 11)

Uma matéria zombava do fato do treinador da selecdo ndo ter treinado a selecdo
que entraria em campo contra a Alemanha, segundo Scolari, “para confundir” os
adversarios. No pré-titulo, o jornal escreveu “Estratégia???”, em clara analogia ao plano
do técnico. A presidenta Dilma Rousseff, que na edicao de véspera teve declaragdes sobre
a eventual realizacdo de mais uma Copa do Mundo, no Brasil, na proxima década, teve
suas postagens na rede social Twitter transformadas em matéria apds a eliminacdo, com
o seguinte titulo: “Dilma lamenta e apoia. Presidente usa o Twitter para prestar
solidariedade a Selecdo e pede que o povo brasileiro continue a dar show na Copa do
Mundo fora dos gramados”. Tal uso de publicagdes como fonte direta ressalta como as

relacBes com a internet transformou a cobertura do diario.

O colunista Flavio Garcia desejou um “Descanse em paz, Barbosa!”, em sua
cronica, e temia que os jogadores Neymar e David Luiz — que teve péssima atuacdo na

partida — ficassem marcados, assim como falecido goleiro da selecao.
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8. A analise comparativa das coberturas

Separamos a analise da cobertura da Copa do Mundo de 1950, pelo Jornal dos
Sports, em trés topicos: comecamos pela analise dos textos quanto aos critérios de
linguagem jornalistica mostrados em capitulos anteriores. Posteriormente,
esquadrinharemos rapidamente o plano grafico do jornal, visto que as mudangas em
relacdo ao segundo objeto da pesquisa, o didrio Lance!, sdo consideraveis e pertinentes,
influindo inclusive no contetdo. Por ltimo, reforcaremos a existéncia ou ndo do discurso
patriotico nos trechos coletados. Enfim, serdo abordados aspectos tanto do plano grafico
quanto do plano conteudistico. Apos esta passagem, faremos uma breve analise sobre a
existéncia de discursos nacionalistas promovidos pelos jornais durante as coberturas dos

torneios.
8.1. A linguagem jornalistica na cobertura

O primeiro fator que nos chama a atengdo encontra-se na grande maioria dos
titulos publicados pelo Jornal dos Sports no intervalo de selecdo pré-determinado para a
coleta dos dados. Nao se usa a forma atualmente convencional de formacdo da manchete,
na respectiva ordem: sujeito seguido de verbo seguido de complemento. Por exemplo, na
matéria publicada no dia da estreia, 24 de junho de 1950, temos o seguinte: “Prometem
os mexicanos honrar a grande festa”. Aplicando a forma convencional, sem o uso de

artigos, teriamos algo como: Mexicanos prometem honrar grande festa.

O jornalismo prioriza a ordem direta na linguagem escrita. Muitas vezes as
inversdes, comuns no género literario, dificultam o entendimento do enunciado. Claro
gue podem ser usadas algumas vezes, mas deve-se evitar 0 excesso que era cometido pelo
Jornal dos Sports, no caso. Poucas vezes a sequéncia sintatica tradicional era seguida
pelos redatores do jornal em questdo. O Lance!, por outro lado, j& segue tais normas,
conferindo ainda mais liberdade, como vimos, de usar expressdes coloquiais e girias em

titulos e chamadas para as reportagens.

O segundo aspecto consiste na utilizagdo da primeira pessoa na redacdo das
cronicas e de alguns titulos. Ainda sobre a edicdo que cobria a véspera da abertura do
torneio, dois subtitulos recorrem a conjugacao. “Ambiente magnifico entre 0s nossos para

a batalha de hoje — Desfilam rapidas impressoes os scratchmen” ¢ “Confronto entre nossa
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escola e o espirito de luta dos ‘Aztecas’ representam esses casos. No duelo ante a
Tugoslavia, o titulo era “A vitéria com o scratch — Batalha decisiva para nossas aspiragoes
na ‘Copa do Mundo’, a luta brasileiros x iugoslavos”. Ou seja, englobava-se huma so

manchete os jogadores da selecdo, o Jornal dos Sports e os leitores.

O Lance!, como mostramos, também fez uso dessa estratégia ao menos uma vez,
logo no primeiro momento da Copa, apds a abertura, publicando a manchete “E tudo
nosso!”, em referéncia a uma expressdo popular muito utilizada pelo publico-alvo
majoritario do jornal, os mais jovens. No entanto, esta ndo seria uma tonica da cobertura

do diario.

Evitar o uso da primeira pessoa, como dissemos em capitulos anteriores, € um
mecanismo técnico que auxilia os jornalistas a redigir matérias da forma mais objetiva
possivel, sempre referindo-se ao objeto de que se estd falando. Trata-se da funcgdo

referencial na comunicagdo, como explicou Roman Jakobson (2007).

Em contraposicdo a funcdo referencial, estd a funcdo conativa. Esta teoria
pressupde que o enunciador, No caso 0s jornais, conversem diretamente com o leitor ou

com outro enunciatario em tom imperativo.

A orientagio para 0 DESTINATARIO, a fungio CONATIVA, encontra sua
expressdo gramatical mais pura no vocativo e no imperativo, que sintatica,
morfoldgica e amilde até fonologicamente, se afastam das outras categorias
nominais e verbais. As sentencas imperativas diferem fundamentalmente das
sentencas declarativas: estas podem e aquelas ndo podem ser submetidas a
prova de verdade. (JAKOBSON, Roman. 2007, p.83-84)

Embora tenhamos visto tal caracteristica sobretudo no Jornal dos Sport, o Lance!
também langou méo deste recurso em algumas oportunidades, sendo o caso apdés a lesdo
de Neymar o mais claro. O diario de Walter de Mattos publicou a seguinte manchete:
“Joguem por ele”. “Ele”, nesta situacdo, tratava-se do jogador Neymar, que sofreu uma

lesdo e ndo disputaria mais nenhuma partida do torneio.

Os textos amostrados do Jornal dos Sports também vinham muito mais carregados
de adjetivos, muito menos encontrados no Lance!. Isso deve-se a uma mudanga estrutural
na pratica jornalista, ainda em transicdo durante a primeira Copa do Mundo, e ja
concretizada em 2014. A transicdo enfrentada pelo Lance! era outra. E continua sendo.

Podemos ver que o Ultimo sequer trazia, em suas edi¢des publicadas apds os jogos da
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selecdo, crbnicas dos lances da partida contadas de forma detalhada. Os comentarios
sobre 0s jogos eram feitos pela grande equipe de colunistas do periddico, que abordavam
aspectos subjetivos das pelejas, sempre tentando diferenciar o conteldo ao maximo
possivel. Ora, na época do Jornal dos Sports os detalhes do jogo eram muito importantes
e s6 poderiam ser acompanhados por parte do publico por meio do jornal. Os leitores que
ndo tinham acesso ao réadio, e ndo eram tdo poucos, precisavam esperar até o dia seguinte
para conseguir imaginar, com maiores mindcias, como deram-se 0s lances capitais da
partida. Até por isso Mario Filho conferia especial importancia as fotografias — com
outras fungdes no Lance!, como a captacdo de emocdes da torcida e dos atletas — de
momentos especiais da partida, como a bola cruzando a linha, o chute do artilheiro e

quaisquer outras situagdes especiais.

Outro aspecto importante de diferenciacdo consiste na utilizacdo de palavras
relacionadas ao léxico militar pelo Jornal dos Sports e que ndo se encontra no Lance!.
Como mostramos na descricdo da cobertura da Copa de 1950, a grande maioria das
cronicas e manchetes traziam os vocabulos “luta”, “batalha”, “confronto”, “bem armada”,
entre outros. O fato deve ser investigado mais a fundo em outros trabalhos, mas uma
hipotese a ser levada em conta é a circunstancia em que o Estado e a politica brasileira
estiveram, historicamente, dirigida ou ocupada por personagens de histdrico ou cargos
militares. Inclusive, o prefeito do Rio de Janeiro, entdo Capital Federal, durante a

realizacdo da Copa do Mundo era o general Angelo Mendes de Moraes.

Uma mudanca drastica notada também responde pelo tratamento dispensado aos
adversarios. Ambos apresentavam um vasto material noticioso sobre as equipes
participantes do torneio. Normalmente, uma pagina do Jornal dos Sports durante a Copa
do Mundo era dedicada as seleces estrangeiras. No Lance! ndo era diferente. Muito
material sobre os disputantes. O que mudou bastante foi o tratamento. O tom do Jornal
dos Sports era excessivamente cordial, elogiando os adversarios mesmo quando estes
faziam péssimas partidas. O Lance! ndo chegava a ser agressivo. Contudo, a abordagem
era mais livre e tangia mais para o lado humoristico, com o uso de ironias e provocagoes.
Por vezes, o jornal usava as ironias, principalmente apds o 7 a 1, nos textos sobre a selecdo

brasileira.

O uso de estatisticas para se produzir as reportagens aparece apenas no Lance!.

Situacdo que se explica pela valorizacdo dos arquivos nos meios de comunicagao nos
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ultimos 60 anos e pela facilidade de acesso propiciada pela informatica. Algumas
redacGes chegam a contar com profissionais apenas para captar os nimeros da partida,
como quantidade de passes, remates a gol e roubos de bola. No entanto, captamos que
essa tendéncia ja existia. O reporter Geraldo Romualdo trazia analises taticas dos
adversarios do Brasil em seus textos e apresentava dados historicos em formas de texto
corrido. Aliés, havia poucos recursos técnicos para formatagdo de infograficos também,
que seriam trazidos ao jornalismo brasileiro por meio do Jornal Folha de S&o Paulo, nos
anos 1980. A quantificagdo (HELAL, 1990, p.46) “¢ uma das caracteristicas marcantes

do esporte moderno”.

(...) € a sua tendéncia a transformar qualquer atividade atlética em algo que
possa ser medido e quantificado. Esportes como beisebol, futebol americano,
basquetebol, hoquei, ténis, futebol, natagdo, corridas, etc. parecem ndo
sobreviver mais sem a ideia da quantificacdo. Soma-se, mede-se e se quantifica
tudo que esteja ao alcance, sejam passes, defesas, chutes, saltos arremessos,
bracadas, cestas, gols, velocidade do atleta, velocidade da bola, etc.
Atualmente, o registro estatistico dos eventos passou a fazer parte da maioria
dos espetaculos esportivos. (HELAL, Ronaldo. 1990, p.46)

Um ponto de semelhanga comprovado refere-se ao fato de, em algumas situacoes,
ambos os jornais “conversarem” com os torcedores, pedindo o apoio e incentivo aos
jogadores. Tais evidéncias encontram nos textos apresentados anteriormente, neste
trabalho, por cronistas ou por reporteres dos periddicos, tanto nas capas quanto em textos

nas paginas internas.
8.2. Troca de passes com o Jornal dos Sports

Comecaremos nos debrucando sobre os efeitos de sentido provocados pelos textos
do Jornal dos Sports durante a cobertura da Copa do Mundo de 1950. Afim de
inteirarmo-nos sobre a formacao social, ideoldgica e discursiva do sujeito autor, no caso
o Jornal dos Sports, recorremos ao capitulo desta monografia no qual detalhamos o

processo de criacdo e desenvolvimento do objeto da anélise.

Desde o principio, 0 JS adentra a disputa dos meios de comunicagdo como um
novo espaco de promocdo das praticas esportivas, entendendo que a divulgacdo das
atividades era um mercado em crescimento. Alem disso, no aspecto socio-politico, o
primeiro gestor do periddico, Argemiro Bulcdo, acreditava no esporte como um agente
modernizador da sociedade brasileira. Por isso, Bulcdo escrevia textos a favor do

profissionalismo e dos investimentos em esporte pelo governo federal.
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Com Mario Filho, tal postura mantém-se intacta, sendo inclusive reforcada pelas
convicgdes do novo diretor do jornal, que via no esporte, em especial o futebol, uma
chance de afirmagdo da identidade do miscigenado povo brasileiro. Além disso, o0
jornalista que da nome ao Estadio Maracand também possuia um bom relacionamento
com dirigentes esportivos e politicos importantes, devido ao seu alinhamento ideologico

com 0s que apoiavam o esporte.

As condicdes de producéo do contelido em questao ddo-se em micro e macro. Em
micro, temos uma grande competicdo esportiva sendo realizada, com menor destaque
apenas do que as Olimpiadas, no pais que identifica-se como um potencial vencedor. Um
jornal situado no Rio de Janeiro, capital da Republica, lider no setor de mercado ocupado
e com uma grande equipe para os padrbes da época, com a necessidade de vender
exemplares. O futebol encontrava-se j& como 0 esporte mais popular do pais e com

tendéncias de crescimento.

No aspecto macro, temos um pais em crescimento e em processo de urbanizacao.
Vindo de 15 anos com Getulio Vargas como presidente, em periodo que ficou conhecido
historicamente como Estado Novo. Em 1950, o presidente era Eurico Gaspar Dutra, de
curriculo militar. Os meios de comunicacdo com ritmo de desenvolvimento nunca antes

visto, especialmente o radio.

O publico-alvo do Jornal dos Sports, que constituia um imaginario interlocutor
para os redatores do veiculo, era bastante amplo. O JS fora pioneiro em simplificar, para
os padrdes da época, a linguagem dos textos jornalistico-esportivos, conforme mostramos
anteriormente. O periddico planejava atender aos praticantes e ndo-praticantes de esporte,
aos mais abastados e aos mais humildes.

Com os critérios de formacéo ideoldgica, social e discursiva apresentados, assim
como as condigdes de producdo e a definicdo dos sujeitos-autor e interlocutor, vamos

prosseguir com a analise.

O material coletado do Jornal dos Sports durante a cobertura ndo apresenta
editoriais do veiculo. Tomamos a liberdade de classificar as cronicas e artigos de Mario

Filho como uma espécie de editorial, uma vez que era o grande mentor jornalistico do
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periddico e que havia um claro alinhamento entre as opinides dos outros colunistas e

reporteres do JS.

Levando isso e os fragmentes investigados durante esse trabalho, a primeira
conclusdo que chegamos é que ha um claro discurso do jornal de conectar os esportes,
nesse caso representado pelo futebol, com uma identidade nacional positiva dos
brasileiros. Os titulos e manchetes com palavras de repertério militar — que simbolizam,
teoricamente, a defesa do territorio nacional — fortalecem esse efeito de sentido. Os
jogadores, segundo o veiculo, ndo defendiam apenas um time de futebol ou uma
confederacdo, mas uma nagdo inteira. Nesse pacote entram os chamados por “luta” e

“bravura”.

Outros elementos que deixam claro esse objetivo sdo os diversos elogios a
organizacao do torneio, notadamente os publicados na edicdo que circulou apés o jogo
contra os uruguaios. Os textos diziam repetidamente que era a melhor Copa de todos 0s
tempos — fato que se repetiria em 2014 -, a mais bem organizada. A publicacdo de
comentarios estrangeiros sobre a selecdo e sobre a torcida brasileira — em sua maioria,
elogiosos, como a crénica de Willy Meisl ao fim da competicéo -, reforca a busca pela
valorizacgéo dos brasileiros. Inclusive, citamos trechos em que, criticados torcida, time ou
organizacdo pela imprensa estrangeira, os reporteres defendem os nacionais. Podemos
incluir também, como adicional a esse efeito de sentido, as citacbes feitas ao Maracand,

entdo Estadio Municipal, como “o maior do mundo” sempre que possivel.

A segunda relacdo de sentidos identificada apds a analise de fragmentos consta na
relagdo entre esporte e a modernizacdo da sociedade. Os diversos elogios a torcida
brasileira e a excessiva cordialidade com os adversarios, sempre elogiados pela boa
postura em campo, conectavam diretamente o esporte com os bons modos, 0 bom

comportamento exigido das sociedades modernas e urbanas.

Por ultimo, percebemos a tentativa do jornal de provar que o futebol era um
esporte muito importante, inclusive em termos politicos. Reforcamos essa impresséo ao
contemplar o destaque dado pelo jornal as palavras de dirigentes da CBD, entidade que
comandava o esporte brasileiro a época, e politicos, como o prefeito Mendes de Moraes,
elogiadissimo devido aos esfor¢os na construcéo do que seria 0 Maracana. Ou seja, num

mesmo universo de significagdo discursiva constavam politica e futebol.



69

Enfim, nos atemos a essas questdes na analise discursiva do Jornal dos Sports
durante a cobertura da Copa de 1950, mas esse artigo ndo tem a ousadia de encerrar as
discussdes. O objetivo era apresentar e identificar as tendéncias discursivas notadas ap6s

as leituras do vasto material coletado.

8.2.1. Troca de passes com o Lance!

O diario Lance! afirma que sua missao ¢ “ser a referéncia em conteudo esportivo
no pais oferecendo um jornalismo de qualidade e independente, em defesa dos interesses
do torcedor e do desenvolvimento do esporte nacional”. Conforme contamos no capitulo
de apresentacéo da historia deste veiculo, € um jornal que surge em meio a transformacdes
do futebol e do esporte como um todo em espetaculos, movimentando grande quantidade
de dinheiro. Direitos de transmissdo, contratos de patrocinio, marketing de produtos

esportivos tomaram uma proporg¢do inimaginavel na época de ouro do Jornal dos Sports.

Nesse cenario, o Lance! surge ndo sé como um informativo de noticias esportivas,
mas como um alimentador do interesse do publico por esportes. Ndo vende-se apenas
noticias, mas produtos. Produtos que vao desde competicOes esportivas até equipamentos
voltados aos leitores, também identificados como torcedores. Assim como o0 JS, o Lance!
ndo publica editoriais. Entretanto, diferentemente do Jornal dos Sports, o diario apresenta
uma variedade maior de pontos de vista em sua equipe de colunistas. Portanto, é mais

dificil tracar uma Unica perspectiva sobre o discurso produzido pelo veiculo.

Se ha um discurso do Lance! que conseguimos identificar com base nas amostras,
é 0 de promover a separa¢do entre a competicao esportiva e 0s acontecimentos politicos
ocorridos no pais. Fato que comprova as relacGes entre os efeitos de sentido e as

condicdes de producao.

Durante a preparagdo para a Copa do Mundo de 2014, diversas manifestagdes
populares de desagravo as gestdes publicas foram promovidas por parcelas consideraveis
do povo. Tais mobilizages permaneceram frequentes, embora com menos forga e menor

namero de pessoas, no periodo em que o torneio foi realizado.

Coletamos alguns trechos em que a equipe de redatores e convidados do Lance!,
como o socidlogo Mauricio Murad, buscaram separar uma coisa da outra. O trecho de um

texto de Mauro Beting, colunista fixo do jornal, dizia que 0 que estava em jogo era a
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selecdo, e ndo uma nacdo. Murad afirmava que era preciso extinguir a separacao entre
“alienados” e “conscientes”. Deste modo, cria-se um efeito de sentido de distingédo entre
a alegria e o interesse pela competicdo com as criticas, merecidas ou ndo, ao governo.
Ainda assim, encontramos diversas reportagens em que a organizacdo para o torneio era

ressaltada.

Outra caracteristica notada com a edicdo das matérias, foi a tentativa de tornar o
jogador Neymar, tido como craque da selecdo, o her6i do torneio. A quantidade de
reportagens exaltando os nimeros do jovem atleta, a repetida presenca na capa do jornal
sO foram seguidas de perto por outro jogador, 0 zagueiro David Luiz. Mas ndo iremos
explorar esse lado, uma vez que fugiriamos da proposta inicial e precisariamos especificar

temas ndo abordados por esta pesquisa.

Portanto, a amostragem foi insuficiente, ou ampla demais, para detectar se houve
ou ndo um discurso nacionalista editorial do Lance!, embora tenha-se percebido
fragmentos e trechos que clamavam aos torcedores para que cantassem o hino antes dos
jogos ou que visualizavam um conspiracao pela eliminacdo brasileira, reverberado por

outro colunista do jornal, o ex-arbitro José Roberto Wright.
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9. Apito final

Depois de apresentar 0s objetos da pesquisa, 0s contextos envolvendo a producéo
dos materiais coletados e realizar a analise das amostras, chegamos a conclusdo de que
houve diversas mudancas marcantes na cobertura jornalistica. Primeiramente, quanto ao
campo técnico, alterou-se substancialmente a forma de escrita regular dos redatores.
Textos longos e adjetivados deram espaco a paragrafos mais curtos e em terceira pessoa,
garantindo uma leitura mais fluida ao leitor e uma redagcdo menos subjetiva dos
jornalistas. O relato meramente cronoldgico e excessivamente descritivo (TRAQUINA,
2005, p.60) deu lugar a utilizacdo da técnica da piramide invertida, colocando a

informacdo mais importante em destaque.

No campo gréfico, a evolucdo dos equipamentos técnicos de impressdo e
editoracdo dos jornais criou uma revolucdo na apresentacdo. Espacos em claro, fim do
excesso de fios para separar os textos, transicdo linear entre as manchetes e fotografias
mais elaboradas permitiram uma representacdo melhor das situagdes abordadas nas
matérias. Nesse caso especificamente, provamos que as condi¢bes de producdo
competentes a cada intervalo temporal — 1950 e 2014 — influia diretamente no contetdo
final dos jornais, tanto no aspecto textual, quanto grafico. Embora tenhamos concluido
que o radio ndo afetou decisivamente a cobertura do Jornal dos Sports, h& diversas
alusdes, especialmente nos andncios publicados no jornal, que comprovam como esta
midia era vista como uma ferramenta auxiliar a difusdo dos “feitos” do escrete nacional
—deducdo feita a partir das chamadas que o0 JS promovia, convidando o publico a se reunir

nas transmissoes de radio.

No Lance!, o impacto causado pelas outras midias, com destaque para a internet
e a televisdo, influenciou diretamente a cobertura e a abordagem das partidas. O periddico
de Walter de Mattos simplesmente ndo publicava crénicas contendo os episodios da
partida e sequer mostrava fotos dos gols ou de lances da peleja. O diario buscava trazer
novos olhares, talvez ndo registrados pela televisdo ou publicados na rede mundial de
computadores. Imagens de torcedores, fotografias com gestos dos atletas e uma produgéo
notavel de infogréaficos, levantando dados da competicéo e informacdes historicas. Além
disso, a influéncias das outras midias foi perceptivel também na redag&o jornalistica, com

a utilizagdo de caracteres comumente utilizados nas redes sociais, como a hashtag - “#”.
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No campo discursivo, o sentido nacionalista era muito mais perceptivel em 1950,
na cobertura do Jornal dos Sports, do que no Lance! de 2014. No entanto, a h4 que se
registrar a eventualidade da existéncia de outros discursos tanto no primeiro, quanto no
segundo objeto da nossa pesquisa. Baseado nos principios de formacéo social e ideologica
diagnosticadas na figura de Mario Filho — um incentivador do esporte como prova das
poténcias do povo brasileiro — e nas condicdes de producdo, entendidas como 0 momento
historico do pais, a linguagem e as palavras usadas pelo Jornal dos Sports durante a
cobertura reforcavam um efeito de sentido nacionalista, tendo o esporte como pano de

fundo.

No Lance!, partindo da mesma ferramenta de investigacdo, a A.D, ndo foi possivel
chegar a uma conclusdo. A multiplicidade de autores, no caso os cronistas do jornal,
gerava uma multiplicidade de pontos de vista. Além disso, a redacdo dos textos
jornalisticos apontava, sobretudo, uma postura mais distanciada da selecéo brasileira. As
matérias com poucos adjetivos seguiam uma tendéncia mais objetiva em relacdo a selecdo
brasileira e a torcida. Mas, ainda assim, alguns fragmentos de discurso patriético foram

identificados.

O jornalismo esportivo, com base nas amostras coletadas, adota uma postura mais
livre no aspecto da imparcialidade se cotejado com outras editorias jornalisticas. Os
periddicos observados durante a pesquisa tomavam a liberdade de assumir um lado dentro
do noticiario, no caso, da selecdo brasileira. Tal comportamento foi mais escancarado no
Jornal dos Sports, embora sejam encontrados fragmentos dessa postura no jornal Lance!,
como nos casos em que langca mdo da primeira pessoa em seus textos ou em que se
comunica diretamente com 0s jogadores e com a torcida. Este comportamento, como
dissemos, ndo costuma ser observado nas demais editorias cotidianas do noticiéario, como

a politica, por exemplo.

Outro fator que destacamos, principalmente por meio da Analise do Discurso,
refere-se a forma como o0s jornais pesquisados abordavam o esporte sob um viés
nacionalista, sobretudo em relagdo ao Jornal dos Sports. A correlagéo estabelecida entre
patria e esporte favorecia as linhas editorias dos veiculos. No JS, tal posicionamento ia
ao encontro dos objetivos de Mario Filho de valorizar a identidade dos brasileiros. No
Lance!, servia como forma conferir sempre pautas com viés positivo, exaltando o time

dos torcedores-leitores, no caso, convenientemente, a sele¢éo brasileira.
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A “imprensa de chuteiras” — expressao inspirada no famoso conceito de Nelson
Rodrigues “a patria de chuteiras” — d& nome a esta monografia porque evidencia uma
postura parcial das editorias de esportes que, durante muitos anos, representaram a marca
do jornalismo esportivo brasileiro. No entanto, notamos a eventualidade da existéncia de

outros discursos tanto no primeiro, quanto no segundo objeto da nossa pesquisa.

Este trabalho ndo tem a pretensdo de encerrar as discussdes sobre o tema aqui
abordado, mas esperamos que tenha ajudado a enriquecer o debate acerca do tema e as
transformacdes editoriais e visuais que marcaram o jornalismo esportivo ao longo destes
65 anos. Nossa intencdo é que suscite novas pesquisas entre os estudantes de
Comunicacéo Social.
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, N° 6412, 24/06/1950. p. 9.
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ANEXO H: Lancel. Rio de Janeiro, n° 6056, 28/06/2014. p. 4.

‘ BRASIL X CHILE
ANCES 548400, 28 DL UMD DL 20%

@ PELL PRECISOU DE 34 JOGOS OFICIAIS PELA SELE(;;\O PRA FAZER 35 GOLS. NEYMAR PRECISOU DE 52!

$48% Neymar nio tem as duas Copas que Pelé ostentava com
22 anos, mas ja o superou em nimero de gols com essa idade.
Ser artilheiro isolado mais precoce das Copas é proxima meta

THIAGOSALATA I e I e

s Jogos e gols até os
e 22 anos dos craques

da Mundo, eom quatm gols,
Nevmar quebra marcas e atinge
patamar de goleador acs 22 anos.
que nem mesmo Pele alcancon em
seuinicio na Selecdo Brasileira.

Imprescindivel ao tine de Fel-
¥, 0 camisa 10 34 delxa para tras
nomes como Ronaldo ¢ Romirio ¢,
Loje, contra o Chile, peles oitavas
definal da Copa, no Mineirio, (com
transmissdo em tempo real pelo
LANCEINet), tenta dear sequinciaa Negativo
Sens nimeros impressionantes v

1) Com 22 anos, quatro meses ¢ na olimpi
18 dias, tornou-se o jugnador muis jo- Copa do Mundo ¢
vem a atinglr 35 gols em jogos of} dis
ciis coma Amarclinha Pelé havia
marcado 31, embora o insuperivel
Tl J4 tivesse no corviculo duss Co-
pais do Mundo (cm 1958 ¢ 1962), an-
tes mesmuo die completar os 22,

Se considerar também as parts Ci ! a bicamp
dag nivo-oficinis, Nevmar vad supe- S6 issal E alcangau os
rivlo, caso consign fazer mois qua- 40 gols em apenas 39 jogos,
10 018 até o fim do Mundial média superiora por jogo

Roneldo Fenomeno aleancou os %
35 gols pela Selogiio com 22 anos, Negativo
nove meses & 23 dias. Ji Romario Iy
estava prestes a completar 32,

Hi de se congiderar que Ronal-
o teve problemas com lesaes que,
acumuladas, o tiraram dos cam pos
por mais de dois anpd. Engquanto
Remniirios ficava afastado do tom pos
em tempos por indicipling. Desde
que foi convoeado peln primedira
vez, em 2010, com 18 anos, Nevmar
segue imune a lesées e problemas
relacionades A mdizcipina.

2)Podese tornar aindao maisjo-
vem artilheiro isolado de wma Co-
pa. Desde 1680, quando fol disputa-
i @ primeira, no Unaguai, apenas
0 hingaro Florian Albert, em 1962,
empatado com outros seis jogardo-
rizs; ¢ oalemdo Thomas Miller, em
20140, com outres trés goleadores,
viraramartilhedros do Mundial.

O Brasil tewe cinco goledores
na histavia: Tadnides da Silva, em
1935; Ademir de Menezas, am 185);
Vavae Garrincha, em 1962 ¢ Ronal-
o am 2002, Neymar seria o sexto.
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