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RESUMO

Esta monografia é um estudo de caso da radio comunitéria Bicuda FM. Seu objetivo é
entender o papel de uma radio comunitaria na democratizacdo dos meios de
comunicacdo e sua importancia como espago de luta contra-hegemonica. Para isso,
faremos uma andlise da emissora Bicuda FM e tragaremos um historico de sua atuacéo
na regido de Vaz Lobo, a partir da observagdo de campo, da entrevista em profundidade
e da avaliacdo de sua programacdo. Também apresentaremos um panorama da
comunica¢do comunitéria e da participacdo popular dentro da midia. Em seguida, o
estudo foca na evolucdo das radios piratas e livres, principalmente no Brasil, para que
seja possivel entender a importancia do meio escolhido.

Palavras-chave: rddio comunitéria, contra hegemonia, democratizacdo da
comunicacao.
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1. INTRODUCAO

A principio, a ideia deste trabalho de concluséo de curso era trabalhar com uma
radio comunitaria na Republica Dominicana que possui um programa de educacdo a
distancia no pais, onde ja alfabetizou mais de 90 mil pessoas. A Escuelas Radiofonicas
de Santa Maria, fez suas primeiras transmissdes em 1956, época em que O povo
dominicano ainda estava sob dominio da ditadura de Rafael Lednidas de Trujillo.
Segundo Paiva (2009, p. 5), era um periodo sem a presenca de organizaces sociais
reivindicativas, sem nenhuma liberdade civil e com taxas de analfabetismo que
chegavam a 40% da populacao adulta.

Porém, as poucas informacg6es disponiveis sobre a radio e seu programa unidas
as tentativas frustradas de contato com a equipe acabaram por mudar o objeto de estudo
dessa monografia. Procurei, entdo, por uma radio comunitaria carioca que trouxesse
desde sua criacdo a bandeira da democratizacdo dos meios de comunicacdo e que se
reconhecesse como porta-voz de grupos periféricos da sociedade.

Foi assim que cheguei a Radio Bicuda FM, uma emissora comunitaria criada em
1996 na Vila da Penha, no Rio de Janeiro, voltada para a democratiza¢do dos meios de
comunicacdo e a preservacdo do meio ambiente, em especial, da Serra da Misericordia.
Apbs diversos problemas com a Policia Federal e 6rgdos governamentais, hoje a radio
funciona de forma legalizada no bairro de Vaz Lobo?, zona norte da cidade, e tem em
sua grade programas que refletem as raizes culturais dos grupos sociais que representa

além de tratar de assuntos que fazem parte do dia-a-dia desses moradores.

LA Serra da Misericordia abrange cerca de 43,9 km2 no municipio do Rio de Janeiro e engloba 27 bairros
do suburbio carioca, inclusiva Penha e Vaz Lobo. Como a radio surgiu incentivada por movimentos
ambientais de protecdo a regido, era coerente com a proposta da emissora que ela ocupasse qualquer um
desses bairros em contato com a Serra.



Para compreender melhor o papel das radios comunitarias na luta pela
democratizagdo midiatica e sua importancia como canal de abertura para a participacao
popular dentro da comunicagdo, € necessario tracar um panorama do surgimento da
comunica¢do comunitaria no Brasil e sua evolugdo ao longo dos anos, o0 que sera
apresentado no capitulo 2.

Como o foco deste trabalho de concluséo € um estudo de caso de uma radio
carioca, é fundamental entender o papel que o radio ocupa na producédo e disseminagdo
de informacdes. Entender porque este foi o formato escolhido pelos veiculos populares,
em especial pela Bicuda FM, e quais seriam as vantagens e desvantagens da utilizacdo
do radio para a comunicacgdo popular. Aprofundando o que, ja nos Cadernos do carcere,
Gramsci (1891 — 1937) observou como um meio mais eficaz na tarefa de difundir ideias
e ideais.

Também hoje a comunicacdo falada é um meio de difuséo
ideolégica que tem uma rapidez, uma &rea de acdo e uma
simultaneidade emotiva enormemente mais amplas do que a
comunicacao escrita (o teatro, o cinema e o radio, com a difuséo de
alto-falantes nas pracgas, superam todas as formas de comunicagdo
escrita, desde o livro até a revista, o jornal, o jornalmural)
(GRAMSCI apud MORAES 2010, p. 62).

Para tratar especificamente da Bicuda FM, visto que ndo encontramos na
pesquisa bibliografica teses ou dissertagdes que usassem a emissora como objeto,
optou-se pela aplicacdo da entrevista em profundidade e da observacdo de campo. Com
esses métodos, buscamos explorar o assunto a partir da busca de informacGes,
percepcOes e experiéncias de informantes para analisa-las e apresenta-las de forma
estruturada (DUARTE, 2008 p. 62). Essas metodologias permitiram uma flexibilidade
tanto do entrevistado quanto do entrevistador, buscando maior qualidade nas respostas e

ndo a quantificacdo ou representacdo estatistica destas. A entrevista e a observacao de



campo foram consideradas métodos adequados por contribuirem para o entendimento e
a analise da experiéncia da Réadio Bicuda.

O objetivo desse trabalho é averiguar se a emissora pode ser considerada como
uma experiéncia contra-hegemoénica e se foram encontradas solucdes para as
dificuldades enfrentadas por uma radio ndo comercial, ou se, mesmo com todo o
esforco, ha ainda caracteristicas da experiéncia da Bicuda FM que podem ser
consideradas como reproducdo do modelo hegeménico de fazer radio hoje no Brasil.
Com essa finalidade, iremos analisar a programacdo da emissora a fim de relatar o
diferencial da sua grade, sua estrutura organizacional, sua linguagem, contetido e
relagdo com 0s ouvintes.

Para tornar isso possivel, nos capitulos 5 e 6 serd apresentado um histérico da
Radio Bicuda a partir de entrevistas feitas com funcionarios da emissora e anélises da
interacdo desta com o publico. Com esta analise, também sera possivel observar se o
objetivo da rddio comunitéria é atingido.

Por fim, este trabalho de conclusdo procura entender, a partir do caso especifico
da Rédio Bicuda, como o trabalho das radios comunitarias pode auxiliar na insercdo de
certos nucleos da populacdo na sociedade, fazendo com que estes se sintam
representados pelos meios de comunicagdo e participantes, aptos a contribuir para a
democratizagdo midiatica.

A motivacdo para esta monografia surgiu da vontade de entender e contribuir
para a luta pela democratizagdo dos meios de comunicacdo. Ao longo da minha
Graduacdo na Universidade Federal Fluminense, pude aprender, dentre outras coisas,
como o jornalismo feito de forma consciente pode ser um instrumento poderoso na
construcdo de uma sociedade mais justa e igualitaria. Na minha concepcéo, é através da

analise dos erros e acertos de experiéncias como a da Radio Bicuda que aprendemos a



usar esses instrumentos de forma eficiente. Em ultima instdncia, esse trabalho de
conclusdo de curso é para mim um passo a mais em dire¢cdo ao jornalismo em que
acredito, a uma comunicagdo plural, que dé voz e espaco a todos que tenham algo a
dizer.

Esse trabalho se apoia no conceito de hegemonia, proposto pelo italiano Anténio
Gramsci (1929) e na nogdo de contra-hegemoénia, das ideias da pesquisadora Cicilia
Peruzzo (2006) sobre o que caracteriza um meio de comunicagdo como popular e
comunitério. Para falar também da luta das classes menos favorecidas da populagédo por
um espaco na midia, serd imprescindivel entrar no conceito de comunica¢do dos
trabalhadores a partir do panorama trazido pelo comunicador popular, Vito Giannotti
(2014).

Como o objeto deste trabalho ¢ uma radio comunitaria, entraremos ainda nas
categorias de radios piratas e radios livres, também trazidas por Cicilia Peruzzo (1999).
A fundamentacdo tedrica, portanto, deste TCC, serd a partir destes autores e se encontra
nos capitulos 2, 3 e 4.

Nos ultimos anos, os paises da América Latina vém estimulando diversos
debates sobre comunicagdo e 0 monopdlio midiatico. Esses debates, consequéncia direta
de governos mais democraticos, vém abrindo espagos para a discussdo do papel da
midia contra-hegemonica no cenario da comunicacao social que temos hoje. De acordo
com o pesquisador Denis de Moraes que cita Gramsci, 0s aparatos contra-hegemdonicos
se caracterizam como instrumentos para criar uma nova forma ético-politica
(GRAMSCI apud MORAES2010, p. 73), cujo objetivo é denunciar e tentar reverter as
condicdes de exclusdo da parte marginalizada da sociedade.

Dentro da comunicacdo, essas agOes se traduzem em canais de expressdo e

conteudos diversos da grande midia usados como espaco de contestacdo as noticias



veiculadas pelos meios de comunicacdo hegemonicos. Se tratando de uma forma de
expressdo de segmentos excluidos da populagdo, a comunicagdo contra-hegemonica
procura suprir suas necessidades de sobrevivéncia e participacdo dentro da sociedade.
Como forma de comunicagdo popular conhecida e difundida na América Latina,
e em especial no territdrio brasileiro, a rddio comunitaria tem papel de destaque. Como
aparato da midia alternativa, essas radios procuram dar voz as minorias e nadar contra a
corrente hegemonica dos meios de comunicacdo de massa através de programas
radiofénicos de baixo custo, propiciando novas formas de reflexdo. E a partir deste

ponto de vista que a Bicuda FM sera analisada.
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2. MIDIA CONTRA-HEGEMONICA: A DEMOCRACIA ATRAVES DA
COMUNICACAO

2.1. O conceito de hegemonia e contra-hegemonia

J& nas primeiras paginas do livro de Luciano Gruppi O conceito de hegemonia
em Gramsci, 0 estudioso atenta para o fato que podemos encontrar na fala de Lénin,
ainda no final do século XIX, a nocdo de hegemonia em suas passagens sobre ditadura
do proletariado e o partido revolucionério russo.

Embora nédo utilizasse o termo hegemonia, o dirigente defendia que, por ter o
partido uma visdo geral de toda sociedade, sua acdo deveria envolvé-la como um todo,
movimentando-se entre todas as classes da populagdo. Lénin acreditava que a acao
revolucionaria se aplicava a toda uma realidade social, envolvendo a sociedade
enquanto unidade organica. Isso significa que, para conquistar uma consciéncia de
classe o proletariado deveria ir além de operar sobre si mesmo, intervindo sobre todos
0s momentos da vida social e politica.

O termo ndo é empregado por Lénin, mas é evidente que seu significado esta de
acordo com o que mais tarde foi nomeado por Gramsci como hegemonia, presente na
fala do revolucionario russo enquanto capacidade de intervir nas reivindicacdes das

massas, a fim de orienta-las para a luta socialista.

O proletariado pode se tornar classe dirigente e dominante na
medida em que consegue criar um sistema de aliancas de classe
que Ihe permitam mobilizar contra o capitalismo e o Estado
burgués a maioria da populacéo trabalhadora. (GRAMSCI apud
GRUPPI, 1978, p. 58)
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Conforme explicita Gruppi ao interpretar Lénin, a opressao capitalista determina
uma série de reacbes e oposicOes, nem todas estdo na mesma dire¢cdo, mas todas
possuem O mesmo objetivo porque nascem da mesma situacdo de opressao do
capitalismo. E preciso entdo unificar esse processo, juntar as diferentes formas de
reivindicacgdes e assumir a direcdo, aglutinando os descontentamentos.

J& na década de 30, a hegemonia é caracterizada por Gramsci como a capacidade
de direcdo e dominio, exercida através da persuasdo e do consenso, mas também da
forca para reprimir as classes adversarias, adotando em sua totalidade a visdo de Lénin

acerca da conquista da maioria da populacéo trabalhadora.

A hegemonia é isto: determinar os tracos especificos de uma
condigdo historica, de um processo, tornar-se protagonista de
reivindicacOes que sao de outros estratos sociais, da solugdo das
mesmas, de modo a unir em torno de si esses estratos,
realizando com eles uma luta contra o capitalismo e, desse
modo, isolando o préprio capitalismo. (GRAMSCI apud
GRUPPI, 1978, p. 59)

Gramsci ainda acrescenta que a hegemonia se faz ndo s6 no campo politico, mas
somente se torna possivel quando descobre lagos com outras forgas sociais, enquanto
encontra vinculos também culturais e faz valer nesse campo as proprias posicdes.

De acordo com o filésofo italiano, as classes sociais subalternas tém sua
concepcdo de mundo imposta pelas classes dominantes, que por sua vez seguem
ideologias baseadas em seus interesses e ndo nos interesses dessas camadas sociais mais
baixas. Dessa forma é construida uma influéncia das classes dominantes sobre as
subalternas, de modo a formar a consciéncia delas: essa influéncia é a propria
hegemonia. Ela é construida ao longo da vida dessas pessoas em ambientes como a

escola, a igreja e os meios de comunicacao.
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Conforme vimos, Gramsci defende que em todo homem esta presente uma
consciéncia imposta pelo ambiente em que ele vive, ou seja, a consciéncia é resultado
de uma relagdo social. E preciso entdo, formar criticamente a propria concepcio de
mundo, escolher a prépria esfera de atividade e participar ativamente na producao da
historia do mundo (GRAMSCI apud GRUPPI, 1978, p. 67). Na concepcdo do pensador
italiano, esse ndo é trabalho de uma reflexdo individual, mas sim resultado de um

processo social.

A hegemonia é isso: capacidade de unificar através da ideologia
e de conservar unido um bloco social que ndo é homogéneo,
mas sim marcado por profundas contradigbes de classe. Uma
classe é hegemonica, dirigente e dominante até 0 momento em
que — através de sua acgdo politica, ideologica e cultural —
consegue manter articulado um grupo de forcas heterogéneas,
consegue impedir que o contraste existente entre tais forgas
exploda. (GRAMSCI apud GRUPPI, 1978, p. 70)

2.2. A dominacdo hegemoOnica capitalista a partir da imprensa

No Brasil, o primeiro esboco de representacdo social da classe trabalhadora dentro
de veiculos de comunicacdo aconteceu justamente como parte do plano do Estado de
atrair a cooperacdo das camadas populares nas primeiras décadas do século XX, nos
anos seguintes a abolicdo da escravatura. A iniciativa visava a legitimacdo da
industrializacdo da capital, garantindo o apoio da parcela mais pobre da sociedade, que
nesta nova fase se viu mais forte e, ainda que timidamente, apta a comecar a reivindicar
seus direitos. O governo, sentindo necessidade de buscar apoio das classes dominadas
no exercicio do poder, passava do estagio de coercdo escravocrata para uma forma de
direcdo e influéncia sobre o proletariado pela formacéo de aliancas e imposi¢des de

ideologias.
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Diante desse cenario, 0s jornais cariocas comecgaram a langar se¢fes que, embora
ainda de maneira superficial, davam voz a classe trabalhadora. O modelo
sensacionalista influenciado pela imprensa escrita norte-americana tinha uma clara
motivacdo mercadoldgica, trazendo reclamagfes e apelos da camada mais pobre da
sociedade. Nesta época, publica¢bes conhecidas como o Jornal do Brasil se colocavam
na posicdo de mediador entre a classe trabalhadora, a burguesia e o governo, criando
sessOes especiais que prometiam ajuda ao proletariado, ganhando sua aprovacéo e
ajudando a concretizar o projeto de dominacdo hegemonica capitalista. Naquela época,
enquanto os veiculos midiaticos ainda engatinhavam, a ideia da comunicacdo como
forma de convencimento e divulgacédo de ideias ja era clara.

A simpatia dos periodicos com as causas do povo, porém, tinha um limite claro:
quando suas reivindicagcdes passavam a questionar o sistema politico ou econémico, 0s
trabalhadores eram tratados como vandalos e arruaceiros pelos jornais, ndo muito
diferente do cenario midiatico que encontramos atualmente no pais.

Na pégina cinco da edi¢do do Jornal do Brasil de 1918, o periddico deixa claro
esse limite e a postura adotada diante das reivindicacOes da classe trabalhadora. Apesar
de defender os direitos da classe operéria, 0 jornal também exalta o uso de violéncia no

que eles consideram “perturbagdo da ordem publica™:

[...] a policia se mantém vigilante. Sendo o firme propdsito do
Sr. Dr. Aurelino Real, de acordo com as deliberagdes tomadas
pelo governo, ndo permitir a menor tentativa de perturbacdo da
ordem publica, tentativa que s6 pode partir dos elementos
nocivos gque exploram o operariado, arrastando-0 aos excessos
gue todos lamentamos e que ndo se devem de forma alguma
reproduzir. [...] A acdo da policia vai agora se fazer sentir
energética e inflexivel contra esses elementos, perseguindo-os e
castigando-os de forma a obstar de uma vez por todas a sua
maléfica intromissdo no seio da familia operaria, concorrendo
tdo-somente para prejudica-la e arrasta-la a ruina (Jornal do
Brasil, 1918, p. 5, apud COUTINHO, 2008, p.75)
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Conforme elucidou Eduardo Granja Coutinho em seu texto Processos contra-
hegemonicos na imprensa carioca, 1899/1930, apesar de tratar com superficialidade dos
interesses populares, a constru¢do desse modelo hegemonico ao longo da Republica
Velha abriu brecha para o desenvolvimento de processos contra-hegeménicos, ja que
conscientizou a classe trabalhadora da importancia da criagdo de espagos para

reivindicacdes e luta por seus direitos.

As modernas relacdes de dominacdo, baseada no consenso,
envolviam, como forma de controle, a assimilacdo do popular
ao nacional, isto é, o reconhecimento das camadas subalternas
como sujeito politico e cultural, isso abriria brecha para a
contestacdo popular a dominacdo a partir de dentro do préoprio
sistema simbdlico dominante. A contra-hegemonia se coloca
como possibilidade no momento em que a dominacdo de classe
ja ndo se da apenas pela coergdo, mas também pelo consenso.
(COUTINHO, 2008, p. 70)

Antes de falarmos, porém, nas publicacdes que surgiram a partir do século XX
por parte da classe operaria no Brasil, é necessario esclarecer que a contra-hegemonia
nédo pode ser caracterizada apenas como uma substitui¢cdo de forgas no poder, pois ela se
define pela consisténcia da oposic¢éo e ndo por um revezamento de poténcias.

Conforme explica com maestria a comunicadora Raquel Paiva em seu texto
Contra-midia-hegeménica

A radicalidade do que pode se configurar como contra-
hegemonia talvez resida no fato de ndo se desejar nunca o lugar
de sujeito hegembnico, no fato de a contra-hegemonia se
orientar por uma razdo fundamental que se configure de modo
contrario e oposto a hegemonia. E uma contraposicio que pode
vir acompanhada de agdes e atuacdes no cotidiano, que pode e
deve vir acompanhada de uma reflexdo contundente sobre o
status quo, e que, necessariamente, vem harmonizada com o
desejo de recusa da situacdo dominante. (PAIVA, 2008, p. 165)
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A contra-hegemonia, entdo, ndo pode ser encarada como uma mera troca de
poder, mas deve ser vista como uma verdadeira oposicdo aos preceitos que regem as
acOes da classe que exerce o controle hegemonico dentro da sociedade.

J& naquela época, a comunicagdo contra-hegemonica que surgia no cenario
midiatico tinha o papel fundamental de fazer pensar, de refletir, transformar o senso
comum e libertar consciéncias.

O surgimento das primeiras publicacbes contra-hegemonicas no Brasil veio
junto com a intensificacdo da luta operaria no século XX. Essa luta foi influenciada por
imigrantes recém-chegados da Europa, onde a ideia do uso dos meios de comunicagao
como local de expressdo de vozes dissonantes dentro da sociedade j& era consolidada. O
periodo que se seguia no Brasil pode ser caracterizado como uma época de lutas
anarquistas.

Na Russia, um exemplo disso é o cenério politico e social do comecgo do século.
Em 1901, o uso de recursos midiaticos para afirmar ideias e organizar as massas com o
objetivo de mudar o sistema hegemdnico em vigéncia dentro de uma sociedade ja tinha
sido explicitado por Lénin em seu artigo Por onde comecar. Segundo o revolucionério,
a criagdo de um jornal para toda Russia com o intuito de formar e informar a classe
operaria seria 0 primeiro passo a ser dado na construgdo da revolucao.

Voltando para o Brasil, a classe trabalhadora comegou na década de 20, entdo, a
dar importancia a formacdo politico-ideoldgica e a divulgacdo de suas ideias entre as
massas, fazendo e publicando periddicos que também difundissem as ideias que
defendiam e seu projeto de construcdo da sociedade. Nesse momento, 0s jornais
passaram a ser, também para o proletariado, um instrumento de divulgacdo e

convencimento para tentar por fim a hegemonia da classe burguesa.



16

A colaboracdo de anarquistas e socialistas na divulgacdo de um novo ideal
aconteceu tanto na grande midia como em publicacdes alternativas. Em periddicos
como o Jornal do Brasil e o Correio da Manh@, jornalistas se valiam de seus espacos
para a divulgacdo de ideias libertérias e também se pondo contra publica¢fes caluniosas
contra o proletariado. Militantes como José Oiticica, Lednidas Resende, Mauricio de
Lacerda e Astrojildo Pereira foram alguns dos que conseguiram dar voz aos

trabalhadores na grande midia.

2.3. Comunicagéo popular, comunitéria e participativa

Conforme explica Peruzzo, movimentos sociais populares sdo articulacbes da
sociedade civil constituida por segmentos da populacdo que se reconhecem como
portadores de direitos, mas que ainda ndo sdo efetivados na pratica. Esses movimentos
se organizam na propria dinamica de acéo e tendem a se institucionalizar como forma
de consolidacéo e legitimagéo social (Peruzzo, 2008, p. 35).

Em toda a historia, esses movimentos sociais utilizaram a comunica¢do como parte
do processo de mobilizacdo, conforme os recursos disponiveis em cada época. O
empoderamento de processos comunicacionais autdnomos tem sido fundamental como
canal de expressdo na mobilizacdo e organizacdo popular.

Um exemplo desses canais de expressdao foram as pequenas e médias
publicacBes alternativas das décadas de 20 e 30. Intelectuais da época focavam em
informar e reunir a massa de trabalhadores e todos que pregavam ideias contrarias ao
sistema hegemdnico em vigéncia. Com o pais se industrializando gradativamente e
recebendo um grande ndmero de imigrantes europeus, era natural que o comego da
midia alternativa no pais se desse através de jornais operarios, publicacdes feitas por e

para os trabalhadores.
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Nesta monografia, quando falamos de midia alternativa, popular e comunitaria,
usamos o conceito trazido pela comunicadora Cicilia Peruzzo. Segundo Cicilia, apesar
de algumas caracteristicas particulares de cada uma, esses tipos de comunicacdo se
caracterizam pela expressdo das lutas populares por melhores condicGes de vida e
representam um espaco para a participacdo democratica do povo. Os meios de
comunica¢do sdo usados como instrumento politico das classes subalternas para
externar sua concepcdo de mundo, seus anseios e compromisso na construgdo de uma
sociedade mais igualitaria e socialmente justa(Peruzzo, 2006, p. 6).

Por movimentos populares, Peruzzo entende o conjunto de organizagdes das
classes subalternas com objetivo explicito de obter um melhor nivel de vida através do
acesso a bens de consumo individual e coletivo, da garantia de satisfacdo dos direitos
basicos de sobrevivéncia e dos direitos de participacdo politica na sociedade.

A comunicacdo comunitaria é um exemplo de comunicacdo que atua por meios
alternativos, elaé baseada em principios publicos, pois tratando s6 do direito do cidadao
a informac&o, enquanto receptor, como costumamos ver na grande midia, mas do direito
ao acesso aos meios de comunicacgdo na condicdo de emissor e difusor de contetdos. A
comunicac¢do comunitaria é mais do que meio e mensagem: ela se organiza como parte
essencial da mobilizacéo social e abre espaco para o cidadao exercer papel ativo nesse
processo, como protagonista da gestdo e da emissao de informacdes.

Esse tipo de comunicagdo desenvolve trabalho importante na democratizagéo da
informacdo e no exercicio da cidadania, uma vez que amplia 0 nimero de canais por
onde o cidaddo pode se informar gerando um conteddo diversificado, aléem de
transforma-lo no emissor de sua mensagem, abrindo espaco para que ele exerca seu

direito de acesso ao poder de comunicar através da midia.
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A comunicacdo alternativa da década de 20 j& representava uma opg¢ao enquanto
fonte de informacao, com contetidos e abordagens diferentes dos encontrados na grande
midia comercial.

Conforme explicado pelo comunicador popular Vito Gianotti em seu livro
Comunicacdo dos trabalhadores e hegemonia, 0s jornais operarios brasileiros escritos
nessa época davam destaque as reivindicagdes cotidianas dos trabalhadores, como
salarios, condi¢cbes de vida e trabalho e conquistas de direitos que comegcavam a ser
reconhecidos no mundo industrializado.

Era claro que nas publicacOes alternativas de menor porte a liberdade de
expressao era maior e temas mais polémicos importados da Europa podiam ser tratados
de forma mais clara e sem censura. Assuntos que fugiam das reivindicag¢des do dia-a-dia
e que eram reprimidos em grandes meios de comunicacdo também encontravam seu

espaco nesses jornais.

De 1875, quando comegaram a aparecer as primeiras fabricas,
até 1930, época de ouro do anarquismo no Brasil, foram
publicados centenas de jornais operarios. A historiadora
cearense Adelaide Gongalves fala de 500 titulos diferentes de
jornais ‘operarios’, em sua imensa maioria de tendéncias
anarquistas (GIANNOTTI, 2014, p. 81).

O forte combate ideoldgico ao sistema capitalista, a burguesia e a aristocracia,
assim como questionamentos ao clero e ao militarismo encontravam voz e apoio entre
as paginas dos jornais operarios. Um grande exemplo da imprensa anarquista do século
XX é a capa do periddico da Confederacdo Operéaria (COB) do 1° de maio de 1913,
onde um operario sem camisa exibe no pulso uma algema arrebentada, com 0s pés

apoiados em um monte de caveiras identificadas com placas que dizem “capitalismo,

clero, burguesia, militarismo e aristocracia”.
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Desde aquela época, essas publica¢fes apresentavam uma ameaca ao controle da
burguesia sobre a populacdo e, portanto, sobre a manutencdo da hegemonia. Por conta
disso, diversas falas foram abafadas e marginalizadas. Jornalistas foram presos,
ameacados e espancados.

Em 1923 a lei da imprensa, criada pelo senador Adolfo Gordo, veio tentar por
vias oficiais calar as vozes da comunicacdo operaria e 0s jornalistas criticos e
alternativos da grande imprensa. Baseado nos processos de legislagdo franceses, o
projeto proibia o anonimato nas sessdes livres e editoriais dos periddicos, atentando
contra a liberdade dos jornalistas. Os jornais da época defendiam que tentar adaptar o
Brasil as regras francesas sem levar em consideracdo as diferencas entre os dois paises
era uma iniciativa “desastrosa” e “infeliz”.

Apesar da imposicdo da lei de imprensa, as vozes contra-hegemonicas que
surgiram no cendrio brasileiro na década de XX influenciaram na dindmica
governamental do pais depois da Revolu¢do de 1930 e deram o pontapé inicial na
concepgdo de comunicacdo alternativa e popular que vemos vigorar no cenario
midiatico nacional até hoje.

Conforme este capitulo ilustra, ja é consolidada a visdo de que a midia exerce
papel de influéncia na realidade social, sendo instrumento fundamental na constituigao
da memodria e identidade de uma sociedade. Através de seus discursos, 0s diversos
meios de comunicacdo fortificam visdes de mundo de acordo com preferéncias politica
e mercadoldgicas, seguindo os interesses das diferentes posicdes de classe dentro de
uma sociedade. A comunicacdo se afirma, portanto, como lugar estratégico para a
implementacdo da dominacao hegeménica, atrelada a esses interesses (ENNE, 2008, p.

197).
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A existéncia desses discursos, usados na construcdo da hegemonia de uma classe
social especifica, pressupde a existéncia de discursos que questionem os interesses desta
camada e os preceitos por ela defendidos. Portanto, é possivel afirmar que para cada
discurso hegemdnico, existe um contra-hegemoénico com o qual o dominante precisa
lidar, garantindo a hegemonia ndo sé através da imposicdo, do uso de forca, mas
mantendo-se no poder por persuasdo, sabendo controlar e lidar com essas diferentes
falas.

Conforme escreveu a pesquisadora Ana Lucia Enne em seu texto Praticas

midiaticas e disputas por hegemonia

Estamos propondo (...) uma visdo acerca da midia em que a
mesma seja pensada como lugar de hegemonia, mas também de
contra-hegemonia, de disputa pelo controle do discurso e pelo
direito de construir significados para a realidade social. (...) A
luta social estd se deslocando, acentuadamente, do campo
explicito das relagdes de producdo ou das disputas partidarias
para 0 campo da cultura, no qual a midia ocupa lugar central
(ENNE, 2008, p. 199).
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3 COMUNICACAO ALTERNATIVA NOS DIAS DE HOJE

3.1.A descentralizacdo da comunicacao popular

Apesar de regida pelos mesmos principios da comunicagdo alternativa da década

de XX, Peruzzo atenta para as diferencas das reivindicagfes da comunica¢do popular

atualmente.

Nos anos de 1970 e 1980 o contetido da comunicacdo popular
centrava-se na proposta de contestagdo ao status quo,
conscientizagdo politica e organizagdo para transformacdo da
sociedade capitalista. Atualmente, apesar de algumas premissas
continuarem vivas, a conjuntura é outra e as preocupacoes das
pessoas também, e assim vao sendo incluidas novas tematicas e
mudando as linguagens e os tipos de canais adequados ao
momento atual. Hoje, o cerne das questdes gira em torno da
informacéo, educacdo, arte e cultura, com mais espaco para o
entretenimento, prestacdo de servicos, participagdo plural de
varias organizagbes (cada um falando o que quer, embora
respeitando os principios éticos e normas de programacgéo) e
divulgacdo das manifestacBes culturais locais. (PERUZZO,
1998, p. 152 apud PERUZZO 2005, p. 21)

A comunicacdo comunitaria atualmente vem sendo produzida por pequenos

grupos com identidades e interesses em comum, priorizando assuntos que lhes sdo

particularmente significativos e expressando, na maioria das vezes, uma Visdo

alternativa as prioridades hegeménicas. E uma comunicacao que se compromete com 0s

interesses da “comunidade” em que esta inserida e procura contribuir para a ampliagado

da cidadania.

Podemos perceber entdo que os meios de comunicagdo comunitérios nos dias de

hoje ndo se propdem a falar para grandes publicos, nem lutar pela audiéncia com 0s

meios de comunicacdo de massa. A comunicagdo comunitéria se baseia em questdes
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especificas da prépria comunidade que representa e trata de demandas e conflitos dessa
parcela da sociedade.

E através da comunicagdo comunitéria que se da a participacio direta do cidado
no fazer comunicacional nos dias de hoje, uma vez que esta € muito mais acessivel a
populagdo do que os meios de comunicacdo de massa. Primeiro por se localizar
proximo a comunidade onde atua e em segundo lugar por se propor a fazer uma
comunicacéo inclusiva, onde a populacdo deixa de ser somente receptor da mensagem
para construi-la e pauté-la de acordo com seus anseios e necessidades.

No cenério atual, embora muitas vezes se articulem com a grande midia em
termos de formato e linguagem, diversas a¢cGes midiaticas operam por vias alternativas,
funcionando como uma opc¢éo as grandes midias. Esses meios de comunicacdo buscam
brechas no cenério midiatico para a producdo de um discurso alternativo, que levante
questdes e abordagens que ndo costumam fazer parte dos interesses econémicos e
politicos da classe social dominante e detentora dos meios de comunicagdo tradicionais.
Essa comunicagéo, portanto, ndo chega a ser uma forca predominante, visto que seu
discurso costuma nadar contra a corrente dos meios de comunicagdo de massa, mas séo
fundamentais na democratizacdo da informacdo e cidadania, tanto na ampliacdo dos
canais de informacdo e do aumento de emissoras, como pelo carater educativo do qual
falaremos mais adiante.

Os meios de comunicacdo, nesse caso, sdo instrumentos democraticos
que permitem a comunicacdo e a expressdo dos que querem intervir no debate e na
formacdo de uma sociedade, mas muitas vezes ndo encontram espacgo. Existe uma
parcela da populacédo, que ndo pode ser ignorada, que esta em busca de alternativas as
falas hegemonicas encontradas na midia tradicional. Uma parcela que ndo se

senterepresentadapelo discurso que essa midia traz. Se essas experiéncias alternativas
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podem ser consideradas projetos de comunicacdo contra-hegemonicos é o que vamos

tentar responder nos préximos capitulos deste TCC.

3.2. Educomunicagdo comunitaria

O caréter inclusivo da comunicacdo comunitaria faz com que ela contribua
efetivamente para o avango do desenvolvimento social e local da comunidade e do
desenvolvimento pessoal de quem participa dela, estimulando a construcdo de
identidades. Nesse sentido, ela pode ser considerada um processo educativo, ja que
envolve individuos no fazer comunicacional e nos préprios movimentos populares,
rompendo fluxos unilaterais de comunicagdo e partindo do principio de que qualquer
individuo pode sair da condicdo de receptor para a condicdo de emissor. Essa
caracteristica € nomeada pela comunicadora Cicilia Peruzzo como Educomunicagao
comunitaria. (PERUZZO, 2002)?

Segundo escreveu a educadora Genevieve Jacquinot, no texto O que € um
educomunicador? apresentado em S&o Paulo durante o I Congresso Internacional de
Educacdo e Comunicacdo em 1998, Educomunicacéo diz respeito as inter-relacdes entre
comunicacéo e educagdo nos processos de educacdo formal, ndo-formal e informal. Ou
seja, a Educomunicagdo se caracterizaria pelo uso dos meios de comunicacdo no
aprendizado.

O comunicador e educador argentino Mario Kaplun € ainda mais especifico ao
destacar a necessidade da educomunicacdo dentro do réadio. Para ele, o educativo e
cultural no veiculo deveriam ir além dos espacos marcados e categorizados, através da
producdo de programas informativos e de entretenimento com uma perspectiva

educativa. Para Kaplin, o processo de formagdo educacional que traz “elementos de

2 Peruzzo, 2002, In http://www2.metodista.br/unesco/PCLA/revistal3/artigos%2013-3.htm
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reflexdo e de consciéncia critica” deve ser priorizado. Segundo pregao comunicador em
diversos textos, seu objetivo ndo é s6 informar ou conformar comportamentos, mas
formar as pessoas para transformar sua realidade, num processo continuo de
educacao(Kaplun, 1998, p. 49)

Kaplin defendia que todo comunicador ¢ um educador, sendo responsavel pelo
processo de desenvolvimento do sujeito e dando destaque especial para o papel do
comunicador nas classes mais baixas e marginalizadas da sociedade. Segundo ele, o
radio é um instrumento que pode e deve ser usado para suprir as caréncias da populagao
- em especifico, a latinoamericana -e dar visibilidade e voz para suas questdes. Dessa
forma, a educagdo radiofénica deve ser entendida para além das emissoras
especializadas, incluindo em sua defini¢cdo aquelas que promovem o desenvolvimento
humano e que procuram fazer das pessoas, sujeitos ativos de sua transformacao social.

Nesse ambito, Kaplin prega que a funcdo do comunicador é identificar as
necessidades prioritarias da populacdo — que muitas vezes ndo sdo sentidas ou
reconhecidas por ela — investigando essas tematicas ndo numa postura paternalista, mas
se colocando a servico do povo, relacionando o contetdo educacional e cultural a
realidade do ouvinte.

Para o educomunicador, todo programa radiofénico pode ser considerado uma
experiéncia educativa se exercer a fungédo de espaco de promocao e constituicdo de uma
massa critica, ajudando a diminuir desigualdades sociais e promovendo o
desenvolvimento, fomentando o debate e o dialogo entre ouvintes e educadores.

Kaplun também destaca que para atingir seu objetivo como experiéncia educativa,
transformando o radio em um meio Util e eficaz para a comunidade, é fundamental a
relacdo entre o contetido educacional e cultural & realidade do ouvinte. E preciso que o

comunicador identifique as necessidades reais e prioritarias da populagdo, conheca seu
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perfil social e econdmico. Além disso, € necessario aliar isso a uma boa estética, usando
uma linguagem de facil compreensao e contetdos interessantes.

No plano da educagéo formal e ndo formal no radio, o MEB?® é considerado a mais
importante e ampla experiéncia de educagdo popular com recepcdo organizada. Sua
pratica, como conscientizagdo e politizagdo, incentivou a participagdo popular pela
pedagogia. O contato direto com as comunidades rurais, que o0 MEB denominou
“animag¢do popular”, criou maior interacdo entre os atores do processo educativo,
contribuindo para a estruturacdo das comunidades, assumido por seus proprios

membros, numa a¢do educativa que ia além da alfabetizacdo da comunidade rural.

O MEB esteve presente, entre 1961 e 1966, em quinhentos
municipios de catorze estados e no territério de Ronddnia. Em
1963, mantinha em funcionamento 7.353 escolas radiofonicas
sintonizadas nas 29 emissoras catolicas que tinham audiéncia de
oito milhGes de pessoas e que irradiavam as aulas no inicio da
noite. Nos cinco primeiros anos, alfabetizou diretamente, com
auxilio dos monitores, 320 mil alunos matriculados na area
ruraBAUMWORCEL, 2008, p. 3).

Da experiéncia do MEB? podemos destacar a utilizacdo de lideres das comunidades
como monitores, que mediavam o contato entre os alunos ouvintes e 0 sistema
educativo. Dessa forma, foi possivel a criagdo de uma via de médo dupla e didlogo na
experiéncia de educacdo radiofénica. O conhecimento desses monitores acerca das
comunidades em que estavam inseridos e os problemas enfrentados por elas também foi
essencial e deram ao MEB o diferencial da experiéncia de alfabetizacdo e
conscientizacao social pelo radio e ajudaram a nortear os debates sobre a comunicagéo

educativa que queremos, feita por e para a populagdo, como destacou Baumworcel.

3 Movimento de Educagao de Base
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Saindo da educacdo formal, Cicilia Peruzzo afirma que a Educomunicacao
Comunitaria € um processo que se refere as inter-relacbes entre comunicacdo e
educacédo informal (adquirida no dia-a-dia em processo ndo organizado) e ndo-formal
(formacéo estruturada que pode levar a uma certificagdo, mas difere da educacéo formal
ou escolar).

A educacdo nos movimentos populares e comunitarios teria entdo como objetivo
inserir a populacdo num projeto de comunicagdo onde ela exerce o papel de sujeito no
processo de construcdo do conhecimento, se educando através de atividades concretas
em um ambiente que permita essa construcdo, ampliando o papel do receptor no fazer
comunicacional. Baumworcel esclarece:

Destaco, entdo, que o radio, desde o0 seu surgimento no pais,
com um grau de eficiéncia e resultados variaveis, contribuiu
com a instrucdo de seus ouvintes, mas que sua natureza
educativa ndo se restringe a esse ‘lugar de escola’, como
pregava Roquette-Pinto. (...) Mas talvez, até hoje, o senso
comum sobre o conceito de radio educativo seja 0 que se
classifica aqui como radio instrutivo. (BAUMWORCEL,2015,

p. 5)

Conforme vimos, a Educomunicacdo Comunitaria parte do principio que a
educacdo ndo se da apenas no ambiente escolar, mas acontece em igual intensidade
através dos meios de comunicacdo, no ambito da comunica¢do comunitaria e nas

relacBes sociais que ela proporciona.

A comunicagdo popular/comunitaria, que inicialmente se valeu
de instrumentos simples, de pequeno alcance e artesanais, aos
poucos inspirou as apropriagbes das tecnologias de
comunicacgdo, especialmente o radio, a televisdo e mais
recentemente a internet. (PERUZZO, 2002)*

A comunicacdo e os veiculos midiaticos sdo postos aqui como mais do que meio e

mensagem: eles sdo parte de uma dindmica de mobilizacdo social a servico dos

4 http://www2.metodista.br/unesco/PCLA/revistal3/artigos%2013-3.htm
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interesses populares. A pesquisadora Cicilia Peruzzo atentou para 0 momento cada vez
mais favordvel a implantacdo de programas e iniciativas que amplie os direitos e

deveres de cidadania e contribua para a melhoria social.

Alimentada por um contexto de efervescéncia social, no seio de
grandes contradi¢cbes, a comunica¢do comunitaria vem se
desenvolvendo no Pais através de multiplas formas e
linguagens, pois ha uma convivéncia de formatos artesanais,
modos grupais, de canais massivos de radio difusdo e de meios
digitais de comunicacdo. (PERUZZO, 2005, p.22)

De acordo com Peruzzo, uma das formas mais efetivas de fazer educomunicacéo

¢ através das acdes das radios comunitarias.
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4. UM EXEMPLO DE EDUCOMUNICACAO: AS RADIOS
COMUNITARIAS

4.1 O que veio antes: Radios piratas e livres

O termo radio pirata surgiu na Inglaterra no final da década de 50 para
denominar barcos equipados com transmissores que, navegando pelos mares,
emitiam sua programacdo fora do territério da Gréd-Bretanha numa tentativa de
burlar a tutela estatal. Era costume erguer uma bandeira negra, como a dos piratas,
nas embarcacGes, dando origem a expressao.

Segundo o livro Radios Livres, a reforma agréaria no ar, essas emissoras
também eram piratas por outro motivo. Elas buscavam o lucro através da conversdo
do radio em um veiculo comercialmente lucrativo. Eram financiadas por
multinacionais e precisavam fazer com que a publicidade perfurasse o0 monopolio
do governo. As radios piratas sdo caracterizadas por possuirem um dono e nao
contarem com a participacdo da comunidade na sua gestao.

No Brasil, apesar das embarcacfes ndo chegarem a ser usadas, as radios piratas
também procuravam explorar o radio comercialmente, atraves da publicidade, para
obter lucro.

Sao consideradas radios piratas as que veem o radio como um
negdcio lucrativo e, em termos de programacao, nao apresentam
nada de novo em relagdo a programacdo das radios oficiais.
Pelo contréario, apenas repetem de forma massificada e, pouco
elaborada, o que ja é feito pelas radios que possuem concessao
(SOUSA, 1997, p. 11)

Podemos tracar aqui um paralelo com o cenario das radios ndo-oficiais no Brasil
atualmente e concluir que as radios piratas hoje em dia seriam, entdo, aquelas que ainda

ndo receberam autorizacdo do governo e funcionam ilegalmente com finalidades
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comerciais, politicas e/ou evangelizadoras, se apropriando indevidamente do espectro
de radiodifusdo comunitéria.

A primeira radio pirata na Inglaterra foi a radio Merkur, que estreou em julho de
1958, emitindo da costa de Copenhague, na Dinamarca. Um més ap0s ser posta no ar, a
emissora j& contava com verbas publicitarias de 150 mil dolares, mostrando o potencial
dessa nova forma de radiodifusdo. A publicidade era, entdo, a principal forma de
financiamento das radios piratas.

O desafio ao monopdlio na Europa e em especial na Italia na década de 70, abriu
brecha para as radios livres, uma experiéncia radiofénica inédita, dirigida por uma
gestdo alternativa de informacdes e para o exercicio direto da democracia, através da
ligagdo com movimentos sociais contestatorios.(MACHADO, MAGRI e MASAGAO,
1987, p. 63)

As radios livres se diferenciam das réadios piratas por ndo priorizarem o lucro. O
movimento, iniciado na Italia em 1975, procurava acabar com o monopélio estatal das
telecomunicacdes através de emissoras ilegais ou ndo autorizadas. As radios livres
surgem como instrumento de lutas politicas contestatérias, estimulando as pessoas a
passar da condicdo passiva de ouvintes, para agentes ativos do seu discurso e a colocar
no ar a programacdo, a ideia e 0 modo de comunicar que desejavam. Elas podem ser
consideradas as antecessoras das radios comunitérias, que a partir do final da década de
90 no Brasil ganharam uma legislacdo que, apesar das falhas e limitagdes, permitiram
que essas radios funcionassem legalmente no pais.

O Canale 96, de Miléo, a radio Milano Centrale, a radio Cittd Futura de Roma e

a radio Bra Onde Rosseforam algumas das primeiras emissoras livres italianas.

A Milano Centrale mantinha conexdo direta com fabricas
ocupadas e contava com uma rede de informacdes sobre a vida
da cidade (...) Suas ramificacBGes na vida politica da cidade Ihe



30

permitia manter os ouvintes informados sobre concentraces,
greves e manifestacOes e dar em primeira mao, ao vivo, noticias
dos diversos movimentos reivindicatérios. (MACHADO,
MAGRI e MASAGAO, 1987, p. 63)

No final de 1975 havia quase uma centena de emissoras clandestinas em toda
Italia e pelo menos um terco delas eram radios democraticas sem fins comerciais. Ja em
junho de 1978, de acordo com numeros oficiais, a Italia ja& contava com 2275 radios
locais e 503 emissoras de TV, porém apenas 10% representava uma programacao
alternativa e contestatoria. Apesar da migracdo para uma programacdo comercial que
visava o lucro, o movimento das radios livres na Italia abriu uma brecha de luta contra o
monopolio da comunicacdo. Este movimento se espalhou ao redor do mundo, inclusive
no Brasil.

Durante a década de 70, quando novas tecnologias da comunicacdo e da
informacg&o aparecem nos paises industrializados, as radios piratas e livres aumentam de
modo consideravel e ao longo da década seguinte, surgem em Vvarios paises. No Brasil,
alguns grupos isolados comegam a enxergar nas novas tecnologias uma outra forma de
comunicagdo, com a possibilidade de atingir mais pessoas estimulando-as a participar
da luta por melhorias sociais.

Em um pais de territério extenso como o Brasil, com povoados distantes e
grande parte da populacdo analfabeta, a popularizacdo das tecnologias de radiodifuséo
surgiu como resposta a demanda desses grupos sociais por um maior alcance e
integracdo da parcela da sociedade que ndo se sentia representada pelas midias
tradicionais e que procuravam uma nova forma de fazer comunicacéo.

Quando as radios ilegais surgiram no territorio brasileiro, quem colocava um
transmissor no ar sem autoriza¢do do governo denominava seu trabalho pirataria. Na
época, a imprensa também adotou o termo, sem fazer distin¢Ges sobre emissoras ilegais

e piratas.
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Com o aperfeigoamento do movimento de radios livres no Brasil o termo passou

a ser motivo de preocupagéo:

A radio Xilik langou em meados de 1985 o slogan: “Piratas sao
eles. NOs ndo estamos atras do ouro”, com o objetivo de deixar
bem claro que as verdadeiras radios piratas sdo aquelas
preocupadas Unica e exclusivamente com o lucro. E nesse caso
estdo incluidas tanto as radios oficiais, de género comercial,
guanto algumas radios ilegais. (SOUSA, 1997, p. 26)

A primeira experiéncia de radio livre no Brasil foi a da radio Paranodica, de
Vitoria (ES), em 1970. Seus idealizadores eram dois irmdos adolescentes sem
motivacdes politicas e com vontade de fazer radio. A emissora tinha como slogan
“Paranoica, a Unica que ndo entra em cadeia com a Agéncia Nacional”. Apesar de sofrer
intervencdo e ter seu criador preso por subversao, a radio voltou a funcionar em 1983 e
continua no ar até hoje com o nome de Radio Sempre Livre.

Conforme explica Cicilia Peruzzo em seu texto Participacdo nas radios
comunitarias no Brasil, com a abertura gradual do regime militar, no final da década de
70 e inicio de 80, as radios livres passaram a se desenvolver com mais intensidade no
pais. No comeco, a grande maioria dos idealizadores das radios livres eram jovens com
interesses no fazer radio, pouco ou nada envolvidos com grandes causas sociais ou
politicas.

Aos poucos foram surgindo emissoras preocupadas com a questdo da
centralizacdo dos meios de comunicacdo e que acabavam tratando também de
problemas centrais de natureza socioecondmica no pais. Houve também experiéncia em
sindicatos e nos movimentos comunitarios, como a dos bancarios de Sdo Paulo. Apds

criarem uma radio-poste com alto-falantes, puseram a radio Teresa no ar em 1985.
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As réadios livres (...) sdo, no conjunto, um protesto contra a
forma de acesso aos instrumentos massivos e uma tentativa de
conquistar a liberdade de expressdo a qualquer prego. Elas
contribuem para o debate sobre a estrutura antidemocratica dos
meios de comunicacdo de massa no Brasil (PERUZZO, 1999, p.
5)

4.2 Radios comunitarias: um instrumento de luta

O movimento das radios comunitarias hoje no Brasil é resultado de processos de
mobilizacdo social pela regulamentagédo da radiodifusdo de baixa poténcia, ou seja, das
radios livres. Elas comecaram a aparecer a partir da década de 70 como porta-voz de
grupos que defendiam causas minoritarias, geralmente excluidos pela sociedade e que
ndo se sentiam representados pelos grandes meios de comunicacdo. As radios
comunitarias podem também ser consideradas a evolucdo tecnoldgica do sistema de
radio-poste, que nada mais € do que um conjunto de alto falantes instalados em locais
especificos da comunidade que representa. Atualmente, apesar de muito menos
utilizados, os radios-poste ainda podem ser encontrados em alguns bairros, favelas e
escolas.

A expansdo das radios comunitarias esta inserida na revolugdo tecnoldgica a partir
da década de 80, que introduziu a frequéncia modulada (FM), barateou aparelhos e
custos tecnoldgicos, facilitando o0 aumento das radios ndo comerciais.

A nomenclatura usada para se referir a essas radios € importante: Quando sao
chamadas de comunitérias, normalmente atribuimos um caréater publico a elas, que séo
vistas como engajadas nos interesses comunitarios, contribuindo para o0
desenvolvimento social e a construcdo da cidadania. Se taxadas de piratas, essas radios
sdo tidas como ilegais, invasoras e um problema a ser combatido.

De acordo com a pesquisadora Terezinha Silva, em seu livro Gestdo e Mediagdes

nas Radios Comunitarias, a expressdo radio comunitaria comegou a se institucionalizar
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a partir de 1995, no 1° Encontro de Radios Livres Comunitarias, em Macaé, no Rio de
Janeiro. Na ocasido, as radios comunitarias foram definidas como algo que ja eram: uma
emissora que se propOe a ter gestdo publica, programacdo plural, que opera sem fins
lucrativos e em baixa poténcia.

O Brasil chegou a ser o Unico pais da América do Sul sem uma legislacdo para
radios de baixa poténcia. Esse cenario comegou a mudar a partir de 1995, quando o
ministro das Comunicagfes da época, Sérgio Motta, recebeu um grupo de
representantes de rédios livres e comunitérias. Nessa ocasido, ele reconheceu
publicamente a existéncia de milhares de emissoras de baixa poténcia no pais e assumiu
0 compromisso de regulamentar seu funcionamento.

Em dezembro de 1996 foi feito o Projeto de Lei 1.521, que deu origem a Lei 9.612,
de 19 de fevereiro de 1998. Segundo a lei, 0 Servico de Radiodifusdo Comunitéria
Sonora deveria ser feito em frequéncia modulada, permitindo uma poténcia de no
maximo 25 Watts e antena ndo superior a 30 metros, além de cobertura restrita a
comunidade que representa. Segundo a pesquisadora Peruzzo, existiam em 1998 entre
7.000 e 10.000 emissoras no pais e elas eram frutos de movimentos sociais, populares,
sindicais e religiosos.

Alguns aspectos presentes na lei assinada em 1998 garantiam o carater social e
comunitarios das radios. Ela exigia, por exemplo, a formacdo de um conselho composto
por, no minimo, cinco entidades locais, uma programacdo de interesse social e que
facilitasse o acesso ndo discriminatorio do cidadao.

Apesar disso, a lei ndo difere a utilizagdo da radio comunitaria como instrumento de
educacdo cidada de experiéncias de individuos ou instituicbes que se apropriam da
radiodifusdo comunitaria por interesses politicos-eleitorais, financeiros ou religiosos.

Muitas vezes essas instituicbes acabam tomando o espaco de radios com fins
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comunitarios, ja que a lei prevé apenas uma radio por localidade e a obrigatoriedade de

todas as emissoras operarem na mesma frequéncia em todo o pais.

(A lei define) as regras de participacdo da sociedade civil,
vetando a formacdo de redes, impedindo a utilizagdo de
publicidade, praticamente inviabilizou a existéncia da maior
parte das experiéncias  autenticamente  comunitérias,
favorecendo, na prética, a sobrevivéncia de emissoras ligadas a
politicos e comerciantes, que sdo as que estdo recebendo as
autorizacOes para funcionamento legalizado em sua maioria.
(NUNES, 1995, p. 172 apud NUNES, 2007, p. 107)

Nos dias de hoje, as radios comunitarias continuam operando dentro da legislacéo
de 1998 e ainda sdo caracterizadas como emissoras voltadas para o interesse social de
uma comunidade especifica. Elas ndo tém fins lucrativos, contribuem para ampliar a
cidadania, democratizar a informacéo, melhorar a educagdo informal e o nivel cultural
dos receptores sobre temas diretamente relacionados as suas vidas(PERUZZO, 2007,
p. 69)

No Brasil ndo ha legislacdo que garanta uma diversidade de fontes e contetdos e
que proiba um so proprietéario de controlar varias midias. A luta pela regulamentacéo do
setor acontece em toda a América Latina desde 1970, mas até hoje nada foi feito no pais
sob a alegacdo de que regulamentar atentaria contra a liberdade de imprensa. Dessa
forma, a comunicacdo comunitaria procura atuar nas brechas da legislacdo, abrindo
caminho para uma nova forma de comunicagéo.

Uma vez que procuram construir um novo fazer comunicacional, diferente do
defendido e praticado pelos meios de comunicacdo comerciais de massa e, logo, do
pensamento determinante e dominante da sociedade, as radios comunitarias podem ser
caracterizadas como meios de comunicagdo contra-hegemdénicos. As instancias no
poder, numa tentativa de manter sua hegemonia, procuram limitar a acdo dessa forma de

comunicacéo atraveés de uma legislacdo que mais dificulta do que favorece sua prética.
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Conforme resumiu Peruzzo em seu texto Radio Comunitaria, Educomunicacédo e
Desenvolvimento, o desenvolvimento social ndo interessa a todos os setores da
sociedade.

As réadios comerciais convencionais receiam a expansao das radios comunitarias
por medo da pulverizacdo da audiéncia. E se houver reducéo da audiéncia podera haver
perda de anunciantes. Além disso, o conteldo politico e o potencial para estimular a
cidadania dos ouvintes € um risco & manutencdo da hegemonia. A ABERT -
Associacdo Brasileira de Rédios e Televisdo -, que representa 0s interesses das
empresas comerciais de comunicagdo de todo Brasil, tem a maioria confessadamente
contréria a difusdo radiofénica comunitaria.

Segundo o jornalista Nivaldo Manzano (NUNES, 2007, p.108), a oposicdo as
radios comunitarias €, em grande parte, pelo o que elas representam na disputa pelo
poder politico no Brasil: Cerca de 60% dos parlamentares sdo proprietarios ou socios de
empresas de comunicacdo de massa e 0s demais, dependentes delas para se reeleger.

Desde o auge do movimento das radios comunitarias, em 1995, muitas emissoras
entraram no ar mesmo antes da promulgacdo da lei 9.612/98. Ainda depois dela,
diversas réadios continuaram operando sem licenga por conta da demora do processo e
de préticas clientelisticas que prejudicam o andamento da autorizacdo do Ministério das
Comunicaces as associacdes de radiodifusdo comunitaria. Mesmo sabendo ser ilegais,
varias emissoras comunitarias de radio entram no ar porque reconhecem possuir o
direito a liberdade de expressdo e ao acesso aos canais de comunicacao.(PERUZZO,
2004, p. 31)

Segundo a pesquisadora Raquel Paiva (2007), mesmo apos a lei de 1998, as radios
comunitarias continuam sendo perseguidas e vitimadas. Dados de 2007 indicavam que

ja naguela época a repressao aumentou em torno de 35% em todo o Brasil. No Rio de
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Janeiro esse nimero é ainda maior: aparecem 72 emissoras entre multadas e fechadas.
Além da repressdo de 6rgdos governamentais, as exigéncias para a producdo de um
veiculo de qualidade e os altos custos de produgdo também dificultam o
desenvolvimento das radios comunitérias.

Conforme destacamos, as radios comunitérias permitem a participacdo ativa do
receptor e ttm uma comunica¢do mais abrangente e libertadora, que procura contribuir
com a cidadania da comunidade em que atua. Essas emissoras atendem a uma caréncia
crescente da comunicacdo em nivel local, colaborando efetivamente para o
desenvolvimento social e local a partir do conteudo diferenciado que divulgam até na
participagdo no processo de fazer radio. Nesse quesito, Peruzzo ainda acrescenta a
capacidade da radio comunitaria de se tornar uma unidade de producdo econémica, a
medida que impulsiona a aplicacdo de recursos na comunidade através da aquisi¢do e

manutencdo de equipamentos e da divulgacédo de servicos locais.

A radio comunitaria é pouco custosa, facil de manejar e tem a
vantagem de alcangar a todos os membros da comunidade em
sua propria lingua. Como meio de comunicacdo de massa,
incrementa consideravelmente o potencial do desenvolvimento
implicito no intercdmbio de informag&o, de conhecimento e de
experiéncia. A radio comunitaria ndo s6 informa, educa e
entretém, mas dota a comunidade de mais poder ao outorgar a
palavra a todos os “sem-voz”, favorecendo a transparéncia nos
assuntos publicos (UNESCO)

As conquistas em direcdo aos avan¢os da cidadania sdo em rela¢do a consciéncia,
organizacdo e acdo de forcas alternativas para a melhoria das condi¢cdes de vida de
segmentos populacionais excluidos, fazendo valer seus direitos e vontades. A radio
comunitaria visa chamar atencdo para caréncias que o poder publico ndo consegue ou

ndo tem interesse em atender. E, portanto, no lugar de mobilizadora para ampliacio da
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cidadania que a radio comunitaria encontra seu papel mais relevante para a sociedade
em que atua.

As rédios comunitérias contribuem também para o rompimento dos fluxos
unilaterais de comunicagdo ao trazer os ouvintes para dentro da emissora. Elas atuam
como facilitadoras de processos educativos mais amplos, convertendo receptores em
emissores e vice-versa, num processo de comunicacao dialdgica.

Para fazer a rddio comunitéria, € necessario também a preparacdo das pessoas para
0 uso das técnicas e tecnologias empregadas no radio. Ha, portanto que se garantir ainda
0 acesso ao conhecimento técnico e especializado em comunicacao.

Segundo Terezinha Silva (2008) a radio comunitaria pode ser definida a partir de
trés critérios: O primeiro seria de carater técnico, dado sobretudo pela definicdo de
poténcia e frequéncia contidas na lei. Do ponto de vista técnico, a radio comunitéaria é
uma emissora sonora que opera em frequéncia modulada e de baixa poténcia.

O segundo critério seria sociolégico em duas vertentes: Primeiro, temos um alcance
geogréfico limitado, portanto, quando falamos de radio comunitaria falamos de um
determinado espaco e de um determinado alcance social. Em segundo lugar, ao usar o
termo comunidade pressupomos a construcdo coletiva da réadio e, portanto, da
identidade social de quem esté inserido nela.

O terceiro critério seria politico/normativo: a rddio comunitaria é aquela que ndo
visa lucro nem a propaganda de um setor ou grupo social, ela se preocupa com o bem-
estar da comunidade onde atua, promovendo a participacdo de entidades e/ou individuos

que tenham 0s mesmos interesses.

4.3 Radios comunitarias no Brasil
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Como ja& mencionamos, as radios comunitarias brasileiras tém origem nas
experiéncias de rédio-poste ndo s6 daqui, como de outros lugares da América Latina.
Segundo a pesquisadora Méarcia Vidal Nunes (2007), uma das experiéncias mais
conhecidas é a da Vila El Salvador, em Lima. Uma comunidade de 200 mil habitantes,
estabelecida a partir de um assentamento, que usava o sistema de alto-falantes para
mobilizacdo e educacédo popular.

Por outro lado, as radios comunitarias sdo também a evolugdo das réadios livres
europeias e brasileiras da década de 70, como ambas as experiéncias radiofonicas
visavam uma comunicacdo plural, com assuntos de interesse da comunidade e sem
lucro, as histdrias dessas duas formas de fazer radio se misturam.

Segundo a pesquisadora Sandra Sueli Garcia de Souza, as radios comunitérias se
diferenciam das ilegais por ter uma participagdo mais aprofundada dos ouvintes na
construgdo do processo radiofénico. Esta ndo se limita a telefonemas para pedir

masicas, mandar recados ou conversar com o0s apresentadores.

Acredita-se assim que o simples fato do ouvinte ligar para pedir
masica e ser atendido imprime a emissora carater de
comunitaria. Mas ndo se pode isolar o significado da radio
comunitaria adotando apenas esse critério de participagdo. E
preciso ir além, aumentando os niveis na qualidade participativa
da comunicacdo (SOUSA, 1997, p. 66)

Diversas experiéncias de radios livres se destacaram no Brasil, e deram os
primeiros passos em dire¢do & radio comunitaria que conhecemos atualmente. Um
desses projetos foi o Proconel — Projeto de Comunicacdo nao-escrita da Zona Leste 11,
em Sdo Paulo, que, constituido por um representante de cada radio da regido, deu
origem em 1985 ao extinto Centro de Comunicagdo e Educacdo Popular (CEMI). O

centro, vinculado a Igreja CatoOlica da regido de S&o Miguel Paulista, criou um
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departamento de radio popular que funcionou até 1990. O CEMI encerrou suas
atividades logo depois, em 1992.

Outra iniciativa significativa foi a implantacdo de um projeto de radios
comunitérias feito pela prefeitura de Fortaleza em 1987. Com o projeto, foram
contabilizadas no inicio da década de 90, vinte radios comunitarias em funcionamento
nas regides de Parangaba (Serrinha), Antonio Bezerra (Conjunto S8o Francisco), Barra
do Ceara (Buraco do Céu), Mucuripe (Jardim Nova Esperanca), Mondubim (Acarape), e
Messejana (LagoaRedonda).

No Rio de Janeiro, a primeira réadio livre foi a Frivola City, fundada em 1986. Ela
foi uma das primeiras emissoras a se engajar nas campanhas politicas para elei¢cdes
nesse ano, apoiando a candidatura de Fernando Gabeira (PV) e ampliando o espago

eleitoral dos pequenos partidos, muito reduzido nas emissoras comerciais.

Com a mobilizagdo e crescimento das radios comunitarias no
Brasil, o que mudou foi que, na década de 90, as radios livres,
posteriormente chamadas de radios comunitarias, passaram a
ser uma iniciativa ndo mais de jovens amantes da tecnologia,
restritas ao eixo Sul e Sudeste do Brasil, e sim experiéncias
existentes por todo territério brasileiro, envolvendo também
iniciativa dos movimentos sociais e culturais populares, e 0
aparecimento de emissoras financiadas e promovidas por
politicos e por comerciantes e religides evangélicas
(OLIVEIRA, 2002, p. 51, apud NUNES, 2007, p.106)

Na cidade de Sorocaba, em Sdo Paulo, um movimento iniciado como hobby para
jovens de baixa renda deu inicio a uma onda de radios comunitarias nos anos 80. A falta
de programac0es diversificadas nas radios da cidade fez com que em 1982 estivessem
no ar, oficialmente, 43 emissoras, porém, segundo a pesquisadora Sandra Sueli Garcia

de Souza (1997), ha informacdes de que mais de 100 radios transmitiam na época.
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Essa onda culminou na criacdo de um conselho das ré&dios clandestinas de
Sorocaba, na tentativa de organizar o movimento e impedir as interferéncias sobre as
frequéncias oficiais e também as das radios ndo autorizadas.

De acordo com Sandra de Souza, o conselho foi extinto um més depois de criado
devido a impossibilidade de controlar tantas rédios e sob ameagas do antigo
Departamento Nacional de Telecomunicagfes (Dentel) — hoje Departamento Nacional
de Fiscalizagdo das Comunicagdes -, que prevé prisdo para quem transmitir sem
concesséo na faixa de FM.

Em 1983 durante a Primeira Conferéncia Mundial de Radios Comunitérias foi
criada uma associacdo mundial que agregava cerca de 600 radios comunitérias
distribuidas pela Europa, Africa e América Latina: A Associagdo Mundial de Radios
Comunitérias (Amarc), com sede no Canada.

De acordo com Bruce Girard (SOUSA, 1997, p.85), coordenador do projeto de
secretariado da Amarc, a associagdo € uma organizacdo internacional ndo-
governamental que presta servicos ao movimento de radios populares promovendo e
facilitando a cooperacdo e o intercdmbio entre emissoras de todo o mundo. Hoje em dia
a Amarc redine nos cinco continentes mais de quatro mil radios comunitéarias, federagdes
e aliados em mais de 115 paises.

Em 1995 foi criada a Amarc Brasil, com a misséo de promover a democracia na
comunicacao, especialmente no radio, para favorecer a liberdade de expressédo e
contribuir para o desenvolvimento igualitario e sustentavel das sociedades® dentro do
territorio brasileiro.

Atualmente a parte brasileira da associacdo esta organizada em torno de um

conselho deliberativo que acompanha as diretrizes tomadas em suas assembleias bienais

Shttp://amarcbrasil.org/
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de associadas. Segundo o site da Amarc Brasil, ela conta com 12 radios comunitéarias,

seis centros de producéo e dez ativistas.
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5. BICUDA FM, UMA EXPERIENCIA COMUNITARIA

5.1. A histdria por tras da radio

Escondida no terceiro andar nos fundos de um predio em Vaz Lobo, funciona a
réadio Bicuda FM. A emissora, que ja viveu seus dias de gloria no final dos anos 90, hoje
ocupa um pequeno espaco de duas salas no final do corredor sem nem um cartaz que
indique seufuncionamento no local. As condi¢des sdo precarias e 0 material escasso. A
sala com a mesa de som que abriga o locutor esta com o ar-condicionado quebrado: um
ventilador barulhento foi improvisado para que os radialistas tenham condigdes de
trabalhar.

Influenciada pela Eco 92, a marca Bicuda surgiu na Vila da Penha com a
proposta de servir como porta-voz de causas ambientais e tendo como carro-chefe a
Serra da Misericordia, que fica no bairro e € uma area constantemente desmatada.
Idealizada pela associacdo de moradores local, composta na sua maioria por
professores, a organizacdo encabegou uma campanha sobre falta de 4gua — batizada de
“Eu ndo sou camelo ndo” — mas sofreu com a dificuldade de mobilizacdo e
comunicacdo com os moradores locais. Foi assim que surgiu a ideia de criar uma radio
comunitaria com a missdo de atingir o maior nimero de pessoas possiveis.

A radio Bicuda FM foi entdo fundada em 1996 para auxiliar 0 movimento
ambientalista da regido. Logo na sua criacdo, a emissora trouxe também como bandeira
a luta pela democratizacdo dos meios de comunicagdo em uma época em que ainda ndo
existia nenhuma lei de regulamentacédo de radios comunitarias em vigor no pais. A radio
foi rapidamente difundida entre os moradores da regido e em poucos meses se tornou
uma dasemissoras mais ouvidas na Leopoldina, disputando o publico com radios

comerciais conhecidas, como a Transamérica e Cidade.Sediada em um casardo na Vila
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da Penha, a radio botava no ar mais de 60 programas, além de realizar shows, eventos e
promover agles sociais. Dois anos depois, sentindo necessidade do amparo de uma
entidade juridica que apoiasse o movimento ambientalista local, a associacdo de
moradores da Vila da Penha formou a organizagdo nédo-governamental Bicuda
Ecoldgica.

Em agosto de 1998, com a criacdo da Lei 9.612 de radios comunitarias, o grupo
deu entrada com o pedido de outorga da réadio rebatizada de Bicuda Ecoldgica. Por
problemas politicos na concessdo, a emissora permaneceu fechada de 2002 a 2005,
periodo em que a ONG tentou desarquivar o processo de outorga da réadio e resolver o0s
impasses legais aos quais a Bicuda tinha se submetido no periodo em que funcionou
ilegalmente. A licenca para funcionamento s6 saiu em outubro de 2009 ap6s uma série

de burocracias.

Para botar a radio no ar, tivemos que arrumar duas indicagdes
de deputados em quinze dias e depois disso teriamos mais seis
meses para instalar tudo. E muito dificil, o equipamento é muito
caro e 0 governo ndo ajuda em nada. Nossa radio foi construida
a mil maos, cada um doando o que podia, mas era um momento
em que 0 movimento social estava muito mais unido, focado em
construir ao invés de protestar. (Osorio, Carlos. Entrevista para
a autora no dia 09/04/2015)

Quando a emissora conseguiu a licenca legal para operar, a mobilizacdo da
comunidade ja ndo era mais a mesma, 0 movimento ambiental ndo foi reestabelecido e
hoje a radio conta com um namero bem menor de funcionarios que fazem de tudo para
que ela consiga funcionar. De acordo com o coordenador e presidente da radio Bicuda,
Carlos Osorio, atualmente a maioria das pessoas que procuraa emissora nao esta
preocupada nem com a questdo ambiental, nem com a lutapelademocratizagédo dos
meios de comunicacdo. Elas querem fazer radio, botar o programa no ar, sem se

importar com as diretrizes que a Bicuda segue e defende.
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Eles ndo tém os ideais da Bicuda, o que faz com que 0s poucos
que tém se desgastem. A radio sempre foi bancada por quem
participa dela e hoje nés somos muito poucos. Nés ndo
podemos anunciar e isso torna nosso trabalho muito dificil, a
Bicuda para mim é uma agéncia de noticias e nos deveriamos
ter jornalistas, radialistas, estagiarios, trabalhando e ganhando
um salério para manter isso aqui funcionando. (Osério, Carlos.
Entrevista para a autora no dia 09/04/2015).

5.2. As pedras no caminho

A Bicuda FM apresentou as mesmas dificuldades da grande maioria dos veiculos
comunitariossegundo seu atual coordenador, que relatou o caminho que a emissora teve
de percorrer até conseguir a concessdo para seu funcionamento, permanecendo trés anos
fechada e onze anos esperando o processo ser finalizado.

No comeco da outorga em 2009, a radio teve muitos problemas. A Policia
Federal chegou a entrar na emissora seis vezes em menos de trés meses e em cada visita
desmontava toda a radio e revirava os equipamentos na busca por alguma coisa que
provasse a ilegalidade da Bicuda. Mas ha cinco anos funciona normalmente sem a
intervencéo da policia.

Atualmente, o grande problema tem sido a censura sofrida por parte da Anatel e
do Ministério Publico, o que acontece com todas as radios comunitérias. A emissora
recebeu trés notificagdes da Anatel de abertura de processo de multa nos ultimos dois

meses.

No6s temos uma série de restri¢cdes, ndo podemos, por exemplo,
dar o preco de nada durante a transmissdo. Uma vez num
anuncio sobre restaurante popular eu falei “alimentacdo
balanceada por menor prego”, e eles querem me multar em R$ 5
mil por isso. (Osorio, Carlos. Em entrevista para autora no dia
09/04/2015)



45

A luta da Bicuda é a mesma de todas as radios comunitarias: Com uma lei que
proibe a veiculacdo de publicidade nas emissoras € a0 mesmo tempo d& pouco ou
nenhum apoio financeiro para elas, os idealizadores do movimento de radios
comunitarias tém que fazer malabarismo para conseguir botar a emissora no ar. Além
dos equipamentos caros, € necessario ainda contar com um grande numero de
funcionarios, desde repdrteres e radialistas até operadores de som, que em sua maioria
ndo recebe salério para trabalhar e ainda tem que contribuir financeiramente para fazer a
emissora funcionar, ja que ndo ha fonte de renda nas radios. Ao mesmo tempo, por néo
ter estreitos compromissos econdmicos, financeiros ou politicos, a Bicuda se sente
muito mais livre para ampliar sua producdo discursiva.

Conforme elucidou Peruzzo em seu texto Radio Comunitaria, Educomunicacao
e Desenvolvimento, ser uma emissora sem fins lucrativos ndo significa proibicdo de
gerar recursos, e sim, ndo ser movida por interesses financeiros, tendo 0s recursos
revertidos para o proprio veiculo de comunicacdo e ndo para o lucro particular de
alguém.

Conforme destacamos, a Bicuda FM ndo tem fonte de renda e seus funcionérios
sdo voluntarios. Dessa forma, a radio ainda ndo consegue contribuir na geracdo de
empregos na regido. Porém, com a divulgacdo do comércio e de artistas da comunidade,
o0 papel de fomento para a economialocal € parcialmente desenvolvido pela emissora.

O objetivo da Bicuda FM é conseguir se sustentar atraves do dinheiro do Estado.
A lei 6892/14, sancionada em setembro de 2014, prevé 1% do total das verbas
destinadas as campanhas publicitarias no Rio de Janeiro para radios e televisoes
comunitarias. Porém, além da falta de informacéo a respeito de como fazer valer a lei, a
emissora precisa estar com suas contas em dia, 0 que ndo é o caso da radio de Vaz

Lobo. O dinheiro que a Bicuda dispde atualmente é de apoio cultural de comerciantes
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locais ou politicos que utilizam o espaco da radio para comentar algum assunto —
sempre respeitando os principios da emissora — e dos proprios funcionarios da radio,

que ndo recebem salario para trabalhar.

5.3. Uma emissora, varias vozes

Com uma equipe de dez pessoas, a radio Bicuda pde no ar hoje dez programas
que tratam de assuntos de interesse da comunidade na qual atua, desde programas sobre
politica até entrevistas com artistas locais e um programa especial sobre a escola de
samba Portela. Por ser uma emissora comunitaria, as relacfes de trabalho e os sistemas
produtivos da radio encontram-se menos demarcados em funcdes especificas e pre-
estabelecidas, o profissional sente-se responsavel pelo produto final, desde a sua
idealizacé@o e, da mesma maneira, integrado com os seus colegas de trabalho. (PAIVA,
2007, p. 142)
A emissora tem um alcance de 500 mil habitantes e esta na internet desde maio de 2010

com a programacao ao vivo, onde contabiliza em torno de quatro mil ouvintes por dia.

Com a internet, n6s comecamos a ter ouvintes do mundo
inteiro. A réadio Bicuda tem mais audiéncia na China do que na
Europa Inteira. Temos puablico nos EUA, Paraguai, Equador,
Alemanha... E recebemos mensagens e e-mails deles. Quando
langamos o programa da Portela, recebemos e-mail de um cara
do interior do Brasil dizendo que era Portelense e havia adorado
0 programa, o publico com certeza aumentou. (Osorio, Carlos.
Entrevista para a autora no dia 09/04/2015)

A Bicuda FM pode ser considerada uma emissora polifénica, uma vez que
promove a comunicagdo plural, feita pelos proprios moradores da regido. Além de
incentivar a participacdo dos ouvintes atraves de ligagdes, e-mails e visitas & emissora, a
Bicuda procura promover encontros com os moradores para discutir 0s proximos passos

da rédio.
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A pluralidade (das radios comunitérias)constitui uma de suas
maiores bandeiras, contribuindo de maneira decisiva, néo
apenas para democratizar o didlogo, mas principalmente para
reduzir visGes preconcebidas e preconceituosas sobre os mais
diversificados grupos humanos e propostas (PAIVA, 2007, p.
141)

Além disso, grande parte dos funcionarios da Bicuda FM sdo moradores da
propria comunidade, que trazem o0s anseios e vontades da regido para dentro da
emissora. A réadio faz ainda um trabalho em torno da divulgacdo de artistas da
comunidade, mostrandoseus talentos e muitas vezes tornando esses moradores partes da
programacéo fixa da Bicuda.

Embora parta da emissora o0 desejo de estar cada vez mais atrelada a
comunidade, atualmente ela encontra dificuldade em atrair os moradores para participar
na construgcdo da comunicacdo alternativa. 1sso porque a grande quantidade de réadios
que se denominam comunitéarias, mas que na realidade usam o dial para beneficios
politicos, religiosos ou comerciais é cada vez maior e isso acaba causando desconfianga
entre os moradores da regido, que muitas vezes questionam a intencdo das radios
comunitarias como um todo. Conforme destacou o representante da emissora, Carlos
Osério é muito mais facil que um politico influente consiga uma concessdo para botar
no ar uma radio para atrair eleitores, do que uma radio de fato comunitéria consiga.

Para o representante da radio, a Bicuda esta cada vez mais focada em conquistar
a comunidade do entorno de Vaz Lobo e de representar a populacao local.Para cumprir
esse objetivo, a radio conta com alguns funcionarios que sdo moradores da regido e que
ajudam a criar a programacao, refletindo os gostos e preferéncias da comunidade no

entorno da Bicuda. Mesmo assim, de acordo com Carlos Osorio, a Bicuda FM ainda

tem muito caminho a percorrer quando diz respeito a integracdo com a comunidade.
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Lamento que nés ndo tenhamos conseguido ainda trazer uma
parte macica dos moradores para as reunides, para pensar a
radio. Houve época, no comeco da Bicuda, em que 70 pessoas
se reuniam para discutir os proximos passos da emissora, mas
hoje em dia ndo é mais assim. Muita gente da comunidade
pensa que temos algum envolvimento politico, alguma briga de
governo, e fica desconfiado. (Osério, Carlos. Em entrevista para
a autora no dia 09/04/2015).

Além de participar da construcao da identidade da comunidade que representa, a
radio comunitaria tem como papel servir de porta-voz para os problemas da populacéo.
Ela procura fazer com que sua programacao reflita a comunidade em que esta inserida,
ajudando na formacdo de sua identidade. Dessa forma, estd sempre em busca da
capacidade de contar as historias em queos individuos estdo inseridos, de maneira que
eles possam se perceber como participantes na construcdo da historia coletiva e,
consequentemente, possam se qualificar como membros da comunidade atual,

resultante desse processo histérico (PAIVA, 2007, p. 141)

5.4. Além das ondas do radio

A Bicuda FM se instalou em Vaz Lobo na mesma época em que estavam sendo
feitas as obras para o corredor da Transcarioca, um projeto de mobilidade urbana que
liga a Barra da Tijuca ao aeroporto internacional Tom Jobim. Atraves de conversas com
os moradores, os funcionarios da radio descobriram que as obras derrubariam o cinema
de rua do bairro, além de desapropriar mais de 3 mil e 500 moradores da regido.

A partir dessa questdo trazida pelos moradores, foi criado o programa Bicuda
Entrevista, que, no ar até hoje, veio com o objetivo de debater politicas pablicas, a
comecar pelas obras que estavam sendo feitas no bairro. Nas ruas, a emissora
entrevistou moradores, produziu uma espécie de jornal chamado Bicuda Noticias
contando a historia das desapropriacdes e promoveu um debate com a participacéo de

técnicos engenheiros em uma escola da regido para mais de 300 pessoas. O debate foi
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transmitido ao vivo pela Bicuda FM e resultou num abaixo assinado com mais de 1
milhdo de assinaturas durante o ano em que ficou disponivel para os moradores da
regido. A Bicuda tinha como parceiro o movimento Cine Vaz Lobo, que também tinha
como objetivo a manutengdo do cinema do bairro. O abaixo assinado era
disponibilizado para a populacéo nas diversas atividades organizadas em conjunto.

Com as acles fomentadas pela radio, a Bicuda conseguiu fazer com que o
cinema da regido ndo fosse demolido, porém as desapropriagdes aconteceram mesmo
apo6s a mobilizacdo social da regido. O episodio serviu para que os idealizadores da

radio percebessem a importancia da interagdo com os moradores.

A partir de entdo, todas as vezes em que nos fomos para a rua o
retorno foi imediato. As pessoas passam a ouvir mais a radio
nos meses seguintes, comentar, opinar e lembrar da gente. Se
vocé demora muito a estar na calcada debatendo as questdes
importantes com eles novamente, a bola murcha de novo. E um
exercicio continuo, é preciso estar sempre nas ruas. (Osorio,
Carlos. Em entrevista para a autora em 09/04/2015).

Conforme traduziu Osério, essas acdes ddo a populacdo a possibilidade de se

movimentar, se organizar e negociar uma solucdo melhor para seus problemas sociais.

Como vimos no terceiro capitulo desta monografia, sejam quais forem o0s
projetos de um veiculo de comunicacdo comunitaria, sua natureza ¢ sempre de fundo

educacional, fazendo com que sua fungdo ndo se esgote na transmissao de noticias.

A Bicuda FM, por exemplo, lanca em sua programacdo vinhetas de
conscientizacdo para problemas sérios da cidade, como o uso de drogas e a proliferacdo
da dengue, além de promover debates como o que discutiu a Transcarioca. A¢des como

essas, porém, ndo sdo tdo comuns na emissora de Vaz Lobo, ja que sdo necessarios
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recursos financeiros para realizar eventos que ultrapassem as ondas dos radios e uma

maior participacdo da comunidade na sua organizacao.

Acredito que a semente para questdes importantes para a
sociedade seja plantada pela rddio constantemente. Se a
comunidade tiver interesse, n6s somos uma fonte para um tipo
diferente de comunicacdo do que a feita nas grandes midias
(Osorio, Carlos. Em entrevista a autora no dia 09/04/2015)

A radio promove também acdes de divulgacdo, pensadas pela equipe de
marketing da emissora®: um evento de dia das maes patrocinado por comerciantes locais
foi organizado pela Bicuda. Na véspera da data comemorativa, as mées da regido
ganharam camisetas com seus homes e a marca da radio, com o objetivo de atrair novos

ouvintes.

5.5. Espalhando essa ideia

Outro problema enfrentado pela radio diz respeito ao modo como as emissoras
comunitarias sdo vistas por outras empresas e entidades governamentais. De acordo com
Osoério, por se tratar de uma radio sem fins comerciais, outras instituices julgam que

ndo ha dinheiro ou contratos a serem cumpridos dentro da emissora.

O Sebrae, por exemplo, que tem dinheiro, acaba pedindo para
anunciar de graga. Diz que ndo tem verba para publicidade e
dois dias depois passa com carro de som anunciando, faz
propaganda nas radios comerciais. Duvido que essas emissoras
anunciem de graca. (Osorio, Carlos. Em entrevista para a autora
no dia 09/04/2015).

6 Até o meio de 2015 a emissora contava com uma equipe de marketing formada por duas pessoas.
A equipe realizava reunides semanais para organizar a¢des locais que promovessem a radio, com a
entrega de brindes em datas comemorativas como dia dos pais e dia das maes. Por falta de
financiamento e dedicag¢do, de acordo com Carlos Osério, as reunides se tornaram cada vez mais
escassas até que a equipe de marketing acabou.
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Diante de tantos problemas para construir uma emissora comunitaria, muitas
vezes 0 esforco de algumas pessoas nao € suficiente. Durante novembro e dezembro de
2013 a rédio Bicuda permaneceu fechada pelo o que o coordenador da radio traduziu
como “falta de forca de vontade”. Com pouca verba, poucos funciondrios e quase
nenhum retorno, o trabalho muitas vezes se torna extenuante.

Apesar da relagdo da Bicuda com outras radios sem fins lucrativos ser boa,
Osoério atenta para as emissoras que ndo tem um prop6sito comunitario em sua criagao.
Segundo ele, essa parcela faz com que o movimento de radios comunitarias hoje esteja

desacreditado.

Tem gente que se apropria do movimento das radios
comunitérias. Sdo elites financeiras e intelectuais que ndo fazem
parte da populacdo e tem algum interesse velado. Querem tirar
proveito politico e a Bicuda ndo faz parte desse grupo,
movimentos politicos ou religiosos ndo representam nossas
lutas. (Osoério, Carlos. Em entrevista para autora no dia
09/04/2015).

A Bicuda recebe ainda visitas de estudantes de jornalismo e emissoras
estrangeiras que querem aprender mais sobre o funcionamento de radios comunitarias.
Durante 2014, uma emissora de TV francesa e dois alunos de comunicacdo da
Alemanha foram conhecer a radio. Além desses contatos, os funcionarios da Bicuda
recebem constantemente e-mails e ligacbes de pessoas de outras partes do Brasil

pedindo ajuda para montar emissoras comunitarias.

Eu acho muito importante ajudar e dar dicas para todos que tem
0 mesmo objetivo que a gente. Todo mundo que passa por aqui
acaba levando uma semente da luta da democratizacdo dos
meios de comunicagdo para fora da Bicuda.(Oso6rio, Carlos, em
entrevista a autora no dia 09/04/2015)
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Para Osorio, 0 movimento de radios comunitérias é essencial para abrir um espago onde
a sociedade possa se expressar e ouvir falar dela mesma através de assuntos que
construam sua identidade e revelem sua heranca cultural. Para ele, a radio comunitéria

representa a aproximagdo com o ouvinte.

Uma vez um ouvinte entrou em contato com a gente porque
queria ouvir um programa especifico, mas o nosso site na
internet tinha sido hackeado. Acabei entrando no meu e-mail e
mandando o streaming do programa pra ele, junto com um beijo
ao vivo. A pessoa ficou téo feliz que se tornou ouvinte cativo da
nossa radio. Para mim, radio comunitéario € isso, fazer o ouvinte
se sentir representado. (Osério, Carlos. Em entrevista a autora
no dia 09/05/2014).



53

6. ANALISE DA RADIO BICUDA FM

6.1. Uma experiéncia contra-hegemonica

A ideia gramsciana de hegemonia, que engloba aspectos como a cultura, arte,
religido, filosofia, que junto com a politica produzem um pensamento determinante e
dominante, permite que a comunicagdo e seus veiculos também se situem no campo das
producdes hegemonicas. Segundo a pesquisadora Raquel Paiva em seu texto Para
reinterpretar a comunicagdo comunitaria, uma vez que os veiculos de comunicacéo de
massa podem ser considerados producdes hegemdnicas, toda comunicacdo que €
verdadeiramente comunitaria constitui, entdo, forca contra-hegeménica no campo
comunicacional.

Por esse motivo, encontramos tanta resisténcia por parte das esferas dominantes
da sociedade e dos meios de comunicacfes tradicionais — aparatos de manutencédo da
hegemonia — no que diz respeito a legitimagdo dos meios de comunicagdo comunitarios,
representados aqui pelas radios comunitarias, conforme destacamos no capitulo quatro
deste trabalho.

A partir dos aspectos que identificamos no capitulo anterior, podemos perceber
na experiéncia da Bicuda FM os mesmos desafios e 0s mesmos propositos encontrados
nos veiculos legitimamente comunitérios: Produzir uma comunicacdo plural, sem fins
lucrativos, que atenda aos desejos e necessidades da comunidade que representa,
integrando seus moradores e tornando a emissora um instrumento de melhoria social.
Portanto, a partir do ensinamento de Raquel Paiva, podemos concluir que a Bicuda FM
pode ser considerada um meio de comunicacéo contra-hegemaénico.

Apesar disso, algumas caracteristicas da emissora repetem 0 modelo

hegemaénico de radiodifusdo. Apesar de ndo se limitarem ao aspecto econémico, 0 modo
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de financiamento da radio influi diretamente sobre as dificuldades que a emissora

enfrenta na hora de passar para a pratica os aspectos contra-hegemonicos que defende.

6.2. Patrocinio e parcerias

Apesar de ndo poder fazer publicidade, os apoios de comerciantes e politicos
sdo, em escala bem menor, uma repeticdo do modo de financiamento dos grandes meios
de comunicacdo e de certo modo podem acabar influenciando em parte a programagéo
da emissora.

Dois politicos cariocas patrocinam a radio todo o més desde o comeco de sua
atuacdo em Vaz Lobo: Eliomar Coelho, deputado estadual pelo PSOL, e o vereador do
PT, Reymont. Com o dinheiro que doam a emissora, os politicos tém direito a um
espaco dentro da programacdo. Esse espaco é para discussdo de assuntos em pauta no
cenario da cidade e, em especial, da regido onde a Bicuda atua. Porém, ndo deixa de ser
um local onde os patrocinadores podem anunciar seu produto, no caso, a candidatura ou
mandatos politicos.

De acordo com Carlos Osério, qualquer pessoa interessada em patrocinar a
emissora podera fazer parte dela. Desta forma, apesar de, na teoria, a radio comunitaria
ser uma radio livre para construir sua grade e escolher seus proprios critérios de
noticiabilidade, esses patrocinios podem acabar pautando a programacao, ocupando um
espacgo que poderia ser usado com assuntos de maior relevancia e interesse da populagéo
e dessa forma, interferindo na agenda setting’(McCombs e Shaw, 1970) da emissora.

Além disso, a interacdo do publico com os patrocinadores dentro da radio, feita

atraveés de perguntas por telefone ou e-mail, passa primeiro pela aprovacdo do proprio

7 Agenda setting é uma teoria comunicacional formulada por Maxwell McCombs e Donald Shaw em
1970 que diz que, ao escolher determinados temas em detrimento de outros, a midia determina
quais assuntos serdo discutidos entre os consumidores desses veiculos.
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entrevistado antes de ser posta no ar, o que também vai contra 0 principio comunitario
de espaco plural e democratico.Hoje em dia apenas um comerciante contribui para as
despesas da Bicuda FM, o resto do dinheiro vem de politicos e dos préprios
funcionarios da emissora.

A Bicuda FM tenta também meios alternativos de apoio financeiro, como a
captacdo de recursos online chamada Crowdfunding. O processo funciona como uma
“vaquinha”. Em uma pagina da web a emissora explica quanto e para que pretende
arrecadar e quem se sentir mobilizado pela agdo pode deixar a contribui¢do que achar
conveniente. Apesar do esforgo da emissora, meio ndo tem se mostrado eficiente e
muito pouco foi arrecadado através dele até agora.

No entanto, caso houvesse grande participacdo da populacdo, essa ferramenta
poderia ser usada com éxito, livrando a emissora dos vinculos publicitarios e politicos e
contribuindo para que ela mantivesse certa independéncia, fundamental para os meios
de comunicacdo comunitéarios. O Crowdfunding vem sendo usado para dar visibilidade
e viabilidade aos projetos sociais e comunitarios que ndo tém espaco na midia, nem
verba suficiente para serem concretizados. O objetivo do site é promover 0 encontro
entre ideias e pessoas afim de contribuir para concretiza-las através de ajuda financeira

ou de divulgacdo, com pessoas se reunindo para alavancar projetos de impacto social.

Em parceria com algumas ONGs e radios comunitérias, a Bicuda FM entrou no
ano passado para a Associacdo de Emissoras de Radio e Televisdo do Estado do Rio de
Janeiro (AERJ) para ficar mais perto das radios e televisGes comerciais e poder
legitimar, cada vez mais, o trabalho que a emissora faz. A iniciativa € uma forma de
diminuir o preconceito e a repressao sofrida pela radio pelos 6rgdos reguladores e pela

grande midia.
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Como ja vimos as radios comunitarias ndo procuram competir com as emissoras
comerciais. Suas premissas e objetivos sdo diferentes da grande midia. Porém,
ganhando mais visibilidade elas podem acabar conquistando parte da audiéncia, que
procura uma programacdo menos pasteurizada. Por conta disso e por lutar pela
democratizagdo da comunicacdo, as emissoras comunitarias ndo costumam ser bem
recebidas nesse tipo de ambiente.

A Bicuda FM é uma radio membro da AMARC. Apesar disso, a relacdo da
emissora com a associacdo ndo é de muita proximidade, visto que ndo h& nenhuma
forma de apoio ou parceria entre elas. A Unica interacdo real é a eventual presenca de
radialistas da emissora em congressos e palestras da AMARC para falar sobre radio
comunitéria, visto que, apesar de todas as dificuldades, a Bicuda FM é considerada uma

experiéncia de sucesso entre 0 universo das emissoras alternativas.

6.3. Programagao

Mesmo com todas as dificuldades, a liberdade de expressdo que as radios
comunitarias, aqui tratando da Bicuda FM, tém para discutir qualquer assunto de
interesse da comunidade onde atua ndo se compara com as das grandes radios
comerciais.

A programagdo veiculada na radio é escolhida pelos proprios funcionarios de
acordo com os assuntos em pauta na cidade, em especial na regido onde a Bicuda FM
atua. Dos dez programas veiculados pela emissora hoje, apenas dois sdo de contetdo
jornalistico. Os outros oito sdo programas de entretenimento, em sua maioria musical.

Conforme vimos no capitulo 3 deste trabalho, a comunicacdo

comunitariaestimula a construcdo de identidades, contribui para o avanco do
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desenvolvimento social da comunidade e de quem participa dela. Ela também torna
possivel que as pessoas se reconhecam na programacdo da emissora e se sintam
representados por ela. De acordo com Raquel Paiva, a radio comunitéria permite
recontar a histéria de uma forma que os individuos possam se perceber como
participantes da histdria coletiva e da propria radio.

E isso que a Bicuda FM faz em termos de programacdo musical: A maioria de
seus programas de entretenimento é voltada para o samba, cultura enraizada na histéria
de Madureira. A estratégia tem dado certo:

O Programa Portela, que vai ao ar todo sdbado de 12h as 14h, encontra grande
aceitacédo entre os ouvintes, que costumam mandar e-mail e fazer ligagdes, muitas vezes
de fora da cidade, para elogiar. Em um dos e-mails enviados para a emissora, um
ouvinte de fora do Rio de Janeiro afirmou que o programa fazia com que ele “se sentisse
novamente em casa”, atingindo o objetivo da radio comunitaria de ser um espacgo onde a
comunidade se sinta reconhecida e possa contar a prépria histéria.

Dos dois programas jornalisticos da Bicuda FM, o Manha Carioca vai ao ar
diariamente de 09h as 12h e trata das principais noticias do dia anterior em pequenas
notas. O formato é bastante parecido com os noticiarios das radios comerciais.

O segundo programa jornalistico da emissora é o Bicuda Entrevista, ele é
transmitido todo sabado de 14h as 16h e reprisado no domingo as 22h. Esse é o Unico
programa da radio que trata de forma mais aprofundada, questdes relevantes para a
sociedade. O Bicuda Entrevista sera analisado mais profundamente em outro
subcapitulo deste trabalho de concluséo.

Nos quadros abaixo podemos ver como € dividida a programacao da emissora:



Segunda a Sexta

programac&o musical
00:00 até 06:00 Todas as segundas, as 05:30 horas, Programa Prosa
Rural em parceria com a Embrapa

06:00 até 09:00 programacao musical
09:00 até 12:00 Programa Manha Carioca com Carlos Osorio
12:00 até 15:00 programacdo musical

Programa Sem Paranoia com Renato Silva e Renata
Guilherme (Somente as quartas-feiras)

15:00 até 17:00

17:00 até 19:00 programacao musical
19:00 até 20:00 A Voz do Brasil
20:00 até 22:00 Programa Ber¢o do Samba
22:00 até 23:59 programacao musical
Sabado
Programacao
00:00 até 08:00 programacao musical
08:00 ate 10:00 Programa Suburbio Carioca com Claudio Rangel
10:00 até 12:00 Programa Bicuda MPB com Lucia Mara
12:00 até 14:00 Programa Portela com Wellington Catédo
14:00 até 16:00 Programa Bicuda Entrevista com Carlos Osdrio
16:00 até 18:00 Programa Rock, Pop, Entre Outros Sons com Mary Difatto

18:00 até 23:59 programacado musical
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Domingo

00:00 ate 06:00
06:00 até 08:00
08:00 até 10:00

10:00 até 12:00

12:00 até 14:00
14:00 até 22:00
22:00 até 23:59

programacdo musical
Programa Bom Dia com Rafael Dalessandro
Programa Cida Santos Show com Cida Santos

Programa Samba em Kasa Com Carlos Fabiano e Karen
dos Anjos

Programa Lado A Com Carlos Fabiano e Karen dos Anjos
programacdo musical

Programa Bicuda Entrevista Repeteco

Além da sua programacdo normal, a Bicuda FM divulga ainda boletins

informativos do Supremo Tribunal Federal, da Embrapa e da Radio Camara. Os boletins

sdo uma parceria da radio com esses orgdos para divulgar informacdes de relevancia

publica para os ouvintes. Eles sdo veiculados diariamente.

Boletins Informativos

05:00
05:30 (segundas-feiras)

07:00

10:00

15:00

18:00
00:00

Programa Boletim do Judiciario em parceria com o Supremo
Tribunal Federal

Programa Prosa Rural em parceria com a Embrapa

Programa Panorama Politico em parceria com a Radio Camara

Programa Boletim do Judiciario em parceria com o Supremo
Tribunal Federal

Programa Boletim do Judiciario em parceria com o Supremo
Tribunal Federal

Programa Panorama Politico em parceria com a Radio Camara

Programa Panorama Politico em parceria com a Radio Camara
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A emissora produz também alguns spots de conscientizacdo para assuntos de
interesse publico. Essas pecas sonoras sdo trocadas a cada semana e seus temas sdo
variados. Atualmente, os spots no ar na Bicuda FM tratam da conscientizagdo no
combate ao mosquito Aedes Aegypti e de combate as drogas.

Apesar de procurar um modelo de comunicacdo que preze por assuntos de
interesse da comunidade e seja diferente da programacdo exibida pela grande midia, a
Bicuda ainda encontra dificuldade em transformar suas ideias em acGes.

Dois dos programas de entretenimento da emissora trazem uma programacao
pasteurizada e que pouco acrescenta ao publico ouvinte. Eles sdo voltados para
curiosidade de celebridades e para horéscopo. Apesar desse tipo de veiculacdo muitas
vezes encontrar publico, ndo é um programa que esteja de acordo com o tipo de
comunicacdo educadora defendida pelos pensadores da comunicagdo comunitaria.

Os outros programas, apesar de possuirem um viés cultural condizente com a
historia da comunidade onde a radio atua, a maioria traz contedos superficiais e que
também podem ser encontrados em grandes radios. A diferenca esta nas vezes em que a
emissora traz artistas da regido, muitas vezes ouvintes, para apresentarem seu trabalho.
Quando isso acontece, a Bicuda consegue pOr em pratica a dindmica da radio
comunitaria, fazendo com que o publico se torne construtor da radio, se reconhecendo e
formando a identidade da comunidade através da emissora.

Nos programas de formato jornalistico, o Unico que procura abordar novos
temas, que ndo sdo vistos na midia comercial, e trazer novos pontos de vista para
acrescentar as discussdes, € 0 Bicuda Entrevista. Com temas criativos e entrevistas
aprofundadas, o programa apresenta muitas vezes um viés educativo, auxiliando a

populacdo em questdes publicas.
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Em um dos programas deste ano, o entrevistado era um funcionario do INSS que
trabalhava em um departamento que auxiliava pessoas que tivessem 0 recurso de seu
processo negado. O departamento era, até entdo, desconhecido pela maioria da
populagdo. ApGs o programa ir ao ar, cinco ouvintes entraram em contato com a radio e
foram encaminhados para esse departamento. Outras informacgfes e telefone para
contato também foram fornecidos no site da Bicuda FM.

Ap0s a analise, ficou claro que, tendo em sua maioria programas com formatos
similares aos das radios comerciais, 0 objetivo da radio € atrair os ouvintes, que muitas
vezes procuram na Bicuda FM o que normalmente encontrariam em uma emissora
comercial. Depois de conquistar o publico a emissora procura, entdo, fazé-los pensar um
novo formato de fazer radio, ainda que aos poucos.

No fim, apesar de toda dificuldade, da falta de recursos e na falta de um publico
mais interessado em participar na construcdo da radio comunitéaria, a Bicuda FM
consegue fazer germinar novas ideias e pontos de vista. Mesmo quem sintoniza na
emissora procurando apenas mdsica e distracdo, acaba se deparando com algumas
discussOes interessantes, novas abordagens e assuntos que nao costumam ser tratados.

Por isso, em um ambiente em que € cada vez mais dificil fazer comunicacdo
comunitaria, a Bicuda FM pode ser considerada uma experiéncia positiva no sentido

contra-hegemdnico, como defendido neste trabalho.

6.4. Além da radio

Ac0es que vao além do limite do radio, como a feita pela Bicuda FM na época
da construcdo da Transcarioca, mostram o poder de melhoria social que a radio
comunitaria pode ter. Infelizmente, na emissora analisada, esse foi o Unico caso. Antes

da radio ser legalizada, acbes que buscavam o exercicio de direitos dos moradores,
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como a campanha eu ndo sou camelo ndo, também podem ser consideradas exemplos
de insercdo da defesa dos interesses comunitarios na propria construcdo da emissora.

No entanto, a desconfianca e falta de interesse dos ouvintes, além da falta de
estimulo por parte dos funcionarios da réadio limitaram esses projetos, ja que para
mobilizar uma comunidade é necesséario que ela esteja disposta a lutar por esses
interesses. E dificil acabar com certa apatia que acaba predominando.

Atualmente a emissora ndo esta mais focada em organizar acGes fora da rédio e
consequentemente, em conduzir a organizagao da populacdo em torno de uma causa. A
Bicuda FM prioriza a producdo e veiculagdo de informagfes que ndo tem espaco na
grande midia, além de dar voz aos moradores de Vaz Lobo e a entrevistados que facam

COro as causas da emissora.

6.5 Anélise do programa Bicuda Entrevista

Conforme citamos no capitulo anterior, 0 programa Bicuda Entrevista surgiu em
2010 com a mobilizacdo da radio em torno das obras da Transcarioca, quando houve a
desapropriacdo de 3 mil e 500 moradores, mas a comunidade conseguiu a preservagédo
do cinema do bairro. O programa vai ao ar todo sabado de 14h as 16h e apresenta
entrevistas sobre temas variados, onde um ou mais especialistas conversam com o
apresentador, Carlos Osorio, tirando davidas, debatendo e explicando questdes sobre o
assunto escolhido.

No dia sete de junho de 2015 o Bicuda Entrevista trouxe a coordenadora da
associacdo Pamen — Cheifa - Central Humana de Educacdo, ldeias e Formagéo
Alternativa, Maria de Fatima Silva. A entrevistada foi também coordenadora da pastoral

do menor, na regido Leste 1 por treze anos. O programa falou sobre a caminhada por
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melhorias sociais na regido de Jardim Gramacho, em Duque de Caxias, e também
discutiu a reducdo da maioridade penal. Ao longo da entrevista o fechamento do lixao
de Gramacho, também foi debatido.

O programa comecga com uma melodia em BG® com duragdo muito maior do que
a recomendada: a musica fica no ar por um minuto e quinze segundos até que o locutor
comece a apresentar o programa, dando a impresséo de que a programagé&o saiu do ar ou
houve algum erro dentro da radio. Apés esse tempo, o locutor cita 0 nome do programa
e apresenta a entrevistada e o tema da semana, informacéo que € repetida diversas vezes
nas duas horas de duracdo do Bicuda Entrevista além de uma vinheta com o nome do
programa e do apresentador. Esses recursos facilitam a fixacdo do programa e do tema
pelo ouvinte.

Depois da introducdo o apresentador chama uma mdsica da programacdo da
emissora, a mesma coisa se repete algumas vezes durante a entrevista. A pausa é
importante para que o debate néo fique longo e cansativo para 0s ouvintes.

A linguagem utilizada durante a conversa tanto pelo locutor como pela
entrevistada é informal, de modo que os ouvintes compreendam o que estd sendo

debatido e a0 mesmo tempo crie um clima de empatia com a emissora.

(BG de 1,15 minutos)

Locutor — Hoje no programa Bicuda Entrevista, eu, Carlos Osdrio, vou conversar
com Maria de Fatima Silva. Ela é coordenadora da associacdo Pamen central
humana de educacdo, ideia e formacdo alternativa. Além disso, ela é agente
pastoral, conselheira no conselho estadual de direitos humanos e coordenou a
pastoral do menor no Leste 1 por treze anos. Ela foi convidada aqui ao programa
Bicuda Entrevista, para falar sobre a caminhada que aconteceu no Jardim
Gramacho, em Caxias, em prol de melhorias para a regido e, claro, diante de sua
histéria vamos falar também sobre maioridade penal, enfim.. Uma série de assuntos
que estdo estourando de forma maliciosa na grande midia. Entdo hoje o programa
Bicuda Entrevista promete!

8 Back Ground, a musica fica por baixo do texto lido pelo locutor
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O programa tem um tom de dendncia, ndo se propondo em nenhum momento a
ser uma entrevista neutra. Tanto o entrevistado quanto a entrevistadora tém pontos de
vista claros e buscam passa-los aos ouvintes. A primeira parte da entrevista procura
denunciar o descaso publico e a falta de politicas eficientes para a regido de Duque de
Caxias, ja a segunda parte do programa debate a ineficiéncia da reducdo da maioridade
penal.

Ao falar sobre o descaso com Jardim Gramacho e o lix&o da regido, denunciando
a falta de politicas publicas para revitalizacdo da area e indenizacdo dos moradores, a
entrevistada cita questdes ambientais, uma das diretrizes que incentivou a criacdo da

Bicuda FM e fez dela uma radio comunitaria.

Entrevistada — (A revitalizacdo) Nao aconteceu e pior, Carlos, vocé ndo imagina.
NOs estamos |4 nesse projeto, nesse local, ha dez anos, trabalhando com criancas,
adolescentes, familiares e mulheres e vocé vai no territorio, vocé so6 conhece quando
sente o ar, o cheiro, toda violacdo que vocé imagina de meio ambiente. Aproveitar
que a Radio Bicuda € uma preocupacdo com o meio ambiente. Meio ambiente 14 esta
degradado. Saneamento basico, salde, educacao, nada. Ndo tem nada.

A entrevistada muitas vezes se perde no meio da fala e se enrola com o que esta
explicando, o que dificulta a compreensdo do ouvinte. Porém o relato € feito de forma
muito simples, informal e verdadeira, fazendo com que ela consiga passar a importancia
de seu relato para o publico. E quase como se fosse uma conversa em uma roda de
amigos, feita em tom de dendncia e desabafo. A entrevistada usa expressdes e girias
populares, fazendo com que a audiéncia se identifiqgue com o que esta sendo falado e se

veja representada na emissora.
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A participacdo dos ouvintes durante o programa foi por meio de perguntas ou
comentarios lidos pelo locutor. Eles ndo tiveram participacdo direta e ndo puderam
entrar ao vivo no debate para contribuir para a discussdo. A falta de interagdo vai contra
o principio plural e polifénico da radio comunitéria e reproduz o formato de
participacdo dos ouvintes na grande midia.

Ao mesmo tempo, as dendncias feitas pela entrevistada sobre a condicao de vida
dos moradores no Jardim Gramacho, gerou uma série de ligacfes de ouvintes querendo
contribuir para a melhoria de vida daquela regido. O debate sensibilizou o publico e
gerou uma rede de doacdes, contribuindo para a melhora da qualidade de vida dos
moradores da regido de Duque de Caxias, e nesse caso, comprovando que a
solidariedade também pode sera forca motora da radio comunitaria. A entrevistada
disponibilizou o endereco da associacdo e convidou 0s ouvintes a visitarem Jardim
Gramacho para entenderem um pouco mais da situacdo daquelas pessoas. Além disso, a
Bicuda FM disponibilizou em seu site um video produzido pelos proprios moradores
que mostrava a realidade de quem convive diariamente com o lix&o, para trazer mais

informacdes ao ouvinte e promover maior ajuda para a regiao.

Locutor — recebi a ligacdo agora a pouco da senhora Sénia, de Rocha Miranda, ela
fez a seguinte pergunta, ja agradecendo a participacdo da senhora S6nia: como as
pessoas que querem doar roupas, alimentos, como elas podem fazer para doar?

Entrevistada — Elas podem deixar o telefone, se puder entregar la elas até conhecem
nosso trabalho. Muitas vezes as pessoas nao podem ir, ddo o telefone e a gente da
um jeito de ir buscar. A gente precisa de tudo, qualquer coisa. As familias
precisam desde roupa até moveis. E uma situacdo muito pobre.
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Na segunda parte do programa, o locutor e a entrevistada debateram a questao da
reducdo da maioridade penal. Sempre com um tom de denuncia, passaram por questdes
como a ideia senso-comum de que “direitos humanos sdo para humanos direitos”,
chamando atencéo para o cuidado que se deve ter com discursos que se assemelhem aos
proclamados na época da ditadura militar.

Durante a entrevista, o locutor cita as matérias parciais que a grande imprensa
produziuna época, afirmando que os veiculos de comunicagdo comerciais tém dado
destaque negativoa diminuicdo da maioridade penal e aos assaltos por menores de
idade com o uso de armas brancas. Quando o apresentador utiliza a expressao “destaque
negativo a diminuicdo da maioridade penal”, a frase fica dubia, podendo passar a
impressao de que a grande midia é contra a reducéo da maioridade penal. Porém, como
o0 debate em nenhum momento se propde a ser imparcial, 0 ouvinte ja sabe a posi¢ao do
veiculo sobre o tema, o que facilita a compreenséo sobre quais sdo 0s personagens e que

lado cada um ocupa nessa discussao.

Locutor — Boa parte da sociedade esta crucificando essas criancas e adolescentes,
mas ninguém questiona a auséncia e responsabilizacdo dos pais e do Estado. Qual a
sua opinido sobre iss0?

Entrevistada — (...) a sociedade civil, os programas e projetos, sofrem um abandono
social, a falta de uma politica publica para as criancas e os adolescentes, desde de
muito tempo. A gente percebe que dentro da cidade do Rio de Janeiro, desde o
comeco dos anos 2000 acabaram 0s projetos sociais de abordagem de criangas em
situacdo de rua.

O programa se dispoe a trazer o “outro lado” da discuss@o apresentada na grande
midia sobre a reducdo da maioridade penal. Enquanto os veiculos da grande midia
focam em matérias que mostram crimes cometidos por menores de idade que ficaram

impunes por conta da lei em vigor, a midia comunitaria, aqui exemplificada pela Bicuda
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FM, trouxe o outro lado da questdo: A falta de amparo social e politicas publicas
voltadas para criangas e adolescentes em situacfes precarias.

Nesse ponto, a emissora ocupa 0 espaco idealizado pelas radios comunitérias,
abordando assuntos de interesse da comunidade em que esta inserida e trazendo novas
abordagens e pontos de vista, fazendo com o que o ouvinte reflita e dando a eles
material suficiente para formar a propria opinido sobre o assunto.

Durante a conversa, a entrevistada ainda sugere medidas a curto prazo que
poderiam ser tomadas para melhorar a situacdo das criancas e adolescentes de rua,
enfatizando a unido de instituicGes de ensino com projetos sociais que tenham como
objetivo a melhora da qualidade de vida dessa parcela da populagdo. Ao oferecer
alternativas em uma emissora de radio que atinge uma quantidade consideravel de
pessoas, 0 programa faz com que o publico ouvinte tenha autonomia para mudar a
realidade da regido, comandando iniciativas e reunindo pessoas que também estejam
interessadas na mudanca.

A entrevistada ainda pde em debate a questdo da burocratizacdo da ajuda a
menores infratores que querem se reabilitar e faz um apelo sobre como lidar de forma
mais eficiente com essa situagdo. Sempre utilizando dados que fundamentem sua

posicao e argumento.
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Entrevistada —Na questdo dos adolescentes que estdo promovendo atos infracionais,
eles estdo dando um grito, Carlos. Hoje os critérios de inclusdo desses jovens em um
projeto social, faz com que eles se sintam excluidos. Queria até aproveitar essa deixa
para 0s amigos que estdo nos ouvindo, para que quando o adolescente procurar
ajuda, ndo negue. Tem programas e projetos que os adolescentes procuram, mas séo
tantos critérios, vocé tem que ter documento... Ndo tem que ter nada! Tem que ter
vontade. Porque o outro lado da moeda aceita esse jovem sem nenhuma
documentacao.

Locutor — (...) A sociedade ja faz essa parte de discrimina-la, de esquecé-la, de ndo
ajudar ou dar oportunidades. E ai quando vocé tem a oportunidade de ajuda-las
acaba fazendo o mesmo que as outras pessoas.

Entrevistada — O Brasil é 0 quarto pais que mais prende no mundo! VVocé vai reduzir
a maioridade penal, vai deixar as criangas junto com os presos? Vocé ndo fez o
dever de casa...

Locutor — E a faculdade do crime

Entrevistada — Exatamente. Aceitar a reducdo da maioridade penal é criminalizar a
pobreza. Quem vai ficar preso nesses presidios sdo pobres, negros, favelados e
analfabetos.

Em um dos intervalos do programa é veiculado um spot encorajando mulheres a

fazerem denuncias contra violéncia sofrida por seus parceiros. A pecga informa sobre

locais onde elas podem procurar ajuda, ter apoio psicoldgico e aprender uma profissdo,

para que tenham o préprio sustento. As casas abrigos, como sdo chamadas, tém seus

enderecos mantidos em sigilo por conta da seguranca, mas a radio orienta que essas

mulheres procurem a delegacia da mulher e pecam para ser encaminhadas para la.

A veiculacdo desse tipo de spot em um dos programas de maior audiéncia da

radio e fundamental para cumprir o papel de agente educador e de transformacéo social

da raddio comunitéria.
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No final do programa, a entrevistada recomenda um filme que trata sobre a
questdo de criancas e adolescentes nas ruas, contribuindo para que as discussoes
abordadas no Bicuda Entrevista ultrapassem os limites do radio. Ela convida ainda os
ouvintes e o publico que trabalha com esses menores a comparecer ao Forum da Crianca
e do Adolescente para discutir essas questdes dentro da OAB e para a caminhada
“Candeléria nunca mais”, movimento contra a violéncia da crianca e do adolescente em

situacdo de rua em repudio & chacina da Candelaria®.

9 No dia 23 de julho de 1993, oito jovens sem-teto foram assassinados enquanto dormiam nas
escadarias da Candelaria, no centro do Rio de Janeiro, seis deles eram menores de idade. A chacina
foi cometida por policiais militares, trés foram condenados, mas ja estdo em liberdade. O episddio
virou um dos maiores exemplos de violéncia policial contra pessoas pobres no Brasil.
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7. CONCLUSAO

Em uma sociedade cada vez mais marcada pela centralizagdo do poder midiatico
nas maos de poucas empresas, fica cada vez mais dificil fazer comunicacdo comunitéria.
Muitas emissoras ndo sobrevivem ao processo e muita gente ndo consegue se dedicar
totalmente a um projeto que traz muito pouco retorno financeiro. Nesse cenario, a radio
comunitaria passa a ser tratada como um hobby e ndo como instrumento de mudancas
sociais.

A partir do momento em que ndo se acredita mais na causa que move a radio, a
disponibilidade para remover os obstaculos do caminho também diminui. As
dificuldades financeiras, politicas e técnicas que praticamente toda radio comunitéria
enfrenta, na maioria das vezes ndo compensa o esforco de quem trata a emissora como
hobby. Dessa forma, a Bicuda FM tem grande rotatividade de funcionarios, o que
influencia diretamente na programacéo que ela coloca no ar e nas a¢fes pensadas em
longo prazo.

Sem funcionarios comprometidos com a radio, € impossivel pensar acdes que
mobilizem a comunidade em torno de uma causa. Sem essa mobiliza¢do, confrontar as
forgas no poder e promover mudancas sociais € muito mais dificil. Nem sempre a forca
de vontade de alguns € suficiente para que a radio atinja seus objetivos, principalmente
em relacdo as acGes fomentadas fora da programacdo diaria da emissora.

O fato de que mesmo nesse cendrio existam tantas emissoras que ndo tenham
desistido e que lutam, ainda que em larga desvantagem, contra a corrente dessas forgas

hegeménicas, é impressionante.
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Fazendo coro a essas emissoras comunitarias, a Bicuda FM se mantém no ar
legalmente ha sete anos, o que demonstra a seriedade e 0 comprometimento da réadio
com a luta pela democratizagéo da comunicacéo.

Alguns programas informativos e de entretenimento da radio trazem elementos
de reflexdo e consciéncia critica para os ouvintes, procurando contribuir para o
desenvolvimento social da regido e para o desenvolvimento pessoal de seus moradores.
Apesar de também existir em sua grade de programacdo um contetdo massificado e
pouco instrutivo.

A radio Bicuda FM se propde a fazer uma comunicacao inclusiva, incentivando
a participacdo do ouvinte ndo sé como receptor, mas como parte construtora da radio,
interferindo em sua programacdo e pautando-a de acordo com Seus anseios e
necessidades. Porém, nem sempre ela alcanca esse objetivo. Ao acompanhar de perto a
rotina de producdo da Bicuda FM foi possivel ver que ha uma disputa de sentidos sobre
0 rumo que a emissora deve seguir.

Com base na analise do programa que mais traduz os ideais comunitarios da
emissora, 0 Bicuda Entrevista, pudemos perceber que a radio se esforca em trazer
pontos de vista diferentes, assim como outros entrevistadores, entrevistados e dados que
ndo costumam ser citados na grande midia. Muitas vezes, informacfes praticas que
interferem diretamente na vida dos moradores séo divulgadas.

Essa radio que completa em 2016 vinte anos de historia e resisténcia, passou por
muitos momentos contraditorios. Durante sua trajetdria, a emissora permaneceu quatro
anos fechada e nos outros dezesseis, lutou para transmitir uma programacéo que fosse
de encontro aos seus ideais comunitarios. Destaca-se que alem de alguns programas,
como o Bicuda Entrevista, ha pessoas na emissora que lutam para que ela mantenha um

perfil em defesa dos interesses da comunidade e se posicione contra a midia
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hegemoénica como, por exemplo, na questdo da redugdo da maioridade penal, na
campanha contra a construcdo da Transcarioca, entre outras.

Este trabalho, ao analisar o caso da Radio Bicuda FM, demonstrou contradigdes
e dificuldades vividas pela emissora, mas, mesmo assim, ndo se pode desconsiderar o
esforgo de alguns, como Carlos Osorio, coordenador da Bicuda, que lutam para que o
movimento das radios comunitarias avance em direcdo ao projeto de uma comunicagdo
contra-hegemonica e mais inclusiva na defesa dos interesses da populacéo.

E por esse motivo que, apesar de na pratica a Bicuda FM apresentar diversas
falhas no que considerariamos ideal de uma radio comunitaria, a experiéncia de Vaz
Lobo pode ser considerada um exemplo de forga e resisténcia da comunicagdo contra-
hegemonica. H4, porém, que enfatizar que a emissora ja esteve muito mais mobilizada e
apta a fazer mudancas sociais significativas na regido onde atua. Hoje em dia, a Bicuda
FM parece estar mais longe - tanto em formato como em parceria - da radio fundada em
1996 do que das pequenas radios comerciais que lotam o dial. E uma possibilidade,
entdo, que no futuro ou a Bicuda FM se junte a essas emissoras de massa, ou deixe de
existir.

Para diminuir as chances de que isso ocorra, € necessario repensar a forma como
as radios comunitarias sdo vistas hoje no pais. Sem poder fazer propaganda ou contar
com anunciantes, o apoio do governo € fundamental para a manutencéo da radiodifusao
alternativa. Uma legislacdo menos burocratica e que incentive a proliferagdo dessas
emissoras ao invés de repeli-las, aliado a verbas governamentais para a comunicacao

comunitaria, seria 0 comec¢o de um cenario mais democratico dentro da midia.
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