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RESUMO

A proposta desta monografia é discutir a exibicdo de videos amadores produzidos e enviados
por telespectadores, no telejornal “Balanco Geral RJ”, da TV Record Rio. Para tanto,
apresenta o processo historico de desenvolvimento da televisdo no Brasil, em face das
novidades tecnoldgicas ao longo das décadas. Ressalta o movimento de convergéncia
midiatica entre 0s meios de comunicacdo. Discute a aplicacdo das terminologias de
“Jornalismo Participativo” e “Jornalismo Cidadao”. Questiona a pratica das emissoras de TV
em estimular a producdo de conteddo audiovisual por parte dos telespectadores, e também
objetiva analisar o papel dos jornalistas no gerenciamento dessas informacdes e imagens. Por
fim, pretende apresentar a discussdo sobre a desvalorizacdo da funcdo dos cinegrafistas
profissionais diante do crescimento dos videos amadores nas reportagens de TV.

Palavras-chave: Jornalismo Participativo. Videos amadores. Balanco Geral RJ.



ABSTRACT

The purpose of this paper is to discuss the display of uploaded amateur videos produced and
sent by viewers to the TV show "Balanco Geral RJ" from TV Record Rio. It presents the
historical process of development of television in Brazil, in the face of technological
innovations over the decades. Emphasizes the movement of media convergence. Discusses the
application of the terminology of "Participatory Journalism™ and "Citizen Journalism".
Questions the practice of TV stations to encourage the production of audiovisual content by
viewers, and also aims to analyze the role of journalists in the management of this information
and images. Finally, it plans to present the discussion on the devaluation of the professional
cameramen function on the growth of amateur videos on TV reports.

Keywords: Participatory Journalism . amateur videos . Balanco Geral RJ .
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1 INTRODUCAO

Este trabalho tem por objetivo observar e analisar o registro e a exibicdo de videos
amadores, registrados por individuos sem a fungdo profissional, vinculo empregaticio ou
qualquer relacdo onerosa com as emissoras de TV. Desde o estimulo a producéo deste tipo de
contelido, a apresentacdo dos canais de envio, a exibicdo e a repeticdo das imagens ao longo
do telejornal. A iniciativa para a elaboracdo desta pesquisa surgiu ap0s observarmos 0 uso
continuo de imagens captadas por telespectadores, via aparelhos celular, compartilhados e
exibidos no programa, especialmente apds a adoc¢do do aplicativo de mensagens Whats'App
como uma das formas de contato entre espectadores e jornalistas.

Mais especificamente, temos como foco a anélise, ao longo de uma semana, do
conteddo exibido no programa Balanco Geral RJ, exibido pela TV Record Rio. A fim de
observar melhor essa relacéo entre TV e espectadores, optamos por um telejornal local, cujas
reportagens reforcam o lago de pertencimento e identificagdo regional, como discutiremos
mais a fundo nos capitulos a frente. E dentro desta categoria, o Balanco Geral RJ é o
programa com o maior tempo de duracdo, 2 horas e 45 minutos diarios, 0 que nos permitiu
uma base de avaliacdo maior, incluindo a relacdo de custo beneficio na manutencdo de um
programa jornalistico extenso na grade de programacédo da emissora.

Esta pesquisa discute as escolhas e captacdes dos videos amadores sob a perspectiva
de compreender, entre outros fatores, o processo de expansdo da area de abrangéncia das
coberturas jornalisticas via colaboracdo dos telespectadores. Além disso, este trabalho apura
desde o estimulo a producéo desse contetido por parte das emissoras de TV ao longo de sua
programacéo, passando por uma compreensdo da evolugdo das ferramentas de captagdo de
videos, mais especificamente a popularizacdo do telefone celular com acesso a internet, e com
especial enfoque no processo de filtragem do contetdo recebido pelos jornalistas, até a edicao
e a exibicdo do conteudo. Também pretende-se ressaltar a importancia de elementos
subjetivos presentes neste processo, sem desconsiderar, evidentemente, o formato dos
programas jornalisticos brasileiros, sua linha editorial, seu puablico-alvo, e especialmente, sua
relacdo com a medicdo da audiéncia ao vivo.

Tendo, portanto, as questdes descritas acima, este projeto se desenvolveu da seguinte
forma. Inicialmente, identifica aspectos relevantes no desenvolvimento histérico da relacédo
entre a televisdo e a sociedade no Brasil. Em especial, sua convergéncia com 0s novos meios
de comunicacdo e plataformas, como a internet e o celular, respectivamente. A anélise do

surgimento dessas tecnologias e sua popularizacdo nos levam a discussdo do uso dessas
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ferramentas como meio para ndo apenas conectar individuos e comunidades, mas também
abrir novos canais de participacdo dos telespectadores no processo de criacdo de noticias,
rompendo com a triade de participacdo do telespectador no telejornalismo, conforme
apontado por Gomes (2005):

O cidaddo comum aparece de trés modos bésicos nos programas
jornalisticos: quando ele é afetado pelas noticias; quando ele proprio se
transforma em noticia, seja nos fait divers, seja nas humanizac6es do relato;
quando ele autentica a cobertura noticiosa e é tratado como vox populi.
(GOMES, 2005, p. 5)

Dentro dessa Otica, é preciso apontar algumas varia¢fes dos termos Jornalismo
Colaborativo, Jornalismo Participativo e Jornalismo Cidad&o, suas semelhancas e diferencas,
ndo apenas semanticas, mas principalmente préticas, e sua aplicacdo na relagdo cotidiana
entre as redagdes das TV’s e o publico telespectador. Neste ponto, serda necessario nos
debrucarmos sobre a formacédo dos programas telejornalisticos brasileiros, identificando suas
inspiragdes estrangeiras, e seus objetivos nacionais, desde sua implantagcdo durante a ditadura
civil-militar brasileira (1964-1985) com a criagdo de uma rede de emissoras de TV, e exibigéo
de programas em rede para todo o territorio nacional. “Pode-se dizer que a TV ajuda a dar o
formato da nossa democracia. Sem a televisdo, a integracdo nacional pretendida pelo regime
militar jamais teria se cumprido” (BUCCI e KELL, 2004, p.32).

Sem nos alongarmos nessa andlise, profundamente explorada por outros autores, a
pesquisa foca na popularizacao de alguns formatos de telejornais, com destaque para noticias
de cunho policial, reclamacdes e denuncias de moradores contra a precariedade ou mesmo a
falta dos servicos de responsabilidade do Estado. Além da adoc¢do, por parte desses telejornais
regionais e locais, de uma linguagem audiovisual mais informal, a fim de estabelecer vinculos
de maior reconhecimento com os telespectadores das mais distintas regides e classes sociais.

Outro aspecto fundamental para a compreensdo das discussfes que esta pesquisa
apresenta esta relacionado ao desenvolvimento tecnolégico dos meios de comunicacdo. Em
outras palavras, 0 que se quer dizer é que ndo se pode abordar a participacdo direta do
telespectador no jornalismo audiovisual brasileiro, sem referenciar o impacto da ampliacéo do
acesso a internet de banda larga no Brasil. Ndo somente no acesso doméstico e no ambiente
de trabalho, mas sobretudo no acesso a banda larga mével. Segundo dados da ANATEL,

divulgados em 2015, 0 acesso a esse tipo de servigco cresceu 735% em todo o pais, desde
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dezembro de 2010 e dezembro de 2014. O numero de acessos que era de 20,6 milhGes em
2010 saltou para 157,9 milhdes no final de 2014,

A ampliacdo dessa oferta fomentou o consequente crescimento das redes sociais, e
midias sociais, possibilitando a um desejo crescente de consumo e compartilhamento de
conteldo, seja em texto, fotos, audio, video ou outro formato, a uma velocidade de consumo
cada vez maior e em plataformas distintas: celular, computador, tablet e a TV. Esse "fetiche
da velocidade” (MORETZSOHN, 2002) se aplica na relacdo entre internautas por todo o
mundo, incluindo os jornalistas, que passam a consumir e produzir um numero cada vez
maior de informacdo, dentro e fora das redacGes. O que passa a exigir desses profissionais
uma habilidade cada vez maior em dominar ferramentas e técnicas digitais de pesquisa,
captacdo e edicdo, aléem da andlise e filtragem do contetdo disponivel na internet, e do
enviado as emissoras de TV por seus telespectadores. Ao mesmo tempo em que fica cada
viabilizado uma diminuicdo da quantidade de jornalistas e profissionais técnicos nas redacoes,
em face de mudancas no cenario econémico e nas relagdes de trabalho, gracas ao aumento de
oferta de contetido colaborativo. Um movimento de reducdo em contraste a0 aumento na
demanda de trabalho.

N&o poderia deixar de incluir uma andlise da mudanga no perfil da audiéncia na TV
aberta brasileira, e sua constante diminui¢do diante da popularizacdo de canais de TV por
assinatura, e do maior tempo dedicado especialmente pelo publico espectador mais jovem a
novos formatos e fontes de contetdo, na internet. E como isso reflete na tentativa das
emissoras em atrair e fidelizar a atencdo do publico, utilizando-se de elementos como imagens
amadoras, cada vez mais abundantes, pelos elementos acima apontados, e de um discurso
informal cotidianamente mais presente na programacao das emissoras, como pretendo discutir
mais profundamente neste trabalho.

Outro elemento fundamental a essa analise € 0 uso de videos produzidos por cameras
de circuito de seguranca, como elemento reprodutor do conceito de fidelidade, veracidade e
realidade. Uma presenca que se denota mais presente a medida que ndo apenas novas
tecnologias, mas também a sensacdo de inseguranca e medo de crimes, reforcados pela
exposicao e repeticdo de cenas de violéncia nos programas policiais na TV e, de forma ainda

mais indiscriminada, nas redes sociais, na internet.

! Banda larga movel cresceu 735% em todo 0 Brasil. Disponivel em
<http://www.brasil.gov.br/infraestrutura/2015/04/banda-larga-movel-cresceu-735-em-todo-brasil> Acessado em
15/03/2015
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Utilizando as ideias propostas por Adorno (1986), esta pesquisa também discute "...a
andlise tedrica dos processos envolvidos na transformacao da repeticdo em reconhecimento, e
do reconhecimento em aceitacdo” (ADORNO, 1986, p. 130) Mas, antes de encerrar esta
Introducdo, é preciso colocar que este tema surge de um histdrico de estagio de 2 anos na
redacdo da emissora de TV Record Rio, e do desempenho, ao longo de 1 ano e 11 meses da
funcdo de coordenador de telejornal. Ali, pude testemunhar mudancas tecnoldgicas que foram
significativas na ampliacdo do processo de producdo das noticias, com a colaboracdo dos
telespectadores. Como, por exemplo a implantacdo do sinal digital, das ilhas de edicdo néo-
linear e da criacdo de redes de comunicagéo entre computadores e sistemas, 0 surgimento de
um caminho capaz de viabilizar a captacdo, a selecdo, a edicdo e, por ultimo, a exibicdo de
conteddo (fotos, videos, audios) produzido e cedido por telespectadores. E a criacdo de
dindmicas de comunicagdo com os telespectadores, através do aplicativo WhatsApp.

Tal convivéncia, que poderia ser observada apenas em seus aspectos técnicos, na
verdade - conforme pretende-se mostrar aqui — tém colaborado, bastante, para mudancas
significativas na producdo jornalistica, além de acionar novos caminhos para maior
participacdo dos telespectadores tendo, na mira, ampliar a audiéncia. Esta vivéncia, portanto,
foi base para os primeiros passos desta pesquisa e, também, motivadora de um estudo que
fosse além da experiéncia cotidiana do estagio, conforme realizei e apresento aqui,
estruturando a monografia da seguinte forma. No capitulo 2, apresento a linha do tempo do
desenvolvimento da televisdo do Brasil, sua relacdo com os telespectadores ao longo dos
anos, 0s primeiros casos de programas com a participacdo de espectadores, a influencia da
internet nesse processo a partir da década de 1990 até uma convergéncia dos meios de
comunicacgéo e o surgimento dos conceitos de ‘jornalismo participativo'.

Ainda apresento o surgimento de aplicativos de mensagem como ponte para discutir,
no capitulo 3, a adaptacdo dos telejornais brasileiros as novas midias, ao longo do tempo,
desde os primeiros formatos de telejornal nos anos 1960 e 1970, até os dias atuais, citando a
estratégia de desenvolvimento da programacéo regional, a relacdo das emissoras de TV com a
audiéncia, para chegar ao surgimento da TV Record e do programa Balanc¢o Geral. Exibido de
segunda a sexta-feira, das 12h as 14h45m, o Programa Balanco Geral Rio atualmente é
apresentado pelo jornalista Gustavo Marques. O telejornal possui um contetdo diversificado,
com destaque para as noticias de cunho policial, servigos publicos, apelo social e

entretenimento.
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No capitulo 4 apresento os dados colhidos ao longo do periodo delimitado a anélise
do contelido exibido no programa, citando casos relevantes na perspectiva dessa analise, para
chegar ao capitulo 5, e apresentar as conclusfes obtidas ao longo deste trabalho, sobre como
essas mudancas tecnoldgicas e sociais se associam as dindmicas de producdo da noticia,
acelerando esse processo e ampliando a &rea de abrangéncia da cobertura jornalistica diria.
Em detrimento do tempo, cada vez menor, de checagem e apuracdo desses fatos, além do
agendamento proposto, a partir dos dados diarios da audiéncia, no aprofundamento e na

repeticdo de determinados temas e imagens nas edi¢des analisadas.

2 TELESPECTADORES: OS NOVOS CRIADORES DE CONTEUDO

Neste capitulo serdo abordados os aspectos considerados relevantes para esta pesquisa
da historia da televisdo no Brasil, em especial a convergéncia entre a TV, a internet e 0s
aparelhos mdveis, como ferramentas para a participacdo do publico telespectador, e o
consequente engajamento e fidelizacdo da audiéncia de seus programas, incluindo alguns
telejornais. Por aparelhos moveis, nos referimos aos celulares, vistos como reprodutores do
sinal digital e também como artefatos produtores de conteido multimidia. A ideia, ao fazer tal
abordagem, é apontar as mudancas provocadas na relacdo entre emissoras e espectadores, que
de simples receptores passam a atuar como colaboradores das redacdes. Com foco especial no
novo papel desempenhado pelo publico geral, que de simples receptores das informacdes
produzidas e veiculadas pelos jornalistas e técnicos das emissoras de TV, os espectadores
passam a ser também colaboradores no processo de producdo das noticias, criando e enviando
conteddos que serdo veiculados pelas redes de TV.

A discussdo para esta mudanca sera estruturada, ao longo deste capitulo, através das
abordagens de alguns dos principais autores do tema. Inicialmente, destacamos alguns dos
fatores que, articulados ou ndo, colaboram para este deslocamento da fungédo de espectador.
Isso, gracas a uma mudanca no patamar social e tecnologico do pais que, com a popularizagdo
e miniaturizacdo das cdmeras digitais, em interfaces simplificadas e conectadas a uma rede de
internet de banda larga, permite ao espectador "reportar fatos™ de angulos e lugares distintos
(ou mesmo distantes) das equipes profissionais, agregando um novo elemento cada vez mais

presente na narrativa jornalistica.
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Ao longo do capitulo, também pretendemos relativizar e problematizar os aspectos
positivos e negativos da relacdo, entre telejornais e telespectadores, cujas posi¢Oes de
transmissor e receptor deixaram de ser imdveis e, devido a essas mudancas, encontram-se em
constante movimento. A discussdo para este cenario sera estruturada na abordagem do
programa Balanco Geral RJ, da TV Record Rio, ao longo de uma semana. Mais a frente
destacaremos 0 uso desses videos produzidos e enviados por telespectadores e o nivel de
repeticdo dentro do mesmo programa em diferentes formatos. Mas, inicialmente,
destacaremos alguns dos fatores que, articulados ou nao, colaboraram para este deslocamento
da funcgéo original do receptor. Para isso, o caminho escolhido por esta monografia foi levar
em consideragdo alguns aspectos historicos fundamentais nesse processo. A comegar por um

breve retrospecto da disseminacdo da industria televisiva no Brasil.

2.1 UMA BREVE VIAGEM NO TEMPO E NA IMAGEM

A histéria do telejornalismo no Brasil possui uma série de similaridades com o
desenvolvimento da televisdo no pais, iniciada em 18 de setembro de 1950. Em especial sua
origem no modelo majoritariamente comercial, ao invés de publico. A comecar pelo
investimento de 5 milhdes de ddlares feito pelo empresario Francisco de Assis Chateaubriand
Bandeira de Melo mais conhecido como Assis Chateaubriand, a época, dono de um dos mais
importantes grupos de midia no Brasil, os Diarios Associados. Chateaubriand inaugurou a
transmissdao de TV no Brasil ap6s a compra de equipamentos da empresa RCA Victor,
associada ao canal americano NBC. Dois dias apds a primeira transmissao, foi ao ar na TV
Tupi, Canal 06 de Sdo Paulo, a edicdo inaugural do telejornal 'Imagens da Manhd'. O
noticiario produzido pela equipe do canal “"constava de uma sequéncia de filmes dos Gltimos
acontecimentos locais' (Sampaio, 1971:23). O desfile civico-militar foi a primeira reportagem
filmada exibida” (SAMPAIO apud REZENDE, 2000).

Segundo Silva (2001), “a televisdo brasileira iniciava sua programagdo com uma
importante vocagdo para o entretenimento. Devido a falta de condicGes técnicas e de pessoal
especializado, a televisdo herdou a tradigdo do espetaculo ao vivo, presente no radio e no
teatro.” Na analise de Sérgio Mattos, foi a partir da década de 50, quando o pais passou por
um intenso ciclo de industrializacdo, que surgiram mudancas politicas, econémicas e sociais
gue influenciaram até os dias atuais o desenvolvimento da televisdo no Brasil. Dessas

mudangas, destacam-se a rapida industrializacdo, ainda nos anos de 1950, a urbanizagéo das
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cidades, um quadro de inflagdo econdmica e uma sequencia de fatos politicos internos, no
inicio da década de 60, que aliados aos fatores de pressao internacional, em plena Guerra Fria,
colaboraram para a instalacdo de um regime de excec¢éo no Brasil.

Em marco de 1964, a deposicdo do presidente Jodo Goulart e a posse do Marechal
Humberto Castelo Branco como novo chefe da Republica eram os acordes iniciais de uma
sinfonia que perdurou 21 anos da historia do pais, e reuniu atores ndo apenas do campo
militar, mas também de grupos da sociedade civil, como empresarios, banqueiros, industriais,
latifundiarios, comerciantes, politicos, magistrados e uma grande parcela da classe media.
Desse regime, "continuamos a sofrer influéncias, principalmente devido ao modelo de
desenvolvimento adotado, as leis promulgadas ainda em vigor e as agencias reguladoras
estabelecidas” (MATTQOS, 2002, p. 17). Com o objetivo de implantar um programa politico e
econémico de desenvolvimento nacional, as decisdes tomadas durante o governo militar no
que concerne a estruturacdo e ampliacdo das redes de telecomunicagdes no pais, tiveram papel
fundamental na implantagdo de um sistema nacional de televisdo. Formar uma rede de
teletransmissdo visando cobrir toda a extensdo do territério nacional, eram 0s passos
necessarios para a ditadura construir e consolidar um meio de transmissdo de informacdes que
iriam evocar o espirito nacionalista, valorizando crencas e valores conservadores.

Os meios de comunicacdo de massa se transformaram no veiculo através do
gual o regime poderia persuadir, impor e difundir seus posicionamentos,
além de ser a forma de manter o status quo apés o golpe. A televiséo, pelo
seu potencial de mobilizacdo, foi mais utilizada pelo regime, tendo também
se beneficiado de toda a infraestrutura criada para as telecomunicagdes.
(ibidem, p. 35)?2

Durante esse periodo, os bancos oficiais financiaram a expansdo e a compra de novos
equipamentos. Ainda segundo Sérgio Mattos, entre 1975 e 1980, as emissoras de TV no
Brasil aperfeicoaram seus niveis de producdo técnico e editorial, incorporando novas
tecnologias. Assim, elas passaram a produzir, de forma mais intensa e frequente, programas
dos mais variados formatos, com o estimulo de 6rgdos oficiais do governo federal. Alguns
desses programas e novelas foram, inclusive, exportados para outros paises. Essa
infraestrutura, majoritariamente implantada pela Rede Globo, colocou a emissora em um
patamar unico de audiéncia, cujo alcance nacional e penetracdo social ainda ndo foram
superados por outras emissoras. E foram fundamentais para colocar a empresa na vanguarda

das mudangas tecnoldgicas dos ultimos anos, desde a adocdo do videoteipe ao sinal de TV

2MATTOS, ibidem.



20

digital e na convergéncia com outras midias, com o telefone e a participacdo do publico, a
partir dos anos 90, e com a internet, na primeira década do século XXI.

A interacdo com as tecnologias permite a adogdo de uma nova abordagem para a
conquista diaria da audiéncia dos espectadores: a interatividade na TV. A participacdo via
telefone conferia ao publico a oportunidade de opinar 'em tempo real' o contetdo exibido.
Essa estratégia foi adotada por todas as emissoras, visando gerar uma sensacdo de
participacdo e, consequentemente, a fidelizacdo da audiéncia (TONDATO; LOPES, 2004)
Essa interacdo também abrange telefonemas de premiacéo, onde os espectadores concorrem a
prémios a0 mesmo tempo em que geram audiéncia e uma fonte direta de receitas. Um
exemplo dessa participagdo foi o programa "Vocé Decide”, exibido semanalmente e
apresentado ao vivo, onde eram exibidas pequenas historias dramatizadas por atores da
prépria emissora. Contudo, cabia ao publico escolher, por meio de liga¢des telefonicas, dentre
0s dois ou trés finais alternativos apresentados. Outro programa que se tornou objeto de
discussdo em diversos artigos e trabalhos académicos foi 0 "Linha Direta", exibido pela Rede
Globo em dois periodos - entre 29/03/1990 e 24/06/1990, e de 27/05/1999 a 06/12/2007.

Uma das marcas registradas do programa era a utilizacdo das dramatiza¢cbes como
ferramenta de linguagem para narrar os crimes veiculados. A participacdo do publico por
telefone era incentivada como forma de fornecer a producdo do programa, e
consequentemente as autoridades policiais, informac6es que pudessem auxiliar na captura dos
suspeitos e foragidos pelos crimes exibidos semanalmente no programa. Segundo um dos
apresentadores do Linha Direta, o jornalista Domingos Meirelles, a principal razdo para o
grande numero de ligacdes estava ligada a perda de credibilidade por parte do poder publico
em solucionar certos casos policiais. "Por que as pessoas ligam para o programa? N&o é pelo
prazer de contar as suas tragédias, mas € porque elas ndo acreditam mais no poder publico,
nas instituicdes, na policia, no judiciario” (MEIRELLES, 2005 apud CRUZ FERREIRA DA
SILVA; CHEMIN BRANCO, 2007). Na visdo de outro dos apresentadores, o jornalista
Marcelo Rezende,

...a proposta do Linha Direta era, desde o principio, condenar a impunidade
e retratar os casos policiais com o maximo de verossimilhanca, utilizando
para isso todo o know-how de dramaturgia da Rede Globo. [..] Linha
Direta contava com uma central telefénica disponivel 24 horas por dia e, a
partir de 2000, com uma pagina na Internet para receber denuncias de
telespectadores, sempre com garantia de sigilo total. Desde a estreia, através
das dendncias dos telespectadores repassadas as autoridades, mais de 380
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criminosos procurados pela Justica por crimes de assassinato, estupro e
sequestro foram encontrados.®

O dltimo programa foi ao ar em dezembro de 2007, e ndo foi renovado para uma nova
temporada em 2008. A época, sites de noticia veicularam que uma das razdes seria o alto
custo das viagens das equipes de reportagem pelo interior do pais.* Os programas
jornalisticos, principalmente os que se inserem na linha do género policial, continuam a seguir
uma tendéncia marcada pela forte influéncia deixada pelo programa "Linha Direta”, de apelo
a participacao popular. A maior parte da interatividade, outrora feita através das ligacGes
telefonicas, agora também abrange o envio de conteudo por aplicativos em celulares, e pelas
redes sociais, como discutiremos mais no proximo capitulo. Porém, primeiro, é preciso
apontar a influéncia da internet na circulacdo das noticias, desde sua criacdo, nos anos 1990,

até a atual convergéncia com outros meios de comunicacéo.

2.2 ATV cai narede

A criacdo da internet foi, segundo a analise de Manuel Castells, a consequéncia da
singular unido de uma rede de estratégia militar, com uma grande cooperacdo cientifica,
associada a iniciativa tecnoldgica e a uma forte inovacgéo contracultural. Apesar de sua origem
ter se dado no interior da Agéncia de Projetos de Pesquisa Avancada (ARPA) do
Departamento de Defesa dos Estados Unidos da América, nos anos 1950, devido as intensas
pesquisas para superar a capacidade de comunicacéo global dos soviéticos, apds o lancamento
do primeiro satélite, o Sputnik, "o grande progresso tecnoldgico que se deu no inicio dos anos
70 pode, de certa forma, ser relacionado a cultura da liberdade, inovagdo individual e
iniciativa empreendedora oriunda da cultura dos campi norte-americanos da década de 1960
(CASTELLS, 1999).

Outro ponto fundamental, neste breve retrospecto, foi a criacdo de uma teia mundial
capaz de organizar o conteudo dos sites da Internet de todo 0 mundo em categorias baseadas
na informag&o neles contida, e ndo mais na localizagdo geogréficas deles. A World Wide Web
(WWW), criada em 1990 dentro da Organizagdo Europeia para a Pesquisa Nuclear (CERN),

por um grupo de pesquisadores chefiado por Tim Berners Lee. De acordo com Castells, eles

3 Linha Direta - Curiosidades: Disponivel em
<http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/programas-jornalisticos/linha-direta/curiosidades.htm> -
Acessado em 05/03/2016

4 BOL - Globo "mata" programa policial "'Linha Direta" - Disponivel em:
<http://noticias.bol.uol.com.br/entretenimento/2008/02/01/globo-quotmataquot-programa-policial-quotlinha-
diretaquot.jhtm> - Acessado em 05/03/2016
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criaram um formato virtual para os documentos em hipertexto (HTML), a fim de que a
linguagem da computacdo pudesse ser adaptada dentro desse formato compartilhado.
Também criaram um protocolo de transferéncia de hipertexto (HTTP) e um formato
padronizado de enderecos (URL), e distribuiram o software WWW gratuitamente pela
internet. Essas caracteristicas iniciais foram fundamentais para definir o carater colaborativo
na internet até os dias atuais.

...na era da computacdo social, os contetdos sdo criados e organizados pelos
préprios utilizadores. [...] a avaliagdo, a critica, a categorizagdo nao sao mais
reservadas aos mediadores culturais tradicionais (clero, professores,
jornalistas, editores), mas retorna as maos das multiddes (LEVY; LEMOS,
2010, p.11)

Tendo em vista a chegada da internet no Brasil, a partir do final dos anos 1980, e sua
gradual popularizacéo nas classes sociais, ao longo da década de 2000, e o desenvolvimento
tecnoldgico da inddstria de televisores, "a telinha que estadvamos acostumados a ver todas as
noites passou a ter um formato diferente: ela passou a ter tela de plasma e os aparelhos podem
ser colocados sobre uma mesa ou pendurados na parede como se fosse um quadro™ (VIZEU,
2010, p.47-48). Segundo Alfredo Vizeu, foi a partir da segunda metade desta década que "o
desenvolvimento tecnoldgico da internet e da digitalizacdo dos contetdos de &udio, video e
texto" (ibidems, p.50), e os aparelhos de telefonia movel convergiram de forma a criar um
novo aparato multimidia portatil, cujas interacdes entre usuarios, em rede, iriam redefinir os

parametros de comunicacdo de massa.

Com a convergéncia digital o telefone celular vai ser usado, cada vez mais,
para transmissdo e recep¢do da voz, acessar a Internet, verificar e-mails,
fazer download de musicas, videos e filmes, fotografar, assistir programas de
televisdo, ouvir emissoras de radio, além de armazenar conteddos e dados.
Acrescente-se a isso 0 fato de que usando o celular, o usuario pode assumir o
papel de receptor, transmissor e fonte de informacGes, rompendo assim
alguns paradigmas da comunicacéo. (ibidem, p.50-51)°

E esses avancos se intensificaram a partir dos anos 1990, com um aumento da
participacdo do publico, através do envio de cartas, ligacGes telefénicas e transmissdes de fax,
com dendncias e sugestdo de pautas. E com a chegada da internet, 0 modelo se manteve
através do envio de emails e participacdo em redes sociais. Mas ndo apenas isso. Segundo
PENA (2005), essas inovagdes foram, gradualmente, modificando a rotina do jornalismo, em
todas as fases de producdo e recepcdo da noticia, coma descentralizacdo da informacéo,

atraves de portais, sites e blogs. A tarefa de filtrar e verificar o conteudo que era enviado, ou

5VIZEU, ibidem
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publicado na internet, chamado de ‘gatekeeping' se tornou mais dificil da crescente quantidade
de blogs e sites, 0 que para muitos poderia torna-los pouco confidvies, ja que ficava

inviabilizada a verificagdo de suas informacdes (PENA, 2005).

No decorrer deste processo, subordinado a aplicagdo de critérios
profissionais e organizativos, sdo combinados os diferentes valores-noticia
relacionados com as caracteristicas do proprio acontecimento, com o
processo produtivo de cada meio de comunicagdo, com as caracteristicas do
publico ao qual se destina a informacdo e com a concorréncia do meio em
questdo (Wolf, 1987). [...] o jornalista recorre ainda a diversas técnicas para
reduzir a sua informacdo ao espaco que o editor lhe atribuiu.
(CANAVILHAS, 2010, p.4).

Mas com o aprofundamento das relacBes sociais de pesquisa e consumo de
informacdo online, Canavilhas (2010) destaca uma mudanca nesse cenario. Bruns (2003)
nomeia de 'gatewatching' a mudanca na pratica jornalistica de apenas resumir as informacdes
enviadas pelo publico ou disponiveis na internet, para agora possibilitar o surgimento de
reportagens a partir de uma variedades de fontes de noticia. " ja ndo se trata de
seleccionar/resumir informac&o, mas sim de indicar pistas de leitura. [...] Nesta economia da
atencdo, o gatewatcher funciona com um analista de mercados financeiros que aconselha os
seus seguidores/amigos a investirem a sua atencao neste ou naquele tema, publicando os links
para as noticias" (CANAVILHAS, 2010, p.5). Ainda segundo o autor, a medida em que a
noticia é compartilhada e comentada pelos leitores, surgem novas ligacdes entre leitores. E a
consolidacdo dessas ligacbes "tende a transformar um grupo de leitores numa comunidade,
algo que, curiosamente, é coincidente com uma missao do jornalismo: ajudar as comunidades
a definirem-se, encontrando uma cultura comum enraizada na realidade (Kovach & Rosenstiel
apud CANAVILHAS, 2010, p.5).

Essa convergéncia passa a ter um papel norteador no planejamento estratégico das
emissoras de TV, especialmente a partir da primeira década do século XXI, quando o
crescimento dos canais de TV por assinatura e o gradual avango da internet como fonte de
informacdo e entretenimento passam a retirar fatias importantes da audiéncia das emissoras de
sinal aberto no Brasil. Entrevistas, como a do ex-diretor de jornalismo da Rede Globo,
Albérico Souza Cruz, revelam que desde os anos 1990 os dirigentes das emissoras de TV
esperavam pela queda na audiéncia da TV aberta. Segundo ele, seria "impossivel manter os
80% de audiéncia que a Globo tinha até pouco tempo atras. Nao é a Globo que esta caindo: é
a TV aberta como um todo" (CRUZ apud SIMOES, 2006).
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De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015, da Secretaria de Comunicagéo
Social da Presidéncia da Republica, quase a metade dos brasileiros (48%) usa internet.
Desses, 37% tém o habito de acessar diariamente. "Os usuarios das novas midias ficam
conectados, em média, 4h59 por dia durante a semana e 4h24 nos finais de semana”. Numero
superior ao tempo gasto em frente a TV, em média, 4h31 por dia durante a semana e 4h14 nos
finais de semana. Entretanto, a televisdo ainda possui a maior penetracdo, pois 95% das
pessoas entrevistadas afirmaram ver TV, dessas 73% assistem diariamente. E segundo dados
coletados em 2014 pelo Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da
Informacdo (CETIC.BR), departamento do Nucleo de Informacdo e Coordenacdo do Ponto
BR (NIC.BR) que implementa as decisdes e projetos do Comité Gestor da Internet do Brasil,
na Pesquisa sobre o uso das tecnologias de informacdo e comunicagdo nos domicilios
brasileiros, revelou que 32,3 milhdes das residéncias brasileiras (50%) possui acesso a
Internet. Desses, 67% tém algum tipo de conexdo banda larga fixa. E um terco do total de
domicilios (33%) possui tecnologia WiFi. O telefone celular passou a ser o dispositivo mais
usado para acessar a Internet (76%). Nessa pesquisa, 0s dispositivos moveis foram mais
citados que os computador de mesa (54%), os notebooks (46%), os tablets (22%), a televisdo
(7%) e o videogame (5%). "Contudo, considerando a definigdo de computador utilizada na
pesquisa, verifica-se que 80% dos individuos com mais de 10 anos que usam a rede fazem
esse acesso a partir de um computador.” (COMITE GESTOR DA INTERNET NO BRASIL,
2015 - p.135) Como mostram os dados acima, a internet e os novos veiculos, como o celular e
0 tablet, apesar de possuirem uma grande presenca no cotidiano dos brasileiros, nao
substituem a TV nem nenhum outro meio de comunicagdo. Pelo contrario, somam-se as
midias consideradas tradicionais como fonte de consumo de informagdo. O conteldo
reproduzido na TV também passa a estar disponivel na internet. E também, os videos exibidos
na internet,em especial os que alcancam milhares de visualizacdes, sdo reproduzidos em
programas na TV.

"Vamos assistir ainda mais televisdo do que ja assistimos em qualquer outra época™®.
A previsdo do jornalista americano Michael Wolff pode soar exagerada, mas segundo 0s
dados da Pesquisa de Midia Brasileira 2015 (BRASIL, 2014, p.7)’, assistir a TV todos os dias

& "Michael Wolff discursa em defesa da televisdo: plataforma tera representatividade ainda maior no futuro”
Disponivel —em:  <http://www.abert.org.br/web/index.php/notmenu/item/24290-michael-wolff-discursa-em-
defesa-da-televisao-plataforma-tera-representatividade-ainda-maior-no-futuro> Acessado em 10/03/2016

7 Brasil. Presidéncia da RepUblica. Secretaria de Comunicacdo Social. "Pesquisa brasileira de midia 2015 :
habitos de consumo de midia pela populacdo brasileira". — Brasilia: Secom, 2014 - Disponivel em
<http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-
atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf> Acessada em 07/03/2016
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da semana passou a ser um habito compartilhado por 73% da populagdo brasileira em 2015,
contra 65% em 2014. Assistir TV é um hébito compartilhado com outras atividades. Segundo
essa mesma pesquisa, 49% dos entrevistados afirmaram assistir televisdo enquanto ‘comem
alguma coisa’, conversam com outra pessoa (28%), fazem alguma atividade doméstica (28%),

usam o celular (19%) e/ou usam a internet (12%).

2.3 A convergéncia dos meios

Conforme Henry Jenkins, convergéncia € o "fluxo de contetdos através de multiplos
suportes midiaticos, a cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicacgdo, que vao a quase qualquer parte em busca
das experiéncias de entretenimento que desejam.” (JENKINS, 2008, p. 27). Segundo ele, as
novas tecnologias ndo necessariamente eliminariam as anteriores. Ao contrario, ambas
tendem a conviver e a compartilhar dos elementos presentes em seus diferentes suportes.

Palavras impressas ndo eliminaram as palavras faladas. O cinema ndo
eliminou o teatro. A televisdao ndo eliminou o radio. Cada meio antigo foi
forcado a conviver com 0s meios emergentes. E por isso que a convergéncia
parece mais plausivel como uma forma de entender os ultimos dez anos de
transformagdes dos meios de comunicagdo do que o velho paradigma de
revolucdo digital. Os velhos meios de comunicagdo ndo estdo sendo
substituidos. Mais propriamente, suas fungdes e status estdo sendo
transformados pela introducéo de novas tecnologias. (ibidem®, p. 39-40)
Essas mudangas provocaram um fendmeno, segundo a formulagdo de SODRE (2002),
sobre a midiatizacdo da sociedade, onde uma nova vinculagdo comunitaria passou a ser
estabelecida pela midia e ocasionou o surgimento de um novo bios midiatico. Seguindo o
conceito descrito por Aristételes na obra Etica a Nicoémaco, sobre as formas de existéncia
humana (bios) na Polis poderiam ser classificadas em trés: bios theoretikos (vida
contemplativa), bios politikos (vida politica) e bios apolaustikos (vida prazerosa, vida do
corpo). A midiatizacdo, pensada por Sodré, seria esse novo bios, "responsavel pela
multiplicagdo das tecnomediacOes, da articulacdo de pautas individuais por meio das
tecnologias da comunicac&o, virtualizando relagdes humanas, econdmicas e sociais" (SODRE
apud AMORIM, 2008, p.1).

Em termos jornalisticos, de telespectador, ouvinte, leitor, fonte ou pauta, o
cidaddo comum pode agora também ser produtor e emissor de informacdes.
Isso significa que ha profundas transformac@es na relacdo que os sujeitos
estabelecem com as distintas midias midia. No jornalismo, essas

8 JENKINS, ibidem
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possibilidades estéo alterando profundamente a frequéncia e a quantidade da
participacéo do receptor na producéo de noticias. (ibidem, 2008)°

Outro aspecto fundamental para entender as mudancas ocorridas na nossa sociedade,
foram definidas por Scott Lash (2002) ao definir que "o principio hegemonico da sociedade
industrial é a acumulacdo; da sociedade da informacdo, é a circulacdo [da informacdo]."”
(LASH apud RUDIGER, 2007, p.81). E a circulacio dessa informagcéo é cada vez maior, em
quantidade e frequéncia, entre mais usuarios, a medida que cresce o0 numero de pessoas com
acesso a internet em todo o pais. E, devido ao crescente potencial de interatividade dessa rede,
cresce também a demanda por maior participacdo dos usuérios nos meios de comunicacao.
Porém, esse fendbmeno de participacdo ndo € novo. Nos jornais impressos e revistas ja havia a
participacdo dos leitores, restrita as se¢des "Cartas do Leitor" e "Opinido". Nelas, cronicas,
cartas e artigos enviados pelos leitores e selecionados por um jornalista sdo publicadas dentro
de um pequeno espaco da publicacdo impressa. Com a chegada da internet, e das ferramentas
de participacgdo online, se configurou um novo cenario fértil para a proliferacdo, em diferentes
locais e formas, da interagdo com o receptor. Seja através dos comentarios numa noticia
dentro do site do jornal, ou nas redes sociais, até o envio de contetdo por parte dos leitores. E
tdo logo essas ferramentas conquistaram visibilidade na internet, passaram a ser vistas como
formas representar da opinido dos consumidores e espectadores. Elas passaram a integrar de
tal modo o cotidiano da sociedade, que sua presenga também passou a afetas 0s demais meios
de comunicacao, e a possibilitar novas formas de comunicacao e interatividade com o publico

telespectador.

2.4 O jornalismo cidad&o e a revolugéo das fontes®

Segundo Mesquita (2011), as mudancas provocadas por essas tecnologias de
informacdo aceleram cada vez mais a capacidade de individuos criarem conteddo multimidia,
e passarem a estar inseridos no meio do processo de producéo jornalistica-; ndo apenas como
fonte-informante, mas também produtora dos acontecimentos, e por consequéncia, da noticia.
Alterando assim muito do processo jornalistico, implicando numa nova relagdo entre o fato e

a noticia. Se antes as redacdes se firmavam na ocupacdo e no controle do intervalo de tempo

9SODRE , Muniz apud AMORIM, Lidiane Ramirez de. O telespectador multimidia: as implicacdes do
jornalismo participativo no telejornalismo. 111 Mostra de Pesquisa da Pds-Graduagdo. PUCRS, 2008

00 termo "Revolugdo das Fontes" foi cunhado por Carlos Chaparro (2009) para definir a mudanca
proporcionada, sobretudo pela internet, no papel dos tradicionais "receptores passivos” dos meios de
comunicagdo. Através das novas tecnologias da informacdo, o publico passou a participar de forma mais
constante e efetiva na producéo de noticias nas diferentes midias.
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entre 'o fato acontecido' e 'o fato noticiado', agora esse espago desapareceu, uma vez que a
internet, as redes sociais e os aplicativo de comunicacdo preenchem esse intervalo. "As
redacdes perderam o controle sobre a noticia, que corre 0 mundo na dimensdo do tempo real,
livre e solta, em redes universais, para efeitos imediatos” (CHAPARRRO, 2007, p.15).

Mesquita também avalia que "a rapidez, as facilidades da difusdo instantanea e do
acesso a informacéo fizeram, de acordo com Chaparro (2007), com que o jornalismo passasse
por uma ‘'mutacdo genética’, mas isso ndo representa a destruicdo do jornalismo™
(MESQUITA, 2011, p.5). Pelo contrario, se as fontes deixaram de exercer um papel passivo e
se transformaram em produtores de contetdos, por meio de fatos, imagens e falas noticiaveis,
0 jornalismo "como espaco publico de embates discursivos e linguagem confiavel de relato e
comentario, cumpre papel cada vez mais importante nas sociedades democratizadas e nos
processos da construcdo democratica” (CHAPARRO, 2007, p.16). A sociedade conectada as
novas redes de comunicagdo aumenta a demanda pelo consumo de informacéo e de noticia, e
cabe ao jornalismo cada vez mais a tarefa de filtrar o contedo veiculado.

Na analise de Marcelo Barcelos (2010), o ‘jornalismo cidaddo’, ora citado como
‘jornalismo open source' (producdo aberta), ‘jornalismo colaborativo', ‘jornalismo
participativo' ou mesmo 'jornalismo civico', € um "movimento que da ao cidaddo comum o
poder de se assumir como repdrter” e se tornou "um dos mais conflitantes paradigmas do
jornalismo na atualidade. Isto porque invade um territério até pouco tempo fechado: o dos
jornalistas." As mais usadas para descrever este movimento sdo ‘jornalismo cidaddo' e
'jornalismo participativo', expressdes apresentadas por Gillmor (2005) para definir o conteddo
"produzido por qualquer integrante de uma sociedade que tenha acesso a informacGes de
interesse publico e decida publica-las, sem necessariamente ter alguma formacéao técnica em
jornalismo" (GILLMOR apud PRIMO; TRASEL. 2006, p.10)® Ja o termo 'Jornalismo Open
Source', como é batizado por Moura, seria um intercambio de noticias por meio de uma rede
cooperativa, 0 que implica em permitir com que inUmeras pessoas, ndo apenas jornalistas,
possam escrever e fornecer sua opinido, sem a castracdo da imparcialidade. (MOURA, 2002).

Sem a pretensdo de uma definigédo definitiva sobre esses termos, opto por empregar o
termo ‘jornalista amador' para referir-me aos telespectadores que agora também sdo
produtores de conteddo. Essas contribui¢cbes, na maioria dos casos, ndo remunerada, Sao
estimuladas pelos veiculos de comunicacdo, com uma frequéncia cada vez maior, como
veremos mais a frente. "Iniumeras empresas de comunicacéo [...] abriram espacos especificos

a estas contribuigdes, e utilizam-nas para complementar o noticiario tradicional produzido
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pela equipe" (BARCELOS, 2010). Na televisdo, o conteudo multimidia produzido pelos
telespectadores foi ganhando espago e notoriedade a medida que a qualidade das imagens
aumentava e a oferta de material recebido foi crescendo. Vale ressaltar aqui casos de destaque
no cenario global, que reforcaram a tendéncia de participacdo do espectador na producao da
noticia, na maioria desses casos, por estar presente na hora e no local de grandes
acontecimentos, sem a presenga de uma equipe profissional.

Cameras de amadores registraram o choque do Boeing 767 da United
Airlines contra a segunda torre do World Trade Center nos ataques
terroristas de 11 de setembro de 2001, nos EUA. Também foram aqueles que
ndo sao jornalistas profissionais que revelaram as imagens do tsunami que
castigou a Asia em dezembro de 2004, deixando 280 mil mortos. Quando o
furacdo Katrina devastou o sudoeste dos EUA em 2005, centenas de pessoas
se tornaram reporteres com suas cadmeras de prontiddo. Em fevereiro de
2011, os cidaddos mais uma vez mostraram a forca de sua producdo
discursiva na queda do ditador egipcio Hosni Mubarak: a populacéo
espalhou pela internet as imagens de sua luta pela libertag&o.
(AGUIAR; BARSOTTI, 2011, p.1-2)

Nas manifestacGes de junho e julho de 2013, em varias cidades do Brasil, boa parte da
cobertura online foi realizada por integrantes do coletivo midiativista Midia Ninja. Com um
celular, conectado através de uma rede 3G ao aplicativo twitcasting, eles transmitiam os
protestos ao vivo. Algumas dessas imagens foram aproveitadas pelas emissoras de TV. E
influenciaram o surgimento de outros coletivos que passaram a acompanhar outras
manifestagcdes populares e a denunciar cenas de abuso do poder policial nesses protestos.
“Gragas a proliferacdo e a portabilidade da informatica e de telecomunicagdes, estamos
entrando numa era em que havera midia em todos os lugares” (JENKINS, 2008, p. 43). Ainda
segundo as observagdes de Jenkins, a convergéncia das “novas” e das “velhas” midias,
associadas a replicabilidade das redes, gera um alcance imprevisivel da informacdo. O que
passa a exigir do jornalista um papel cada vez mais atento diante da necessidade de avaliacéo
do material amador recebido pelos veiculos de comunicacdo, em grande numero apos a
popularizacdo de um aplicativo de mensagens entre celulares, via internet, chamada

What'sApp, como discutiremos a seguir.

2.5 O What'sApp

As mudangas provocadas no jornalismo através da chegada das tecnologias que



29

caracterizaram o surgimento da Web 2.0, como uma combinacéo de técnicas informaticas
dentro de um mesmo periodo tecnoldgico, aliada a uma série de novas estratégias de mercado
e a processos de comunicacdo mediados pelo computador (PRIMO, 2007), possibilitaram
novas formas de interatividade. As cartas e emails, que continuam a chegar as redagoes, agora
somam-se ao contato direto com a emissora, Vvia redes sociais, como o Facebook e o Twitter,
sites de videos como o YouTube, e 0 popular aplicativo de mensagens WhatsApp, com
perguntas e com o envio de registros amadores, sejam fotos, videos ou audios, gracas ao
aumento de aparelhos celulares no Brasil, como revelou a Pesquisa Nacional de Amostra de
Domicilios (PNAD), realizada anualmente pelo IBGE, relativa & TIC (Telefones Fixos e
Celulares, Microcomputadores, Internet, Radio e Televisdo.
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Figura 1: Domicilios Brasileiros (%) com Radio TV, Telefone, Microcomputador e Micro com Acesso a

Internet!?

Essas ferramentas passaram a estar presentes no processo de construcdo da noticia,
seja no registro ou envio de flagrantes pelos telespectadores, na apuracdo e na producgédo da
pauta pelos jornalistas, até na edicdo da reportagem exibida no telejornal. "Nesse sentido, o
Youtube reformula a televisdo sob a logica das redes sociais, do video amador, da

personalizacdo, isto €, de uma televisdo que seja efetivamente feita pelo individuo”
(CAPANEMA; FRANCA. 2013, p.30). Por possuir caracteristicas de facil compartilhamento,

11 O termo foi popularizado apds uma série de conferéncias entre as empresas americanas O’Reilly Media e
MediaLive International. que tiveram inicio em outubro de 2004 (O’Reilly, 2005).

12 Ppesquisa Nacional de Amostra de Domicilios (PNAD) 2014 - Disponivel em
<http://www.teleco.com.br/pnad.asp> Acessada em 04/03/2016.
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e por ter se popularizado no Brasil, o0 What'sApp conquistou um papel de protagonismo,
sendo divulgado pelas emissoras de radio e TV, jornais, revistas e sites, como uma das
ferramentas disponiveis ao publico para o envio de contetido. Flavia Mello de Lima®® define-o
da seguinte forma:

O Whatsapp Messenger é um aplicativo multiplataforma de mensagens
instantaneas e chamadas de voz para celular. Além de mensagens de texto,
0S usuarios podem enviar imagens, videos, mensagens de audio de midia e
na nova atualizacdo, podem ligar para qualquer contato de sua agenda que
possua Whatsapp (LIMA, 2015, p. 9).

O aplicativo foi criado em 2009, nos Estados Unidos, por Brian Acton e Jan Koun.
Em 2014, com o crescimento acelerado de novos usuarios, o 'Facebook' comprou o
'What'sApp' por 19 bilhdes de ddlares'*. O desejo de colaboragdo e participacdo provocado
por essa série de avancos tecnoldgicos no campo da internet, alem da acessibilidade do
aplicativo, ajudaram a fortalecer a presenca do 'What'sApp' no cotidiano do jornalismo
brasileiro. Mais especificamente no telejornalismo, ele serve de plataforma de
compartilhamento de contetudo diario entre espectadores e jornalistas. Mais adiante, vou
analisar a influéncia de novas tecnologias, como o 'What'sApp’, no programa Balango Geral
RJ.

13 LIMA, Flavia Mello de. O surgimento das Novas Tecnologias e suas interferéncias nas Comunicagdes. In
prelo. Disponivel na Marinha do Brasil. Escola de Guerra Naval. Programa de Pés-Graduacdo e Estudos
Maritimos (PPGEM) na disciplina de Ciéncia, Tecnologia, Inovacdo e Poder Maritimo. Rio de Janeiro, jul. 2015.
14 Lancamento do Whatsapp -Disponivel <http://www1.folha.uol.com.br/tec/2014/02/1415716-criador-do-
whatsapp-jan-koum-foi-de-imigrante-pobre-a-multimilionario.shtml>. Acessado em 05 de out. 2015.



http://www1.folha.uol.com.br/tec/2014/02/1415716-criador-do-whatsapp-jan-koum-foi-de-imigrante-pobre-a-multimilionario.shtml
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3 TELEJORNALISMO NO SEC. XXI: ADAPTACAO AS NOVAS MIDIAS

De forma cada vez mais frequente, o jornalista deve estar especializado em dominar
novas tecnologias de comunicacdo online, de forma a se engajar com seu publico
telespectador, com suas fontes e com outros veiculos de comunicacio. A medida em que o
mesmo conteldo passa a ser replicado em diferentes midias e formatos, como videos online e
redes sociais, e as fontes passam a estar presentes nesse ambiente de compartilhamento de
informacdes, o jornalista precisa conhecer ndo apenas o funcionamento dessa tecnologia,
como também, saber extrair dela a informacdo de que precisa, seja em forma de texto,
imagem, audio ou video.

Foi assim na implantacdo dos computadores nas redacdes dos jornais e revistas nos
anos 1980; com a chegada da internet comercial no Brasil, nos anos 90; e nos Gltimos dez
anos, com o estimulo a producdo de conteldo pelos leitores/espectadores, a partir da
popularizacéo e da evolugéo dos celulares, da internet banda larga, e da horizontalidade na
experiéncia online de participacdo coletiva em comunidades, sites, redes sociais e plataformas
colaborativas na internet. Para chegarmos a essa analise de modo pleno, e compreender como
essas novas mudancas, apresentadas no capitulo anterior, e reiteradas aqui, destacando as
novas demandas diarias dos jornalistas em ter que lidar com 0s novos processos midiaticos, é
preciso voltar um pouco, no surgimento e na implantacdo dos primeiros telejornais no Brasil.
E, acompanhando o desenvolvimento dos varios formatos de programas jornalisticos, sua
relacdo com a opinido pablica e com essas novas tecnologias, sera possivel esbocar um

panorama do impacto das mudancas tecnolégicas e sociais dentro do cotidiano dos jornalistas.

3.1 O telejornalismo e sua histéria

Os primeiros passos do telejornalismo no Brasil seguiram, invariavelmente, a forte
influéncia exercida pelas experiéncias praticadas via radio. Essa mesma pratica ja
influenciava os demais programas de TV e novelas no inicio da década de 1960. Nos
telejornais, as informacgdes eram escritas de forma quase telegréfica, e apresentadas por
locutores com voz e estilo "forte e vibrante", exatamente como era praticado no radio. No
aspecto visual, "os telejornais eram parecidos: uma cortina de fundo, uma mesa e uma cartela
com o nome do patrocinador” (BARBOSA LIMA, 1985, p.9). De forma deficitaria, devido a
falta de recursos nos primdrdios da TV, os primeiros telejornais carregavam no proprio nome

a marca de seus patrocinadores, como o célebre "Repdrter Esso".
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Outra forma de cobrir a falta de recursos, e como Unica alternativa tecnologica, ja
que nos anos 1960 ainda nédo existia 0 videoteipe e poucas emissoras usavam 0s rolos de
filme, o uso do jornalismo 'ao vivo', feito direto do estddio "se responsabilizava por parte
extremamente representativa da producéo das emissoras, no minimo como alternativa simples
e econdmica" (LEANDRO; COSTA, 1977, p.87). Mas o espaco na programacéo dedicado aos
telejornais, nesse periodo, era pequeno, pois se comparada ao radio, a TV "perdia em relagéo
a instantaneidade” (FURTADO, 1988, p.60). O alto custo das transmissdes e dos aparelhos de
TV determinaram uma primeira fase elitista da televisdo. "A televisdo brasileira foi iniciada
com apenas duzentos televisores, que pertenciam a membros da elite econdmica. O preco de
um televisor era trés vezes maior que o da mais sofisticada radiola da época, pouco menos que
um carro” (MATTQOS, 2002, p. 81).

“Nesses primeiros dez anos da TV brasileira, o aparelho de televisor ainda
era um artigo de luxo. Em 1954, existiam 12 mil aparelhos no Rio e em Séo
Paulo; em 1958, eram 78 mil em todo pais.” (PATERNOSTRO, 1999, p.
29).

Estudos nessa area, como os de Vera Paternostro (1999) e Guilherme Jorge de
Rezende (2000) determinaram outros marcos no desenvolvimento do telejornalismo
brasileiro, como o lancamento do "Telenoticias Panair”, em janeiro de 1952, pela "TV Tupi"
de Sdo Paulo. Um ano depois, era lancado o Reporter Esso, considerado um dos telejornais
mais importante desse periodo inicial da televisdo no Brasil. Em 1954, os telespectadores do
Rio de Janeiro puderam assistir & uma versdo carioca do "Repdrter Esso", e que permaneceu
no ar durante dezessete anos (PATERNOSTRO, 1999). Nos anos 1960, a criacdo de outras
emissoras, como a "TV Record”, a "TV Excelsior" e a "TV Globo", deu inicio a uma
concorréncia pela audiéncia dos espectadores, a medida em que o custo dos aparelhos
televisores caia e a TV se popularizava nos lares brasileiros (PEREIRA, 2008).

Nessa mesma década, 0 uso em maior escala do videoteipe possibilitou a ampliacéo
na qualidade das producdes na TV, com programas gravados e editados previamente, e ndo
mais exclusivamente ao vivo, aléem da facilitacdo na oferta e distribuicdo de diferentes
conteudos na grade de horéarios das emissoras e em todo o territorio nacional. Outro simbolo
desse periodo foi o Jornal de Vanguarda, da TV Excelsior, que simbolizou uma nova fase do
telejornalismo nacional, com a participacdo de cronistas especializados, oriundos das midias
impressas, e de jornalistas atuando como produtores e apresentadores do telejornal, além de
um reforgco no texto jornalistico e no cuidado com a imagem e com um visual dindmico. "A
qualidade do noticiario causou um impacto enorme pela originalidade de sua estrutura e forma

de apresentacdo, distinta de todos os demais informativos" (REZENDE, 2010, p.59). O
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"Jornal de Vanguarda" ganhou, em 1963, na Espanha, o prémio Ondas, como melhor
telejornal do mundo. Entretanto, o golpe de 1964 e a edicdo do Ato Institucional n°5, em
1968, foram fundamentais para a decisdo da equipe de jornalistas e produtores de por um fim
ao telejornal, para evitar "que ele morresse pouco a pouco, a cada dia, numa torturante
agonia" (BARBOSA LIMA, 1985, p.10). Endividada e perseguida pelo regime militar, a TV
Excelsior fechou suas portas em outubro de 1970.

Simultdneo a esse mesmo periodo, uma catastrofe natural, cinco dias de chuva
ininterrupta, ocorrido na cidade do Rio de Janeiro em 1966, foi determinante para a atuacao
do telejornalismo a frente da estratégia de audiéncia das emissoras, e da construcdo de uma
identificacéo e fidelizacdo da TV com o publico telespectador.

"A cobertura das enchentes conquistou o Rio de Janeiro. A Excelsior
definhava e a Globo aproveitava o espaco vazio para conquistar audiéncia
com nomes de artistas veteranos [...] num esquema de 'lbope a qualquer
preco’ que a TV-S tentaria novamente a partir de 1981 para combater a
propria Globo™" (LINS DA SILVA, 1985, p.31).

A estratégia da Globo na cobertura da enchente de 1966 se reflete até hoje em uma
série de préticas jornalisticas na cobertura de catdstrofes naturais, ou assuntos de interesses
publico, agregando valor social a fungdo jornalistica. Com 0s recursos técnicos de que
dispunham a época, a TV Globo aproximou o noticiario do cotidiano dos moradores da cidade
do Rio de Janeiro. E através do departamento de jornalismo, “...foi que em 1966, quando
houve uma devastadora enchente no Rio de Janeiro, o Walter Clark comegou a soltar equipes
de repdrteres com cameras 16mm” (NOGUEIRA, 2011) °

Nessa mesma era, as transmissdes via satélite e a conexdo por microondas,
permitiram a ampliacdo da cobertura do territorio nacional e um de desenvolvimento nacional
e internacional das imagens. Com essa amplitude, o "Jornal Nacional”, criado em 1969,
comegou a ocupar mais espaco no panorama da audiéncia nacional ao longo da década

seguinte, como mostram as FIGURAS 2 e 3:

5NOGUEIRA, Armando. Entrevista - "Webdoc jomalismo - enchentes no Rio (1966)" Disponivel em
http://globotv.globo.comirede-globo/memoria-globoAinebdoc-jomalismo-enchentes-no-rio-1966/2790305/ Acessado em 10/03/2016)
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Grifico 1 — Variagao de audiéncia de v — Grande Sao Paulo — 1969 — 18 as 22h
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Figura 2: Variacdo de audiéncia de TV - Grande S&o Paulo - 1969 - 18h as 22h'®
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Figura 3: Variacdo de audiéncia de TV - Grande Sdo Paulo - 1979 - 18h as 20h*’

O rigor no conteudo jornalistico do "Jornal Nacional” e sua forma de apresenta-lo se
tornaram simbolo do novo modelo de telejornalismo, o chamado "padrédo Globo™. Com ele, a
emissora "eliminou o improviso, impds uma duragéo rigida no noticiario, copidescou ndo s6 o

texto como a entonagdo e o visual dos locutores, montou um cendrio adequado, deu ritmo a

16 1n BORELLI; PRIOLLI, 2000. p.176
7 In BORELLI; PRIOLLI, 2000. p.178
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noticia, articulando com excelente 'timing texto e imagem™ (PIGNATARI, 1984, p. 52). E,
com o objetivo de manter o nivel de qualidade do noticiario frente aos avancos eletronicos e a
possibilidade de formacdo de uma cadeia de emissoras, as reportagens e 0s comentarios dos
apresentadores eram escritos por uma equipe de redatores, sendo vedada qualquer
improvisagao.

Outro marco da emissora ocorreu em 1973, com a estreia do programa dominical
"Fantastico — o Show da Vida", um telejornal com o formato de revista eletronica, abrangendo
um amplo contetdo nas areas de noticias, esporte e entretenimento. No inicio da década de
1980, a concorréncia publica para os canais da "TV Tupi" inauguraram duas nova redes: a
'‘Rede Manchete" e o "SBT - Sistema Brasileiro de Televisdo". Apesar de ndo alcancar a
"Rede Globo™" em termos de audiéncia, as novas emissoras atuaram como alternativas, em
variedade de conteldo, para o telespectador. A ancoragem de Joel Beting no "Jornal da
Bandeirantes" foi, segundo REZENDE (2010)*® heroica ao ser o primeiro jornalista a atuar
como ancora na TV Brasileira. E por também, eventualmente, conduzir o noticiario no
improviso, "quando necessario".

E a noticia de maior repercussao naqueles dias era a efervescente campanha
das "Diretas-j&", gerida por uma frente pluripartidaria. Mas, se 0 movimento
ressoava no jornalismo impresso, esharrava no "silencio das emissoras"” de
TV, no horério nobre da informacdo jornalistica televisiva. (Marques de
Melo, 1984: cinco). A TV Cultura foi a Gnica emissora a realizar a cobertura
do comicio em Séo Paulo, enquanto "a Globo acompanhava 0s comicios
apenas nos telejornais locais” (Goulart, 2005, p. 156) [...] A insatisfacdo
contagiou os proprios funcionarios e a Globo resolveu cobrir a campanha
para apagar a impressdo que gerou ao referir-se ao comicio de Sao Paulo
como se fizesse parte das comemoracdes do 430° aniversario da capital
paulista e ndo tivesse conotacdo politica. (ibidem, p.66)*°

No final da década de 1980, outro ancora que fez importantes contribuicdes para a
definicdo de um "modo brasileiro™ de telejornalismo, fugindo em alguns aspectos a estética
americana, foi Boris Casoy no "TJ Brasil" do SBT. Conforme menciona Vera iris Paternostro
(1999), Boris Casoy foi o primeiro ancora a introduzir pequenos comentarios e analises
pessoais sobre os fatos ao término de uma ou outra reportagem. Dois programas, um de
entrevistas e outro telejornal, ambos com forte apelo popular, especialmente para as classes C,

D e E, marcaram um estilo que muitos programas voltados para esse género seguem até os

18 REZENDE, Guilherme Jorge de "60 anos de jornalismo na TV brasileira: percalgos e conquistas” in VIZEU,
Alfredo; PORCELLO, Flavio; COUTINHO, lluska (orgs.) "60 anos de Telejornalismo no Brasil: Historia,
andlise e critica". Floriandpolis: Insular, 2010

19 REZENDE, ibidem, p.66.
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dias atuais: o "Povo na TV", com entrevistas polémicas, fofocas do meio artistico e quadros
de defesa do consumidor; e o "Aqui Agora”, onde o apresentador Gil Gomes, "além da
linguagem influéncia radiofonica, usava o recurso do plano-sequéncia para dar mais realismo
e suspense as historias que narrava. O sucesso foi instantaneo, ultrapassando a faixa dos 20
pontos no IBOPE, embora restrito a Sdo Paulo™ (REZENDE, 2010).

Sensacionalista, apelativo, recheado de reportagens policiais com acéo,
aventura, flagrantes, denuncias, violéncia e tensdo. Em duas horas de
programa, no horério nobre, antecedendo ao TJ Brasil, o SBT atraiu o
telespectador com um ‘show de noticias’ e cresceu em audiéncia. Mas a
férmula cansou e a emissora se viu obrigada a tirar o programa do ar no final
de 1997. (PATERNOSTRO, 1999, p. 36).

Seguindo esse formato de estrutura telejornalistica, foi criado em 2005 o programa
Balanco Geral Rio (TV Record), estreado pelo apresentador Wagner Montes. Mais a frente,
neste mesmo capitulo, discutiremos os detalhes desse programa no estudo de caso ao qual se
propde essa pesquisa. Mas, antes, é preciso analisar outros importantes aspectos das
configuracdes dos programas telejornalisticos brasileiros.

3.2 Conceitos de transmissdo em rede e local

O fenbmeno mundial de globalizacdo, presente no cotidiano dos cidaddos de
diferentes cidades do mundo desde as ultimas décadas do século XX, influenciou sobretudo a
percepcdo da amplitude de cobertura jornalistica, uma vez que fatores internacionais afetam
0s negocios, a politica, a economia. Apenas a titulo de exemplo, de uma determinada regido
ou localidade, assim também as veiculacdo desses mesmos fatos passam a repercutir
localmente, independente da distancia, mas intrinsecamente ligada a conexdo dos
espectadores com as noticias, e com as imagens, no caso da televisdo. "Cada vez mais 0s
fendmenos de comunicagdo massiva e mediada ocorrem a um nivel glocal, ou seja, a um nivel
global, transnacional, embora com adaptacdo aos contextos locais” (SOUSA, Jorge Pedro.
1999).

Como explicado até agora sobre a historia da televisdo brasileira, e também segundo a
visdo de Duilio Fabbri Junior (1999), a TV no Brasil teve seu inicio voltado para a produgéo
'local’ de contetdo, com a inauguracdo da TV Tupi ainda na década de 1950. A autonomia das
emissoras, com a criacdo do videoteipe, e a fusdo da programacdo regional e nacional veio a
acontecer na década de 1960, essa Ultima a partir da criagdo de uma grade nacional de
programacdo na Rede Globo. "As estacOes regionais foram categorizadas a afiliadas e
passaram a exibir os programas adquiridos da geradora da programagéo, chamada de ‘cabeca
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de rede™ (BAZI; FABBRI JUNIOR, 2009). Os autores também apresentam a analise sobre o
fato de o desenvolvimento tecnoldgico dos meios de comunicagdo, aliado ao fenémeno da
globalizacdo, permitir uma expansdo da cobertura jornalistica, da distribuicdo de contetdo
televisivo, e na formacdo de novos ‘horizontes publicitarios'. E o telespectador ganhou mais
variedade de fontes e estilos de informacéo e 'prestacdo de servigo'. "Em poucos segundos e a
qualguer momento, o homem pode assistir ao que esta acontecendo do outro lado do mundo. A partir
dessa caracteristica, o telejornalismo praticado pelas emissoras regionais pdde auxiliar 0s
telespectadores na solucdo de alguns de seus problemas relativos ao espago e servigos publicos™
(FABBRI, 2006).

3.3. Histdria da TV Record

No ano de 1953, o empresario Paulo Machado de Carvalho?® funda a TV Record
(canal 7 - S&o Paulo). O programa de estreia foi o musical "Grandes Espetaculos Unido"
(YVES, 2003). Como as demais emissoras da época, grande parte da programacdo da
emissora era exibida ao vivo, o que ndo impedia o surgimento de telejornais e programas
esportivos. A Record foi a Unica emissora a transmitir ao vivo a inauguracao de Brasilia. Em
21 de abril de 1960. A programacdo musical foi o grande destaque da emissora na década de
1960, como o "Fina Bossa", comandado por Elis Regina e Jair Rodrigues, o "Programa Jovem
Guarda", com o trio Roberto Carlos, Erasmo Carlos e Wanderléa, e a realizacdo de inUmeros
festivais de musica, como o de 1966, que revelou o cantor Chico Buarque de Holanda. Mas,
nesse mesmo ano um incéndio na sede da emissora em S&o Paulo destruiu grande parte do
acervo de imagens da TV.

O prejuizo foi calculado em 2 bilhGes de cruzeiros. Em menos de duas horas
viraram escombros fumegantes a técnica central e o departamento de
videotaipe. Um arquivo com 320 rolos de filme se perdeu. Entre eles, um s
com gols de Pelé que Paulo Machado de Carvalho vendera para a Europa por
20 milhdes de cruzeiro. No estadio A, o fogo queimou duas cameras
Marconi recém-adquiridas, as mais modernas da época. Do equipamento
principal salvaram-se duas cameras GE. Apagado o incéndio, restara a
Record pouco mais do que o teatro da Rua da Consolacdo, equipado com
trés cameras RCA Victor. Pior: 0 seguro da emissora cobria apenas uma
parcela minima dos prejuizos (YVES, 2003, p. 107 e 108).

Em 1969, outros trés incéndios associados a queda na audiéncia do canal

20 Maiores detalhes sobre a vida e as conquistas do Dr. Paulo Machado de Carvalho ver em
http://acervo.estadao.com.br/noticias/personalidades,paulo-machado-de-carvalho,670,0.htm.  Acessado em
10/03/2016.
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estimularam a saida de artistas contratados pela emissora. "Alguns, exilados pela ditadura,
como Caetano Veloso, Gilberto Gil e Chico Buarque. Elis Regina e Roberto Carlos seguiriam
uma lucrativa carreira de shows pelo Brasil e exterior desinteressando-se de continuar com
seus programas na TV Record" (ibidem??, p. 133 e 134). Na década de 1970, os investimentos
da emissora foram direcionados a criacdo uma rede nacional de transmissdo. Assim surgiu a
"REI — Rede de Emissoras Independentes”, reunindo a TV Record de S&o Paulo e a TV Rio
de Janeiro. Na época, somente um programa era exibido simultaneamente nas duas cidades, o
Jornal da REI (YVES, 2003). Outro marco da época foi a primeira transmissao em cores da
emissora, na abertura Festa da Uva de Caxias do Sul, em 1972.

Apesar dos investimentos, no fim da década de 1980 a emissora acumulava uma
enorme divida trabalhista, além de dever impostos ao governo, a bancos e a fornecedores. No
total, a TV Record devia US$20 milhdes, enquanto o faturamento anual era de US$1,5 milh&o
(ibidem?2, p.178). Para sanar as dividas, a empresa foi posta a venda, o que, segundo Douglas
Tavolaro, atraiu um grande nimero de interessados.

Grupo Televisa, Jornal do Brasil, Grupo Abril, 0 empresario do ensino
Edevaldo Alves da Silva, o ex-governador de Sao Paulo Orestes Quércia. E
um misterioso empresario paulista chamado Alberto Felipe Haddad. Era
ele quem havia levado para Edir Macedo a noticia da venda da TV Record,
por intermédio do entdo lider da Igreja Universal no Brasil a época, Paulo
Roberto Guimardes (TAVOLARO, 2007, p. 152).

Em 1989, o Bispo Edir Macedo, fundador da Igreja Universal do Reino de Deus,
comprou a TV Record. A partir dessa nova aquisi¢do, a emissora ganhou recursos para iniciar
a renegociacdo das dividas e recuperacdo financeira da empresa. Apds a quitacdo dessas
despesas, na década de 1990, a TV Record inicia uma nova etapa de investimentos no canal.
A emissora se expandiu por varios estados do pais e passou a dedicar mais tempo da sua grade
de programacdo para o jornalismo. E j& no inicio dos anos 2000 a Record conseguiu alcancar
a expansao de cobertura de sinal por todo o territorio nacional. “Em 2003, a Rede Record ¢ a
maior rede de televisdo do Brasil e da América Latina, com 90 emissoras espalhadas por todo
pais, cobrindo 100% do territério nacional” (YVES, 2003, p. 183). Ao longo dessa década,
uma serie de programas jornalisticos foram criados, como o telejornal "Verdade do Povo"
(2003), o "Cidade Alerta" (2004), o telejornal matinal "Hoje em Dia" (2005), e o canal de
noticias Record News (2007). Conforme citado acima, o Balanco Geral é criado em 2005,

mesclando jornalismo e entretenimento em um programa vespertino, exibido de segunda a

21 ibidem, YVES, Pedro (org.) “50 ANOS - TV RECORD”, Séo Paulo: Ed. Referéncia, 2003
22 ibidem, YVES, Pedro (org.) “50 ANOS - TV RECORD”, Séo Paulo: Ed. Referéncia, 2003
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sexta-feira na faixa do meio dia. Atualmente, o programa conta com 2 horas e 45 minutos de

duragéo.

3.4 O Balango Geral RJ

O primeiro programa Balanco Geral foi ao ar na Radio Sociedade da Bahia, no ano de
1979. O programa se destacou no meio radiofonico local, e em 1985 teve seu formato
adaptado para a televisdo. O ex-prefeito de Salvador Fernando José foi apresentador do
programa na fase inicial. J& nos anos 2000, quando o canal local ja pertencia ao grupo Rede
Record, o programa foi implementado nas demais emissoras da rede, mantendo o formato
original de telejornal local com noticias e entretenimento. O Programa Balango Geral esta no
ar desde 2005, e vai ao ar de segunda a sexta-feira, do meio-dia as 14h45m. O primeiro
apresentador foi Wagner Montes. Ele chegou a TV Record Rio em 2003 para estrear o0 extinto
programa Verdade do Povo. Ao longo de uma década Montes esteve a frente do Balanco
Geral RJ, e imprimiu no programa de perfil popular seu estilo descontraido. Em mar¢o de
2015, Wagner passou a apresentar o Cidade Alerta Rio, que pode ser visto no mesmo canal de
segunda a sexta-feira, das 19:00 as 20:30. Atualmente, o Balanco Geral Rio é apresentado
pelo jornalista Gustavo Marques, paulista da cidade de Sdo José do Rio Preto. Depois de
analisar estes elementos historicos que compdem a criacdo do programa e de seu formato,

veremos no capitulo seguinte os exemplos colhidos por esta pesquisa.
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4 ANALISE DO USO DE VIDEOS AMADORES NO BALANCO GERAL RJ

A andlise proposta por esta pesquisa foi realizada através de um estudo de caso do
uso de videos amadores enviados por telespectadores e veiculados no telejornal "Balango
Geral RJ" da TV Record RJ ao longo de uma semana, entre os dias 22 e 26 de fevereiro de
2016. Alguns casos serdo destacados para melhor anélise do uso dos critérios jornalisticos que
levaram estes, e ndo outros, videos a serem exibidos no referido programa. O Balanco Geral é
considerado o principal telejornal da emissora carioca, pois € 0 que possui maior tempo de
exibicdo, e por consequéncia, possui 0 maior numero de profissionais envolvidos. Ele é
transmitido de segunda a sexta-feira, com inicio as 12h e término as 14h45m. O programa é
apresentado diariamente pelo jornalista Gustavo Marques, desde Marco de 2015.

A partir da gravacéo do telejornal ao longo de uma semana, foram feitas uma analise
quantitativa do material veiculado e, em seguida, uma andlise qualitativa para avaliar se a
participacdo do publico se enquadra no conceito de jornalismo participativo. A fim de
podermos apontar os critérios de noticiabilidade usados pelos editores do telejornal para a
selecdo e exibicdo dos videos amadores. O método utilizado nessa pesquisa foi baseado na
teoria de modos de enderecamento, e o principal operador de andlise, a organizacao tematica.
Segundo Gomes (2005), o conceito de modos de enderecamento surgiu na andlise filmica, e
desde a década de 1980 tem sido adaptado para a interpretacdo da forma pela qual os
programas de TV constroem uma relacdo com seus telespectadores. "O conceito tem sido
apropriado para ajudar a pensar como um determinado programa se relaciona com sua
audiencia a partir da construcdo de um estilo, que o identifica e que o diferencia dos demais".
(GOMES, 2005, p.2-3). Ainda segundo Gomes (2007), a analise dos telejornais gera a

...necessidade de construcdo de operadores de andlise que favorecam a
articulacdo dos elementos semidticos aos elementos discursivos, sociais,
ideoldgicos, culturais e propriamente comunicacionais|...] para compreender
as estratégias de configuracdo dos modos de enderecamento. (GOMES,
2007, p.23-24)

Por tematica, o Balanco Geral RJ pode ser circunscrito pela temaética regional, com a
producéo e exibicdo de reportagens que reforcem lacos com o cotidiano do telespectador do
estado do Rio de Janeiro, principalmente a regido metropolitana, onde se concentra a maior
parte da populacdo do estado. A temética de um telejornal pode construir uma relacdo de
proximidade geogréafica entre a emissora e o telespectador. Dessa forma, o programa contribui
para 0 crescimento de sua audiéncia a partir da abordagem de determinadas noticias, e da
maneira com que elas séo exploradas jornalisticamente, através edicdo e da apresentacdo do

ancora. Como a denlncia pela auséncia de servigos publicos de responsabilidade de
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determinada prefeitura, ou do governo do estado do Rio de Janeiro, por exemplo; as méas
condicBes do transporte publico; o drama de pessoas que precisam de remédios ou doacBes
para tratar uma determinada doenca; a falta de seguranca publica e os crimes violentos
cometidos no estado; a guerra das forcas policiais contra o trafico de drogas, as milicias e o
crime organizado; e as vitimas dessa guerra. Mas ndo somente estes temas. Como estratégia
para equilibrar o conteddo jornalistico dentro de uma mesma edi¢do do telejornal, reportagens
sobre celebridades, esportes, comportamento e animais sdo inseridas na grade do programa
para ‘aliviar' a tensdo provocada ap0s uma sequéncia de matérias policiais e de reportagens
dramaticas.

Esses séo alguns dos exemplos do modelo de telejornalismo, especialmente nos
programas regionais, da TV Record. Entretanto, apesar de ndo ser o foco desta pesquisa, foi
possivel observar algumas mudancgas significativas no estilo do telejornal se comparado aos
modelos classicos antecessores ao Balango Geral RJ. O abandono de determinadas posturas,
como o uso de ‘imagens fortes', com sangue, ou mesmo a descricdo detalhada de cenas de
violéncia e crimes, durante a narragdo em uma reportagem, seguem modelos semelhantes de
abrandamento da postura sensacionalista ha alguns anos visivel ndo apenas na TV Record,
mas também em outras emissoras. Associados, todos esses aspectos passam a criar um estilo
proprio para o programa e a reconfigurar o seu préprio género. Dessa forma, a pesquisa ira
analisar os métodos de selecdo dos valores noticia aplicados pelos editores do telejornal
Balanco Geral na veiculacdo dos videos amadores enviados por telespectadores. E também,
verificar se o conceito de 'jornalismo participativo' condiz com as préaticas aplicadas no
cotidiano do telejornal.

Vale esclarecer que optamos por manter o espelho original de cada programa, ao
invés de digita-lo, a fim de preservar o aspecto e a formatacdo original, assim como os dados
que auxiliardo na descricdo de cada produto jornalistico apresentado ao longo deste capitulo.
Dessa forma, utilizaremos a denominacdo "lauda"” para localizar o numero da linha referente
ao conteudo descrito (VT, LOCV, Link, etc), além de apontarmos a pagina deste trabalho
onde se encontra no referido espelho. Dessa forma acreditamos ser possivel proporcionar uma
analise mais detalhada das caracteristicas que compdem essa pesquisa sobre o uso de videos

amadores no Balango Geral RJ.



42

4.1 - DADOS GERAIS

Ao longo de uma semana de observacdo, conforme contetido disponivel no DVD? e
nos ESPELHOS de cada telejornal®*, foram identificadas diferentes formatos jornalisticos que
se utilizam da presenca de videos, fotos e audios enviados por telespectadores: VT's, Notas
Cobertas, LOCV's (locucdes ao vivo), LINKS e comentérios do apresentador. Na maioria
desses casos, a origem das imagens € anunciada na locucdo, seja do reporter ou do
apresentador, que reforca o pedido para que os telespectadores enviem material semelhante
para a emissora. Entretanto as inser¢fes de informacdes graficas, via GC (gerador de
caracteres), ndo serd possivel reproduzir no DVD em anexo, uma vez que o0 material
arquivado pela emissora, e disponibilizado para esta pesquisa, ndo registra a inser¢do desses
caracteres, como frases, créditos de reportagem, imagens, edicdo e de entrevistados.

Dentre os espectadores que passam a contribuir com contetdo para a TV também
estdo presentes policiais, militares e civis, e integrantes de forcas de ordem publica e
fiscalizacdo, como a Guarda Municipal, que também realizam registros de cenas que irdo se
converter em noticia, e enviam para a emissora de televisdo. Em alguns casos, como iremos
expor adiante, matérias sdo elaboradas a partir de videos enviados por esses agentes sem a
necessidade de deslocamento de uma equipe profissional de reportagens até o local. Isso
implicard, como discutiremos ao longo deste capitulo, em processos de negociagdo diéria
entre a equipe de edicdo do telejornal, a chefia de reportagem e os repdrteres, tendo em vista a
dindmica de tempo necessaria para gerenciar a producdo e edicdo de reportagens para um
programa diario, ao vivo, com duas horas e quarenta e cinco minutos de duracéo.

Através do espelho do programa é possivel analisar a paginacdo, que comeca com
uma escalada das principais noticias do dia, lidas pelo apresentador e pelos reporteres ao vivo,
e com a insercdo de um ou outro VT. Por uma estratégia para crescer a audiéncia ao longo do
telejornal, os dois intervalos comerciais, de aproximadamente cinco minutos cada, sdo
programados no inicio do programa. Essas informag6es foram colhidas a partir da minha

experiéncia diaria com o telejornal, no qual desde 2014 exerco a funcéo de coordenador.

4.2 ANALISE DA QUANTIDADE DE VIDEOS AMADORES

Ao longo da semana de observagdo do “Balanco Geral” foi possivel colher os

seguintes dados: na segunda-feira, 22 de fevereiro, foram exibidos 84 produtos jornalisticos

23 em ANEXO. p. 52
2 em ANEXO. p.53-67
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no Balango Geral. Por produtos jornalisticos, defino os formatos de reportagem citados acima
(VT, Nota Coberta, Locugdo ao vivo, Link e comentério). Desses, 23 possuiam videos
enviados por telespectadores, com uma ou mais insercbes no mesmo produto. 1sso
corresponde a aproximadamente 27% do conteudo exibido ao longo do programa. Ou seja, em
nameros aproximados, uma em cada trés reportagens nesse dia contou com a presencga de
contetdo enviado por telespectadores. Nesse dia, foram exibidos 18 videos amadores. A
reportagem “Chuva Rio” (lauda 14, p.53), do reporter Dennes Queiroz, com 2 minutos e 52
segundos de duracdo reuniu a colaboracdo de seis videos enviados por telespectadores de
diversos municipios da baixada fluminense.

Outros casos significativos deste mesmo programa foram: o uso de videos gravados
em celulares no show dos Rolling Stones no Maracand, no sabado anterior. Como o0 acesso da
imprensa estava restrito as areas externas do estadio, a locucéo ao vivo na escalada do jornal,
com duracdo de 30 segundos, 0 VT “Show Rolling Stones” (lauda 62, p.54) do repérter Rael
Policarpo, com 3 minutos e 16 segundos, e 0os 3 minutos e 30 segundos de comentarios entre o
apresentador Gustavo Marques com o repérter e comentarista de celebridades Amin Khader,
ao todo 7 minutos e 16 segundos, as Unicas imagens do show da banda inglesa foram as
registradas pelos celulares de fas presentes no interior do estadio do Maracand, e que ap6s 0
evento divulgaram as imagens nas redes sociais.

Outra reportagem que merece destaque é o comentério do apresentador apds o VT
“Escola de Lata” (lauda 55, p.53), da repdrter Adriana Oliveira. A matéria denunciava as
precarias condicGes da estrutura de uma escola municipal em Maricd. Apds cobrar
providéncia ao prefeito da cidade, Washington Quaqua, o ancora cita a reportagem como
exemplo para que outros telespectadores enviem videos com denuncias semelhantes. Na tela é
exibido o numero de telefone do What’sApp da TV Record Rio, através do qual os
telespectadores poderdo enviar o contetdo. Ja na reportagem “Animacdo Esgoto” (lauda 59,
p.53), toda a matéria foi construida sobre as satiras polémicas de um video® divulgado no
YouTube por um programa humoristico de Taiwan, ironizando a poluicdo na Baia de
Guanabara as vesperas dos Jogos Olimpicos. Na reportagem, além da repeti¢do de trechos do

video, alguns moradores da cidade do Rio comentam suas impressdes sobre o polémico video.

%5 “Rio Olympics poop water: Brazil promises to have ungodly amount of sewage, garbage and pathogens” —
Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=9gPPxnOQlrlo Acessado em 11/03/2016



https://www.youtube.com/watch?v=9qPPxnOlrlo
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Esses modelos revelam alguns aspectos importantes, e que voltam a se repetir ao
longo da semana como mostraremos mais adiante. Primeiramente, os telespectadores munidos
de um aparelho celular sdo capazes de registrar momentos unicos, flagrantes que devido a
distancia de uma equipe de reportagem naquele momento inviabilizaria uma cobertura com
imagens profissionais. Assim foi com a imagem “Carro Passarela” (lauda 31, p.54) registrada
por um frentista em uma passarela na altura do quildometro 181 da Rodovia Presidente Dutra,
em Nova Iguacu. O autor é anénimo, como na maioria dos videos exibidos pela TV Record,
que raramente colhe os dados dos autores dos videos e os identifica ao exibir o conteudo. Ele
flagra um automovel tentando cruzar a rodovia por cima da passarela, contudo o veiculo fica
preso no pequeno espaco destinado a travessia de pedestres. Seguindo a légica de um fait-
divers, a imagem amadora se destaca do restante do noticiario por seu carater curioso e fora
dos padrdes. Esse caso ndo foi divulgado apenas pela TV Record, mas também nas redes
sociais, como é possivel constatar em uma pesquisa pelo site YouTube?, e em outros portais
de noticias.?’

Na terca-feira, 23 de fevereiro, foram identificados 94 produtos jornalisticos ao
longo do programa. Foram localizados 25 videos amadores enviados por telespectadores, que
se repetem dentro de 36 produtos jornalisticos, nos modelos acima citados. Neste dia, pode
observar que aproximadamente 38% do contetdo jornalistico exibido era composto, dentre
outras imagens, por videos amadores. Dentre 0s casos que mais chamaram a nossa atencéo,
um deles aparece ja na escalada de noticias no inicio do telejornal. O registro amador no
LOCV “Morto Maré¢” (lauda 2, p.56) mostra 0 momento em que policiais civis colocam o
jovem Igor Firmino da Silva dentro da cagamba de uma caminhonete da CORE
(Coordenadoria de Recursos Especiais). Igor foi baleado durante a troca de tiros entre
policiais e criminosos na comunidade da Maré, zona norte do Rio, onde morava.

Ele foi socorrido até o Hospital Federal de Bonsucesso, mas segundo a unidade de
salde ele ja chegou sem vida ao hospital. Segundo a policia, o jovem estaria armado e seria
integrante do trafico de drogas na regido. J& segundo a familia, o rapaz ndo teria nenhum
envolvimento com o crime organizado. Na discussdo em torno das duas versoes, ao longo do
programa, foram utilizadas fotos da vitima, retiradas de um perfil do jovem na rede social

Facebook, de imagens dos familiares em frente ao Instituto Médico Legal, feitas por uma

26 Disponivel em https://www.youtube.com/results?sp=CAl1%253D&qg=carro+passarela Acessado em
11/03/2016

27 Motorista para carro em passarela de pedestres na Via Dutra, no R — Disponivel em hittp://g1.globo.com/rio-de-
janeiro/noticia/2016/02/motorista-para-carro-em-passarela-de-pedestres-na-dutra-no-rj.html Acessado em 11/03/2016 /e em
“Carro encalha em passarela de pedestres no Rio”” Disponivel em http:/g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2016/02/carro-
encalha-em-passarela-de-pedestres-no-rio.html Acessado em 11/03/2016



https://www.youtube.com/results?sp=CAI%253D&q=carro+passarela
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2016/02/motorista-para-carro-em-passarela-de-pedestres-na-dutra-no-rj.html%20Acessado%20em%2011/03/2016
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2016/02/motorista-para-carro-em-passarela-de-pedestres-na-dutra-no-rj.html%20Acessado%20em%2011/03/2016
http://g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2016/02/carro-encalha-em-passarela-de-pedestres-no-rio.html
http://g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2016/02/carro-encalha-em-passarela-de-pedestres-no-rio.html
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equipe de reportagem da emissora, e do video amador. Somente esse video aparece 12 vezes
nessa edi¢do do programa. Quatro apenas no primeiro dos dois VT's sobre o caso (VT “Morto
Maré” — lauda 37, p.56; VT “Atualiza Morto Maré” — lauda 70, p.57).

Também vale destacar outros casos comuns no programa, como o video amador
captando um tiroteio na comunidade do Jacarezinho, zona norte do Rio. As imagens aparecem
durante um LINK no primeiro bloco, no VT Operacdo Manguinhos (lauda 8, p.56), ap6s o
primeiro intervalo, e durante os comentarios do especialista em seguranca publica, o coronel
Paulo César Améndola, ap6s o VT. Nesse caso, 0 LINK antes do intervalo serve como
introducgdo ao assunto, na estratégia de manter a atengdo do telespectador durante o intervalo.
A reportagem “Chuva Rio” (lauda 31, p. 57) foi a que mais reuniu videos amadores num
unico VT. Foram 9 colaboracgdes de cinegrafistas amadores registrando via celular e enviando
pelo aplicativo What'sApp imagens da chuva em diferentes bairros da cidade do Rio e da
regido metropolitana.

Outro caso simbdlico é apresentado no LINK “Exonera Guarda” (lauda 67, p.57).
Imagens registradas por cinegrafistas de um site de noticias independente, denominado
"Factual RJ", mostrariam o inspetor-geral da Guarda Municipal do Rio de Janeiro, Rodrigo
Fernandes Queiroz agredindo com golpes de cassetete um homem apds um tumulto entre
guardas municipais e camelos, em Santa Cruz, zona oeste do Rio, no dia 2 de dezembro de
2015. As imagens foram publicadas num canal do YouTube?® na mesma data. A exoneragéo
do inspetor-geral foi publicada naquela terca-feira, 23 de fevereiro, quase quatro meses apos o
incidente. E possivel concluir as imagens registradas e publicadas pelo site colaboraram
substancialmente para o afastamento do servidor. Ainda nesse mesmo programa, uma
reportagem sobre a viagem de saida dos cantores da banda inglesa Rolling Stones do Rio
repetiu os videos amadores registrados por fas e exibidos pelo programa, em outra
reportagem, na véspera.

Na quarta-feira, 24 de fevereiro, foram identificados 16 videos amadores dentro de
um total de 94 produtos jornalisticos, dos quais 22 possuiam imagens enviadas por
espectadores, ou seja, aproximadamente 23% do conteldo jornalistico. Dos casos
identificados, um deles foi reprisado 12 vezes ao longo do telejornal. O video intitulado
"Menino Atropelado™ na forma de um LOC V, na escalada (lauda 6, p.59), de um Link (lauda
6%, p.59), e de um VT (lauda 81, p.60) seguido de uma nota pé e de outro Link. O video

mostra criangas brincando em uma poca d'dgua as margens da Rodovia Presidente Dutra.

28 https://www.youtube.com/watch?v=Yg_dbYxppaY
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Além de brincarem, as criancas se arriscam atravessando em frente aos carros numa das
saidas da rodovia, para tomarem impulso e saltarem sobre a pequena area alagada, até que

uma delas ndo consegue desviar e é atingida por um veiculo.

A edicdo do programa optou por congelar a imagem no instante em que o carro
atropela o menino, devido ao choque que a gravidade do impacto poderia causar nos
espectadores. Logo na escalada também aparecem imagens amadoras registradas por agentes
de seguranca em duas diferentes reportagens. No Link "Operacdo Licitacdo™(lauda 3, p.59), as
imagens foram registradas por agentes do GAECO (Grupo de Atuacdo Especial de Combate
ao Crime Organizado), do Ministério Pablico e a outra no VT "Prisdo Miliciano"(lauda 4,
p.59), por policiais civis. Ambas podem ser citadas como exemplos da relagcdo entre a
imprensa, no caso a producdo do Balanco Geral, e agentes publicos, interessados em dar
visibilidade e publicidade as a¢des de fiscalizacdo e seguranca do Estado. As imagens foram
gravadas pelos agentes e enviadas aos 6rgaos de imprensa apds a operacao. Seja por critérios
de sigilo ou indisponibilidade de equipes de reportagem, as imagens amadoras ocupam o0
lugar que poderia ser ocupado pelas imagens profissionais dos cinegrafistas da emissora. No
VT "Chuva Zona Norte" (lauda 63, p.59) foram localizados 5 videos amadores enviados por
moradores de bairros da zona norte do Rio registrando a chuva. Dois deles ainda se repetiram
no Link apés o VT. No VT "Enterro Maré" (lauda 39, p.60) o video amador registrando
policiais retirando um morador baleado na comunidade da Maré se repete duas vezes pelo
segundo dia consecutivo.

Na edicdo do dia 25 de fevereiro, localizamos 14 videos amadores presentes em 27
dos 91 produtos jornalisticos exibidos ao longo do telejornal. Esse numero representa, em
valores aproximados, 29% do total de conteddos exibidos. Deste total, destaca-se 0s videos
publicados pela modelo Yasmin Brunet em uma rede social, e exibidos duas vezes no
programa. Nos videos, a modelo relata a a¢cdo dos criminosos durante um assalto do qual foi
vitima, na praia de Ipanema, na terca-feira. O fato somente foi noticiado apds a publicacéo
dos videos nas redes sociais. As imagens surgem no VT "Assalto Yasmin Brunet" (lauda 24,
p.62), e se repetem no comentario apds a reportagem e em um Link sobre o mesmo assunto.

No estudio do programa, o apresentador Gustavo Marques apresenta o video
"Discussdo Parto™ (lauda 12, p.62) que mostra a discusséo entre um homem e uma funcionaria
do Hospital da Beneficéncia Portuguesa, na cidade de Campos dos Goytacazes, regido norte
do Estado do Rio. O video amador, veiculado na TV, trazem a publico uma discussao privada,

em que a funcionéria tenta barrar o rapaz de assistir ao parto e acompanhar o pos-parto do
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proprio filho. No Link (lauda 63, p.62), a reporter local informa a versdo do hospital sobre o
fato. Durante todo o segmento, que dura 7 minutos e 30 segundos, as imagens amadoras Sao
as Unicas exibidas. Elas sdo repetidas 6 vezes. Outro video amador que se repete mais de uma
vez ¢ exibido no VT "Atualiza Menino Atropelado” (lauda 22, p.63). As imagens, exibidas no
programa anterior, sdo repetidas 3 vezes, com as novas informacdes sobre o caso, além da
captura de posts nas redes sociais, relatando a repercusséo do caso.

No ultimo programa analisado, na sexta-feira, dia 26 de fevereiro, foram exibidos 21
videos amadores, dentro de 23 produtos jornalisticos, num total de 89 produtos ao longo do
programa. Isso representa, em valores aproximados, que 25% do contetdo exibido ao longo
dessa edicdo do programa continha imagens amadoras. A reportagem com a maior quantidade
de videos amadores, ao longo da semana, foi exibida neste dia. No VT "Chuva" (lauda 20,
p.65), ao longo de 2 minutos e 36 segundos aparecem 10 videos enviados por telespectadores,
aproximadamente metade de todas as imagens amadoras exibidas nessa edi¢cdo. Outro VT que
chamou a atencgéo foi o "Operacdo Pedreira”(lauda 41, p.65). Parte das imagens do VT, e do
LOCV que o antecede, foram gravados pela prépria policia e compartilhados com a emissora.

O VT "Impedimento Parto" (lauda 26, p.65) retoma a discussao apresentada no
estidio do programa, na véspera. O video com mais repeticdes foi 0 "Vové Golpista” (laudas
4 e 37, p.65), com 4 insercdes ao longo do telejornal. Um ultimo exemplo de colaboragéo de
telespectadores no processo de producdo de noticias pode ser identificado no VT "Crises
Escolas" (lauda 86, p.66), onde as imagens gravadas por alunos de diferentes escolas
estaduais revelam cenas de abandono e falta de investimento publico em locais onde equipes
de reportagem nao teriam acesso. No capitulo a seguir, vamos analisar os aspectos que

compdem esse quadro e a quais conclusdes podemos chegar sobre esse cenario.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste trabalho podemos observar que o modelo adotado na implantacéo e
no desenvolvimento da televisdo no Brasil foi fundamental para determinar os rumos que essa
industria tomou ao longo dos anos. Seja na influéncia do radio, com os programas ao Vivo e
as radio novelas, quanto na adocdo de um modelo financeiro baseado no investimento
publicitario de anunciantes, cujo interesse observado é o de patrocinar programas com o
maior alcance de audiéncia possivel, seja ela geral ou segmentada. O investimento
governamental na implantacdo de emissoras de TV em todo o territério nacional ao longo do
periodo da ditadura militar também foi decisivo para que em poucos anos as emissoras de TV,
principalmente a Rede Globo, alcangassem a quase total cobertura dos estados e municipios
do Brasil.

Em busca dessa audiéncia espalhada pelas cinco regides do pais, e em virtude de
fatores econémicos, como a necessidade de abrangéncia dos anunciantes a niveis local e
regional, e do modelo de concessdo publica adotado no Brasil ao longo das ultimas seis
décadas, as emissoras foram se agrupando em redes de emissoras afiliadas e passaram a
retransmitir o conteddo produzido pelas sedes, ou "cabecas de rede", localizadas no eixo Rio-
Sdo Paulo. Entretanto, todas as emissoras de TV também adotam programas com
caracteristicas locais e regionais, a fim de atender uma demanda de noticias de cada estado,
equilibrada com as vantagens e desvantagens financeiras de reservar parte da grade de
programacdo para esse tipo de conteudo. Fato que diferencia algumas redes que dedicam mais
tempo de exibicdo a esses programas.

Atendo-nos ao foco desta pesquisa, € possivel dimensionar a importancia dos
aspectos evolutivos e tecnoldgicos dos meios de comunicacdo, e as possibilidades de
aprimoramento técnico das TV's ao longo dos anos. Desde quesitos como a melhora no sinal
de transmissdo, até a ado¢do de equipamentos de alta definicdo (HDTV), desde a captacdo até
a exibicdo do contetdo. Assim como também o formato dos programas foi sofrendo
influencia, gracas as possibilidades da tecnologia e & necessidade constante de aumentar a
parcela da audiéncia em cada canal. Dessa forma, e aliado a outros fatores expostos nos
capitulos anteriores, surgiram programas que agregavam ao contetdo jornalistico um
linguajar informal e popular, vertente da qual surgiu o programa analisado neste trabalho: o
Balanco Geral RJ.

Além da qualidade, outro aspecto fundamental no processo de analise apresentado

nesta monografia, é a forte influéncia da internet nos meios de comunicagdo de massa, desde
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0s anos 1990. Segundo Jenkins (2008), os canais e veiculos de comunica¢do passam por um
processo de convergéncia. Sendo assim, ja ndo é mais possivel descrever a relacdo entre as
emissoras de TV e o conteudo disponivel na internet, da mesma forma que o fariamos no
inicio da década passada. Nao apenas as mudancas tecnologicas ocasionaram essa mudanca,
conforme Castells (1999), mas também a propria sociedade foi alterando suas relacGes
individuais e coletivas, de forma que as relagdes entre espectadores e meios de comunicagéo
mudaram. O desejo de interatividade e participacdo, presente nos meios de comunicacao
online, influenciou os canais de TV a adotarem, conforme descrito nesta pesquisa, programas
e estratégias de se apropriar deste novo fator no comportamento dos espectadores como
estratégia para aumentar a audiéncia de determinado veiculo ou faixa de horério.

Entretanto, ainda ndo é possivel definir, nem € o objetivo deste trabalho, como
sedimentada as relacdes entre TV, internet e audiéncia. Pelo contrério, o fato de elas estarem
em constante movimento, a cada vez que surgem um novo canal ou aplicativo de
comunicacdo online, fortalece o processo de integracdo e convergéncia, como relatado
anteriormente. Assim tem sido, conforme observamos no cotidiano de producédo jornalistica
da TV Record Rio, com o uso do aplicativo What'sApp no recebimento de conteddo amador
produzido pelos telespectadores. Gragas ao avango tecnoldgico, conforme discutimos, foi
possivel reunir em um mesmo dispositivo moével as funcionalidades de uma camera
fotografica, filmadora, gravador de &udio, dentre outros.

E, ao longo dos anos, com o barateamento dessa tecnologia, associada a
investimentos governamentais, como a reducdo de impostos, contribuiu para a popularizacdo
do aparelho celular, fator fundamental para prover os espectadores com instrumentos capazes
de produzir e compartilhar conteddo multimidia. Isso tornou os espectadores, antes apenas
passivos no recebimento do contetudo televisivo, em produtores de conteldo amador,
compartilhado entre dispositivos, online via redes sociais, € também com canais de TV e
demais meios de comunicacdo de massa. O publico continuou o processo de participagdo e
interacdo, agora amplificado pelos dispositivos moveis e pela internet.

Se antes, alguma imagem ou contetdo multimidia precisava ser transportado em
alguma midia (CD, DVD, pendrive, etc.) até a emissora, com 0 advento dessas novas
tecnologias e servicos de compartilhamento de dados online, a transmisséo é feita cada vez
mais através da internet. Isso ampliou o alcance, neste caso, da TV Record Rio em receber
fotos, videos e audios registrados por telespectadores nas mais distantes regides do estado do

Rio de Janeiro.



50

Essa mudancga de paradigma provocou alteragcdes no cotidiano da emissora, como
identificado nesta pesquisa, ao notar uma parcela significativa do conteudo editado e exibido
diariamente no programa Balanco Geral RJ ser proveniente de contetddo colaborativo, enviado
por telespectadores, ou cedido por agentes de 6rgdos oficiais, como policiais civis, militares e
agentes do Ministério Publico. Isso possibilitou uma ampliacdo na abrangéncia de cobertura
da emissora, com o registro de imagens e flagrantes em locais onde ndo estava presente uma
equipe de reportagem, além de garantir mais agilidade as demais equipes a um custo
baixissimo. Por outro lado, esses avancos, se associados a fatores econdmicos adversos,
podem ocasionar a reducdo do quadro de funcionarios na redacdo, uma vez que parte do
contetdo é produzido por novas fontes, ainda que amadoras.

Mas o impacto mais significativo observado ao longo dessa pesquisa foi a aumento
da demanda de trabalho sobre os jornalistas, no processo de apurar a origem e a
confiabilidades das imagens recebidas, e de editar o contetdo colaborativo cada vez maior no
cotidiano da emissora. Seja no formato de uma reportagem, ou em pequenas insercdes, nas
locucdes ao vivo e nos links, para atender a necessidade de preenchimento de um programa
com 2 horas e 45 minutos de duracdo, seja para aproximar a relacdo de reconhecimento do
telespectador com o programa, engajar o publico-alvo com o envio de mais conteido
semelhante e, consequentemente provocar um aumento nos indices de audiéncia do programa.

Porém, ao longo da observacdo desta pesquisa, detectamos a necessidade de
aprimoramento dos sistemas de transmissdo internos das imagens. Elas sdo recebidas via um
unico aparelho celular, conectado a conta no aplicativo What'sApp, cujo numero é divulgado
ao longo do programa e nas redes sociais. Quando os arquivos superam o limite de 20
Megabites do email corporativo da emissora, é necessario transferir o arquivo para uma outra
midia portatil, e encaminhada ao setor de pods-producdo, responsavel pelo tratamento das
imagens, que posteriormente serdo editadas nas ilhas de edicdo antes de serem exibidas. Tal
dindmica acaba por contribuir negativamente no cotidiano acelerado de producédo de noticias,
neste caso analisando ao longo de uma semana o "Balango Geral RJ".

Tendo em vista esses processos, € possivel observar que a participagdo dos
espectadores ndo pode ser classificada como capaz de substituir o trabalho de um jornalista
profissional. E também que o programa Balanco Geral RJ age por valorizar a participacao
imediata dos telespectadores, o que indica, a partir do desenvolvimento de novas ferramentas
de comunicagdo. Apesar de ndo compor o foco deste trabalho, cabe aqui citar outra agéo
relevante da emissora, nesse sentido de convergéncia, com a criagdo de um canal no

YouTube, fechado para assinantes, a um custo mensal de R$ 10,90, com todo o contetdo da
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programacdo de rede da TV Record, com os programas jornalisticos e de entretenimento
produzidos pelo canal. A iniciativa aponta na dire¢do do contetido a disposicao do espectador,
sem estar preso a grade de horarios de exibicdo da TV. Apds ser veiculado na TV aberta, 0
programa passa a estar disponivel no canal, ou mesmo assistir ao vivo pela internet.

Isso revela indicativos de um interesse desta emissora em aplicar 0s novos dispositivos
de transmissdo de dados e informacdo na construcdo de dindmicas mais convergentes e
inclusivas, entre diferentes meios de comunicacdo e o publico telespectador, que com a
tecnologia, ganha cada vez mais relevancia e presenca no processo diario de construcao das

noticias.



ANEXOS

Lista de videos no DVD:

VT CHUVA RIO — lauda 14, p. 53

VT ESCOLA DE LATA — lauda 55, p. 53

VT ANIMACAO ESGOTO - lauda 59, p.53

Link CARRO PASSARELA — lauda 31, p.54

VT SHOW ROLLING STONES - lauda 62, p.54
VT OPERACAO MANGUINHOS — lauda 8, p.56
VT MORTO MARE - lauda 37, p.56

VT CHUVA RIO — lauda 31, p.57

. Link EXONERA GUARDA — lauda 67, p.57

10. Link OPERACAO LICITACAO — lauda 3, p.59
11. VT PRISAO MILICIANO - lauda 4, p.59

12. VT CHUVA ZONA NORTE - lauda 63, p.59

13. VT ENTERRO MARE — lauda 39, p.60

14. VT MENINO ATROPELADO - lauda 81, p.60
15. VT ASSALTO YASMIN BRUNET - lauda 24, p.62
16. Video DISCUSSAO PARTO — lauda 12, p.62

17. VT ATUALIZA MENINO ATROPELADO - lauda 22, p.63
18. VT CHUVA — lauda 20, p.65

19. VT OPERACAO PEDREIRA — lauda 41, p.65

20. VT IMPEDIMENTO PARTO — lauda 26, p.65

21. VT VOVO GOLPISTA — lauda 37, p.65

22. VT CRISE ESCOLAS — lauda 86, p.66

CoNoOA~WNE
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ESPELHOS DO PROGRAMA “BALANCO GERAL RJ” ENTRE OS DIAS 22 E 26 DE
FEVEREIRO DE 2016:

Balango Geral SEGUNDA [22/02/16 12:00]

a9 Assunto da oria egmento .‘: Rep DICao dito O "“_ 0
ABER RA . 0:00 0:00 00:00
2 |J] ABRE ATUALIZA MORTE BAR |54 COPIAO 0:00| GUSTAV | OFFVivo | ULISSES | OK 0:29 12:00:20
4 [ 3A A OPERAGAO LAVAJAT (B4 JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo |A. ALBINI| OK 0:19 12:01:00
6 [l JA JA PERSEGUICAO LINHA (&4 JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | JULIANA | OK 0:25 12:01:20
7 JA JA SHOW ROLLING STON (&4 JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo |A. LUISA |OK 0:28 12:01:40
8 JA JA QUEM 1 g JA JA 0:00, GUSTAV | OFFVivo | BERNAR 0:35 12:02:00
BREA A A "> 0:00 0 02:10
5 JA JA CARRO PASSARELA  |=d JAIA 0:00 OFFVivo |ALINE | OK 12:07:10
@l srRUTO 8| MARCELA A. XA 0
DA AS O B
8 1 COPIAO 0:00 A. XA 0:04 0:30
16 S TA NG A AL a4 redacdo 0:53| L LARA |VT AXAVIER | OK 1:04 12:10:30
17 ' i COPIAO 0:00 AXAVIER | OK 0:30 12:11:36
18 LAJE PROTESTO LUZ RAMOS [ad LAJE 0:00| ERNANI | Link AXAVIER | OK 0:36 12:11:36
8 JA JA QUEM 2 g JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:31 12:12:36
BREA OSE DO 0 S 49 46
13 LINK FECHAMENTO AV. BRA |24 MICHELLE 0:00| MICHELL | Link AXAVIER| OK 0:49 12:18:01
19 T e— & sabado 2:16/ MUNIKE | VT ULISSES |OK 2:32 12:19:31
20 | &4 cop1Zo 0:00 ULISSES | OK 0:05 12:21:57
39 ASSALTO PIQUE NOVO < domingo 2:44|L. LARA | VT A.LUISA |OK 3:22 12:21:57
40B | |l COPIAO 0:00 A.LUISA |OK 0:02 12:24:57
40A | LAJE ASSALTO PIQUE NOVO LAJE 0:00| ERNANI | Link A. LUISA |OK 3:18 12:24:57
14 [ i 24 RJ AR 2:52| DENNES | VT AXAVIER | OK 3:09 12:25:57
15 {4 cop1Ao 0:00 AXAVIER | OK 0:07 12:29:01
99 [} LINK PREVISAO DO TEMPO  |ad MICHELLE 0:00| MICHELL | Link RODRIG | 0K 0:50 12:29:01
22 | T B &7 domingo 0:52| MICHELL | vT ALUISA |OK 1:10 12:30:01
23] [k COPIAO 0:00 A.LUISA |OK 0:01 12:31:01
65 — sabado 2:44| MARCELA| VT A. XAVIE | OK 3:05 12:31:01
66 | |l COPIAO 0:00 AXAVIER| OK 0:28 12:33:56
|aa |l MOCHILINK LAVA JATO LAJE 0:00| ERNANI | Link A. ALBINI| OK 0:45 12:33:56
RADA 0 > 0:00 4:56
“1R] AR 00|D 0 6
ORTE BARRICADA
1 COPIAO 0:00 0 0
A 0 A MORTE BARR A 0:00| ERNA 0 4
0 A MORTE BARRICAD 0 A 0 8
“1FALTA A AP 0:00 A 0 0 9-4
RO
~ R 0O 0:00] ERNA A A O 0:40 40:4
RADA 0 ~ 0:00 9
49 | = domingo 1:57|L LARA |VT JULIANA | OK 3:26 12:41:41
| | PERSEGUIGAO L. VERMELHA |7 o
|6B (& CoPIAO 0:00 JULIANA | OK 0:07 12:45:01
‘ COMENTA PERSEGUICAO % COMENTA JULIANA 1:05 12:45:11
@ BRUTO 6|A.0 A A 0 6
OLA DE LATA
6 P 0:00 A ota = B O 0
9 BR @) ARIA A A 0O 0
A ACAO OTO -
60 - P 0:00 A 0 ANA |O 4
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Balango Geral SEGUNDA [22/02/16 12:00]

' sunto da Oria eq 0 €did ) pep bicao dito O o g 0
A S 3
8 | JA JA QUEM 3 (g IA A |  0:00|GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:18 12:56:17
6 D RCHA PER CA O 00 0 ARCIA 6 6
29 sabado 1:36| MARCELA| VT ULISSES |OK 1:53 12:58:07

MORTO GROTA 3 =

30 COPIAO 0:00 ULISSES | OK 0:55 12:59:57
3 |B LAJE POLICIA JACAREZINHO (&£ LAJE 1:00| ERNANI | Link JULIANA | OK 2:16 12:59:57
34 | JR 1:31| SYLVEST | vT ULISSES |OK 2:57 13:00:57
35 |l CHOQUE MAE E FILHO COPIAO 0:00 ULISSES |OK 0:01 13:02:42
35 | a4 LAJE 1:00 Link ULISSES |OK 0:12 13:02:42
8 JA JA QUEM 4 4 1A JA 0:00{ GUSTAV | OFFVivo | RODRIG |OK 0:34 13:03:42

» RCHAN VAR CR RCHA 0:00 ARCIA 9 0
31 LAJE CARRO PASSARELA f LAJE 0:00| ERNANI | Link ALINE | OK 2:39 13:05:17
RADA 0 0:00 06
2 BRUTO RA ANA |0 0 6
11 | LINK CHEGADA TRANSATLAN &4 VIVO 0:00| ALINE | Link A. LUISA | OK 2:31 13:11:55
| (&

1114 ‘ FILMES PRESOS (10 MANDAM| DE (FALA BRA 6:58/ RAUL vT A.LUISA |OK 7:24 13:14:25
115 ENTOS) &4 cor1Ao 0:00 A.LUISA |OK 0:27 13:21:40
88XD PORTAL D O 0 8 40

ﬂ BRUTO 06{JOAO P A.ALB O 48

OPERACAO LAVA JATO
4 OPIAO 0:00 A.ALB O 0:26 6
37 RJ AR 3:25| C.CRUZ |VT ALUNE |OK 3:48 13:26:23

‘ PROBLEMAS UPA f =

(38 | |igf NT PE 0:00 GUSTAV | Nota ALUNE |OK 1:38 13:30:03
68 ¥ PRO ORIO 0:00| A A - 0 0:18

RO
69 ~1 AGR AO CA 00| ERNA A 0 0 8

8 JAJAQUEM S d JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo |RODRIG | oK 0:19 13:32:18
96XD RCHA f RATA 113:40 0:00 ARCIA
3 D 6:58 A.ALB O 0

R PEDRO PAULO
6 OPIAO 0:00 A.ALB O 9

8 B 3A JA QUEM 6 JAJA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:19 13:42:43

98XD R A POMA o RCHA 0 dio ARCIA 4

A 0SO 0:00 0 44
101 | FOFOCAS AMIN | CAETANO 0:00| AMIN Estudio |BERNAR 2:36 13:45:23
6 1 redacado 6| RA A A |O 04 4

0O RO O

; OPIAC 0:00 [ [Awisa [o 0 0
102 MICK JAGGER 0:00| AMIN Estudio |BERNAR |OK 2:13 13:51:52
103 LEXA E GUIME 0:00| AMIN Estudio | BERNAR |OK 1:38 13:53:22

————l FOFOCAS AMIN
104 V KESHA 0:00| AMIN Estudio |BERNAR | QK 2:09 13:54:52
105 | igd PRETA 0:00| AMIN Estudio | BERNAR | OK 2:21 13:56:22

0 PORTAL DE VO *1 PORTA 0:00
106 | ™ FELIPE FRANC 0:00| AMIN Estudio | BERNAR |OK 1:57 13:59:22
FOFOCAS AMIN ‘
121 |Bef V ANITTA 0:00| AMIN Estudio | BERNAR 1:13 14:00:52

8 JA JA QUEM 7 154 JA JA 0:00 GUSTAV | OFFVivo | RODRIG | Ok 0:29 14:02:22

09 ORACAO 4:0 vT RODRIG |0 4:20 4:0
118 [l Forocas AMIN kg KIM KARDASH 0:00] AMIN Estudio | BERNAR 1:51 14:06:57
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Balango Geral SEGUNDA [22/02/16 12:00]

Pagin Inicio
a

Assunto da Historia |7$egmento Media Rep Exibicao |Editor OK Elapsed

Time Time

119 -m BERNAR
91 rCHAMADA GUGU (AMIN E GU " VT 0:10 RICARDO ’— 1:02 14:10:27
89 CHAMA GUGU (WALTER MER °| VT 1:31 RICARDO [— 2:26 14:11:27

54 DOUGLAS E RA 00| AMIN Estudio | BERNAR 1:50 14:13:13
{ MATEUS 0:00| AMIN Estudio | BERNAR 0:56 14:14:43
PALOMA BERN 0:00| AMIN Estudio | BERNAR 0:51 14:16:13
Rad TICIANE 0:00| AMIN Estudio | BERNAR 0:34 14:17:43
54 MADONNA 0:00, AMIN Estudio | BERNAR 1:53 14:19:13
{ DANIEL E SOP 0:00{AMIN | Estudio | BERNAR 0:24 14:21:13
¢ QUEM 0:00, AMIN Estudio | BERNAR 2:09 14:21:43

122
123
124

FOFOCAS AMIN

CHAMADAS

A.XAVIER | ok
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Balango Geral TERCA [23/02/1612:00]

Assunto da Histdria

ABERTURA
ABRE MORTO MARE
ROUBOS CAIXAS ELETTRONI || 12:01:00
co < A : - : 12:04:03
|l LAJE TIROTEIO JACAREZINH (S5 |AJE ‘ 12:04:03
/M JA JA QUEM 1 0:00| GUSTAV | OFFVivo | CAMILA 1:12 12:04:43
[ Breax 1 9] 10sE 0:00 | [ 414]  12:05:23
[ ik 1 FALTA WzFUNDRO igvivo AUNE |unk |uuisses ok | 139 12:10:08
Seroro | 127] l | I
kS 1 BRUTO 1:27|A.OLVEI JULIANA |OK 1:44 12:11:08
OPERACAO MANGUINHOS T =
1 COPIAO 0:00 JULIANA |OK 0:03 12:12:51
—‘ AMENDOLA AMENDO OFFVNO JULIANA | 0:59 12:12:51
{ 1A A 0:00| GUSTAV RODRIG | | 1:09] 121351

BREAK 2 T 439  12:14:11
ATUALIZA MORTE BARRICAD |l reeditado :34 MUNIKE | VT ULISSES 249 12:19:11 |

A &4 coP10 : ULISSES 0:04 12:21:58
e

¢

{

24 CA :01| L. BARBA|yT BICUDO 2:27 12:21:58
B4 COPIAO : BICUDO 0:06 12:24:09
JA JA QUEM 3 o4 JA JA :00 GUSTAV | OFFVivo | RODRIG | oK 0:19 12:24:09
MERCHAN VARICELL CREME [$ : | 1:20 12:24:29

S MORTO MARQ 1:01 12:25:49
GIRO LINKS 1 : A. XAVIE |OK | 0:43 12:26:49
ERNANI |Link AXAVIER | OK | 0;34 12:27:49

CARGAS CEDAE

15 reeditado 2:17| ISABELLE| VT A.LUISA |OK 2:39 12:28:49
DEPOIMENTOS CARNAVAL  [p- z
16 COPIAO 0:00 A.LUISA |OK 0:03 12:31:21
30 | LAJE BOLA CHURRASCO CA & 1A3E 0:00| ERNANI | Link ULISSES |OK 1:21 12:31:21
R VT 2:02| MICHELL | vT JULIANA | OK 2:17 12:32:21
PRESO ASSALTO TREM f p
g COPIAO 0:00 JULIANA | OK 0:02 12:34:41
|
41 ILINK CATAMARA |igg VIVO 0:00 FILIPE | Link BICUDO |OK 1:49 12:34:41
33 & Ry AR | 2:01/CAROL |VT BICUDO |OK 2:19 12:36:11
ATLETAS SEG 2 = T
34 | COPIAO 0:00 BICUDO |OK 0:08 12:38:26
RADA 40 > 0:00 8:26
*1BR O OAO B DO O 4 8:26
ASSALTO D
1 COPIAO 0:00 BICUDO |O 0:19 41:06
RADA 4 > 0:00 41:06
® AR D 0O ) 41:06
OPIAO 0:00 O 0:10 4 6
= 00| ERNA O 6

0 0:00 LARA A.XAVIER | O 45:46

56 | EXCLUSIVO 1:44| VARAUD |y | ULISSES |OK 2:18 12:45:46
il CHURRASCO CELA BOLA = i

30 24 COPIAO 0:00| GUSTAV |Nota | ULISSES | OK 2:53 12:47:50
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Balango Geral TERGCA [23/02/16 12:00]

FALTA LUZ FUNDAO
LINK 2 FALTA LUZ FUNDAO

CHUVA RIO

f— COPIAO

RJ AR

A.XAVIER

12:58:30

ﬂ COPIAO

A.XAVIER

13:01:55

LINK 1 CHUVA CHAPEU MAN

(£

VIVO

A. XAVIE

13:01:55

CHUVA BIBLIOTECA ‘

RJ AR

AXAVIER

13:03:55

&4 cop1Zo

AXAVIER

13:05:30

JA JA QUEM 4
RCHAN CLASSY TRATAME

4 JA JA
13:40

OFFVivo

RODRIG

A. LUISA

13:07:10

reeditado
PRESO JOGADOR %
| COPIAO

JA JA TESTEMUNHA JOGADO [‘1 JAJA I 0:00

GIRO LINKS 2

VIRADA 13H20

ABUSO ENTEA

PRESO ESTUPR 0 ALINE .
=—A|-TA INFLAGA I O:OOERNANI Link A.LUISA OK 1:04 13:13:00
0:00 I I I

16| mmn==
3:33| DENNES

A.LUISA

ULISSES |OK

A.XAVIER| OK

13:11:00
13:11:00

13:11:00

13:12:00

13:16:10
13:16:10
: 13:17:10
3:58|

0:00

AXAVIER | OK

.| 13:18:40
| 13:22:30

0:00/ GUSTAV

A. XAVIE | ok

054 13:22:30

LAJE PROTESTO SAUDE

0:00| ERNANI

A. XAVIE

1:16| 13:23:30

JA JA QUEM 5
MERCHAN SUPER CALCIO

SUIPA DIVIDA

ALTA KAIQUE (versdo maior)

NOTA PE
CA

GUSTAV

RODRIG | ok
MARCIA

0:20,  13:24:30

1:37 13:24:50

vt |uuisses | 3:55 13:26:20

O:OOGUSTAV Nota

4:35| C. VT

ULISSES |OK
A.LUISA

0:20
5:04|

13:29:45
13:30:15

4 ESTUDIO

0:00 Estudio

A. LUISA |OK

5:01f  13:35:00

0:00 Nota

A.LUISA

0:04  13:40:00

LOC V TRANSITO

TRIPLO HOMICIDIO BANGU

JAJAQUEM 6

1 COPIAO

0:00 OFFVivo

& SZLARA |

0.00
0:00| ERNANI

RODRIG

BICUDO OK
BICUDO OK

0:27 13:40:10

I 7. 16 13 40:30

|OFFVivo |RODRIG [0k | _0:
==== Estudlo MARCIA | 1:29
I ISABE Ll_E Link ULISSES (014 3

13:44:30
13:46:00

96XD MERCHAN LIPOMAX .1

2C LINK 2 MORTO MARE

106

116X | PORTAL DE VOZ 2

| VINHETA VENENOSO

105
FOFOCAS AMIN
107

MC DUDUZINH

e

Estudio

CAM/BER | 0

13:47:30

o

1:20 13:50:00

FABIO JUNIOR

Estudg

| cCAM/BER

OK 0:58 13:51:30

BONO VOX

Estudio

| CAM/BER

OK 1:52 13:53:00
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Balango Geral TERGA [23/02/16 12:00]

ag Assunto da Histé egmento edial pep bicao |Edito 0 AP 0
108 (laf V IVETE SANG 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER | oK 1:56 13:54:30
M FOFOCAS AMIN RONALDO 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER | oK 1:46 13:56:00
110 | 54 LExA 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER | OK 1:44 13:57:30
6 JA JA QUEM 8 ISETE 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG | OK 1:21 13:59:00

*1DO 0 ANA |O 6 9:20
AMONA
OPIAO 0:00 ANA 4:0 0

154 FOFOCAS AMIN V COVER BEY 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 2:06 14:05:20

6  |MIAJAQUEM 7 (B4 JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG | OK 0:22 14:06:50
ORACAO RODR o) 4:07:10

121 Locv 0:00, GUSTAV | OFFVivo |A.LUISA |OK 1:04 14:11:10
122 i ROLLING STONES CA 2:53| L. LARA |VT A.LUISA |OK 3:10 14:11:40
123 | [ COPIAO 0:00 A.LUISA | OK 0:03 14:14:45
127 | [&7 GAROTA 1AGG 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER | oK 2:23 14:15:15
l128 FOFOCAS AMIN !r MULHER RONN 0:00/ AMIN Estudio |CAM/BER | OK 1:03 14:16:45
129 |Bs§ SERGUEI 0:00( AMIN Estudio | CAM/BER | OK 2:35 14:18:15

qQ AMADA 0:10 R ARDO 8 4:19:4
0 AMA a RICARDO 4

131 &4 V GISELE E GU 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER | OK 1:27 14:22:45
155 1 R A ‘ﬁ XANDY 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER | oK 0:55 14:24:15
156 | ! 4 VICTOR BELFO 0:00| AMIN | Estudio | CAM/BER | OK 1:07 14:25:15
132 | i QUEM 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 2:21 14:26:15
113X | & 15 0:00| GUSTAV | OFFVivo | AXAVIER | OK 0:01 14:27:45
113X | St 2 30 0:00| GUSTAV | OFFVivo | A.XAVIER | OK 0:01 14:27:45
"Impresso 24/03/2016 16:09 por Rodrigo Costa Pagina 3
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Balango Geral QUARTA [24/02/16 12:00]

ag sunto da Histéria egmento edia) pep bicao |Edito 0 I 0
ABER RA 0:00 0:0 00:00
2 ABRE OPERAGAO TRAFICO  |id EXCLUSIVO 0:00 GUSTAV | OFFVivo | BICUDO |OK 0:39 12:00:00
3 [l LAJE OPERAGAOD LICITAGAO |5 LAJE 0:00| ERNANI | Link ULISSES |OK 1:07 12:01:00
4 1' 5 ‘ redacdo 0:38| A. OLIVE | vT ULISSES |OK 0:55 12:02:00
PRISAO MILICIANO f =
5 ﬁcople 0:00 ULISSES |OK 0:02 12:03:00
6 /M JA JA MENINO ATROPELADO (g JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | JULIANA | OK 0:32 12:03:00
8 ‘ CA 0:27|SOBE SO | yT BICUDO |OK 0:43 12:03:20
CARRO PIQUE NOVO 3 =
9 & copIAo 0:00 BICUDO |OK 0:02 12:04:02
10 |WJIAJAQUEM1 JAJA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | CAMILA 0:42 12:04:02
BREA O 0:00 2 04
17 X o VERSAO 3:42| BARBAR | VT ULISSES |OK 4:08 12:09:07
PEDOFILO PRESO =
18 COPIAO 0:00 ULISSES |OK 0:02 12:13:02
28 , RJ AR 2:16|CAROL | VT BICUDO |OK 2:29 12:13:02
VAGAS OLIMPIADAS -
29 COPIAO 0:00 BICUDO |OK 0:01 12:15:34
AJAQ 1 JA JA 0:00 AV |0 o |RODR
16 LINK TEASER VISITA METRO |&d VIVO 0:00| LARA Link JULIANA | OK 3:05 12:19:34
3 LINK TEASER OPERAGAO LI &4 vivo 0:00| RAEL Link ULISSES |OK 3:51 12:22:34
66 BRUTO 09|A.©O A A |O 9 6
RUA OTO
6 P 0:00 AV | Nota A.LUISA |OK 0:0 9:04
63 RJ AR 2:07| DENNES |VT AXAVIER | OK 2:32 12:29:14
{ll CHUVA ZONA NORTE =
64 COPIAO 0:00 AXAVIER | OK 0:24 12:31:33
65 LINK PREVISAO DO TEMPO VIVO 0:00| LARA Link RODRIG |OK 1:25 12:31:33
7 LAJE TETO DESABA i LAJE 0:00| ERNANI | Link A. LUISA | OK 0:55 12:33:03
6A LINK TEASER ATROPELA MEN (& vIvo 0:00| FILIPE JULIANA |OK 5:17 12:34:03
RADA 40 D) 9:0
BRUTO 48{JOAO BICUDO |O 9:0
. PFRA AO RA (@)
OPIAO 0:00 B DO O 0:08 04
A OPERACAO TRA O A 0:00] ERNA B DO O 0 04
0 A OPERACAO A DOLA A DO |0 o |B DO |O 0:59 4 4
0 BRUTO A.O A XA rRlO 44
ALARIO HOSPITA
P 0:00 A ota A XAVIER 0 47:44
RADA 0 > 48:14
‘ 3 CA 2:17| MUNIKE | VT A.LUISA |OK 2:56 12:48:14
PRISAO MULHER LUTADOR = ]
COPIAO 0:00 A.LUISA |OK 0:02 12:50:42
PR AO A ROP 0 .' ARA A A O . : . 4
RO
PRESO N 00| ERNA O 0:30 4
10 JA JA QUEM 3 g JA A 0:00 GUSTAV | OFFVivo |RODRIG | oK 0:13 12:52:42
00 PORTAL D O 0 - 0 0:16 0 0
6 » ~1BRUTO 6| KARLA 0 4
AR COND ONADO ONIB
69 OPIAO 0:00 0O 0:39
11 ] LINK ATLETAS TRANSATLANT &4 vivo 0:00{ LARA | Link BICUDO |OK 1:19 12:57:32
| & redacso 2:06| MARCELA| VT JULIANA | OK 2:22 12:59:02
{ll DEPOIMENTO CARNAVAL =
COPIAO 0:00 JULIANA | OK 0:05 13:01:22
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Balango Geral QUARTA [24/02/16 12:00]

£9g Assunto da Historia egmento

10 |W JAJA QUEM 4 JAJA 0:00{ GUSTAV | OFFVivo | RODRIG | OK 0:14 13:01:22
D RCHA AP HAIR RCHA 0:00 ARCIA 4 01:4
6 OSP 0:00] LARA A. XA o) 0 03:0
i ~ AMBULA a 0:00] ERNA A A O 0 04:0
39 ENTERRO MARE H CA 2:39| ISABELLE| VT ULISSES |OK 2:57 13:05:02
58 | e Li RJ AR_ 3:19| DENNES | VT JULIANA | OK 3:38 13:07:52
20 | (g CoOP1AO 0:00 JULIANA |OK 0:02 13:11:29
COMENTA FALSO SEQUESTR | JULIANA | OK 1:19 13:11:29
136 MOCHILINK ASSALTO &4 vivo 0:00| ERNANI | Link A.LUISA |OK 1:17 13:12:44
» R A PFR A O (D] 0 ARCIA 0 4 4
RADA 0 D) 4
8 D y BR O P ANA O 48 4
b < e P . 0:00 A ota ANA |O 08 9:24
9 BR 0) 49| A B DO O 0 0:54
PROCO ORREIO (]
98 pé 0:00 BICUDO |O 0 9
6 PORTAL DE VO 0 > s 9
52l voTEL I <A 2:58|L BARBA|VT  |ULISSES [OK | 3:21]  13:25:29
53 kg COPIAO 0:00 ULISSES |OK 0:02 13:28:39
m R g I GAV B OAO ANA |O 4 8:39
8 P 0:00 a ota ANA 0
10 JAJAQUEM S &7 A 1A 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:23 13:32:37
30 |M JAJA 1 DESAFIO GUGU &CHROMA 0:00| GUSTAV | Estudio | RODRIG 1:25 13:34:27
78 ‘ SR 1' RJAR~ 3:16|DIANA | VT A. LUISA | OK 2:55 13:34:57
79 | COPIAO 0:00 A. LUISA | OK 0:30 13:38:27
96XD RCHA O RCHA 0:00 - 4 8
21 | QCA 2:36/C.CRUZ |VT JULIANA |OK 2:48 13:39:52
f I ATARAINIERNET i co1o 0:00 JULIANA (OK | 0:12  13:42:47 |
1103 | : i BRUTO 1:13[A.PAULA| VT |ALUISA [OK | 1:14] 134247
104 | R [ corrio 0:00 A. LUISA | OK 0:12 13:44:17
|10 JA JA QUEM 6 &2 1A 3A 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:16 13:44:17
102 I—MERCHAN CELLUT rMERCHAN 0:28 Estudio 1:20 13:44:37
I_VINHETA VENENOSO 1 13H53 0:00 1:08 13:46:07
1112 SOPHIE CHARL|  0:00| AMIN Estudio |CAM/BER | OK 0:59 13:47:07 |
(113 THAMMY MIRA 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER | OK 1:05 13:48:07
j’i. (&4 REYNALDO GIA|  0:00| AMIN Estudio | CAM/BER| 0K 2:16 13:49:37
115 Wlicou ! BRUNAMARQU|  0:00|AMIN  |Estudio | CAM/BER | oK 1:34 13:51:07
1117 &4 FAMOSOS CNH 0:00| AMIN Estudio |CAM/BER 2:01 13:52:37
1125 | fad LUANAPIOVAN|  0:00{AMIN | Estudio | CAM/BER | 101 13:54:07 |
|126 | VLUANAPIOV | 0:15/AMIN | Estudio | CAM/BER [Er 15| T 13i55137
5 Iiad V MICK JAGGE 1:00| AMIN Estudio | CAM/BER [ 2:17| 13:57:07

120

FOFOCAS AMIN

27

123X 3
AMIN RENATO GAUCHO

124X

GAV BG

[ THAIS

] COPIAO

0:00] AMIN

I I 5 3AMIN | A.XAVIE | 5:33 13:59:27
o:oo | A. XAVIE |OK | 1:37 14:04:47

14:05:47

1 Estudio | CAM/BER | oK 1:12]
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Balango Geral QUARTA [24/02/16 12:00]

aPagin Assunto da Histdria

Segmento

Media
Time

Rep

Exibicao

Editor

OK

Elapsed
Time

Inicio

153 [_ CHAMA GUGU (WALTER MER PVT l 1:27 VT RICARDO[— 2:02 14:07:17

149 rCHAMADA G (AMIN E GU I vT vT RICARDO 2:01 14:09:17
54 DEBORA SECC 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 1:12 14:11:17
FOFOCAS AMIN
SABRINA SATO AMIN Estudio | CAM/BER 1:03 14:12:47
el RS Scavee | [mcrew [vr— [axavier[ok [ 330 1414017
H
110X [‘ COPIAO | 1 Jaxavierfox | os7]  14:17:47
121 ||§ FOFOCAS AMIN }5 ELENCOOSDE|  0:00{AMIN | Estudio | CAM/BER 0:35 14:18:17
145 @ . ‘ 2:45| L.STOLIA | yT A. LUISA | OK 3:15 14:19:47
|l NUMEROS ODM r =
146 COPIAO 0:00 A.LUISA | OK 0:17 14:22:47
M JA JA QUEM 8 {4 JAJA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:02 14:23:07
118X I_ORACAO rVT 3:14 VT RODRIG |OK | 3:34 14:23:27
200 |l MOCHILINK PRAIA VERMELH &4 VIVO 0:00| GUSTAV | OFFvivo | RODRIG 0:35 14:27:02
138 | 57 WESLEY SAFA 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 2:21 14:27:32
139 ¢ RAYANNE MOR 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 1:24 14:29:02
141 LEO CHAVES 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 2:23 14:30:32
142 FOFOCAS AMIN ‘ LUDMILLA 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 0:55 14:33:02
143 | ROBERTA MIR 0:00(AMIN | Estudio | CAM/BER 1:24 14:34:02
144 | V CELINE DIO 0:51| AMIN Estudio | CAM/BER 1:27 14:35:32
129 QUEM 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 1:34 14:36:52
& 15 0:00| GUSTAV | OFFVivo | JULIANA |OK 4:27 14:38:22
GRAVAR CHAMADAS 3
6C 30 0:00{ GUSTAV | OFFVivo |JULIANA 0:01 14:38:37

130 r ENCERRAMENTO

[ [ o oo | 14:39:07
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Balango Geral QUINTA [25/02/16 12:00]

sunto da Histo eqg 0 3 ep bicao dito O 0
ABER RA < 0:00 0:06 00:00
2 [ ABRE ATUALIZA MORTE PILA |Bd COPIAO 0:00, GUSTAV | OFFVivo | JULIANA |OK 0:54 12:00:00
) S redacio 1:03| A. OLIVE | yT BICUDO |OK 0:47 12:01:00
TRAFICO PEDREIRA (7 =
5 |k COPIAO 0:00 BICUDO |OK 0:08 12:02:17
6 JA JA ASSALTO YASMIN JAJA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | JULIANA |OK 0:16 12:02:17
7 JA JA BONITAO JAJA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | A. LUISA | OK 0:36 12:02:37
15 JA JA QUEM 1 JAJA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | CAMILA 0:19 12:02:57
BRE A O DO 0:00 4 0
A OPERACAO A AO 2 0:00] ERNA B DO O 0
BR O ARLA B DO O 9 08
S hRSe i OPIAO 0:00 B DO O 0:0 09
34_4‘ ASSALTO YASMIN BRUNET | redagfio 2:03| DENNES | VT | JULIANA | OK 0:34 12:09:37
6 | Q COPIAO 0:00 JULIANA | OK 0:13 12:11:47
68 | LINK YASMIN BRUNET VIVO 0:00| FILIPE | Link JULIANA | oK 2:03 12:11:47
[} COMENTA ASSALTO YASMIN (4 AMENDOLA AMENDO | OFFVivo 0:17]  12:13:47
6A [ VIDEO INTEGRA ASSALTO YA & vIDEO 2:25 VT 403 121447
19 ‘ SRS HOHICRD }E CA i 0:43| L. BARBA|yT BICUDO |OK 1:01| 12:19:47
20 COPIAO 0:00 OFFVivo | BICUDO |OK 0:03 12:20:42
2 (B LINK 1 ATUALIZA MORTE 35 VIVO 0:00 LWIZ Link JULIANA | OK 1:23 12:20:52

JA JA QUEM 2
| BREAK 2
DISCUSSAO PARTO

VT

RODRIG

AXAVIER| OK

OK

12:22:22

12:27:22

ESTUDIO DISCUSSAO PARTO |

Estudio

AXAVIER

OK

12:29:07

LINK ATUALIZA DISCUSSAO

AXAVIER

OK

12:32:07

DISCUSSAO PARTO

30XD |_ MERCHAN IMECAP HAIR LIN

132
33A
1338

ASSALTO RECREIO

I_. VIRADA 12:40

Y MERCHAN
54 R AR

DENNES

Nota

AXAVIER

mARaA | | 114

ULISSES

OK

OK

2:57

12:37:07

I 12:37:22
12:38:22
12:39:22
12:40:22
12:41:42

)' 3 .
B COPIAO

ULISSES

OK

0:01

12:44:37

&2 1AJE

ERNANI

ULISSES

12:44:47

12:45:57

|§1 | | [ | [ 12:45:57
‘1 VE | JULIANA 'OT
| | [uzana fox 0:45 12:49:17
JULIANA | 1:30]  12:49:17
| JULIANA 14| 12:50:17

ok | '
R PR SRS 5
SRy AR 2:23 DENNES [vr BICUDO |OK ] 0:43]  12:52:47
(% | [ 57 e OK [ 2:08] 1255022
2:05|  12:55:32
0:34
2:10|

BICUDO OK

I-. COMENTA FOTOS NADEGAS
/W LINK OPERAGAO AREAL

0:00{CRIS  |Unk | A.XAVIE | oK 12:57:32
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Balango Geral QUINTA [25/02/16 12:00

: | VT MARGA ] | 12:58:32
2:45ALINE VT A. XAVIE 3 | 12:59:52

13:02:52

JA JA BONITAO 2 1A A GUSTAV | OFFVivo | A.LUISA 13:02:52
18 VT BONITAO AEROPORTO |5 1 0:20| GUSTAV | vT ALUISA |OK 0:59|  13:03:52
22 ATUALIZA MENINO ATROPEL I: CcA 2:32| EVELYN | VT JULIANA |OK 302 13:04:22
23 ADO [ LAJE 1:00{ ERNANI |Link  |JULIANA |OK 1:10)  13:07:12

2:29|RAEL | VT ULISSES | OK 2:41
COPIAO 0:00! ULISSES | OK 0:01 13.10:57
15 JA JA QUEM 3 (54 1A 1A GUSTAV RODRIG 0:21 13:10:57

92 | [meraHan ceLLUT MERCHAN | 0: ] Estudlo | 1: 16 13:11:17
a6 ‘J INCENDIO HU I 0.00LUIZ Link A. XAVIE |oK 0:43 13:12:47
70 | ALIMENTO 1:00[ernANT [uink  [Bicupo [ok | 0:49] 13:13:47
48 ‘ﬂ RJ AR | 2:.08/DIANA VT | AXAVIER| OK 2:31| 13:14:47
4 o cop1i0 | 0:00 AXAVIER | OK : 13:17:11
118 | [cHamaps VT 1:26|===== RICARDO 13:18:11
VIRADA 13:20 ' 13:19:56
JA JA 3 BONITAO JAJA 0:00 A.LUISA 0:05| 13:19:56
reeditado | 4:05/c.cruz |vT JULIANA | OK 4:09| 13:22:26
[l COMENTA 0:00 JULIANA 1:42| 13:26:46
13:27:46
JULIANA 26|  13:29:16
JULIANA | OK 0:28)  13:31:37
m 13:31:37
0:00| ERNANI | Link ULISSES |OK 1:22| 13:33:37
B JRreedtado | 1:02/CAROL | VT A. XAVIE | oK 1:22| 13:34:37
|
0:00 | OFFVivo | AXAVIER|OK |  0:03| 13:35:52
GUSTAV ‘opwm RODRIG | 0:245, 13:36:02

26 | i % 8:12
S, [l OPERAGRO LIaTAGRO

CASAMENTO COLETIVO

REENCONTRO KAIQUE SOLD |

ISABELLE

CHAMA DE
LAJE TIROS GOGO EMA

79 =====

ASSALTO CENT 0:00{ BARBAR | Link ULISSES |OK S 13:39:02
BARRA INCEN 1:00 MARCELALan JULIANA |OK 0:21 13:40:02
®! DEMISSAO FLU : BICUDO OK | 1:33 13:41:02
id )3 5 A.ALBINI OK | 9:41 13:42:02

COPIAQ | 0 A.ALBINI |OK 0:17 13:52:02

I I | | I 1:17 13:52:02

i ULISSES | OK 4:45! 13:53:12
Lmk | 13:56:12

OFFVrvo R | 13:56:12
[uuisses Jox | 13:56:12
I | 1:12 13:56:12
1 VLEOAQUILA |  0:32/AMIN | Estudio | CAM/BER : 13:57:12
1' { NEYMAR 0:00| AMIN | Estudio | CAM/BER 3:14)  13:58:42 |
’ETHAILA AYALA |  0:00/AMIN | Estudio |CAM/BER| | 1:27]  14:00:12

I— VINHETA VENENOSO

FOFOCAS AMIN

98 |

99
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Balango Geral QUINTA [25/02/16 12:00]

3 ASSL 0 da IStOria

100 1 SRRk Rt !' LUANA PIOVAN 0:00|AMIN | Estudio | CAM/BER 2:38 14:01:42
1102 | |jgf V MARCOS E B 0:00| AMIN | Estudio | CAM/BER 2:45 14:03:12

0 O A O 10 MANDA RACAO 0:00 A 0 o |RICARDO 04:4
(103 | e ke A KEITH RICHAR 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 1:49 14:06:12
104 jif V ROLLING ST 0:00| AMIN ] Estudio | CAM/BER 2:24 14:07:42

Q A A R RR 2 R ARDO 0 4:09

117 | PHILL COLLINS 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 1:38 14:11:00
116 | FOFOCAS AMIN | g FIORELLA MAT 0:00| AMIN | Estudio | CAM/BER 2:11 14:12:30

9 PORTAL DE VO 0 - 0 0:00 0
15 JA JA QUEM 6 5 JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:22 14:15:30
7 JA JA 4 BONITAO = JA JA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:43 14:15:50
08 ORACAO RODR o) 8 % 0

09 @ 4:34 A A O 04 0:0

BO AO

0 O A 0:00 A A O 00 4:24:50
112 FOFOCAS BONITAO AMIN CAMARIM 0:52| AMIN Estudio |A.LUISA |OK 3:42 14:25:50
119 | {§s FERNANDA TO 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 0:53 14:29:20
m e e KARINA BACC 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 1:02 14:30:20
(121 | ‘ WESLEY SAFA 0:00| AMIN | Estudio | CAM/BER 1:04 14:31:20
123 | ad QUEM 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 1:56 14:32:20
130 CHAMADA 1 @ 0:00 ULISSES |OK 14:33:50
131 | CHAMADA 2 0:00 ULISSESY | OK 14:33:50

14:33:50
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Balango Geral SEXTA [26/02/16 12:00]

Media Elapsed

Pagin | | Assunto da Histéria Segmento Rep Exibicao |Editor  |OK Inicio

a Time Time

1 r ABERTURA > 0: oo | 0: 01 12:00:00

2 |l ABRE SUSPEITA MORTE 54 ABRE 0:00| GUSTAV | OFFVivo |A. XAVIE 0:27 12:00:20

3 |B LAJE OPERAGAO PEDREIRA 0:00| ERNANI | Link BICUDO |OK : 1:09 12:01:00

5 | 0:36 VT ULISSES |OK 1:20 12:02:00

7 [ RJ AR 1:50{CAROL |VT ULISSES |OK 1:34 12:03:30
FRAUDE CARNAVAL =

8 COPIAO 0:00 ULISSES |OK 0:01 12:05:43

20 o4 RJ AR 2:36| DIANA | VT A. XAVIE | oK 2:15 12:05:53
CHUVA r =

21 24 COPIAO 0:00 AXAVIER| OK 0:01 12:08:41

24 PERFIL MORTO PILARES B CA 2:49| L. BARBA | vT JULIANA |OK 3:07 12:08:41

4 CHAMA AUDIO VOVO GOLPI (54 CHAMA 0:30 VT ULISSES |OK 1:00 12:11:41
JA JA QUEM 1 0:00| GUSTAV CAMILA 1:31 12:12:31

BICUDO |OK 0:06 12:19:52
3A r LAJE OPERACAO PEDREIRA Ii1 I 0:00] ERNANI I BICUDO ,OT 2:11 12:19:52
COMENTA OPERACAO PEDRE | J ¢ COMENTA AMENDO | OFFVivo 0:08 12:21:22
LINK TEASER SUSPEITA MOR (&2 vIvo 0:00| MICHELL | Link A. XAVIE | OK 1:22 12:22:22
JA JA QUEM 2 JAJA 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:43 12:23:52
BREAK 2 S XUXA 0:00 s6] 1224112
26 { CAMPOS 3:46| DORLAN | yT A. XAVIE | Ok 3:53 12:29:33
27 | ' COPIAO 0:00 A XAVIER | O 0:02 12:33:32
29 i1 | 3 OOLARA I BICUDO (0].4 1:10 12:33:42
m GIRO 1 CONDENA | MICHELL | Link JULIANA |OK | 0:57 12:34:42
30 0:00] ERNANI A. LUISA |OK 0:07 12:35:42

5sxn|_ MERCHAN SUPER CALCIO 1 12: 3 MARCIA
10 GUSTAV | OFFVivo | RODRIG | ok 12:38:22

I—VIRADA 12:40 ﬁ | | | ] | 12:38:42
» ®/BrRUTO 2:40|A.OLIVET |vT ULISSES |OK 2:57 12:38:42
PRISAO CARRO LUXO

COPIAO I 0:00 I ULISSES OK 0:01 12:41:

0:00| ERNANI | Link A.LUISA |OK 0:42 12:41:42
CA 3:34|C.CRUZ |VT ULISSES |OK | 4:23 12:42:42
&4 coP1io 0:00 ULISSES | OK 0:51 12:46:07

| COMENTA VOVO GOLPISTA AMENDOLA AMENDO | OFFVivo | ULISSES 1:20 12:46:37

F VIRADA 12:50 | 12:47:37
B LoC v INVASAO ANGRA & copP10 0:00| GUSTAV | OFFVivo | BICUDO |OK 1:09 12:47:37
RJ AR 2:10| DENNES | VT BICUDO | OK 1:52 12:48:37
B4 COPIAO 0:00 BICUDO |OK 1:56 12:50:57
' 0:01 12:51:27
A. LUISA : Iﬁ
A. LUISA : 12:55:07

JULIANA 12:55:07

10

IMPEDIMENTO PARTO

LAJE FILA EMPREGO

VOVO GOLPISTA

53A
54
53

INVASAO ANGRA

JULIANA 0:01 12:59:11
74 LINK PREVISAO DO TEMPO | LINK 0:00{LARA  |Link  |RODRIG |oK | 3:30 12:59:21
16 LAJE AUMENTO ROUBOS o LAJE 0:00| ERNANI | Link ALISA (oK |  0:50 13:03:21

Impresso 24/03/2016 16:24 por Rodrigo Costa Pagina 1



Balango Geral SEXTA [26/02/16 12:00

Assunto da Histéria

Segmento

a

34 ®sruTO

PRECO FEIRA ; -
35 COPIAO
44

AGREDIDO GUARDA MUNICI

]

Time i

2:41|MARCELA | - XAVIE |OK
A. XAVIE |ok

0:00
4:28| ISABELLE

Exibicao |Editor OK

2:55
0:03

13:04:21
13:07:21
A. LUISA iOK 4:42 13:07:21

VT

RJ AR
a5 |lPAL

(£ -
24 COPIAO
49

50
89 |

0:00;

GUARDA CRIANGA BELGA Srecacio [ _fojsoie
~ COPIAO |

1:13| C. CRUZ

|
ALUISA |OK |  0:02 13:12:06

usses Jok [ 1:27]  13:12:0
ULISSES [0k 13:13:36

BICUDO |OK 1:42 13:13:36

vT

i
90 |

NC CLONAGEM BANCO

B CA
‘”

COPIAO

75 DES(‘ASO I "_—BRUTO 54JOAO BICUDO OK

76 -~ NT PE 0:00|GUSTAV | Nota
rVIRADA 13:20 ,_ |

72 “» BRUTO 2:09LARA VT JULIANA W

[ oo [ox |

TIROTEIO PILARES

Scorio |

0:00

0:00

BICUDO [OK 0:01 13:14:57
2:14 7
0:16 13:17:12
13:17:22
13:17:22
13:19:47

BICUDO |OK

2:28
0:04

25 LINK TIROTEIO PILARES Q LINK 0:00[LARA | Link RICARDO (G185 13:19:47
1| COMENTA TIROTEIO PILARES 4 AMENDOLA AMENDO | OFFVivo | 133 13:21:02

70 M SONORA REAGE ASSALTO 0:51| GUSTAV | yT ULISSES |OK | 1:17 13:22:02
LN — RJAR~ 3:13| DENNES | VT ULISSES ;OK | 328 13:23:32
5A 0:00 ULISSES ‘OK 0:31 13:26:48
COMENTA REAGE ASSALTO AMENDO | OFFVivo | 0:20 13:27:18

@ Av. BRASIL
¥ AGRESSAO
¥ 71KA

SUSPEITA MORTE GUILLAN B [~ BRUTO

ARRE

GIRO 2

JA JA QUEM 4

0: 00 ERNANI Lmk
oo Jor |

1:00|ALINE
0:00|LARA
2:55{MICHELL

GUSTAV

v [PATRICIAl

1:12
0:48

AVIE |OK 0:42

A. XAVIE 3:11

m-q
RODRIG

13:28:18
13:29:18
13:30:18
13:31:18
13:34:03
13:34:18
13:34:38

Link
VT

| OFFVivo

165 LINK PRAIAS PROPRIAS LARA Link RODRIG \ 2:08 13:36:08

88 LAJE CANCELA LICITACAO 0:00| ERNANI | Link A.LUISA | | 122 13:37:38

86 2:35| SYLVEST | vT A.LUISA |OK 2:51| 13:38:38
CRISE ESCOLAS : : | |

87 NT PE 0:00 Nota ALUISA |OK | 2:34 13:41:28

91 0:34| MARCELA ULISSES |OK |  1:52| 13:42:28
PEDRO PAULO STF > f

ULISSES | OK 0:02| 13:43:13

CHAMA DE

ROUBO CABELO

VIRADA 14:00
VINHETA VENENOSO

RICARDO 2:29

JULIANA |OK 6:17

JULIANA |OK 0:02

13:43:13
13:45:13
13:51:23
13:51:23
13:51:23

FOFOCAS AMIN

5 VT WESLEY SA 0:38/ AMIN | VT | CAM/BER 13:52:23
i ANITTA 0:00| AMIN Estudio |CAM/BER 215 13:54:23

GRACYANNE 0:00{AMIN | Estudio | CAM/BER | 0:59]  13:55:53
i VTHEO BECKE|  0:00/AMIN | Estudio | CAM/BER 13:57:23 |

109 LATINO

105

120X

TRANCAS HOMEM 1 GAV BG

Impresso 24/03/2016 16:24 por Rodrigo Costa

0:00| AMIN

5:40|LARA

LINK CHAMADA DOMINGO S -714h10 | O:OOMERIE Lmk RODRIG | 3:47 14:00:23

Estudio | CAM/BER 13:58:53

vT JULIANA |OK 6:12 14:03:53
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Balango Geral SEXTA [26/02/16 12:00]

:agin Assunto da Histdria Segmento

Media
Time

Rep

Exibicao

Editor OK

Elapsed

Time Inicio

121X I_TRANCAS HOMEM -— COPlf\O 0:00 JULIANA W 1:44 14:09:48

100A Eeraok A &4 FOTO BONITA 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 0:56 14:11:18
1008 o4 FOTOS BONIT 0:00| AMIN Estudio |CAM/BER 6:19 14:11:48
95 JAJAQUEM 6 54 1A 1A 0:00| GUSTAV | OFFVivo | RODRIG 0:28 14:18:18

111 I PORTAL DE VOZ 2 (14h15) l 14h15 0:00)= vT

113X I ORACAO I VT

3:12

=

PATRiCIA'—
VT RODRIG W

110 B V BRITNEY 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 2:00 14:23:38
FOFOCAS AMIN 3

114 24 NETO CHICO 0:00, GUSTAV | OFFVivo | CAMILA 1:30 14:25:08

103 54 IR 2:36| CATARIN | vT A.LUISA 3:19 14:26:38
ODM TRILHA g =

104 COPIAO 0:00 A.LUISA 0:35 14:29:38

116 24 V YOKO ONO 0:00| AMIN Estudio | CAM/BER 2:10 14:30:08

123 |l FOFOCAS AMIN 5 VADELE PREM|  0:00/AMIN | Estudio | CAM/BER 1:19 14:32:23

131 QUEM (MADON 0:00| AMIN Estudio |CAM/BER 1:24 14:33:43

0:00

126 | [ENCERRAMENTO —

q 14:34:58
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