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RESUMO

Este projeto consiste na construcdo de uma identidade visual para o Criativo e Simples, um
blog sobre criatividade e reciclagem baseada na pratica do DIY, que significa Do It Yourself,
ou, faca vocé mesmo. Ele conta com um estudo sobre os conceitos de Design, Design
Gréfico, Marca, Logotipo, Identidade Visual, Cores e Tipografia. A partir disso, foi feito um

levantamento de dados e desenvolvido a identidade visual do blog.
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1. INTRODUCAO

N&o € novidade o crescimento dos ambientes de compartilhamento dentro da Internet
nos ultimos anos. Todos os dias, milhares de novas publicagdes sdo feitas atraves de redes
sociais e outras ferramentas como os blogs.

Blog é uma contracdo do termo inglés web log, que significa “diario de rede”. Trata-
se de uma pégina virtual acessivel a todos, que tem como principal objetivo compartilhar
publicacdes frequentes, sobre os mais diversos assuntos, gerando leitores e seguidores fiéis.

De acordo com a Revista Super Interessante (2011), em 1994 foi publicada a
primeira pagina em formato de diario virtual na Internet, pelo cientista e pesquisador
brasileiro Claudio Pinhanez, que na época trabalhava no MIT Media Lab, um laboratério de
tecnologia nos EUA. O Open Diary* tinha o objetivo de documentar acontecimentos em sua
vida e foi atualizado até 1996. A pagina continua disponivel no mesmo endereco virtual.

Ainda segundo a Revista Super Interessante, em 1997, surgiu a primeira pagina com
a tecnologia RSS2, ou seja, no formato de blog que conhecemos hoje. O blog foi criado pelo
programador e empresario americano Dave Winer, e é considerado um dos mais importantes
blogs na historia da Internet.

Porém, um grande marco na histéria do blog foi quando, em 1999, Evan Williams
criou uma ferramenta de publicacdo para sua empresa, Pyra Labs, e a chamou de Blogger®.
Em 2003, a empresa foi comprada pelo Google.

Foi nesta plataforma que, em julho de 2012, surgiu o blog Criativo e Simples?, criado
pela autora, para compartilhar ideias criativas e simples (fazendo jus ao nome), que
incentivam a reciclagem, o reaproveitamento e a reutilizacdo de materiais para a criagdo de
objetos de decoracéo, presentes, etc., baseados no conceito do DIY — Do It Yourself®.

Acredita-se que essa préatica tenha surgido apos a Segunda Guerra Mundial, quando
americanos e europeus, principalmente mulheres, diante do cenario pds-guerra, foram
orientados a aproveitar itens e objetos que tinham em casa para reformar mdveis e outros

materiais que precisavam ser substituidos (NUNES, 2010, p.72).

! Open Diary, disponivel no endereco original:
http://mww.geocities.ws/pinhanez/open_diary/open_diary.htm.

2 Segundo a Fundagéo de Ciéncia e Tecnologia — CIENTEC (S/D): "O RSS é um padréo derivado de uma
linguagem de programacdo chamada XML que possibilita a distribuicdo rapida e organizada de conteidos
através da internet".

3 Plataforma Blogger: https://www.blogger.com/.
4 Blog Criativo e Simples: http://criativoesimples.blogspot.com/.

> O DIY - Do It Yourself é um termo inglés que se traduz como “faga vocé mesmo”, ou seja, refere-se a
prética de produzir algo com as proprias méos, a autoproducéo.



As origens do DIY também foram marcadas pelas décadas de 50, 60 e 70, com o
movimento punk, onde as bandas contavam com producdo independente das musicas e até
das vestimentas. Essa ideologia, de ndo depender das grandes corporagdes, foi bastante
difundida pelo movimento (MOREIRA, 2006). Da mesma forma, o conceito foi associado a
ideias anticapitalistas, pregando que todos séo capazes de produzir 0 que consomem.

Foi nos anos 2000 que 0 movimento se popularizou, principalmente entre os pablicos
que lidam com decoracdo de casa, de eventos ou customizagao de roupas. Hoje, o DI'Y ganha
cada vez mais forca como um movimento livre e sustentavel e é esta proposta que o blog
Criativo e Simples sugere em suas publicagdes.

Até junho de 2016, o Criativo e Simples contava com mais de 681 mil visualizaces,
mais de 2.700 mil seguidores no Facebook®, e esta em primeiro lugar nas buscas por “criativo
¢ simples”, no Google. Apesar do conteludo, que gerou a popularidade e um nimero
significativo de acessos, se colocado em comparagdo com grandes blogs, o Criativo e
Simples ainda tem muito o que crescer para estar entre as maiores referéncias brasileiras no
conceito do DIY, como por exemplo, o Dica da Ka’ e o Namorada Criativa®, que possuem
mais de 3.209 e 1.328 milhGes de seguidores no Facebook, respectivamente.

Acredita-se que, dentre diversos fatores, a comunicacéo visual € um ponto importante
para esse crescimento. Segundo Strunck (2001), para o sucesso de uma marca, € fundamental
que ela apresente uma identidade visual consistente, que propicie seu efeito acumulativo. A
mesma afirmacao também se aplica na Web. Diante de um cenario saturado com tantos blogs,
entre eles o Casa de Colorir® e o A Casa Que a Minha Avd Queria®®, que também serdo
mencionados adiante, cada um com um layout diferente, ser original torna-se essencial. E
preciso cativar no primeiro acesso e, como disse Strunck, “(...) se uma empresa [ou blog,
neste caso] ndo tem uma boa imagem, ndo causa uma boa impressao a primeira vista” (2001,
p. 67). A identidade visual é o primeiro passo.

Com o tema aqui delimitado, tem-se como problema a seguinte formulacdo: como o
Design pode auxiliar no desenvolvimento de uma identidade visual que cative o publico e
atraia novos acessos ao blog?

O objetivo geral deste projeto € desenvolver a criacdo de uma identidade visual para

o0 blog Criativo e Simples, cumprindo trés objetivos especificos: definir conceitos teoricos,

6 Pagina do Criativo e Simples no Facebook: https://www.facebook.com/criativoesimples/.
7 Blog Dica da Ka: http://dicadaka.com/.

8 Blog Namorada Criativa: http://www.namoradacriativa.com/.

® Blog Casa de Colorir: http://www.casadecolorir.com.br/.

10 Blog A Casa Que a Minha Avo Queria: http://www.acasaqueaminhavoqueria.com/.
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realizar um levantamento de dados para compreender os aspectos inerentes ao blog, seu
publico-alvo e concorréncia, e representar os valores e principios da marca através do
Design.

A justificativa para realizacdo do trabalho se d&, principalmente, pelo exercicio dos
conhecimentos adquiridos nos ultimos anos no curso de Comunicacdo Social da
Universidade Federal Fluminense, principalmente no campo da comunicagéo visual.

Sua realizacdo serd importante para, através do Design, impulsionar os acessos ao
blog Criativo e Simples, atrair novos seguidores, gerar identificacdo e afinidade com o
publico e colocar sua pagina em lugar de destaque na Internet.

Além disso, por serem necessarias analises dentro do campo do Design Gréfico, este
desenvolvimento propde ser relevante também para as pesquisas nesta area, visando mostrar
0 quanto o Design e uma boa identidade visual podem transformar uma marca, seja ela no
meio off-line ou online.

Em relacdo ao problema encontrado, previamente, é possivel levantar algumas
hipoteses. A primeira delas é que uma marca e uma identidade visual criados de forma
estratégica a partir do estudo do publico-alvo geram identificacéo e afinidade, incentivando
0 publico a participar mais ativamente do blog, criar alguma ligagdo emocional e tornarem-
se seguidores fieis.

Um layout agradavel e um design atrativo podem contribuir para aprimorar a
experiéncia de navegacdo e tornd-la melhor e mais prazerosa, fazendo com que o leitor
permaneca por mais tempo na pagina e tenha vontade de conhecer outros contetidos do blog,
0 que aumenta a possibilidade de consumo, do compartilhamento dos conteudos e, por fim,
atrai ainda mais acessos.

Por fim, para confirmar essas hipdteses, a metodologia comegara com uma pesquisa
bibliografica dos assuntos de Design, Design Grafico, marca, logotipo, simbolo e identidade
visual, com a finalidade de definir conceitos tedricos e trazer contribui¢es de autores para
o0 desenvolvimento deste trabalho.

Em paralelo a isto, sera realizado um levantamento de dados a partir de uma
observacdo direta do historico visual e publico-alvo do proprio blog Criativo e Simples e de
uma analise da concorréncia, a fim de observar quais sdo, e de que forma sdo utilizados, 0s
elementos visuais nestes blogs. Para compreender melhor os gostos, interesses e preferéncias
do publico-alvo seré aplicado um questionario através do blog e do Facebook.

Como base para o desenvolvimento da identidade visual sera utilizada a metodologia

encontrada no segundo capitulo do Tutorial Flopez (2013), desenvolvido pelo designer e
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professor Fabio Lopez!!, e sera realizado, ao longo de todo processo do trabalho, um

levantamento de insights, inspiragdes e referéncias.

2. BREVE DEFINICAO DE CONCEITOS

Antes de abordar a criagdo de uma identidade visual, é preciso estabelecer os
elementos estudados para este trabalho, determinando claramente quais conceitos serdo
utilizados como embasamento do mesmo.

Para isso, alguns autores serdo citados, justificando defini¢cdes relacionadas ao tema
proposto, desde conceitos histéricos e mais abrangentes, como Design e Design Gréfico, até

termos mais especificos como marca, logotipo e identidade visual.

2.1. DESIGN

Ao procurar pela origem da palavra Design, o resultado é o seguinte: a palavra é
derivada do latim (Designare), um verbo que abrange tanto o sentido de designar quanto o
de desenhar (CARDOSO, 2008). Segundo Cardoso,

A origem mais remota da palavra esta no latim designare, verbo que
abrange ambos os sentidos, o de designar e o de desenhar. Percebe-se que,
do ponto de vista etimolégico, o termo ja contém nas suas origens uma
ambiguidade, uma tensdo dindmica, entre o aspecto abstrato de
conceber/projetar/atribuir e outro concreto de registrar/configurar/formar.
(Ibid., p. 4)

Buscando um historico sobre o design, Cardoso orienta sobre trés momentos da

histéria que marcam o surgimento do mesmo:

O design é fruto de trés grandes processos historicos que ocorreram de
modo interligado e concomitante, em escala mundial, entre os séculos 19
e 20. O primeiro destes é a industrializacdo: a reorganizacgdo da fabricacdo
e distribuicdo de bens para abranger um leque cada vez maior e mais
diversificado de produtos e consumidores. O segundo € a urbanizagédo
moderna: a ampliacdo e adequacdo das concentracBes de populacdo em
grandes metrdpoles, acima de um milhdo de habitantes. O terceiro pode ser
chamado de globalizag&o: a integracdo de redes de comércio, transporte e
comunicacao, assim como dos sistemas financeiro e juridico que regula o
funcionamento das mesmas. (Ibid., p. 23)

E interessante destacar que, antes do processo de industrializacdo, o Design transitou

pela histéria do artesanato, no contexto de producdo. O artesanato, arte principal da pratica

11 Fabio Flopez é designer e mestre pela ESDI - Escola Superior de Desenho Industrial, professor do
departamento de Artes e Design da PUC-Rio e do curso "Typofreaks — tipografia diferente”. E autor dos
polémicos projetos "War in Rio" e "Bando Imobiliério Carioca", da identidade visual do Centro Carioca de
Design e trabalhou na criacéo do lettering Olimpico "Rio 2016". Pesquisa design filatélico e desenvolve selos
postais para os Correios do Brasil. E palestrante, consultor, editor, caderneiro e articulista.
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do DIY, com sua longa tradicdo, ensinava a produzir as coisas a0 mesmo tempo que
transmitia um comportamento humano, uma visao de mundo.

Houve, porém, um momento em que novas formas de producdo tiveram que ser
desenvolvidas e marcaram a passagem entre a producdo artesanal e a industrial. Nesse
processo, o artesdo e sua obra se viram diante da necessidade de uma producéo de massa,
situacdo que remete ao inicio da necessidade do desenvolvimento de projetos para
manufatura de produtos que, diante da pressdo industrial, passaram a ser produzidos por
terceiros e ndo por seus criadores (RUGIU, 1998).

Entretanto, como visto na Introducdo deste trabalho, esse conceito de producéo se
reconfigurou em um momento da historia e passou a ter uma visdo mais abrangente, ndo so
industrial, mas incluindo, novamente, o DIY de suas origens.

O proprio Cardoso, comenta que, “Design, arte e artesanato tém muito em comum e
hoje, quando o design ja atingiu uma certa maturidade institucional, muitos designers
comegam a perceber o valor de resgatar as antigas relagdes com o fazer manual” (2008, p.
17).

Por fim, Design trata-se “de uma atividade que gera projetos, no sentido objetivo de
planos, esbogos ou modelos” (Ibid., p. 16), um processo que leva a solugdo de um problema,
partindo de uma busca organizada, ou seja, da construcdo de planos e suas atividades.
Entende-se que o Design € uma consequéncia da evolugdo social e econémica humana e a
sua histdria ndo deve ter como prioridade a propagacdo de dogmas ou restricdes, mas sim
abrir “novas possibilidades que ampliem os seus horizontes, sugerindo a partir da riqueza de
exemplo do passado, formas criativas e conscientes de se proceder no presente” (lbid., p.
15).

A partir disso, sera possivel compreender melhor a definicdo de outro conceito que

esta diretamente ligado a proposta deste trabalho: o Design Gréafico.

2.2. DESIGN GRAFICO

O Design Grafico € uma das vertentes do Design, que, basicamente, se dedica ao
campo visual e a ordenacdo de elementos textuais e ndo-textuais para transmitir alguma
mensagem. Para entender este conceito, € necessario compreender qual é a sua principal
funcdo. Segundo Hollis (2000, p. 4):

A principal funcdo do design gréafico é identificar: dizer o que é
determinada coisa, ou de onde ela veio (letreiros, estandartes e brasoes,
marcas, simbolos de editores graficos, logotipos, rétulos em embalagens).
Sua segunda fungdo, conhecida no &mbito profissional como Design de
Informacdo, é informar e instruir, indicando a relacdo de uma coisa com
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outra quanto a direcdo, posicdo e escala (mapas, diagramas, sinais de
direcdo). A terceira fungdo muito diferente das outras duas, é apresentar e
promover (pdsteres, anuncios publicitérios); aqui, o objeto do design é
prender a atengdo e tornar sua mensagem inesquecivel.

Ou seja, Design Gréfico é a area de atuacdo de profissionais que, através do visual
(imagens, videos, embalagens, cartazes, entre tantas outras coisas), apresentam, informam
OU promovem uma mensagem ou uma ideia.

Serdo definidos entdo, dentro da area do Design Gréafico, 0s conceitos que serdo
aplicados de forma pratica neste projeto: marca, logotipo e identidade visual.

2.3. MARCA

Strunck (2001) define marca como “um nome, normalmente representado por um
desenho (logotipo e/ou simbolo), que com o tempo, devido as experiéncias reais ou virtuais,
objetivas ou subjetivas que vamos relacionando a ela, passa a ter um valor especifico”. Ou
seja, entende-se que a marca ndo € apenas um nome sozinho, mas um conjunto de
significados atrelados a ele.

Na mesma linha de pensamento, Martins (2006, p. 8) afirma que marca “¢ a uniao de
atributos tangiveis e intangiveis, simbolizados num logotipo, gerenciados de forma adequada
e que criam influencia e geram valor”. Este mesmo conceito de marca como conjunto de

significados e emocdes, é reforcado por Rezende (2014, p. 6), que registra:

A marca eficaz € o conjunto de signos e representacdes, organizadas em
rede significante, que identifica um produto / servico / empresa ou
entidade, diferenciando-o de seus concorrentes ou similares. Quando
eficaz, é capaz de determinar a preferéncia dos consumidores e/ou a
admiracdo dos interlocutores da Marca.

De acordo com Strunck (2001), as marcas classificam-se em:

Figurativas: combinagdo de figuras, simbolos e sinais graficos; a particularizacdo da escrita de um

nome; um logotipo.
Nominativas: combinag&o de letras e nimeros que possa ser lida, ou seja, um nome.

Mistas: combinacéo das marcas nominativas e figurativas (logotipo e simbolo).

14



Figura 1: Classificagdo das marcas

De acordo com sua apresentagao, as marcas clz

Figurativas, uma combinac¢do de figura

a particularizagao da escrita de um nome, logotipo

-
E-=--N

- Nominativas, uma combinacéo de letras e nimeros que possa ser lida, ou

Mg, um nome

- Mistas, uma combinacao das marcas nominativas ¢ figurativas (logotipo

¢ simbolo)

4’2\?
.7)
# BANCODOBRASIL L?ghi @

Fonte: Strunck (2001).

Ou seja, para Strunck, a marca pode ser um nome, uma figura ou os dois, desde que
sejam a representacdo de algo e tragam consigo um significado. Esclarecido o conceito de

marca que serd utilizado neste trabalho, sera mais facil definir o conceito de logotipo.

2.4. LOGOTIPO E SIMBOLO

Como citado anteriormente, o logotipo faz parte da marca. Alias, € a maneira mais
curta de projetar uma marca (MARTINS, 2006, p. 115).

Ainda segundo Strunck, “logotipo € a particularizacdo da escrita de um nome.
Sempre que vemos um nome representado por um tipo de letra, isso € um logotipo. Toda
marca tem sempre um logotipo. Um logotipo sempre tem letras: letras desenhadas, de um
alfabeto existente e de um alfabeto existente modificado” (2001. p. 70).

Um logotipo pode também acompanhar um simbolo para formar uma assinatura
visual, que “¢ como ¢ chamada a combinagao de um logotipo com o simbolo. Pode ser usada
de uma Unica forma ou ter varias possibilidades de combinacdo, ora privilegiando um
logotipo, ora o simbolo. Esses arranjos servem também para estipular como serdo usados
esses elementos quando 0s espacos onde serdo aplicados sdo quadrados, horizontais ou
verticais”. (STRUNCK, 2001. p.76).
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As duas formas juntas devem traduzir a marca da melhor forma, representando-a em
todo o seu poder gréfico. “Os icones criados, logotipo e simbolo, sintetizam e transferem
para produtos e servicos toda a informacdo ou experiéncia que tenhamos tido com eles. (...)
Com seu emprego continuado, as marcas passam a ser tdo importantes que comegam a ter
valor proprio”. (STRUNCK, 2001. p.28). Por isso, eles devem ser bem elaborados de acordo

com a linguagem e originalidade da marca.

2.5. IDENTIDADE VISUAL

A partir de Pertille, podemos chamar de identidade visual o conjunto de outros
elementos representativos da marca, além do logotipo e simbolo. Ou seja, tudo aquilo que
envolve a comunicacdo de uma marca esta ligado a sua identidade visual.

Segundo Martins (2006, p. 107) ela “pode ser expressa nos nomes, simbolos, cores ¢
ritos de passagem dos quais as organizacdes se utilizam para distinguirem a si mesmas ou as
suas diferencas, em direcdo as necessidades dos seus publicos™.

N&o basta definir um nome e um logotipo para um negdcio. E necessario que seja
considerado todo o restante da estratégia de identidade da marca e todas as maneiras pelas
quais a identidade visual pode ser implementada (STRUNK, 2001).

Na mesma linha de pensamento, Rezende (2014) define, em nome da Aba -
Associacdo Brasileira de Anunciantes, o que compreende como uma identidade visual. Ele
diz que uma identidade visual é composta por um cédigo e um sistema. Para ele, o Codigo
de Identidade Visual refere-se aos “elementos essenciais para construir as expressdes da
marca” (Ibid., p. 15) e o Sistema de Identidade Visual refere-se ao “conjunto integrado de
expressoes visuais” (1bid., p. 15).

Rezende é ainda mais especifico e registra que o Codigo de Identidade Visual
compreende: “simbolo e/ou logotipo: a representacdo grafica padronizada da marca;
assinaturas empresariais e de produtos; arquitetura da marca (Design e regras de
nomenclatura), cores/codigo, alfabeto-padrio ¢ estilo visual” (Ibid., p. 15).

Para gerenciar uma identidade visual, existe também o Manual da Marca, que
Rezende define como “padrdes e regras basicas para o uso do cddigo de Identidade Visual”
(Ibid., p. 29). O manual é muito importante para que a marca tenha um direcionamento de
como utilizar a identidade visual em suas a¢fes e comunicacdes, evitando que ela se perca.
Nele podem estar registradas a l6gica construtiva da marca, as especificacdes técnicas das
cores, a dimensdo maxima e minima de reproducdo grafica ou digital do logotipo, as
variagbes possiveis e impossiveis, exemplos de aplicacdo, entre outros detalhes que

garantem a preservacdo da identidade visual da marca.
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2.6. TIPOGRAFIA

Ainda segundo Rezende (2012), além do logotipo, uma identidade visual é composta
também por um alfabeto-padrdo, que pode ser traduzido por tipografia, na area do Design
Gréfico, que se dedica ao estudo, ao uso e a criacdo de letras, alfabetos e escritos.

Ribeiro (2003, p. 56) afirma que, a “finalidade da tipografia consiste em apresentar
0 pensamento escrito sob uma forma ordenada, clara e equilibrada, que facilite a leitura e,
graficamente, concorde com seu espirito”, ou seja, que graficamente esteja alinhada aos
valores de um texto, de uma palavra, de um nome. Isso se da por meio de recursos
tipogréficos que ddo caracteristicas visuais as letras fazendo com que elas “falem” além das
palavras.

No capitulo Tipografia do Tutorial, Flopez (2013) apresenta alguns exemplos de
analogias aplicadas na construgédo do significado pela tipografia.

Figura 2: Analogias aplicadas na construcgao do significado pela tipografia

recurso tipografico

alinha

multiplo

incomum, inusitado

Fonte: Tutorial Flopez (2013)

No caso de letras finas e curvilineas, por exemplo, a caracteristica visual costuma ser
de delicadeza e fragilidade, representando um conceito feminino. Esse tipo de relacéo
também deve estar presente na constru¢do de uma identidade visual, desde a definicdo da
fonte para o logotipo até o alfabeto escolhido para reproduzir suas mensagens. Pertille (2012,
p. 28) afirma que “o estudo tipografico para a criagdo de um logotipo deve levar em conta a
legibilidade, o conceito da marca e o apelo estético pretendido considerando o que é

necessario transmitir com aquele logotipo”. Do mesmo modo, “para manter a consisténcia e
q gotp p
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a homogeneidade das mensagens, define-se a fonte gréfica mais adequada a identidade e a
personalidade da marca” (Ibid., p. 19).

Portanto, a tipografia ndo pode ser uma escolha qualquer. Ela deve caminhar lado a
lado com a marca, representar seus valores, ter caracteristicas claras e compor, junto com

outros elementos, a sua identidade visual.

2.7. CORES

Para criar uma identidade visual é necessario, também, realizar um estudo sobre as
cores que serdo usadas. Além de produzir beleza visual, as cores possuem um papel muito
importante, pois “afetam diretamente nosso sistema nervoso por se tratarem de percepgoes
produzidas pelo nosso cérebro traduzidas a partir da informagao enviada pelos nossos olhos”
(Ibid., p. 26).

E por causa dessas percepcoes que,

As cores influenciam o ser humano e seus efeitos, tanto de carater
fisiol6gico como psicoldgico, intervém em nossa vida, criando alegria ou
tristeza, exaltacdo ou depressdo, atividade ou passividade, calor ou frio,
equilibrio ou desequilibrio, ordem ou desordem etc. As cores podem
produzir impressGes, sensacGes e reflexos sensoriais de grande
importancia, porque cada uma delas tem uma vibracdo determinada em
nossos sentidos e pode atuar como estimulante ou perturbador na emogéo,
na consciéncia e em nossos impulsos e desejos. (FARINA, 1990, p. 2)

Existem estudos que comprovam efeitos especificos gerados por determinadas cores.
Em Psicologia das Cores, Heller (2013) afirma que muitas caracteristicas sdo levantadas
através de estudos e pesquisas que demonstram a ligacao de significados atrelados a uma
cor, a partir de um contexto. O azul, por exemplo, é levantado no livro como uma cor

preferida, enquanto o marrom se destaca como cor menos apreciada.

Gréfico 1: Cores mais e menos apreciadas

AS CORES MAIS APRECIADAS As cores menos apreciadas

Castanho 20 %
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24
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Fonte: Heller (2013)
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Essa classificacdo pode estar associada aos sentimentos e sensacdes relacionados a
determinada cor. O azul é apontado como uma das “principais cores da inteligéncia, da
ciéncia, da concentra¢ao” (Ibid., p. 32), ¢ frio e passivo, sereno e fiel, € a cor das qualidades
espirituais. J4 o marrom, ¢ tido como feio e vulgar, “a cor da preguica e da imbecilidade”
(Ibid., p. 255).

Esses “poderes” emocionais se refletem diretamente na relagdo entre uma marca e
seu publico, por isso, as cores precisam ser escolhidas estrategicamente. No infografico “A

Psicologia das cores no Marketing e no dia-a-dia”, Carvalho (2013) destaca que:

As cores possuem diversos efeitos sobre os consumidores: algumas
estimulam éreas fisiologicas do cérebro as quais podem promover
excitacdo ou tranquilidade. Sabendo disso, grandes marcas séo facilmente
capazes de influenciar seu publico alvo simplesmente combinando as cores
certas.

Rezende (2012, p. 18) também reforca esta importancia, quando fala sobre Codigo
cromatico. Ele diz que “A cor possui elevada capacidade de comunicacdo e efeitos
psicossociais e culturais. Contribui para comunicar os atributos de imagem, catalisa as
percepcoes e produz efeitos capazes de construir e reforgar a rede significante da marca”

Logo, entender esses efeitos € de grande relevancia na construcéo de uma identidade
visual, desempenhando um papel fundamental para a marca. Da mesma forma, todos os
elementos que envolvem essa construgdo precisam ser pensados com atencéo e definidos de
modo intencional e estratégico. Como todo Design, precisam fazer parte de um plano.

Recapitulando, a marca € um conjunto de significados atrelados a um nome; o
logotipo é simbolo principal de uma a marca e, a0 mesmo tempo, faz parte de uma identidade
visual completa, incluindo tipografia, cores e outros elementos que auxiliardo a marca na
sua consolidagdo com o publico. Com os conceitos aqui analisados e definidos, o trabalho

podera ser construido e organizado de forma coerente.

3. LEVANTAMENTO DE DADOS

3.1. HISTORICO VISUAL

Como ja mencionado, o blog Criativo e Simples foi criado em 2012 e, desde entéo,
atrelou ao nome valores como criatividade, reciclagem e artesanato, o que definiu uma
marca. Ao longo do tempo, a marca passou por leves mudancas em sua assinatura e sua
identidade visual. De uma forma ou de outra, eles sempre caminharam alinhados aos

conceitos da marca, mas, nem sempre, souberam traduzi-los da melhor maneira através dos

19



elementos visuais. Observando o historico visual, é possivel identificar diversos erros
graficos.
Em seu surgimento, a marca classificava-se como mista (STRUNK, 2001), ou seja,

era constituida por um logotipo e um simbolo.

Figura 3: Histdrico visual — julho de 2012
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Fonte: Criativo e Simples (2012)

Como ¢é possivel observar, o simbolo é a foto de uma moldura dourada e bem
trabalhada, remetendo ao estilo vintage, porém, sem originalidade. A tipografia do logotipo,
que nao estd bem diagramada, apresenta deformac¢ao na palavra “simples” e problemas de
ilegibilidade na assinatura “decoragao —reciclagem...”. A identidade, ao que se percebe, nao
apresenta unidade com o logotipo e simbolo, mas ja apresenta elementos graficos mais
caracteristicos e relacionados a proposta da marca: os respingos de tinta coloridos.

A primeira versdo da marca ndo durou muito tempo e, em agosto de 2012, sofreu

algumas mudangcas, assumindo um estilo mais flat, simples e clean.

Figura 4: Historico visual — agosto de 2012
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Fonte: Criativo e Simples (2012)
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O simbolo, que continuou sendo a moldura, foi modificado, perdeu os detalhes
internos e recebeu destaque na cor preta. A tipografia do logotipo, que permaneceu sendo
sem serifa, também foi modificada e recebeu letras finas e curvilineas, com uma
caracteristica mais delicada e que remete a um conceito mais feminino, reforcado pelo
respingo de tinta na cor rosa, que continuou presente, porém, como parte da marca, 0 que
causou um excesso de elementos gréficos. Trés dias depois, a marca foi alterada novamente

e passou a ser classificada como nominativa (STRUNK, 2001), ou seja, um nome.

Figura 5: Histdrico visual — agosto de 2012 (2)

X criativo e simples 3¢

Fonte: Criativo e Simples (2012)

Sem cor, sem moldura e sem os antigos elementos gréaficos, a nova versdo assumiu
um estilo totalmente minimalista e clean. A tipografia continuou a mesma, em letras
minusculas, e um icone abstrato — que ndo identifica a natureza e os significados da marca —
foi utilizado nas extremidades do nome. Esta versao permaneceu a mesma por dois meses e,

em outubro de 2012, sofreu outras modificacoes.

Figura 6: Histérico visual — outubro de 2012
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Fonte: Criativo e Simples (2012)

Ainda nominativa, a tipografia assumiu um estilo cursivo, mantendo a leveza e
feminilidade. Como acompanhamento, a identidade visual retomou o uso dos elementos
gréficos coloridos, dessa vez mais relacionados aos conceitos de simplicidade e criatividade
da marca, com tons mais claros, detalhes e icones, como: uma casa, flores, um passarinho,
um botdo e assinatura em cursiva, que remete ao “feito a mao”. A versdo foi utilizada por

mais tempo e s6 passou por novas mudancas em abril de 2013.

21



Figura 7: Histdrico visual — abril de 2013
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Fonte: Criativo e Simples (2013)

Nesse momento, a marca assumiu a cor rosa como sua cor primaria. A identidade
visual ganhou uma mascote, que era uma caricatura da autora do blog, e caracteristicas ainda
mais femininas, com contornos leves e linhas tracejadas, que lembram a arte da costura, no
estilo “feito a mao”. A tipografia do logotipo manteve-se cursiva, mas com caracteristicas
assimétricas e estilo “pincel”. A versdo ndo durou muito tempo e, no mesmo més, foi

ajustada.

Figura 8: Historico visual — abril de 2013 (2)
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Fonte: Criativo e Simples (2013)

Dessa vez, a marca voltou a pertencer a classificacdo mista (STRUNK, 2001),
adotando um simbolo. Manteve o logotipo e a utilizacdo das linhas tracejadas, colocou a cor
rosa como cor secundaria e assumiu o tom verde-agua como cor priméaria. Para manter a
feminilidade e representar a paixao pelo fazer a mao, que é um dos valores da marca, um
coracao foi incluido como elemento grafico e, no cabecalho, fotos da autora em trabalhos

manuais.
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Em outubro de 2013, a marca passou pela Gltima mudanca até a construgcdo deste
projeto. Com um novo simbolo e logotipo e, novamente, com um estilo flat e clean, a marca

ganhou mais originalidade e coeréncia com a proposta do blog: criativo e simples.

Figura 9: Histdrico visual — outubro de 2013
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Fonte: Criativo e Simples (2013)

Mantendo o estilo de tipografia cursiva, e trazendo leveza e feminilidade, a cor rosa
voltou como cor priméria e foi adotado um simbolo na figura de um abajur, formado pela
jungdo das letras “C” e “S”, e ainda utilizando o coracdo como elemento gréfico.

Em relacdo ao projeto visual atual do blog, é importante fazer algumas analises do
layout: o header (cabecalho) traz variacGes de estampas e cores, porém, nao € atrativo.

Figura 10: Layout do blog — junho de 2016

@ Criativo e Simples
DECORAR RECILLAR.CRIAR

Ver Too:) REFOrmas DeCoragao Reaproverre CUSTOMIZacao FaCa VOCE mesmo COnTamn

quarta-feira, 16 de margo de 2016
ADONA DO BLOG @

Sara Alencar Dias, 21 anos. Estudante
de Publicidade e Propaganda da UFF.
Assistente de Comunicagdo Interna.

Fonte: Criativo e Simples (2016)

J& espaco de publicacdo e a coluna a direita sdo simples, na cor branca e fiéis ao
conceito flat, dando todo destaque as imagens, o que é importante. Além disso, todos 0s
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titulos da coluna, assim como o “A Dona do blog”, observado na Figura 10, incluem o
coragdo, um detalhe que da sequéncia ao elemento grafico oficial adotado em 2013.

O grande problema desta identidade visual estd, entretanto, no seu logotipo: ele limita
a area de atuagdo do blog aos assuntos de decoragdo. Apesar de, desde o inicio, o blog ter
trazido slogans que mencionam a decoragéo, em paralelo com a reciclagem e a criatividade,
0 seu conceito é mais abrangente. Como visto na Introducdo, o Criativo e Simples tem como
objetivo compartilhar ideias criativas e simples, que incentivem a reciclagem, o
reaproveitamento e a reutilizacdo de materiais para criacdes baseadas no conceito do DIY —
Do It Yourself, sejam elas de decoragéo ou nao.

Acredita-se que este tenha sido um problema de posicionamento da marca, que se
transformou ao longo do tempo. Apesar de ndo se tratar o referido assunto neste trabalho,
ele podera ser corrigido através da identidade visual, que sera construida levando em
consideracdo o historico da marca e seu posicionamento atual, que também sera observado

adiante na analise do publico-alvo e da concorréncia.

3.2. PUBLICO-ALVO

O publico-alvo desse trabalho seréd analisado a partir do publico do blog Criativo e

Simples e da sua pagina no Facebook, que é o principal canal de divulgacédo do blog.

Gréfico 2: Seguidores da Fanpage Criativo e Simples em mar¢o de 2016

Seus fas Pessoas alcangadas Pessoas envolvidas
Mulheres ‘ 28%
1 89% ‘ =
Seus fas 49 <] 2 0.757
Homens 03418 I — =
0,341% = - 2% 0,378% 0,
B 11%
Seus fas

Fonte: Facebook. Dados da Fanpage Criativo e Simples (2016)

Como é possivel ver no Grafico 2, retirado do Facebook, das pessoas que curtiram a
pagina até marco de 2016, o maior publico sdo mulheres (89%), de 18 a 34 anos (65%).
Esses numeros refletem o que ja era observado, de uma maneira geral, no perfil de seguidores
do blog. Além disso, o Gréafico 3 reforca a analise do perfil das pessoas envolvidas com a

pagina, ou seja, que curtiram, comentaram ou compartilharam os contetdos.
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Grafico 3: Pessoas envolvidas com a pagina em marco de 2016

Seus fas Pessoas alcangadas Pessoas envolvidas
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Fonte: Facebook. Dados da Fanpage Criativo e Simples (2016)

De acordo com o Gréfico 3, 90% das pessoas envolvidas com a pagina eram do sexo
feminino, 43% de 18 a 24 anos e 25% de 25 a 34 anos. O publico é majoritariamente
composto por brasileiros, cariocas, fluminenses e paulistas, como mostram os dados do
Gréfico 3, baseados na origem das curtidas da pagina e do blog, baseados nas visualizacdes

de pagina por pais. Fora do Brasil, o contetdo do blog alcanca principalmente Portugal.

Grafico 4: Locais de origem das visualizagGes

Pais Seus fas Cidade Seus fas Visualizacdes de pagina por pais

2583 Rio de Janeiro

Estados Unidos da Am 5 Nova lguacu, RJ 109 ,
Belgica 3 Macapa

Entrada Visualizactes
Espanha 3 Salvador, BA 60 de pagina
Brasil 605459
Alemanha 2 Brasilia. DF 56 Estados Unidos 18641
Portugal 16374

Fonte: Facebook e Blogger. Dados da Fanpage e do blog Criativo e Simples (2016)

Para conhecer um pouco mais sobre a interacdo do publico com o blog, pode-se

observar os dados de visualizagdo das publicagdes mais populares do Criativo e Simples,
como mostra o Grafico 5.
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Gréfico 5: Publicacdes populares
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=
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23 de jul de 2012, 13 comentarios

Fonte: Blogger. Dados do blog Criativo e Simples (2016)

Entre as postagens mais populares estdo aquelas que ensinam “Como fazer”, que
seguem o estilo DIY e estdo relacionadas a decoracéo alternativa.

Com isso, define-se o perfil do publico-alvo:
e Perfil demografico: mulheres, brasileiras, de 18 a 34 anos.

o Perfil psicografico: mulheres curiosas, que gostam de aprender e de colocar a

ma&o na massa, interessadas em trabalhos manuais e sugestdes simples e baratas.

3.3. PESQUISA

Para conhecer ainda melhor os gostos, interesses e preferéncias do publico, foi
aplicada uma pesquisa de 8 a 25 de junho de 2016, através do Google Forms, e divulgada
no blog e no Facebook. Foi incluida uma descricdo na abertura para esclarecer sobre o
conceito do DIY, que dizia: “DIY ¢ uma sigla que significa ‘Do It Yourself’, ou, em
portugués, "faca vocé mesmo" e refere-se a pratica de fabricar ou reparar algo por conta
propria em vez de comprar ou pagar por um trabalho profissional. Nesta pesquisa, sempre
que ler ‘DIY’ tenha em mente as ideias que vocé encontra na internet com passo a passo, ou
seja, que ensinam o ‘como fazer’”.

A pesquisa, com nove questdes quantitativas e duas qualitativas, teve um total de 61

respostas e foi dividida em duas etapas: a primeira buscava entender a relacdo do publico
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com a prética do DIY. A segunda identificava o perfil do pablico respondente, como
confirmacdo da andlise de publico-alvo ja feita até aqui.

Na primeira etapa, avaliou-se a frequéncia com que o publico respondente
buscava por ideias de DIY na internet, com medida 1 para "nunca" e 5 para "sempre".

Grafico 6: “Com que frequéncia vocé procura por ideias de DIY?”

30

20 16 (26,2%)
10 7 (11,5%)
3 (4,9%)
0
Nunca 1 2 3 4 5 Sempre

Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)

Conforme mostra o Grafico 6, a maioria das respostas foram nas frequéncias 3 e 5.
Ou seja, 26,2% tém uma procura mediana e 44,3%, a maioria, procuram sempre por esse
tipo de conteudo. O que prova que a pesquisa foi assertiva e, com isso, apresentou as
percepcOes de quem realmente se interessa pelo DIY.

Foi perguntado, entdo, por quais tipos de DIY os respondentes teriam maior interesse,
dentre as opgdes: decoracdo, presentes, customizacao, festas (contetdo que tem relagdo com

a proposta do Criativo e Simples) ou "outros”, podendo marcar mais de uma opcao.

Gréfico 7: “Por quais tipos de DIY vocé tem mais interesse?”
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Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)
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De acordo com o resultado, os maiores interesses sdo em DIY de decoragédo e

presentes, ambos selecionados por mais da metade do publico: 52,5% e 55,7%,

respectivamente.

Logo depois, foi perguntado "o que te leva a fazer algo por vocé mesmo?", com a

intencdo de entender a profundidade da relagdo entre os respondentes e 0 movimento DIY,

também em uma questdo passivel de mais de uma resposta.

Grafico 8: “O que te leva a fazer algo por vocé mesmo?”
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Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)

Nota-se que a maioria, 73,8%, se identifica com a préatica por prazer ou hobbie.

Entretanto, 70,1% néo selecionaram a opg¢do "Habilidade Manual®. 1sso demonstra que ndo

se trata de um publico artesdo ou que tem experiéncia com trabalhos artesanais, mas sim um

publico curioso que mesmo nado tendo esse talento, gosta de aprender e tem prazer no que

faz.

Para compreender a percepcao deles a respeito do DIY, e entender o que 0s motiva

a busca-lo como hobbie, foi pedido que citassem trés adjetivos para essa pratica. As respostas

foram organizadas por palavras com significados semelhantes e divididas em categorias de

adjetivos, para facilitar a analise.

Tabela 1: Adjetivos para o DIY

CUSTO PERSONALIZAGCAO | PRATICIDADE PRAZER CRIATIVIDADE | BELEZA DIVERSAO SIMPLICIDADE
Barato Personalidade Praticidade Prazer Criatividade Bonito Diversdo Simples
Barato Personalizagao Praticidade Prazer Criatividade Bonito Divertido Simples
Barato Personalizagao Praticidade Prazeroso Criatividade Bonito Divertido Simples
Barato Personalizado Pratico Prazeroso Criativo Lindo Divertido Simples
Barato Customizado Pratico Prazeroso Criativo Lindo Divertido Simples
Barato Customizavel Prético Prazeroso Criativo Lindo Divertido Simples
Barato Exclusividade Prético Satisfacdo Criativo Beleza Divertido Simplicidade
Barato Original Prético Satisfacdo Criativo Elegante Legal

Barato Original Prético Significativo Criativo Fofo Legal

Barato Exclusivas Pratico Relaxante Criativo

Custo Diferente Pratico Relaxante Criativo

Custo Diferente Prético Antidepressivo
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CUSTO PERSONALIZAGAO | PRATICIDADE PRAZER CRIATIVIDADE | BELEZA DIVERSAO SIMPLICIDADE

Custo Inovador Pratico Carinho

Custo Inovador Facil Carinho

Economia Especial Facil intimo

Economia Auténtico Facil

Economia

Economia

Economia

Econ6émica

Econdémico

Econdémico

Econdémico

Econdémico

Econ6émico

Econ6émico

24% 15% 15% 14% 10% 8% 8% 6%

Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)

Apesar de os adjetivos relacionados a custo serem bastante lembrados pelo publico
(24%), percebe-se que a soma de outros adjetivos relacionados a personalizacdo, praticidade,
prazer, criatividade, beleza, diversdo e simplicidade (76%), superam este resultado. O
alinhamento entre custo e todos esses conceitos podem, portanto, contribuir para que esta
atividade seja escolhida como hobbie pelo publico.

A segunda parte da pesquisa foi utilizada para verificar o perfil do puablico
respondente, que majoritariamente foi composto por mulheres, de 18 a 24 anos, 0 que
confirma a andlise feita anteriormente e comprova, mais uma vez, a assertividade da

pesquisa.

Grafico 9: Sexo e idade

@ Menos de 18 anos
@® 18324 anos

@ 25 a2 45 anos

@ Wais de 45 anos

@ Feminino
@ Masculing

Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)

Em relacdo ao grau de escolaridade, mais da metade tem nivel superior, e uma boa
parcela tem pos-graduacdo, mestrado ou doutorado. E interessante observar que ndo houve
nenhum respondente sem escolaridade, e isto se reforca no grafico sobre profissdes, onde

uma boa parcela se classifica como estudante.
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Gréfico 10: Escolaridade e profissdo

@ Sem escolaridade
@ Ensino fundamental
@ Ensino médio

@ Ensino superior

@ Fos-graducdo, mestrado ou
doutorado

@ Estudante

@ Dona de casa
O Aposentado(a)
@ OCutros

Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)

Entre as demais respostas, 6,6%, se classificaram como dona de casa e, na opgéo
"outros", que somaram 47,5%, foram identificadas respostas como: gerente de RH, médica,
consultora, psicologa, fisioterapeuta, etc. No geral, profissdes que exigem formacao

académica e apenas cinco delas relacionadas a arte (pintor, designer, ator, costureira).

Tabela 2: Profissfes identificadas na pesquisa

ProfissGes com Formacdo Académica Profissdes ligadas a Arte
Advogada Ator
Auxiliar Administrativo Blogueira
Auxiliar Contabil Costureira
Biomédica Designer
Contadora Pintor
Empreendedora
Farmacéutica Outros
Fisioterapeuta Baba
Gerente de RH Bombeiro civil
Medica Desempregado
Nutricionista Militar
Professora
Psicéloga
Servidora publica
Supervisao de consultoria

Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)

Na questdo sobre faixa de renda, 37,7%, afirmaram que, somando todas as pessoas
da casa, recebem de trés a cinco salarios minimos e 26,2% mais de cinco, enquanto apenas

6,6% dizem receber até um salario minimo.
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Grafico 11: Renda total da familia

@ Ate 1 salario minimo

@ Oe 1 a 3 saldrios minimos
@ De 3 a 5 salarios minimos
@ Mais de 5 salarios minimos

Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)

Trata-se, entdo, de um publico de classe média alta. Com essa e as demais
informacOes analisadas na pesquisa, € possivel reafirmar e complementar o perfil do publico-

alvo:

o Perfil demografico: mulheres, brasileiras, de 18 a 34 anos e classe média alta.

e Perfil psicografico: mulheres curiosas, que gostam de aprender e de colocar a
ma&o na massa, interessadas em trabalhos manuais e sugestdes simples e baratas.

Sao estudiosas, profissionais variadas e praticam o DIY por prazer e hobbie.

Visando compreender melhor a relacdo dos respondentes com a Internet e o estilo de
navegacdo com que estdo familiarizados, como inspiracdo para o projeto visual do blog,
verificou-se também as redes sociais mais acessadas, sendo que as mais selecionadas foram
Facebook (95,1%), YouTube (60,7%) e Instagram (47,5%).

Grafico 12: Redes sociais mais acessadas

Facebook

YouTuba
Instagram

Snapchat 15 (24.6%
Cutros
Tiwitter
Tumblr

Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)
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Também foi disponibilizado na pesquisa um campo em aberto para recomendar um

blog ou site, tendo em mente ndo apenas o conteudo, mas a estrutura, o visual, a usabilidade

e a experiéncia de navegacao, a fim de servir como referéncia.

Conforme a tabela abaixo, houve uma variedade grande de nomes, e 0s que se

repetiram mais vezes foram o préprio Criativo e Simples (levando em consideracdo que este

foi o publico-alvo da pesquisa), Namorada Criativa, Dicas da Ka e também duas redes

sociais: o Pinterest e o YouTube.

Tabela 3: Recomendagdes de blog/site

Blog/site Frequéncia Blog/site Frequéncia
Criativo e simples 9 Diycore 1
Namorada criativa 9 Declaragdes de Festas 1
YouTube 4 Colacorelinha 1
Dica da Ka 3 Dany Martines 1
Pinterest 3 A Casa Que A Minha V6 Queria 1
Guardian 1 Além da Rua Atelier 1
Hanan Mustafa 1 Artesanto 1
Kikidsparty 1 Atelié Casa de Maria 1
Projeto DIY 1 Blog Bem Prendada 1
Ricota ndo Derrete 1 Boca Rosa 1
Smilegic.com 1 Follow The Colours 1
Superziper.com 1 Faca vocé Mesmo 1

Fonte: Google Forms. Dados da pesquisa deste trabalho (2016)

Fazendo uma observacdo direta dos blogs/sites recomendados na pesquisa, foi

possivel identificar claramente um padrdo em suas marcas. E interessante perceber como as

cores verde-azulado, rosa e tons do castanho ao bege se repetem.
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Figura 11: Comparativo de marcas

GASA DE
COLORR

DocorsgBo, reap overnamonto, e10 ¢ bib bid by

MARTIN fS !

Fonte: Montagem da autora de blogs/sites mencionados na pesquisa (2016)

Segundo Max Lusher (apud FREITAS, 2007), psicologo e autor do “Teste das
Cores”, o verde-azulado, por exemplo, representa elasticidade de vontade; é passivo,
autdbnomo. Seu contetudo emocional € o orgulho. Portanto, torna-se uma escolha coerente,
levando em consideracdo o conceito do DIY e os adjetivos relacionados a ele na pesquisa
como: customizado, auténtico, personalizado, relaxante, prazeroso e a propria palavra
“orgulho”. A cor rosa, proxima ao vermelho, remete ao delicado e feminino, e o castanho,
junto a cores alegres e luminosas, possui um efeito acolhedor (HELLER, 2013).

As marcas possuem também caracteristicas muito semelhantes, como o estilo
“pincel”, tanto nos logotipos (como é o caso do Diycore e Kikid’s Party), quanto na
coloracdo aquarelada dos simbolos (como as pinceladas no Projeto Diy, a lampada do Casa
de Colorir, a boneca e o baldo do Ricota ndo Derrete); e 0 estilo “rabisco”, como é o caso do
logotipo do Namorada Criativa e do Ricota ndo Derrete. No geral, esses aspectos remetem

ao “feito a mao”.




3.4. CONCORRENCIA

Para analisar a concorréncia, foram selecionados os blogs Namorada Criativa e 0
Dica da Ka, os dois mais citados na pesquisa e que estdo, teoricamente, mais presentes na
mente do publico-alvo, mesmo por que, eles estdo entre os maiores da area, como foi
mencionado na Introducéo deste trabalho.

Além deles, foram incluidos outros dois blogs: o Casa de Colorir e 0 A Casa Que a
Minha Avé Queria, que inspiraram a criacdo do Criativo e Simples e estdo entre 0s mais
antigos, no ar desde 2010 e 2008, respectivamente.

A intencdo da andlise sera, por tanto, observar quais sdo e como sdo utilizados os
elementos visuais desses blogs, quais as principais caracteristicas e recursos do Design que

podem cativar o publico e atrair mais acessos.

BLOG NAMORADA CRIATIVA

Criado em 2013 pela Jornalista Chaiane Moraes, 0 Namorada Criativa € um blog de
inspiracdes de DIY, principalmente de presentes para namorados. Atualmente'?, possui mais
de 1.328 milhdes de seguidores no Facebook, 282 mil no Instagram, 2 mil no Twitter e mais

de 176 mil inscritos no seu canal no YouTube.

Figura 12: Identidade Visual do blog Namorada Criativa

Fonte: www.namoradacriativa.com (2016)

Sua marca classifica-se como mista (logotipo e simbolo) (STRUNK, 2001). O seu
simbolo principal € o desenho de uma lampada com um coracdo dentro, representando a
criatividade e o amor, que sdo o0s temas centrais do blog. O logotipo possui uma tipografia

leve e descontraida que remete ao estilo de “rabisco”, feito a méo. Este recurso é utilizado

12 Dados levantados em julho de 2016.
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para brincar com a ideia de um fio elétrico saindo da letra “d” que, conceitualmente, acende
a lampada. O coracdo também se repete em trés detalhes do logotipo: nas letras “n” e “t” e
no pingo do primeiro “i”, reforcando ainda mais o conceito do amor.

A identidade visual € clean e as cores predominantes sdo o verde-agua, 0 marrom e
0 cinza. Os icones também reproduzem o estilo de desenho a mdo, acrescentando tons de
rosa e amarelo, reproduzindo feminilidade e alegria (HELLER, 2013). Os contornos ficam

mais leves e discretos na cor marrom e observa-se que todos 0s tons séo claros e opacos.

Figura 13: Layout do blog Namorada Criativa

—

e 5 ETs
eSS O sonho do meu namorado ¢ diferente

“ do meu [Conselho entre amigas|

DIY: Cofie Poco dos Descjos

W 4o video de hoje ensino 3 montar esse cofrinho em f

® -

DI Porta Retralo Funino

Fonte: www.namoradacriativa.com (2016)

O layout € organizado e as publicacfes sdo apresentadas em boxes com titulo e uma
prévia de cada publicacdo. Este modelo é interessante, pois permite que o leitor visualize
mais de um conteudo e tenha liberdade de continuar lendo o de sua preferéncia ao clicar no
botdo “continue lendo”. As demais informag¢des do blog se encontram na coluna a esquerda,
0 que pode ser negativo, levando em consideracao que o caminho padrdo de leitura acontece

da esquerda para a direita e 0 maior destaque deveria ser no contetdo.

BLOG DICA DA KA

O blog Dica da Ka esta no ar desde janeiro de 2016. Apesar de recente, ele foi criado
por Karina Milanesi para compartilhar dicas de DIY, principalmente para customizacéo de

roupas e decoracdo, que ja eram divulgadas por ela no YouTube e no Instagram desde 2014.
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Atualmente®®, ele possui mais 750 mil inscritos em seu canal no YouTube, 2,8 milhdes de
seguidores no Instagram e mais de 3.209 milhGes no Facebook.

Figura 14: ldentidade Visual do blog Dica da Ka

Never Alone BCN ParticipacGes / DIY ROUPAS Q

®

DICADAKA

NEVER ALONE VIAGENS

L

Fonte: dicadaka.com (2016)

Seu simbolo ¢, aparentemente, a jungdo das letras “d” (Dica) e “k” (Ka) e do caractere
@ (arroba), representando as redes sociais, que sdo seus principais meios de divulgacdo. O
destaque da marca €, entretanto, a propria autora do blog, Karina Milanesi. E possivel
observar, por exemplo, que a sua foto ganha mais destaque que o proprio logotipo.

A identidade do blog € bastante flat e minimalista, e a cor rosa, em um tom mais forte
e vibrante, € a cor principal, representando feminilidade e poder, quando em conjunto com
o preto (HELLER, 2013).

A tipografia de navegacdo e menus é simples e sem serifa, e a tipografia das
chamadas (no caso, o texto “DIY: Almofada e Porta Trecos Starbucks — Aprenda e faca em
casa”) sdo maiores e com serifa. Além disso, todos os titulos estdo em letra maidscula, um
recurso tipogréafico que traz peso e alinhamento e gera uma caracteristica visual de equilibrio,

estabilidade, monotonia, coeréncia e consisténcia.

13 Dados levantados em junho de 2016.
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Figura 15; Layout do blog Dica da Ka

Ola! Eu sou a Karina Milanesi e esse € o meu
portal, o dicadaka. Aqui vocés encontram tudo
sobre Moda, DIY, Beleza, Decoracdo, Viagens
e muito mais. Seja Bem vindalo)

Contaw: dicadaka@aca artor

G®e o

INSCREVA-SE B3 YouTube [EEEH

MAIS VISTOS

' DIY: ALMOFADA E
PORTA TRECO
™ STARBUCKS
N = ST_AUTHOR%

de 2015

2308 feversiro 48 2016 Por: Kainz

DECORANDO A SALA

LER MAIS EAAEE DIY: STARWARS

Fonte: dicadaka.com (2016)

O layout é bastante similar aos formatos de redes sociais, com blocos brancos sob

fundo cinza, e as publicagdes também utilizam o recurso do “leia mais”. Porém, as fotos

ocupam um espa¢o muito grande da tela e dificultam a leitura. As demais informacdes se

encontram a direita, seguindo o caminho do padrao de leitura.

BLOG CASA DE COLORIR

Criado em 2010 pela publicitaria Thalita Carvalho, o blog Casa de Colorir se dedica

a compartilhar ideias de DIY para decoragdo. Atualmente!*, possui mais de 107 mil

seguidores no Facebook, 99 mil no Instagram e 4 mil no Twitter.

14 Dados levantados em julho de 2016.
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Figura 16: Identidade Visual do blog Casa de Colorir

)

/ CASA DE
Y COLORR

Decorag@o, resprovellamento, afelo e bis bis s

Fonte: www.casadecolorir.com.br (2016)

A marca mista (STRUNCK, 2001) possui como simbolo uma lampada com um
coracdo dentro. Como é possivel perceber, este € 0 mesmo simbolo do blog Namorada
Criativa, 0 que é um aspecto muito negativo e pode identificar um caso de plagio. Em relacdo
ao conceito, obviamente, ele também representa a ideia e 0 amor, ou afeto (valor mencionado
na assinatura). Mais uma vez, sdo utilizados tons entre as cores azul e verde, em um estilo
de pintura “aquarelado”.

A identidade visual é bastante clean. O branco ¢ a cor principal e as demais cores
ficam por conta das imagens e tarjas, sempre em tons mais opacos, incluindo também o
amarelo e o magenta. Os elementos graficos sdo principalmente linhas retas, quadrados e
retangulos. A tipografia é sem serifa e os titulos sdo todos com letras maiusculas e finas,

leves e delicadas.

Figura 17: Layout do blog Casa de Colorir

| COMO PNTAR UM MOVEL ESTILO CASAS BAHIA

03/05/12 . #FAQA VOCE FESC

N&o, esse ndo € um post patrocinado, :) Mas € que a pergunta teima em aparecer por aqui de

tempos em tempos: “Thalit o eu pinto um movel estilo Casas Bahia?’. De tanto

perguntarem, me senti na obrigacao de responder

o I i JA CLRTE A CENTE MO FACEBOOK?
= <
J n Casa de Colorir,

110,070 curlidas™,

- - . AR\
o he /// o AP \-.5 A Compartihar
St * 7 4 NS\ d——"N O

Voc# @ outros 10 amigos curbram 1530

QAN

Fonte: www.casadecolorir.com.br (2016)
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O layout também é organizado, porém, as publicagfes aparecem inteiras em roll out,
ou seja, o leitor precisar rolar muitas paginas e acaba vendo contetidos completos, nos quais
pode ndo ter interesse. Entretanto, as principais publicagdes recebem destaque no cabecalho
do blog, em trés blocos. As demais informagdes ficam também na coluna direita.

BLOG A CASA QUE A MINHA AVO QUERIA

O blog foi criado em 2008 por Ana Medeiros, formada em Ciéncias Sociais e Gestao
Ambiental, para compartilhar inspiracdes e DIY para decoragdo e festas infantis.
Atualmente?®, ele possui mais de 121 mil seguidores no Facebook, 43 mil no Instagram, 4

mil no Twitter, além de um canal no YouTube com mais de 8 mil inscritos.

Figura 18: Identidade visual do blog A Casa Que A Minha Avo Queria

HOME SOBRE FAQ MIDIAKIT CONTATO STORE o}

VO \, — T QG ACQMVQ

" Queria ¢

DECORACAO « AQUIEMCASA « PARAFAZER « MARCENARIA o DETALHES CHARMOSOS « DOWNLOADS

CVIDEOS B .
TVIDEOS _ bali Hotel= Desig...

Fonte: www.acasagueaminhavoqueria.com (2016)

A marca, que também carrega as cores verde-azulado, rosa e marrom, é composta
por elementos diversos: formatos diferentes de fita, uma coroa e uma casa. Do mesmo modo,
ela apresenta mais de quatro tipos diferentes de tipografia. E provavel que esse excesso de
estilos esteja relacionado ao conceito de “casa de vo”, geralmente, cheia de detalhes.

A identidade visual segue o estilo vintage e retrd, por isso, utiliza tons do marrom ao
bege em sua composicdo. A tipografia dos titulos é cursiva estilo pincel e as demais, como

0s menus, subtitulos e etc. sdo simples e sem serifa.

15 Dados levantados em julho de 2016.
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Figura 19: Layout do blog A Casa Que Minha V6 Queria
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nada em comum, € vencendo a barraira dos tip eradtipos de filme americano (populares lideres de torcida X nerds)

Fonte: www.acasaqueaminhavoqueria.com (2016)

Pelo excesso de detalhes, o layout é, em certo ponto, confuso e as publicacGes
aparecem inteiras, como no blog Casa de Colorir. Outra observacdo importante é que 0
espaco das publicagdes aparece muito abaixo, sendo necessario rolar muito a pagina para
conseguir visualizar. Os elementos graficos também séo diversos: retangulos, circulos e

fitas.

3.5.CONSIDERACOES SOBRE A CONCORRENCIA

Podemos observar que, em todos 0s concorrentes citados, o uso do design grafico
esta interligado a proposta do blog e relacionado, inclusive, com o titulo, o que pode cativar
0 publico. Todos transmitem o seu préprio estilo através do logotipo, do simbolo e da
identidade visual e, a0 mesmo tempo, apresentam caracteristicas visuais semelhantes.

No geral, as cores seguem tons claros e ha uma presenca marcante dos tons de verde,
azul e rosa. As cores branca e cinza também sdo escolhas comuns para cores de fundo, por
exemplo, por transmitirem limpeza e organizacdo. As tipografias sdo leves, com algumas
variacOes, mas normalmente cursivas, leves e descontraidas.

Da mesma forma, as identidades visuais seguem um padréo: clean, flat e minimalista.
Estes estilos demonstram simplicidade, precisdo e objetividade, que também sdo
caracteristicas do blog Criativo e Simples. Além disso, eles contribuem para um layout limpo

e organizado.
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4. DESENVOLVIMENTO DA IDENTIDADE VISUAL

Feito a andlise do historico visual, do publico-alvo, do questionario aplicado e da
concorréncia, sera iniciado finalmente o processo de construcéo da identidade visual do blog
Criativo e Simples.

4.1. SIMBOLO

Como visto, o simbolo precisa transparecer o conceito da marca de forma direta. Por
isso, o trabalho comecou seguindo a primeira etapa do tutorial Flopez (2013), que é a geracdo
de ideias, alimentar-se de referéncias e colecionar tudo que tiver alguma relacdo com o
projeto. Com um brainstorming, foram levantadas as palavras-chaves da marca: criatividade,

reciclagem e DIY. E, quais simbolos representam esses conceitos em nossa sociedade?

Figura 20: Idear: geragdo de ideias
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CRIATIVIDADE RECICLAGEM DIY (PRAZER / HOBBIE)

Fonte: a autora (2016)

Assim como esses elementos carregam os significados desses conceitos, juntos, eles
podem transmitir a proposta da marca de forma clara e objetiva. Entéo, iniciou-se a etapa de
prototipacao, geracdo de alternativas e experimentacdes que pudessem unir os trés elementos

de forma que, juntos, representassem outra caracteristica essencial do blog: a simplicidade.

Figura 21: Prototipacdo: experimentacdes

WAWAN
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-

Fonte: a autora (2016)

Um dos modelos propostos foi escolhido e, ainda segundo a metodologia Flopez,

passou pela etapa de definicdo e refinamento, chegando ao modelo final.



Figura 22: Escolher: definicdo e refinamento

PR

Fonte: a autora (2016)

Figura 23: Novo simbolo do blog Criativo e Simples

()

Fonte: a autora (2016)

Uma ideia simples e criativa, que em poucos tragos, retratam todo o conceito do blog
e seu objetivo, que é compartilhar ideias criativas, que incentivem a reciclagem de materiais
para criagdes baseadas no conceito do DIY.

As linhas mais finas e com arestas arredondadas, trazem leveza e delicadeza, ao
mesmo tempo que sdo diretas, tém personalidade e funcionalidade. Todas essas sdo
caracteristicas do DIY, desde o seu surgimento até a percepgdo do publico, analisada na

pesquisa.
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4.2. LOGOTIPO

Como dito, o logotipo é o que projeta uma marca (MARTINS, 2006, p. 115) e, para
finalizé-1a, foi escolhida a tipografia mais adequada para representar o nome: a Kg Eyes Wide
Open, disponibilizada gratuitamente no site dafont.com?® para uso pessoal.

Figura 24: Nova tipografia do blog Criativo e Simples

Clpels Wi Gper

Fonte: dafont.com (2016)

Cursiva, tambeém com arestas arredondadas, letras finas e curvilineas, trazem leveza
e delicadeza, caracteristicas visuais que reforgam um conceito feminino, o que é importante,

considerando que o publico é majoritariamente formado por mulheres.

Figura 25: Alfabeto da nova tipografia
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Fonte: dafont.com (2016)

Para o logotipo, a tipografia foi levemente ajustada para que as letras ficassem na

mesma espessura do simbolo.

Figura 26: Refinamento da tipografia para o logotipo
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Fonte: a autora (2016)

16 Site dafont.com: http://www.dafont.com/.

43



Figura 27: Nova marca do blog Criativo e Simples

Fonte: a autora (2016)

Com novo simbolo e logotipo, define-se, segundo Strunk (2012), uma marca mista,

formada por uma marca nominativa e figurativa (logotipo e simbolo). E a ela que, a partir

de agora, estardo atrelados todos os significados, atributos e valores do blog Criativo e

Simples.

4.3.CORES

Segundo Farina (2006, p. 85), "a cor é uma realidade sensorial a qual ndo podemos

fugir. Além de atuar sobre a emotividade humana, as cores produzem uma sensacao de

movimento, uma dinamica envolvente e compulsiva”. Por isso, seguindo 0 mesmo conceito,

foram escolhidas estrategicamente as cores da nova paleta do blog: verde-piscina, rosa,

branco e cinza.

Figura 28: Nova paleta de cores do blog Criativo e Simples
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Fonte: a autora (2016)
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VERDE

Escolhida como cor priméria, o verde, que é a mistura do amarelo e azul, representa
0 conceito de sustentabilidade do blog e sugere calma, esperanga e equilibrio (FARINA,
2006). Para continuar trazendo leveza, foi escolhido um tom de verde-piscina, mais claro.

Sua associacdo afetiva é de bem-estar, paz, tranquilidade, seguranca, serenidade,
juventude, suavidade, firmeza, coragem, desejo, descanso, liberalidade (Ibid., p.101),

conceitos que estdo totalmente relacionados aos conceitos da marca.

Figura 29: aplicacdo da cor verde

Fonte: a autora (2016)

ROSA

Resultante da mistura entre vermelho e branco, a cor rosa esta diretamente ligada ao
publico feminino. Para o blog, foi escolhido um tom neutro, nem rosa-bebé e nem rosa-pink.
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As qualidades atribuidas & cor rosa sdo consideradas tipicamente
femininas. Simboliza o encanto, a amabilidade. Remete a inocéncia e
frivolidade. E uma cor terna e suave muito utilizada em associacdes com o
publico infantil, principalmente as meninas altamente positivas. (Ibid., p.
105)

Apesar de nao infantil, o publico-alvo do Criativo e Simples, como visto, € também
muito jovem, o0 que o relacionada com essas mesmas associactes e faz da cor rosa uma
escolha boa e estratégica para compor a nova paleta de cores.

Figura 30: aplicacdo da cor rosa

Fonte: a autora (2016)
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Figura 31: combinacéo de cores

Fonte: a autora (2016)

Para as cores de apoio ao layout, foram escolhidos o branco e o cinza. Essa
combinacédo é a mesma utilizada, por exemplo, no Facebook e no YouTube que sdo as redes
sociais mais acessadas pelo puablico, segundo a pesquisa. Além de provocar certa
“familiarizacdo” visual ela € uma combinacdo neutra, ideal para dar mais destaque ao

conteudo.

BRANCO

Ainda segundo Farina, a palavra “branco”, que vem do germanico blank, significa
brilhante/luz e, na verdade, ndo deve ser considerada cor pois € a auséncia delas. Entretanto,
assim com as cores, ela possui associa¢des materiais e afetivas como simplicidade, limpeza,

juventude, otimismo, harmonia e estabilidade” (Ibid., p. 97).
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CINZA

O cinza é uma cor neutra que surge da mistura entre o branco e o preto; representa
fundir os estimulos, simplifica-los. (Ibid., p.98). Porém, por ser uma cor apagada, ela precisa
ser bem utilizada. Combinada com o branco, por exemplo, representa objetividade
(HELLER, 2013).

4.4, LAYOUT

Para uma nova identidade visual, o layout do blog foi totalmente alterado e
redesenhado, mantendo o estilo flat adotado desde 2013, mas ainda mais clean e simples,
dispondo as publicacdes de forma funcional e melhorando a navegacdo do publico. Esses
estilos também trazem um tom de sofisticacdo, uma caracteristica importante para ser levada
em conta, sabendo que o publico é composto principalmente por pessoas da classe média

alta e com nivel superior.

Figura 32: Novo layout do blog Criativo e Simples
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7 dicas simples, criativas e reciclaveis
de organizar sapatos

Inspiracdo: Como montar um Quarto
Montessoriano

Tenho visto musta cosa refacionada s criap

Lenmus o

Criativo e Simples.

[ G

e L e —

Voos 8 outros 232 amgoes cuttiram 1550
et | | ] <.
-

Reciclagem: Cozinha de papeldo para
as criangas

Fonte: a autora (2016)
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O branco e o cinza foram utilizados para trazer limpeza e organizacdo. Na parte de
cima fica o logotipo e 0 nome do blog na cor rosa, que ganha maior destaque sobre o branco
e, em seguida, em uma barra destacada nas cores verde-piscina para 0 menu de categorias.

Assim como foi analisado na concorréncia, as publicagdes foram apresentadas em
boxes com titulo e uma prévia de cada publicacdo, para facilitar a navegacao e permitir que
o leitor visualize mais de um contetdo ao mesmo tempo.

Elas também ficam na parte esquerda, propositalmente, seguindo o caminho padrdo
de leitura. Na parte direita, estd a coluna com informacGes sobre a autora, link direcionando
para a pagina no Facebook, réplica do menu em etiquetas de categorias e subcategorias. Vale
ressaltar que as categorias receberam icones para dar maior destaque aos temas de interesse

que surgiram na pesquisa e que sao também sdo focos de contetdo do blog.

Figura 33: Novo layout do blog Criativo e Simples (2)

W’?—:’l
|
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3 passos para fazer um quadrinho de
cozinha

W

LEAMNS

Inspiracdo: Decoragdo com moveis
coloridos

Fonte: a autora (2016)

Como é possivel observar, a tipografia Kg Eyes Wide Open também foi utilizada nos
titulos maiores como o nome da autora e das categorias. Os demais textos estdo em uma
tipografia padrdo do Blogger, simples, sem serifa e legivel mesmo em letras menores.

No Facebook, a Fanpage, que € o principal meio de divulgacdo, também recebeu
uma capa personalizada com fotos autorais das postagens mais populares do blog para ser
mais atrativa e identificar mais rapidamente o tipo de conteido a que a pagina se refere.

Nela, também foi colocada a marca na cor rosa, assim como no layout do blog, para

relacionar rapidamente as duas paginas. O endereco do blog foi colocado em fonte simples,
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sem serifa, para facilitar a legibilidade, j& que ndo ha espacamento, e na cor branca sobre

uma tarja rosa, para chamar mais atengéo e brincar com a combinagao de cores.

Figura 34: Nova capa da Fanpage Criativo e Simples

| T~ ¥ criativoesimples.blogspot.com

S ——— ¥ -
CriativaeSimples

Blog pessoal [ © Saia meis |

Pagina inicial Fotos Sobre Curtidas Mais *

Blog pessoal # Status [8] Fotovideo H-
2.723 pessoas curtiram isso
S anda Amarat e out H Criativo e Simples !

Conwvidar amigos para curlir esta Pagina

http://criativoesimples blogspot comv U

Fonte: a autora (2016)

Por fim, com a identidade visual construida, a marca podera se solidificar e estar
presente nas mais diversas plataformas com originalidade. Além disso, as atualizacdes da
marca, logotipo, simbolo, tipografia e paleta de cores, foram feitas de forma estratégica,
baseadas em analises, pesquisas e dados, fazendo com que o novo layout tenha mais do que
um novo visual, mas, principalmente, recursos graficos que podem contribuir diretamente
para cativar o seu publico especifico e atrair novos acessos, a partir de uma melhor

experiéncia de navegacao.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O universo da web é um mar sem fim e, com tantas op¢des e contetdos diferentes,
algo precisa chamar a atencdo. O blog Criativo e Simples surgiu com a proposta de
compartilhar contetdos interessantes sobre criatividade, reciclagem e ideias que os proprios
leitores podem executar através do DIY — Do It Yourself. Porém, algo a mais poderia dar aos
seus conteudos o destaque que merecem nesse grande mar: a identidade visual.

Muito mais que um layout bonito ou atrativo, o design grafico pode ser estudado para
fazer da nova identidade visual do blog um projeto estratégico, pensado e analisado.

Realizar o histérico visual foi extremamente importante para definir precisa e
corretamente os objetivos e conceitos do blog, contribuindo para um trabalho coerente.
Observar a concorréncia, contribuiu bastante, tanto para conhecer os blogs mais
recomendados na pesquisa, quanto para ver seus pontos positivos e negativos e aprender
com eles. Da mesma forma, a analise do publico e a aplicacdo da pesquisa foram essenciais
para ter um publico-alvo bem definido, 0 que permitiu com que a identidade visual fosse
construida tendo em mente o perfil do mesmo.

Além disso, simbolo, logotipo, tipografia e cor ndo foram escolhidas por acaso, mas
sim pensados, estudados e definidos de forma intencional no projeto proposto. Cada traco,
cada recurso grafico e cada caracteristica visual tiveram um porqué e uma motivacao.

O resultado foi um blog totalmente reformulado, mais atrativo, que conversa com o
publico, permite uma melhor experiéncia de navegacao, coloca em destaque 0s assuntos de
maior interesse e transparece de forma muito direta, em todos os detalhes, os dois maiores

conceitos do blog: a criatividade e a simplicidade.
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7. ANEXO

Questionario utilizado na pesquisa aplicada de 8 a 25 de junho de 2016, através do Google Forms.

| A PRATICA DO DIY {DO IT YOURSELF}

DIY € uma sigla que significa ‘Do It Yourself’, ou, em portugués, "faga vocé mesmo' e refere-se a

pratica de fabricar ou reparar algo por conta propria em vez de comprar ou pagar por um trabalho
profissional. % Nesta pesquisa, sempre que ler "DIY” tenha em mente as ideias que vocé encontra

na internet com passo a passo, ou seja, que ensinam o ‘como fazer”. %

*Obrigatério

Com que frequéncia vocé procura por ideias de DIY? *

1 2 3 4 5
Nunca O O O O O Sempre

Por quais tipos de DIY vocé tem mais interesse? *
Decoragdo

Presentes

Customizag&o de roupas

Festas

Outro:

00000

0 que te leva a fazer algo por vocé mesmo? *
[ Prazer/Hobbie

D Habilidade Manual

D Custo

Dé trés adjetivos para a pratica do DIY:

Se pudesse me recomendar um site ou blog, qual seria?

Tenha em mente ndo apenas o contelido, mas a estrutura, o visual, a usabilidade ¢ experiéncia de

navegacédo. Néo precisa ser necessariamente de DIY!

PROXIMA
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" APRATICA DO DIY {DO IT YOURSELF}

*Obrigatério

Para finalizar, fale sobre vocé! :]

Qual o seu sexo? *
(O Feminino

(O Masculino

Qual a sua idade? *
(O Menos de 18 anos
(O 18a24anos

N

() 25a45anos

(O Mais de 45 anos

Qual o seu nivel de escolaridade? *
() Sem escolaridade

() Ensino fundamental

() Ensino médio

() Ensino superior

‘/j Pés-graducdo, mestrado ou doutorado

Qual a sua profisséo? *

Se for "outro’, digite qual € a sua profisséo.
(O Estudante

(O Donadecasa

(O Aposentado(a)

() outro:

-

Qual a faixa de renda total das pessoas que moram na sua

casa? *
Um salério minimo atual € 880 reais.

(O Até 1 saldrio minimo
(O De1 a3 salarios minimos
(0 De3as5 salérios minimos

™\ 5 2 Ty
() Mais de 5 salarios minimos

Quiais redes sociais vocé mais acessa? *
[J Facebook

Twitter

Instagram

Snapchat

YouTube

Tumblr

O000C0OO

Outro:



