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“l was here

I lived, I loved

| was here

| did, I've done

Everything that | wanted

And it was more than | thought it would be
I will leave my mark so everyone will know
I was here”

(I Was Here — Beyoncé)
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RESUMO

Este trabalho teve como objetivo estudar, analisar e entender a influéncia do conceito do girl
power na construgdo de imagem de determinado perfil de artistas femininas da mdsica,
chamadas, atualmente, de divas. A fim de reforcar as teorias e discussdes levantadas, a pesquisa
traz um estudo de caso sobre a cantora Beyoncé, um dos mais famosos e polémicos exemplos
de empoderamento feminino no mundo da musica pop, apresentando questionamentos,
diferentes pontos de vista e contradi¢cbes que giram em torno da sua imagem de mulher

poderosa.

Palavras-chave: girl power, mulher poderosa, Beyoncé, poder, imagem, publicidade



ABSTRACT

This graduate work aimed to study, analyze and understand the influence of the girl power
concept in the image construction of certain female music artists’ profile, called nowadays by
divas. In order to strengthen the theories and discussions, the research brings a case study about
the singer Beyonce, one of the most famous and controversial examples of women's
empowerment in pop music, presenting questions, different points of views and contradictions

about her powerful woman image.
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INTRODUCAO

Desde muito tempo, a imagem é a alma de diversos negocios, inclusive da musica. Cada
vez mais ela tem sido valorizada na carreira de um artista, muito mais do que o seu talento
vocal, pois vivemos num mundo em que o visual tende a falar mais alto do que qualquer outra
percepcao sensorial. Entretanto, enganam-se aqueles que pensam que a imagem nao tem voz.
Como disse o filosofo chinés Conflcio, “uma imagem vale mais que mil palavras”, logo, ¢
possivel perceber que por tras do que se Vé, ha diversas formas de discursos que podem
questionar, negar, afirmar, reforgar, comparar, entre tantas outras formas de comunicar.

N&o s6 especificamente na Publicidade, mas na Comunicagdo em geral, a imagem sempre
foi um dos combustiveis capazes de transmitir um discurso, emocionar, estimular e criticar. Ela
pode ser o reflexo de um momento, a representacao ou recorte de uma historia e a percep¢do
subjetiva ou coletiva de alguém, algum objeto ou lugar. Mas a imagem também pode revelar o
gue nao esta explicito, bem como também pode dizer o que ndo precisa ser dito diretamente.
Por isso, fui motivado a estudar de que forma ela é construida e principalmente entendida,
tentando analisar de maneira historica, cultural, social e, neste caso, até mesmo mercadolégica
como a imagem de um artista da musica pode guardar tantas analises e interpretacdes.

Hoje, uma das mais discutidas e problematizadas € a da mulher. Sua figura foi
historicamente desvalorizada e, de certa forma, inferiorizada num mundo em que a figura
masculina significava expressdo de poder e liberdade. Mas este cenario foi sendo modificado
ao longo do tempo em meio as diversas conquistas femininas no campo politico, social e
cultural. Diversos nomes contribuiram para esta transformacao da imagem feminina, que ainda
estad em processo, como Simone de Beauvoir, Betty Friedan, Bertha Luz, Emily Davison, Maria
da Penha, entre outras, servindo de inspiracdo e exemplo para 0 momento atual no qual a mulher
figura. Nota-se que a imagem feminina foi se empoderando, ganhando forca e se destacando
em diversos ambitos como na musica. Artistas femininas conseguiram seu espago ao tentar
questionar, criticar, estimular mudancas e principalmente propagar suas imagens como
exemplos para outras mulheres.

Na histéria da mdsica, 0 empoderamento feminino é estudado e discutido como um
conceito chamado girl power, uma expressdao em inglés que surgiu primeiramente nos Estados
Unidos pouco antes dos anos 1990. Inicialmente, este conceito tentou tracar a imagem feminina
de maneira que ela conseguisse ter forca frente as normas e padrGes impostos para sua

performance social. Por meio de simbolismos associados as tematicas de poder, aos poucos o
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conceito do girl power foi dando forma a uma imagem caracteristica desta nova mulher
empoderada nas artistas femininas da masica: a mulher poderosa.

Nesse sentido, dentre diversas divas contemporaneas, a cantora Beyoncé surge como
um dos principais exemplos recorrentes da figura desta ‘nova mulher’. A escolha de trazer a
cantora como objeto de estudo surge devido a uma problematizacdo que gira em torno da sua
imagem: por que tal figura de poder estd associada a sua imagem? O que h& por tras deste
posicionamento? Que discurso a artista estaria transmitindo e com que intuito? E,
principalmente, como Beyoncé joga e impacta com as tematicas de poder para sustentar o
sucesso de sua imagem? Este estudo tenta compreender o planejamento estratégico de sua
carreira com foco na construcao e consolidacéo de seu status de mulher poderosa, além dos
conceitos, influéncias e apelos embutidos nele.

Dessa forma, o principal objetivo é analisar as estratégias e mecanismos utilizados na
construcdo de imagem da artista, destacando a maneira como ela gira em torno de uma aparente
contradicdo na qual ora tende a quebrar padrdes e ora reforcar estere6tipos, assim como ora se
mostra dominante e ora dominada. Além disso, também abordaré a influéncia do chamado
“feminismo midiatico contemporaneo” na construcao desta figura, mostrando como diversas
ressignificacdes simbdlicas de cunho feminista podem estar enraizadas na obra da cantora.

Vale ressaltar, porém, que a proposta da pesquisa ndo é afirmar que o feminismo em si
enquanto movimento politico € a base da construcdo deste nova imagem de mulher
contemporanea impressa nas artistas femininas. Ao longo de todo o trabalho, hd um cuidado
em olhar para a figura da mulher poderosa como aquela que esta voltada para o entretenimento
e busca de resultados bem sucedidos relacionados ao direcionamento de discurso ao publico.

De um modo geral, a pesquisa contribuird para o melhor entendimento sobre o
funcionamento da industria fonografica contemporanea no que diz respeito ao processo de
posicionamento de imagem de um artista da masica, possibilitando a percepcéo e interpretacdo
do que ha por tras desta imagem que atinge o publico e posteriormente sera propulsora do seu
sucesso. E importante entender de que forma um artista da musica consegue influenciar cada
vez mais a sociedade, assumindo papeis que antes ndo possuia. Nesse sentido, ha uma
verdadeira ascensdo do girl power que tende a colocar a mulher numa posi¢éo de poder onde
antes nao ocupava, principalmente, porque em determinados géneros musicais, a figura
masculina se destacava mais que a feminina.

Esta pesquisa é relevante, portanto, para estudar que discurso ha por tras da performance
de Beyonceé ao tracar sua imagem dentro do universo girl power. Além disso, ha aqui uma

discussao sobre até que ponto a imagem de um artista transmite verdade ao publico, ndo sendo
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apenas um mecanismo de marketing, pois Beyoncé ainda é alvo de questionamentos sobre o
quao “feminista” ¢ sua performance e o que realmente ela deseja transmitir em sua obra.

Para estudar esta questdo atual, no primeiro capitulo foi preciso olhar para o passado e
perceber como as conquistas femininas ao longo da historia se entrelagavam com as conquistas
femininas no cenério musical. Ja no segundo capitulo, fica mais clara a compreensao sobre o
que de fato é o fenémeno girl power, pois sera apresentado de que forma surgiu, foi modificado
e disseminado para atender aos apelos da industria fonografica, bem como a relacdo deste
fendmeno e da figura da mulher poderosa com a “logica de mercado”. O terceiro e o quarto
capitulo reservam o estudo de caso de Beyoncé, trazendo sua trajetéria artistica, questionamento
e reflexdes sobre sua imagem e, principalmente, a anélise de sua obra que reunira toda a
discussdo apresentada nos capitulos anteriores de forma mais pratica.

Portanto, é fundamental esclarecer que, de um mondo geral, todo o trabalho € um olhar
critico sobre a importancia da imagem, o discurso que ela carrega e como ele é construido e

impactado.



13
1 - Do star system ao conceito de diva: as conquistas femininas na historia e na masica

Se hoje o conceito do empoderamento feminino na musica ganha cada vez mais
destaque é porque, ao longo do tempo, a mulher buscou modificar sua condi¢do marginalizada
na sociedade com o intuito de obter maior participacédo e valorizacdo na vida politica e social,
tentando romper com estigmas culturais e determinados padrées de conduta que a limitavam.
Ainda que seja um termo bastante contemporéneo, a mulher poderosa j& comecava a se
configurar desde muito tempo em meio as diversas lutas femininas em prol de mais direitos,
reconhecimento e liberdade. Dessa forma, ja que os acontecimentos histdricos sdo capazes de
afetar diversos setores da vida, inclusive, o entretenimento, € inegavel que, paralelamente as
conquistas de diversas mulheres ao longo dos anos, o cenario musical para as artistas femininas
foi muito influenciado e favorecido, possibilitando que estas também conquistassem seu
espaco.

Até o século XIX, o papel da mulher na sociedade era determinado, em geral, a partir
da predominancia e influéncia da figura masculina. Entretanto, o0 modelo de familia patriarcal
altamente vigente até entdo ndo era o Unico obstaculo limitador do seu papel na sociedade. Elas
também deveriam obedecer aos dogmas impostos pela Igreja Catdlica, que tinha a Inquisicdo
como Orgdo severamente punidor para aquelas que questionassem ou desafiassem seus
principios.

Prisioneiras de um cenario onde sua autonomia, participagcdo politica, expressdo de
opinides, educagdo e, principalmente, espaco na sociedade eram encarcerados, diversas
mulheres se voltaram contra essa realidade gerando, assim, uma série de ondas feministas que
culminaram em indmeras conquistas importantes para encorajar e, consequentemente,
empoderar a mulher de hoje. Ao longo da historia, o que se caracterizara por feminismo tendera
a criar um discurso de carater intelectual, filos6fico e politico com o intuito de eliminar as
imposicdes criadas para a mulher e, principalmente, defender a igualdade entre os sexos nas
diversas esferas sociais e culturais, buscando enfraguecer, assim, estereétipos e estigmas
femininos. A partir das Ultimas décadas do século XIX, os primeiros protestos de maior
destaque na histdria da luta da mulher contra sua opresséo social comegaram a acontecer.

Em 8 de marc¢o de 1857, operarias de uma fébrica téxtil de Nova lorque, nos Estados
Unidos, reivindicaram melhorias das suas condi¢des de trabalho através de uma greve e foram
reprimidas com violéncia. Trancadas dentro da fabrica, as trabalhadoras ndo conseguiram
evacuar a area e morreram num incéndio ocorrido no local. Apesar de tragico, este episodio foi

importante para que em 1910, numa conferéncia internacional de mulheres na Dinamarca, fosse
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decidido que a data 8 de marc¢o passaria a ser o Dia Internacional da Mulher, em homenagem
as operarias mortas no incéndio. Esta data seria oficializada, mais tarde, pela Organizacéo das
Nacdes Unidas (ONU), em 1975.

Inicialmente na Inglaterra, ocorreu a primeira onda do que pode ser chamado de
movimento feminista, quando mulheres se organizaram para lutar por diversos direitos, entre
eles 0 mais popular, o direito ao voto. Estas ficaram conhecidas como suffragettes e
encabecaram uma série de manifestacdes em Londres. A feminista britanica Emily Davison foi
protagonista de uma das manifestacbes mais tragicas, em 1913, ao se atirar a frente do cavalo
do Rei em uma famosa corrida hipica em Derby, na Inglaterra, provocando sua propria morte.
Porém, apenas em 1918, o direito ao voto feminino no Reino Unido foi conquistado. No Brasil,
a luta por esta participacdo na vida politica também foi o carro-chefe dos protestos organizados
pelas “sufragetes brasileiras”. A frente desta primeira onda do feminismo no pais estava Bertha
Luz, importante bidloga e cientista, que se tornou a principal articuladora feminista brasileira
entre final do século XI1X e inicio do século XX. Bertha Luz fez campanha publica pelo voto
feminino e apenas em 1932, apos a promulgacdo do Novo Codigo Eleitoral brasileiro, o direito
foi concedido.

Foi em meio a este cenario de lutas e conquistas femininas que, ap6s a quebra da Bolsa
de Valores de Nova lorque (EUA), em 1929, o mundo mergulhou na chamada Grande
Depressdo, que afetou ndo s6 os bolsos de investidores e desempregou milhdes de
trabalhadores, mas gerou um profundo desanimo na populacédo daquela época. Com o intuito
de reverter este cenario de bastante negatividade e desesperanca das massas, a industria
cinematogréfica de Hollywood, entre as décadas de 1930 e 1960, ofereceu ao publico uma
possibilidade de renovacgdo dos animos ao criar a fabula happy ending (“final feliz”). Entretanto,
apesar de cumprir com seu papel, entretendo, de fato, um publico ja esgarcado pela crise
econbmica, a nova narrativa necessitava de personalidades que marcassem ainda mais o
imaginario do espectador. Foi, entdo, que o cinema desenvolveu o chamado star system,
fabricando, a partir dele, o perfil da estrela.

Segundo Lipovetsky (2000, p. 177), “ndo ha estrela que ndo seja divinamente bela; ndo
h& uma que ndo seja objeto de adoragdo e de admiracdo das massas. Nunca a beleza feminina
esteve tdo ligada ao sucesso social, a riqueza, a realizacao individual, a ‘verdadeira vida”. Para
atender a todos estes requisitos que configuravam a estrela da época, Hollywood a transformou
num produto manufaturado do star system. Um corpo bonito e jovem eram apenas
caracteristicas basicas em sua composicgdo. A estrela deveria passar por um verdadeiro processo

de producéo em série que envolvia uniformizagdo, montagem, forma, selecdo, dentre outros.



15

Além disso, por dentro de sua embalagem divinizada, ela deveria encarnar determinados
modelos pré-estabelecidos e incorporar na sua vida real o sucesso de suas personagens
(MARKENDOREF, 2010).

No cinema, quando descoberta em 1948, Marilyn Monroe se consagrou como a estrela
mais rentavel e simbolica do star system, porém, mais do que isso, foi construido ao seu redor
0 estigma do sex symbol, decisivo para o seu sucesso. Marilyn foi capa da primeira edi¢do norte-
americana da Playboy, famosa revista de entretenimento erdtico voltada para o publico
masculino, e representava a figura da mulher daquela época, ainda submetida a dominacao
masculina e sexualmente objetificada. Por outro lado, caminhando na contram&o desta
realidade, em 1949, a francesa Simone de Beauvoir publicou o livro O Segundo Sexo, obra de
grande relevancia para a histéria da mulher e que deu forca para a nova onda do feminismo que
estava em iminéncia. Foi através dele que o movimento ganhou nao sé forca como um
verdadeiro lema: “ndo se nasce mulher, se torna mulher”. A obra é um estudo sobre o papel da
mulher na sociedade a partir de uma andlise histérica, social, psicolégica e bioldgica do género.
Beauvoir foi uma mulher a frente de sua época e contraria a todas as ideias que tentassem
condicionar a mulher como naturalmente inferior.

Entre o final da década de 1950 e inicio da década de 1960, o star system no cinema
entrava em decadéncia. Embutida na figura da estrela, a proposta de uma vida de consumo,
glamour, fama e dinheiro como condigdes basicas para o happy ending perdia sua validade ao
ser ameacada por uma maxima que emergia na contracorrente dos anos 1960: “dinheiro nao
traz felicidade”. A tragica morte de Monroe, em 1962, coincidentemente simbolizou também
certa perda de prestigio do perfil de estrela fabricado por Hollywood.

Nos Estados Unidos, a década de 1960 foi um periodo fértil para o surgimento de icones
ligados a significacdo da cultura popular devido a uma intensa transformacdo no modo de
pensar dos jovens daguela época. Em meio ao clima de tensdo gerado pela Guerra do Vietnd,
que comecara em 1955, a populacéo tomou as ruas para protestar contra as futilidades do estilo
de vida predominante na época e propagar o lema “paz e amor”, colocando-se contra a guerra.
Esse espirito revolucionario e hedonista foi ganhando forca, principalmente, pela influéncia do
movimento hippie. Dentre as diversas razdes que o impulsionavam, a liberdade sexual e a
quebra de determinados padrdes sociais caracterizaram o clima dos Anos Rebeldes.

Com o aumento da participacéo politica, que era o foco das manifestacdes na primeira
onda do feminismo, mas ndo foi totalmente conquistada ja que as mulheres ainda encontravam
entraves para ocuparem cargos politicos, a segunda onda do movimento estava mais preocupada

com a completa igualdade entre os sexos e o fim da discriminacéo sob um angulo mais cultural.
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Em 1960, década marcada por uma verdadeira revolucdo sexual, o langcamento da pilula
anticoncepcional teve um grande valor na luta contra a opressédo da mulher. Criada nos Estados
Unidos, inicialmente o medicamento teve sua maior demanda de uso na Alemanha e, entdo,
passou a ser comercializado em outros paises. Com ele, as mulheres obtiveram maior
independéncia sexual e ndo estavam mais fadadas apenas a reproducdo e a maternidade. O
‘novo feminismo’ também foi bastante inspirado pela obra da escritora e ativista norte-
americana Betty Friedan, chamada A Mistica Feminina, publicada em 1963.

A atmosfera da década de 1960 foi importante para a ascensdo de uma nova estrela: a
diva. De origem italiana, a palavra “diva” indicava muito além do que grande talento artistico.
Era preciso ter uma forte personalidade capaz de atrair, verdadeiramente, o publico
(MARKENDORF, 2010). Diferente da antiga estrela, obediente a um carater pré-fabricado
pelos scripts hollywoodianos mais preocupados com a “embalagem”, a diva era repleta de
conteldo, isto é, atitude. Enquanto nas ruas o clima era de protestos, nos palcos dos teatros, a
Opera ganhava visibilidade e glamour. Se no cinema, 0 sucesso da estrela estava associado
basicamente a sua imagem, na Opera a voz era um importante atributo para desenhar a figura
da diva, pois esta expressava uma forte personalidade. Segundo Markendorf (2010, p. 326), as
chamadas sopranos divas conseguiam associar talento, fama e dinheiro, logo, eram equiparadas
as estrelas do cinema, ja decadentes. A voz, entdo, se tornava um instrumento de adorag&o pelo
publico e, ao longo dos anos, o modelo de diva foi conquistando outros &mbitos, principalmente,
a industria fonografica.

Algumas artistas femininas da musica se destacaram por equacionarem uma forte
personalidade, ideias transformadoras e voz impactante, passando, assim, a serem consideradas
como mulheres poderosas que, mais tarde, serviriam de inspiragdo para o surgimento do
conceito do girl power embutido nas divas contemporaneas. Um exemplo poderia ser a cantora
Etta James que, em 1960, se firmava no género R&B ao lancar seu primeiro aloum. Com uma
presenca artistica fora do comum, Etta carregava em sua masica um diferencial: apesar de ter
um repertério romantico e dramatico, muitas de suas can¢des eram provocativas por confrontar
a dominagdo masculina muito comum na época, dai o fato da cantora ser citada como uma
influéncia para divas contemporaneas.

O final da década de 1960 foi marcado por um episddio emblematico para a historia da
luta feminista: o chamado Bra-Burning (“A Queima dos Sutias”), realizado nos Estados
Unidos, onde um grupo de mulheres protestava contra a realizagdo do concurso de beleza Miss
Estados Unidos. A competicdo era vista como mantenedora dos padrdes de beleza, o que

contribuia para a opressdo feminina. Na ocasido, sutids, saltos altos, maquiagens, revistas
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femininas e outros apetrechos ligados a beleza foram amontoados em frente ao teatro onde
acontecia o concurso, em Atlantic City, porém a queima, de fato, ndo aconteceu. Foi nesta fase,
especialmente em 1964, que a expressao “liberagdo das mulheres” passou a ser ouvida e a
ganhar destaque. Mais do que direitos politicos, a luta estava focada em libertar a mulher de
seu estigma cultural.

Os movimentos libertarios que ocorriam nos Estados Unidos e na Europa na década de
1960 ndo puderam ser replicados em outros paises com a mesma intensidade como, por
exemplo, no Brasil, que passava por uma severa ditadura militar na época. Apenas na década
de 1970 as manifestagdes feministas avancaram no pais com debates sobre as imposi¢des ao
papel e ao comportamento da mulher, além do lancamento do Movimento Feminino pela
Anistia, ambos em 1975. A partir de 1980, com a redemocratizacdo, o feminismo realmente
floresceu no Brasil. Em 1984, foi criado o Conselho Nacional da Condicdo da Mulher (CNDM),
que lutou pela inclusdo dos direitos femininos na nova Constituigdo, promulgada em 1988,
garantindo protecdo legal as mulheres em diversos &mbitos.

A década de 1980 foi bastante relevante pelas conquistas femininas no ambito
profissional. Somente a partir dai foi realmente possivel perceber modificacdes expressivas na
participacdo da mulher no mercado de trabalho. Com mais escolaridade, elas passaram a
conquistar melhores empregos, ocupacdes e cargos de nivel superior. Desde entdo, além dos
papeis que ela ja desempenhava ao cuidar da casa, criar os filhos e ainda cuidar de si mesma, a
mulher se tornou multifuncional ao comecar a trabalhar. Isto também contribuiu para a sua
independéncia financeira, colocando-se em posi¢oes de chefia na familia, o que era impensavel
ha décadas atras. Contudo, a autonomia econdmica feminina ndo foi totalmente suprida apenas
pelas maiores oportunidades de trabalho, pois, por outro lado, ndo houve uma democratizacao
trabalhista entre os sexos, ou seja, as mulheres recebiam salarios e ocupavam cargos inferiores
aos dos homens, um retrato que ainda se repete até hoje.

Vale a pena ressaltar que a participacdo da mulher no mercado de trabalho teve inicio ja
com a Primeira e, principalmente, a Segunda Guerra Mundial. Esta, por sua vez, caracterizou
um momento bastante favoravel, ja que enquanto os homens se dirigiam para as frentes de
batalha, as mulheres tinham mais espaco para ocuparem o0s cargos de seus maridos nas
industrias. Com este intuito, o governo norte-americano produziu propagandas voltadas para
elas, estimulando a méo-de-obra feminina em substituicdo a masculina. Uma das mais
conhecidas, chamada Rosie the Riveter, com o slogan “We Can Do It!” (“Nés podemos fazer

isso!”), criada em 1943, reproduzia num cartaz a imagem da operaria Geraldine Doyle em estilo
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pin-up, arregagando a manga da blusa como se estivesse preparada para o trabalho. Este cartaz
se tornou um simbolo feminista utilizado até hoje.

A déecada de 1980 também foi marcada por grandes cantoras que inspirariam o girl
power posteriormente. Entre elas, a cantora Tina Turner, chamada no auge de sua carreira de
Rainha do Rock, com uma forte presenca de palco, conquistou seu espago se tornando, na
época, a artista feminina mais bem-sucedida de um género tradicionalmente masculinizado, o
rock. Entretanto, a carreira de Tina ndo era apenas repleta de glamour. A relacdo com seu
marido Ike Turner evidenciava que, por tras de uma mulher poderosa, havia outra que sofria
constantemente com as agressoes fisicas de seu cénjuge, com quem dividiu os palcos a partir
de 1960, antes de embarcar em carreira solo.

Se o rock tinha sua rainha, o pop também teve sua coroa. Na mesma década, em 1983,
Madonna lancava seu album de estreia e a partir dai influenciaria intensamente diversos padrdes
de conduta e quebraria tabus. A cantora falava sobre prazer e sexo para as mulheres, assuntos
ainda nebulosos na época, na tentativa de afasta-las do rétulo de objeto de desejo e usando a
sensualidade em seus videoclipes para subverter e criticar a condi¢do da mulher. Suas musicas
soavam como verdadeiros manifestos como, por exemplo, em Like A Virgin (1984), ao colocar
em discusséo o tabu da virgindade e Express Yourself (1989), que procurava encorajar a mulher,
estimulando sua prépria expressao e vontade.

Foi também nos anos 1980 que surgiu a MTV, canal de televisdo norte-americano
direcionado, inicialmente, a exibicdo de videoclipes musicais e segmentado para o publico
jovem. O videoclipe se tornava, a partir dai, uma ferramenta pela qual a imagem do artista
poderia ser ndo s construida como, principalmente, propagada e firmada, pois, através dele, 0s
cantores poderiam exibir com maior clareza suas ideias e atitudes em suas performances. Neste
sentido, a MTV exerceu papel importante na carreira de Madonna, pois, por meio dela a artista
se exibia e revolucionava com seus videoclipes, utilizando-0s, muitas vezes, como instrumentos
de questionamento. Por exemplo, a cantora provocaria e contrariaria 0 conservadorismo
catélico na musica Papa Don’t Preach (1986), que fala sobre uma adolescente que decide
sustentar uma gravidez independente, assim como no videoclipe de Like A Prayer (1989),
quando danca em frente a cruzes em chamas e tem sonhos eréticos com um Jesus negro. Mais
tarde, muitos outros clipes provocadores surgiriam. No inicio dos anos 1990, Madonna voltaria
a falar de liberdade sexual com o disco Erotica (1992), que trata de sexo e paixdo e era
comercializado junto com um livro intitulado Sex.

Em 1987, a Dama do Soul, Aretha Franklin se tornou a primeira mulher a fazer parte do

Hall da Fama do Rock and Roll. Esta conquista abriria muitas portas para geracdes mais novas
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de artistas femininas que se inspiraram nela. Whitney Houston, por exemplo, seguiu 0S passos
de Aretha, que era inclusive sua madrinha e, com uma voz marcante, consolidou sua imagem
como diva do R&B. Ja nos anos 1990, o conceito do girl power comecava a ser, de fato, mais
disseminado. As artistas da década anterior deram prosseguimento aos seus trabalhos e outras
surgiram nos géneros de maior sucesso da epoca: o pop e o hip hop.

No pop, apenas no final da década, com as chamadas girl bands, o fendmeno passou a
ser mais bem representado. A banda inglesa Spice Girls marcou uma revalorizacdo da
feminilidade e se firmou como pioneira do girl power. Suas musicas expressavam ideias de que
a expressao da sensualidade conseguiria caminhar juntamente com a da igualdade dos sexos,
ndo sendo distintas uma da outra. Na letra da principal musica de trabalho da banda, chamada
Wannabe (1996), elas ditavam o que queriam dos homens, expressando suas vontades em tom
de conflito com as deles. J& com a maior inser¢do da mulher no mercado de trabalho em cargos
mais qualificados, ela conquistava maior autonomia e passava a ndo depender tanto
financeiramente do homem como antes, logo, a independéncia financeira da mulher também
passou a ser outra tematica para bandas femininas. Neste sentido, o grupo Destiny’s Child, do
qual Beyoncé fez parte, deu forca ao fendmeno do empoderamento feminino levantando tal
teméatica em muitas de suas musicas. Além disso, também falavam da independéncia ligada a
dindmica dos relacionamentos amorosos, na tentativa de romper com uma ldgica historica e
cultural de poder que favorecia a figura do homem.

Também no final dos anos 1990, a mulher ganhou mais visibilidade no hip hop, género
musical tradicionalmente dominado por homens que disputavam status entre si ostentando
carros, dinheiro, corddes de ouro etc., e tratavam a mulher como uma espécie de troféu, um
objeto de ostentacdo, porém sem muita expressdo. No hip hop, em especial, é possivel perceber
mais claramente como se davam as relacdes de poder entre homens e mulheres, pois este género
retrava mais fielmente a realidade dos suburbios das grandes cidades dos Estados Unidos, onde
a mulher era amplamente objetificada. Com a mesma habilidade no jogo de rimas, algumas
rappers como Lil’Kim, Foxy Brown, Missy Elliot e Da Brat revolucionaram o cenério sexista
do hip hop com versos que criticavam a condi¢do feminina no movimento. Esta maior expressao
da mulher no hip hop é reconhecida como uma conquista na indudstria fonografica, de maneira
geral, mas sua presenca artistica no género ainda tende a causar estranheza.

Nos anos 2000, o conceito de diva comeca a crescer num formato distante daquele
criado apos a decadéncia do star system. Neste momento, o girl power se enraizava ainda mais
e as artistas femininas passavam a se mostrar mais engajadas com o empoderamento feminino,

com musicas e performances que, de certa forma, evidenciavam um clima de protesto contra a
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realidade da mulher que, mesmo depois de tantas conquistas na historia, ainda era
estigmatizada, objetificada e marginalizada. Além disso, cresce com mais forca uma nova
tendéncia: a iniciativa de cantoras acompanharem mais de perto o seu proprio negdcio,
participando de todo o processo de producdo musical, ndo sendo apenas intérpretes comandadas
a todo o momento por uma equipe profissional estratégica.

No pop, género que vem se consolidando com maior relevancia e lucratividade, cantoras
como Beyoncé, Rihanna, Lady Gaga, Miley Cyrus, entre outras, se tornaram figuras
emblematicas do girl power e serviram de inspiracdo para a disseminacdo do fenébmeno pelo
mundo, inclusive no Brasil, onde a condi¢do da mulher avangava para um novo cenério.

Nos anos 2000, a mulher se destacou na legislacdo e na politica brasileiras. Em 2006, a
brasileira deu mais um passo na conquista por mais direitos. A luta da farmacéutica cearense
Maria da Penha Maia Fernandes contra a violéncia domeéstica que a mesma sofria foi
reconhecida na criagdo da Lei 11.340, popularmente chamada de Lei Maria da Penha, que
aumentou o rigor das punicGes para este crime. Convém observar também que, no ambito
politico, o Brasil elegeu, entdo, sua primeira presidente mulher no ano de 2010. O mesmo
ocorreu em outros paises da América Latina como, por exemplo, a Argentina.

Neste periodo, entre 0s géneros musicais marcados pela forte presenca masculina e pela
sexualizagcdo do feminino como o funk, destacam-se mulheres que buscaram inverter esses
valores. Nomes como Tati Quebra-Barraco e Deise Tigrona, moradoras de comunidades
carentes do Rio de Janeiro e que vivenciaram de perto a desvalorizacdo da condicdo feminina,
foram importantes no processo de inversao de sentidos, buscando transformar um sujeito que
antes era apenas objeto de desejo em outro capaz de se expressar, através de um funk mais
agressivo e questionador. Recentemente, o género tem sido tomado por uma onda de intérpretes
femininas que tentam dar continuidade a este processo sob um novo conceito de diva: mais
glamurizado e que constroi a figura da mulher poderosa néo so pela via de embate e critica da
dominagdo masculina, mas também pela via de provocagdo e ameaga da figura da “mulher
invejosa, recalcada”. Neste sentido, o funk se sofisticou bastante e, hoje, € comparado até
mesmo ao estilo pop, ja que as funkeiras da atualidade procuram inspiracdes nele para suas
producdes artisticas.

Com o sucesso da musica Show das Poderosas, Anitta é, atualmente, o exemplo mais
disseminado do “girl power brasileiro”. A base de sua performance evidencia uma mulher mais
decidida que usa a prépria sensualidade como instrumento de questionamento como na masica
Menina M4 na qual canta “Agora eu vou me vingar/Menina ma/Vou provocar, vou descer, vou

instigar/Me pede beijo, desejo, ndo vou beijar/Pode sonhar, sou uma menina ma”. Anitta, que
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assume ter inspiracdo nas divas pop internacionais como Rihanna e Mariah Carey, se afastou
do titulo de “MC”, caracteristico de intérpretes de funk, e conseguiu construir uma nova
personalidade bem distante daquela do comeco de sua carreira. Em outro hit de sucesso,
chamado Proposta, Anitta buscaria eliminar a figura da mulher submissa ao dizer que “Se vocé
quer ficar, tem que me conquistar/Pra eu ndo mandar sumir, pra eu ndo mandar ralar”. Isso
demonstra o quanto a imagem do empoderamento feminino é bem trabalhada e valorizada neste
mercado.

Uma proposta parecida é feita pela cantora Ludmilla, antes conhecida como MC
Beyoncé. Seu funk procura desenhar a figura de uma mulher com muito mais iniciativa, capaz
de expressar sua propria vontade e inverter a relacdo de poder entre 0s sexos no funk, no qual
a pratica do desejo é orientada hum sentido mais unilateral: do homem pela mulher. Em sua
musica de maior sucesso, chamada Hoje, Ludmilla deixa claro que “Hoje ninguém dorme em
casa/Hoje vocé vai ser meu brinquedo/Hoje, porque eu quero te pegar de novo”. Aqui, ¢ a
mulher quem exerce o0 desejo, quem mostra 0 que quer e como quer, ndo mais o homem.
Seguindo pela mesma via, a cantora Valesca Popozuda se configurou como um exemplo de
transformacédo do conceito de diva. Ex-integrante do grupo feminino Gaiola das Popozudas,
famoso pelos “proibiddes” e shows sexualmente apelativos, Valesca conseguiu descontruir a
imagem de mulher-objeto cristalizada no imaginario do publico no passado e, hoje, ¢ “coroada”
como diva ap6s o sucesso de Beijinho no Ombro. Valesca ficou conhecida por provocar as
“invejosas de plantdo”, dando “beijinho no ombro pro recalque passar longe” e se colocando
como “a diva que vocé quer copiar’.

De maneira geral, o que Valesca Popozuda, Beyoncé, Tina Turner, Etta James, Anitta,
Ludmilla, Tati Quebra-Barraco, Madonna, entre outras artistas femininas, possuem em comum
que faz com seja possivel criar um elo entre elas? Apesar de serem cantoras de géneros musicais
tdo variados, protagonistas de realidades e contextos sociais e culturais tdo distintos, elas
conseguem se unir através da musica para expressar, discutir e questionar a mesma questdo: o
lugar da mulher e 0 seu empoderamento.

Diante de todo o cenario apresentado neste capitulo, foi necessario o encadeamento de
todo um processo histérico e cultural para que o girl power surgisse como uma forma de
figuracdo no mundo contemporaneo por meio da industria fonogréfica. Ao adaptar elementos
ideologicos do feminismo, porém numa postura descompromissada com a politica em si, 0
mercado da musica concedeu as artistas femininas, de maneira geral, maior espago e
valorizacdo ao longo da histdria e isso pode ser ainda mais notorio atualmente. Seja no pop,

rock, hip hop, funk, entre outros géneros musicais, a mulher ganhou forca para se expressar,
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fazendo uso do girl power na construgdo de sua imagem artistica. Entretanto, o conceito
essencial deste fendbmeno € ainda mais amplo e também apresenta contradi¢cGes em relacéo a
sua efetividade. Desta forma, para analisd-lo e compreendé-lo é preciso conhecer mais
profundamente de que forma surgiu e foi propagado.
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2 - O fendbmeno girl power

O termo [girl power] surge na década de 1990, em meio a cena punk de
Olympia, uma cidade universitaria no estado de Washington, nos
Estados Unidos. Foi nesse local que se formou o Riot Grrrl, um
movimento formado por bandas de mulheres que questionavam o local
secundario destinado as garotas em um ambiente musical extremamente
sexista. Elas formavam uma comunidade que transcendia a producéo
musical. Muitas das meninas eram também escritoras e ativistas, recém-
graduadas, vindas dos cursos de women’s studies (estudos femininos),
que encontravam na cena outras jovens cansadas de serem
simplesmente as namoradas que seguravam 0s casacos dos guitarristas
e bateristas (LEAL, 2015, p. 50)

O movimento tinha a intencdo de colaborar para mudar uma realidade que carecia de
uma maior participacdo feminina no mundo da mdsica. Ao mesmo tempo, convém observar
gue o Riot Grrrl se diferenciava da segunda onda do feminismo por meio da ressignificacdo de
simbolismos. Enquanto o feminismo dos anos 1960 era um movimento de mulheres mais
maduras que denunciavam a frivolidade envolvida na feminilidade juvenil, o Riot Grrrls queria
celebrar a poténcia transformadora da juventude, clamando o poder das garotas (LEAL, 2015).

Com a disseminacdo do termo, os sentidos do girl power passaram por diversas
transformacbes e foram rearticulados, principalmente, pela influéncia da midia com fins
mercadologicos. As intencdes politicas e sociais do girl power no movimento Riot Grrrl ndo
foram fielmente mantidas ao longo do tempo. A expressao passou a caracterizar outras diversas
representacdes de garotas bonitas e poderosas em produtos midiaticos como nos seriados
“Buffy, a caga vampiros”, “Xena, a princesa guerreira” e “Sabrina, aprendiz de feiticeira” e,
principalmente, diversas estrelas femininas jovens na masica pop mainstream.

Em seu artigo que traga uma analise da performance da cantora Anitta, Costa reconhece
que o posicionamento da mulher poderosa passou a ser associado ao termo girl power com
mais intensidade no momento em que “[o termo] comega a ser propagado na década de 1990
com a banda inglesa Spice Girls, espalhando-se principalmente entre outros cantores e bandas
pop”. Esta postura marcaria, entdo, “uma revalorizagdo da feminilidade como um meio de
empoderamento feminino”. Dessa forma, o girl power se configuraria na busca por fabricar um
sujeito feminino independente, seguro na exibicdo de sua feminilidade, gerando, assim,
autonomia no seu estilo de vida e sexualidade.

Este discurso tambeém esta atrelado aos conceitos de autenticidade e conquista de
autoestima (GENZ & BRABON, 2009) e gira em torno de uma critica a ideia da feminilidade
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como marca da opressédo patriarcal (COSTA, 2013). Enquanto a segunda onda do movimento
feminista, na década de 1960, denunciava o uso de saltos altos e maquiagem como instrumentos
de dominacdo, o girl power promove a ressignificacdo desses simbolos, que subvertem os
sentidos que tinham até entdo, passando a serem formas de empoderamento feminino. Além
disso, a ideologia do girl power procura se adaptar a uma sociedade baseada no culto ao sucesso
e a performance constantes, ao construir a imagem de um sujeito feminino ideal para as
demandas do novo capitalismo: automonitorado, orientado a suplantar insatisfacdes, elevar seu
potencial e atingir a felicidade.

Costa ainda reflete sobre as percepcdes de Judith Butler langcando uma analise da ideia
de feminilidade associada ao girl power:

A corrente pos-feminista do girl power promove o resgate e a ressignificacéo
da feminilidade como forma de empoderamento feminino. Neste ponto, torna-
se necessario questionar: o que é a feminilidade? (...) parece haver uma
tendéncia de biologizacdo do sujeito feminino, que apresentaria um conjunto
de padrbes de expressdo, cuidado de si e conduta caracterizados como
‘feminilidade’ e cristalizados em uma esséncia feminina (COSTA, 2013, p. 6)

E nesse processo de ressignificacdo de elementos tradicionalmente instaurados como
caracteristicos da “feminilidade” que artistas como Beyoncé procuram imprimir sua imagem.
E notorio se tratar de uma estratégia para atrair ptblico, reforcando a sua posi¢do como mulher
poderosa, mas, por outro lado, ndo deixa de ser instigante a observagao sobre como rupturas
podem ser obtidas numa aparente contradi¢do: se em diversos momentos, alguns estereotipos
sdo reforcados, em outros é a partir deles que certas normas podem ser transgredidas. Dai vém
muitas das criticas feitas ao movimento girl power, oriundas da sua relacdo com elementos

caros ao capitalismo, como seu carater individualista e de afirmag&o de principios neoliberais.

Essa corrente é acusada de ser um feminismo mercadol6gico, que baseia a
constituigdo da subjetividade em atos superficiais de compra de estere6tipos
de feminilidade. Afirma-se que ha um leque de opcdes para que cada mulher
seja 0 que quiser, mas é possivel observar na pratica que elas se inserem em
um conjunto limitado de padrGes de conduta e aparéncia, e a escolha deve ser
feita dentro desses limites, para que a subjetividade ndo se torne desviante
(COSTA, 2013, p. 6)

De fato, é inegavel o estimulo ao consumo de comportamentos e mercadorias
simbolicamente ligadas a certos esteredtipos, pratica que dificilmente é condenada ou criticada

pelas celebridades do girl power. Mas ¢é exatamente nessa “aparente” contradi¢do e no papel da
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midia nesse processo que se debruca a presente pesquisa. Nas imagens adaptadas aos apelos
mercadoldgicos, é possivel encontrar formas criativas e estratégicas para romper com 0S

estereotipos, a partir de sua propria logica?
2.1 - O “feminismo midiatico contemporaneo” na construcio de um novo sujeito feminino

“A emergéncia de discursos pos-feministas centrados na ideia de poder, bem como o
estabelecimento da midia como um local de producdo e reverberacdo dessas construcdes da
subjetividade feminina relacionam-se diretamente com o surgimento do esteredtipo da mulher
poderosa” (LEAL, 2015, p. 56).

Tal esteredtipo ajudou a configurar a imagem da “nova diva”. Ao longo da historia da
musica, diversas mulheres foram “divinizadas” pela midia ¢ enquadradas no seguinte perfil:
mulheres que exprimem forca ao unir poténcia vocal, atitude e carisma. Pode-se inferir,
portanto, que a midia seria um mecanismo essencial no processo de construcao da imagem de
um artista, compreendendo que ela possui papel fundamental na propagacéo de quem € o artista,
qual seu discurso, como ele se comporta e 0 que a sua obra/arte deseja transmitir, sendo, assim,
a ponte que o leva ao seu publico.

O “feminismo midiatico contemporaneo™ se caracteriza como a utilizagdo, pela midia,
de elementos capazes de traduzir o conceito do movimento social feminista — porém, sem a sua
carga politica — na construcdo de produtos de nossa geracdo — sejam da mausica, cinema etc. No
ambito da critica pds-feminista, este fendmeno surge ndo s6 como sustentador, mas,
principalmente, como constituidor da imagem da mulher poderosa. Tal figura é construida a
partir das nocOes de subjetividade feminina, performance de autenticidade, imperativo da
autoestima (COSTA, 2013), além de quebra de padrbes de feminilidade e conduta sexual
vigentes.

Para explicar a nocao de subjetividade feminina, segundo Fernando Azevedo (2013) em
seu artigo publicado no site Causas Perdidas, ha um definido perfil do sujeito feminino que
caracteriza a figura da mulher contemporénea na musica pop: “independente, segura, lider,
instruida, resistente e madura”. Mas isso parece ser insuficiente, pois, num artigo que discute
as representacdes da feminilidade e do poder em discursos midiaticos contemporaneos, Tatiane
Costa atribui caracteristicas mais complexas para este mesmo perfil: “executiva competente
(frequentemente ocupando ou em busca de cargos de chefia), consumidora ativa, instruida

academicamente, feliz no casamento (ou em sua relacéo estavel ou no caminho para ela), mée

1O termo “feminismo midiatico contemporaneo” foi extraido do artigo O show das poderosas: Anitta e a
performance do sucesso feminino, de Tatiane Costa.
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amorosa e dedicada e, por fim, mulher atraente, saudavel e em forma”. Seria, portanto, este
sujeito feminino a principal imagem adotada pela mulher poderosa.

Este mesmo sujeito se potencializa, sobretudo, em razdo do contexto social no qual as
mulheres se encontram que facilita a constru¢ao e consumo desta imagem de “mulher ideal”: a
desigualdade entre homens e mulheres e os padrdes de conduta culturalmente impostos para
elas ainda sdo fatores representativos no que se diz respeito ao “enfraquecimento” ou
inferioridade da figura feminina na sociedade. Ainda hoje, a mulher recebe menores salarios,
ocupa cargos profissionais inferiores aos homens, sofre com assédios e abusos sexuais, €
prisioneira dos padrdes de beleza, depende financeiramente dos homens, é rotulada como “sexo
fragil” e condenada quando se mostra contraria ao casamento, a maternidade e até mesmo a
virgindade antes do matrimonio. Vale levar em consideragdo que o fato de “a cultura do
neoliberalismo demandar individuos direcionados ao consumo, a busca do sucesso e & uma
expressao confiante de si” (LEAL, 2015, p. 56) também facilita a projecao deste novo sujeito.

Estes trés Ultimos elementos citados, principalmente, a expressao de autoconfianca séo
obtidos através de instrumentos psicologizantes como o imperativo de autoestima somado a
performance de autenticidade, que estdo fortemente presentes na sociedade contemporanea. De
acordo com alguns autores como Taylor (1991;2007), a cultura da autenticidade permeia toda
a contemporaneidade. Todos querem ou dizem ser auténticos, assim como desejam ou assumem
ter uma autoestima elevada. Porém, ao mesmo tempo em que esta ideia se configurou em
condicdes necessarias para desenvolver os processos de socializacdo e construcdo de
identidade, a propria nocdo de autenticidade assumiu formulagdes diferentes daquelas que a
caracterizavam, inicialmente.

E inegavel que vivemos em uma sociedade caracterizada pelo individualismo e que
preza pela autorrealizagdo, onde ser um sujeito poderoso significa “ser vocé mesmo”, “ser
mais” e “conseguir o que quer”’, expressoes que carregam uma postura altamente individualista.
Entretanto, apesar de estarem associadas ao movimento feminista, esses “objetivos” ndo
contemplam uma mobilizag¢do coletiva. “A mulher poderosa é um individuo feminino que
conseguiu somar as melhores performances de aparéncia, autenticidade e atitude sobre outros
individuos, sejam eles masculinos ou mesmo femininos” (COSTA, 2013, p. 16). Quando
Beyonce é reconhecida e, por muitas mulheres, adorada como uma mulher poderosa, isto
significa que ela estaria num patamar de beleza, personalidade e atitude acima destas que a
veneram e desejam ser como ela.

Ao tragar uma andlise da revista Capricho, publicacdo direcionada para meninas

adolescentes, Freire Filho (2007) ressalta que a defesa da autenticidade é o que sustenta a luta
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das ‘garotas poderosas’ de hoje. Esta defesa ¢, assim, “entendida, basicamente, cOmo a
possibilidade de formulacdo e comunicacdo — por meio de toda a conhecida parafernélia da
feminilidade (maquiagem, vestuério, adornos, tietagem) — de ideias e valores proprios” (apud
COSTA, 2013, p. 7).

Em seu artigo que aborda as questdes de autonomia e autenticidade na publicidade,
Magzetti ressalta:

Encontrar o ‘verdadeiro eu’ € priorizar os proprios desejos e dar vazao a eles:
estabelecer-se como principal prioridade — o que pode significar repensar o
investimento pessoal no trabalho, fugir do convivio social ou reorganizar as
preocupagdes com a aparéncia a partir do ideal de autoexpressdo. O maior
fracasso reside em se condicionar as expectativas alheias, néo ser fiel a si
mesmo e negar ‘sua natureza’. A publicidade ndo admite a possibilidade de
que o ‘eu verdadeiro’ seja mais entediante, indolente ou maldoso que o self
social. ‘Ser vocé mesmo’ envolve, invariavelmente, ter uma vida mais
harmdnica, prazerosa e, até mesmo, produtiva. [No entanto] (...)uma vida
significativa ndo é constituida simplesmente pela conquista da
admiracdo dos demais, mas principalmente pela capacidade de conjugar
demandas exteriores com aquilo que supostamente faz do individuo, ele
mesmo (MAZETTI, 2014, p. 41-42)

Nesse sentido, Costa também se posiciona criticando a extrema valorizacdo de uma
“vida significativa” baseada em autoestima e autenticidade:

A valorizacdo de modelos de subjetividade psicologizantes individualistas
tende a evidenciar a autoestima como solucéo para todos os conflitos sociais,
além de uma obsessdo pelo mergulho em um eu interior que resultaria na
expressao confiante de uma subjetividade auténtica. Ao mesmo tempo, ha uma
série de prescricdes marcando o0 que deveria constitui-la, revelando a
necessidade de uma performance de autenticidade para a obtencdo de
reconhecimento e aprovacéo social (COSTA, 2013, p. 6)

As visdes de ambos o0s autores nos trechos citados corroboram com o perfil da poderosa,
a mulher que é capaz de desempenhar diversas funcdes ao mesmo tempo, sem deixar de ser ela
mesma.

Um dos principais aspectos em torno do conceito do girl power é o seu potencial
mercadologico. De forma comercial, esse discurso é apresentado como uma verséo altamente
sexualizada, estilizada e apolitica do feminismo, promovendo um empoderamento que nao
interpela as mulheres a se unirem coletivamente a fim de realizar transformagdes sociais no

mundo. Dessa forma, o “feminismo mididtico contemporaneo” e a légica do mercado
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caminhariam paralelamente, porém sem que o primeiro necessite levantar a bandeira politica
gue 0 movimento em sua esséncia possui. Partindo de uma concep¢do mercadoldgica, Meltzer
(2010) afirma que a forma mais evidente de tornar-se uma garota poderosa € consumir as
musicas e 0s produtos com merchandising das bandas como as Spice Girls — tradicional
exemplo do girl power — e conformar-se as convencdes da industria da moda e da beleza (apud
LEAL, 2015, p. 53).

Contraditoriamente, se, por um lado, o girl power procura encorajar e empoderar a
mulher a “ser quem ela quiser”, no que se diz respeito aqui as questoes ligadas a moda, beleza,
sexualidade, entre outras, por outro, ao tentar quebrar padrdes de feminilidade e conduta sexual
vigentes, ele também cria novas convencdes sobre o que é feminino, de como ser sexy e estar
bonita. Isso porque grande parte dos exemplos existentes de mulheres poderosas possui
impressa em suas imagens um elevado nivel de performance de beleza, sensualidade e
exposicdo do corpo. Nesse sentido, o girl power a0 mesmo tempo que provocaria rupturas,
também ergueria outras barreiras tornando o empoderamento um objetivo quase inviabilizado,
pois a imagem desta “nova mulher” nas artistas femininas da musica seria tdo poderosa que
pareceria inatingivel.

Na publicidade ndo faltam exemplos de campanhas que foram polemizadas e
problematizadas por levantarem a questdo da beleza e do corpo no uso da imagem da mulher.
Em setembro de 2011, a top model brasileira Gisele Bundchen foi garota-propaganda da
campanha publicitaria da marca de lingerie Hope chamada “Hope ensina”. Na campanha,
dividida em trés comerciais de televisdo “Bati o carro”, “Estourei o cartdo” e “Mamae, vem pra
cd”, Gisele ensina jogos de sedugdo as telespectadoras através da exposicao do corpo feminino
trajando pecas de lingerie da marca.

Em um dos comerciais, 0 jogo se desenvolvia da seguinte forma: usando um vestido,
Gisele dizia para o namorado/marido “Amor, mamae vem morar com a gente”, neste momento
surge na tela o lettering “errado”. Em seguida, usando lingerie, Gisele da o mesmo recado ao
companheiro e surge, entéo, o lettering “certo”. A campanha buscava ensinar as mulheres como
convencerem seus parceiros a aprovarem situacdes embaragosas como o fato da sogra passar a
morar junto com o casal. As mulheres precisariam, entdo, exibir o corpo em pecas intimas para
seduzi-lo para, assim, conseguirem 0 que querem. A campanha gerou certa repercussdo
negativa em razdo da defesa dos direitos femininos, sendo acusada de reforcar o esteredtipo da

mulher como objeto sexual do homem.
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= ecerto

Figura 1: Pega publicitaria para televisao da campanha “Hope ensina”

O conceito criativo da campanha era sustentado pelo texto dito em off ao final da peca
“vocé ¢ brasileira, use seu charme” e também pelo slogan “bonita por natureza”. Ha ai, portanto,
trés instrumentos persuasivos recorrentes na publicidade: o corpo feminino, o apelo sexual e a
celebridade como garota-propaganda.

Nesse contexto, coloca-se em questdo a “naturalizagdo” do corpo feminino, que é
apresentado como “naturalmente” belo, sensual, ndo levando em consideragdo que as
concepcdes do que é belo, charmoso e sexy sdo, na verdade, construgdes culturais. E facil
perceber a larga divulgacdo do corpo naturalizado nas variadas formas de midia, entre elas na
publicidade dos andncios direcionados ao publico masculino como os de cerveja e perfumes,
além da televisdo, nos programas dominicais de auditorio que exibem suas assistentes de palco

com roupas provocantes.

A antropologa Mirian Goldenberg no artigo “O corpo como capital: para
compreender a cultura brasileira”, aponta o corpo como elemento basico da
construcdo da identidade nacional. A autora recorre ao conceito de imitagdo
prestigiosa, de Mauss (1974), para explicar a construcdo cultural do corpo e,
no caso do Brasil, a valorizag&o de atributos fisicos como forma de construgao
de uma cultura da sensualidade e do corpo como capital cultural. Pensar sobre
a representacdo midiatica do corpo da mulher na contemporaneidade requer
certos cuidados. Segundo Lipovetsky (2000), a mulher contemporanea é bem
diferente daquela descrita como o “segundo sexo” dominado e inferiorizado
pelos machdes, como também da combativa “mulher liberada” do feminismo
historico (SIQUEIRA; RIBEIRO, 2012, p. 183)

Apesar do tom humoristico da campanha até mesmo na tentativa de suavizar o seu apelo

sexual, 0 que comumente acontece na publicidade, este tipo de publicidade pode representar
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um retrocesso social se considerarmos o contexto de uma sociedade historicamente machista,
na qual questdes profundas como a violéncia contra a mulher e o fato de que aquelas que
pertencem as classes sociais mais baixas possuem pouco ou quase nenhum acesso a outros
meios de informacao que nao sejam os de massa.

A Secretaria de Politica para as Mulheres realizou uma denuncia ao Conar, 6rgédo
regulamentador de propaganda no Brasil, apoiada por mais de 40 consumidores que pediam a
sustacdo do comercial da televisdo. O 6rgdo abriu investigacdo para avaliar eticamente o0 caso
e a maioria dos conselheiros votou pelo arquivamento do pedido. Foi considerado que o0s
esteredtipos presentes na campanha, ainda que pudessem parecer preconceituosos, eram
“comuns a sociedade”, ou seja, fariam parte, de certa forma, da nossa cultura, podendo serem
amplamente usados na publicidade. Aqui, evidencia-se mais claramente uma posi¢do amoral
da publicidade como instancia difusora de todo tipo de representacdo, mesmo daquela que pode
ser considerada ofensiva & mulher.

Numa visdo mais mercadoldgica, ao ver o corpo idealizado de Gisele Bilindchen na
publicidade de lingerie da marca Hope, as mulheres traduziriam e interpretariam a mensagem
de que aquele corpo representa também o seu proprio corpo, afinal elas também sdo brasileiras,
portanto, “naturalmente” belas e charmosas, de acordo com a marca. Porém, surge uma questao
a ser mencionada: o uso de celebridades como garotas-propagandas. Em 2014, Gisele Biindchen
entrou para a lista das 100 mulheres mais poderosas do mundo, anualmente divulgada pela
revista Forbes e da qual Beyonceé liderou o ranking. Ainda que seja uma mulher brasileira,
Gisele segue padroes estéticos ditados pela industria da moda internacional, o que poderia se
distanciar das telespectadoras que a assistem num comercial de TV que tende a ensina-las a
usarem 0 corpo para atingirem seus objetivos. Neste sentido estético, seria, entdo, a mulher
poderosa uma figura distante da realidade?

Em maio de 2012, quando a Hope lancou a atriz Juliana Paes como nova garota-
propaganda, a campanha passou por transformacgdes no seu conceito criativo, principalmente
em relacdo ao apelo textual, passando a adotar a assinatura: “bonita por natureza, assim como
Juliana Paes e vocé€”. A proximidade que a palavra “vocé€” traz para a frase passa a sensagao de
familiaridade entre a garota-propaganda Juliana Paes e a consumidora em potencial. Além de
deixar a marca mais proxima do seu publico, coloca a atriz e a consumidora num mesmo
patamar.

Entretanto, tendo em vista a analise desse novo formato de feminismo construido pela
midia, ndo seria mesmo possivel que as mensagens embutidas nesta nova versao poderiam ter

algum compromisso com o levantamento da discussdo sobre a condi¢do social/cultural da
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mulher a fim de tentar transformar essa realidade? Tudo giraria em torno de uma questao
estratégica de marketing? Cantoras reconhecidas como poderosas como Madonna e Beyoncg,
Valesca Popozuda e Anitta utilizariam esta imagem apenas com o objetivo de vender discos e
lucrar? Suas musicas podem transparecer engajamento social caminhando para além da logica
do mercado?

Em entrevista a revista Billboard, publicacdo direcionada para o segmento musical,

Beyonce se posicionou, de certa forma, em relacdo a essa questdo:

O poder significa felicidade, trabalhar duro e fazer sacrificios. Para mim, trata-
se de estabelecer um bom exemplo e ndo abusar do poder! VVocé ainda precisa
ter humildade: eu j& vi como se pode liderar pelo exemplo, ndo pelo medo. Fiz
uma visita ao Egito quando estava em turné por la e foi uma enorme
inspiragdo. Depois que o0 Sol se punha, eu ndo via mais nenhuma mulher. Eu
via milhares de homens andando pelas ruas, socializando nos bares, rezando
nas mesquitas — e nenhuma mulher. Eu me senti muito orgulhosa quando me
apresentei e vi a forca que as mulheres estdo recebendo por meio da musica.
Eu me lembro de estar no Japdo com o Destiny's Child e as mulheres estavam
falando sobre o quanto se orgulhavam de ter seus préprios empregos,
pensamento independente e objetivos. Isso fez com que eu me sentisse bem e
percebi que uma das minhas responsabilidades era inspirar as mulheres de
maneira mais profunda. (apud HURST, 2010, p. 33)

Esta é uma importante questdo a ser abordada, pois divide opinides: se por um lado, ha
guem acredite que 0s conceitos e as ideias do empoderamento feminino embutidos na figura da
mulher poderosa conseguem funcionar como instrumentos de engajamento social, por outro,
ha aqueles que ndo acreditam na capacidade de produtos midiaticos (publicidade, masica pop
etc) provocarem mudancgas, gerando assim um certo efeito de “paralisa¢do”, ou seja, de
inviabilizacdo de transformagdes, assim como fazem os defensores do uso indiscriminado da
imagem em razdo da “logica do mercado”, que dizem que “o0 mundo € assim e s6 estamos nos

adequando”.
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3 — O caso Beyoncé: processo de construcdo de imagem como mulher poderosa

3.1 - Aartista

Beyoncé Giselle Knowles Carter nasceu na cidade de Houston, no Texas, em 4 de
setembro de 1981. Educada na escola primaria St. Mary’s Elementary School, foi 1a onde sua
professora de danca identificou em Beyoncé uma grande extensdo de voz, atingindo notas
agudas antes mesmo de completar 7 anos de idade, e, assim, decidiu inscrevé-la num show de
talentos interno. Diferente da figura que hoje é conhecida nos palcos, quando crianca, Beyoncé
era extremamente timida para cantar em pablico, porém sua apresentacdo neste concurso foi
determinante para o desenvolvimento de sua carreira mais tarde. Apds a aplaudida execuc¢éo da
cancdo Imagine, de Jhon Lennon, sua professora passou a leva-la para concursos de talentos
em outras cidades, e foi, entdo, que seus pais comecaram a ver nela um potencial artistico.

Beyoncé cresceu numa familia bastante envolvida com musica, imagem e
entretenimento, o que facilitou sua trajetoria artistica. O pai, Mathew Knowles, executivo
musical e empresario, e a méde, Tina Knowles, estilista e cabelereira profissional, foram
fundamentais na fase inicial da construcdo de imagem e carreira de Beyoncé. Em 1990, Mathew
montou um grupo feminino formado por sete meninas, incluindo sua filha, inspirado no estilo
dos Jackson 5. A banda ganhou o nome de Girl’s Tyme e tinha uma rotina intensa, ainda que
tdo jovens: aulas para aprender como se comportar em entrevistas, ensaios de oitos horas
diarias, aulas de canto, danca, etc. De acordo com o0s planos promissores do produtor musical
na época, Arne Frager, a esperanca era de que 0 grupo assinasse um poderoso contrato com sua
gravadora apds a apresentacdo num popular show de talentos da televisdo nas décadas de 1980

e 1990, o Star Search. Entretanto, o Girl’s Tyme perdeu a competicao.
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Figura 2: Ensaio fotogréfico do grupo feminino Girl’s Tyme.

Esse fato foi decisivo para uma importante mudanca na vida de Beyoncé. A partir dai,
seu pai decidiu abandonar 0 emprego e assumir o total controle do grupo, inclusive a funcéo de
produtor, e modificou a formagao nos anos seguintes, dispensando algumas meninas e incluindo
outras, como a prima de Beyoncé, Kelly Rowland, e LeToya Luckett, em 1993. A pressdo sobre
elas aumentou com mais aulas técnicas e ensaios, além de apresenta¢des nos finais de semana
mesmo no periodo letivo. Na metade da adolescéncia, o grupo parou de frequentar a escola,
pois Mathew optou por contratar professores particulares. Nesse sentido, Beyoncé reconhece
0s pontos negativos de ter tido uma infancia atipica:

Enguanto as outras criangas iam ao cinema, eu preferia ficar em casa, trancada
no meu quarto, compondo cangdes. Era estranho porque eu ndo queria nem
mesmo sair de casa. Entdo as criangas vinham até minha casa e eu os fazia
pagar 2 dolares para me ver cantar e dancar! (apud HURST, 2010, p.19)

3.1.1 Destinada ao poder

De fato, o primeiro contrato do Girl’s Tyme foi com a gravadora Elektra, mas a parceria
durou pouco tempo devido a falta de patrocinio antes mesmo de conseguirem gravar uma
musica. Aos 14 anos de idade, isto se converteu em uma crise na carreira de Beyoncé e das

outras meninas. Sem perder as esperancas, em 1996, o grupo foi rebatizado com o nome de



34

Destiny’s Child, em homenagem a uma passagem biblica, considerando que a familia de
Beyoncé era bastante religiosa. Dois anos depois, com contrato firmado com a gravadora
Columbia Records, o Destiny’s Child langou seu primeiro album. Nessa €poca, 0 grupo era
formado por mais trés garotas, alem de Beyoncé: LeToya Luckett, LaTavia Roberson e Kelly
Rowland. Com o sucesso da musica de trabalho No No No, o 4lbum ganhou até mesmo disco
de platina e permaneceu nas paradas americanas por seis meses, chegando a vender 2 milhdes

de copias nos Estados Unidos e no mundo. Dessa forma, uma nova fase era iniciada.

“O desafio nessa fase era o de ndo nos tornarmos um grupo de uma musica so, voltando
para a obscuridade tdo rapidamente quanto haviamos conquistado a fama. Nos estdvamos gratas
por tudo e sabiamos que tudo aquilo podia ser tirado de nods no dia seguinte.”, diz Beyoncé
(apud HURST, 2010, p. 25). Com o sucesso do album de estreia, as meninas estavam
preocupadas em lancar o segundo album, que veio em 1999, chamado The Writing’s On The
Wall. Lancada como musica de trabalho, Bills Bills Bills atingiu a primeira posicao seis semanas
antes do inicio das vendas do disco. A cancdo que instigava os homens dizendo “Vocé pode
pagar minhas contas? /Se vocé pagéa-las, nés ficaremos numa boa/Eu ndo acho que vocé ird
pagar/Entdo, vocé e eu teremos problemas”, gerou uma onda de reivindicagdes femininas, que
passaram a reagir diante da ameaca de rapazes que viviam as custas de suas mulheres. Segundo
Beyoncé, “o album foi criado para atender aos apelos femininos, pois falavamos de questdes
qgue atingiam principalmente as mulheres, em especial o lado mais sombrio dos
relacionamentos: trai¢des, paranoias, obsessdes etc.” (apud HURST, 2010, p. 27).

Outras musicas do mesmo album, como Bug A Boo, atacavam o0s homens
“aproveitadores de situa¢des”. A musica dizia: “Vocé me faz querer jogar fora meu pager/Diga
para a companhia telefénica cortar os fios do telefone no poste em frente a minha casa/Quero
romper meu contrato de aluguel para que eu possa me mudar/Porque vocé ¢ um ‘bicho-papao’,
um ‘bicho-papdo”. Da mesma maneira, a musica Say My Name era uma critica ao homem que
ndo dizia em voz alta 0 nome de sua namorada quando falava ao telefone, parecendo que estava
com outra pessoa naquele momento e ndo querendo que ela o ouvisse dizendo o0 nome de sua
“Inimiga”.

Beyoncé compds 11 das 14 musicas deste segundo album, que, em geral, se caracterizou
por ser menos tolerante em relagdo aos homens. “Nao queremos que eles fiquem com muita
raiva de nos. Na verdade, nunca, de fato, atacamos 0s homens, nés simplesmente exigimos
respeito. E assim que somos, essa ¢ nossa personalidade e sempre seremos assim.”, disse

Beyoncé em nome do grupo (apud HURST, 2010, p. 28). Esta mesma filosofia repercutiu nos
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demais albuns do grupo como Survivor (2001), de onde foi tirada a trilha sonora do filme As
Panteras (2000), chamada Independent Woman. Segundo a banda, esta musica “serve também
para estimular as mulheres a serem independentes, sem precisar de seus namorados, maridos
ou de seus pais para se cuidarem” (apud HURST, 2010, p. 31). Nesse ano, o Destiny’s Child se
apresentou no especial Divas 2000, do canal VH1, ao lado de Diana Ross, que integrou o grupo
The Supremes nas décadas de 1960 e 1970 e, assim, ganhou mais visibilidade.

Nesse momento, porém, ocorreu mais uma mudanga na estrutura do grupo. Duas
integrantes demonstraram insatisfagdo com o gerenciamento de Mathew, alegando
favorecimento para Beyoncé e sua prima Kelly Rowland, que ja morava com sua familia ha
alguns anos, além de falhas no repasse de lucros. A tensao foi parar nos tribunais e culminou
na separacdo do grupo. Rapidamente, duas novas integrantes assumiram as vagas, Farrah
Franklin e Michelle Williams, entretanto Franklin permaneceu apenas alguns meses. O ano de
2000 foi bombardeado por processos na justica contra o empresario Mathew Knowles e
estabeleceu uma crise no grupo. Apesar disso, no final do mesmo ano, as trés integrantes
receberam o reconhecimento da critica na premiacdo musical da revista Billboard com o prémio

de Artista do Ano e Grupo do Ano.
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Figura 3: Ensaio fotografico do grupo feminino Destiny’s Child.

O novo album Survivor falava da luta enfrentada pelas garotas até chegarem onde
estavam naquele momento, devido principalmente, a turbuléncia do ano anterior que envolvia
a justica e a imprensa. Foi também nessa época que Beyoncé comecou seu relacionamento com
0 rapper Jay-Z, um dos maiores nomes do rap nos Estados Unidos. Esta relacdo seria, mais

tarde, uma importante alavanca em sua carreira.
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3.1.2 Trilhando o proprio caminho

No ano de 2002, cada integrante do Destiny’s Child passou a seguir 0 seu proprio
caminho por algum tempo, investindo em projetos individuais. A partir dai, Beyonceé tentaria
buscar sua propria identidade ao decidir, de fato, seguir carreira solo. “Ainda quero que minhas
musicas sejam comerciais, mas quero realizar as coisas que estdo em minha cabeca, coisas que
realmente me atraem” (apud HURST, 2010, p. 69). Durante os meses de gravacao do filme
Austin Powers, ela encontrava tempo para trabalhar num album solo.

Entretanto, este ndo foi o verdadeiro fim da banda, ja que, ainda em 2002, o grupo
embarcou em mais uma turné mundial. No ano seguinte, em 8 de julho de 2003, Beyoncé
lancava seu primeiro album solo, intitulado Dangerously in Love, que vendeu mais de 11
milhdes de cdpias. A cancdo Crazy in Love, que foi carro-chefe deste trabalho e teve
colaboracédo de Jay-Z, colocou Beyoncé no mesmo patamar das melhores cantoras da historia
da masica pop. Com ela, a artista ganhou inimeros prémios como Melhor Musica da Década
pela NME, Melhor Can¢do R&B e Melhor Participacdo de Rap (pela colabora¢do com Jay-2Z)
no Grammy Awards do ano seguinte. O lbum, em geral, era mais introspectivo e mostrava um
lado mais vulnerével da artista, com musicas mais romanticas. Por outro lado, também revelou
um lado novo e mais sensual de Beyoncé. A essa altura, a midia ja especulava o fim do
Destiny’s Child, ja que Kelly Rowland e Michelle Williams também langaram discos antes de
Beyoncé.

Em 2004, Beyoncé teve a oportunidade de cantar o hino nacional na final do campeonato
de futebol americano, o Super Bowl, que se tornou a edicdo mais assistida na época. Em vista
disso, numa entrevista para o canal norte-americano de televisdo ABC, Beyoncé comentou

como ainda era mais dificil a valorizagdo de uma mulher negra na masica.

Eu sei bem como é. Eu uso essa energia negativa que as vezes sinto nesse
ramo para trabalhar ainda mais. Quando eu estava na apresentagdo
preparat6ria do Super Bowl, eu era a Unica garota negra. Gastei meu préprio
dinheiro para contratar pessoas especializadas para me ajudar na preparagao
do show e organizei ensaios extras. Parece que vocé tem algo a provar e ndo
pode deixar que nada saia errado para que aquilo ndo se transforme em um
reflexo negativo para as mulheres negras (apud HURST, 2010, p. 72).

No mesmo ano, a banda Destiny’s Child langou um novo album, que, naturalmente,
seria 0 ultimo da carreira. Chamado de Destiny Fulfilled (Destino Atingido, em traducéo livre),
0 disco deu ao grupo a oportunidade de realizar mais uma turné e apresentar uma visao mais

particular e vulneravel de cada uma das integrantes, na tentativa de se distanciar um pouco da
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figura de “mulher independente” que tinham até entdo. “Eu sentia como se nos considerassemos
personagens, como se fossemos téo fortes que ndo podiamos ficar de coracdo partido ou fazer
coisas por um homem. Mas somos seres humanos e eu queria mostrar isso em nosso ultimo
album.” (apud HURST, 2010, p. 113). A turné promocional do album foi encerrada em julho
de 2005. Nesse momento, a banda anunciou oficialmente a separacéo.

Em 2006, Beyoncé atingiu a marca de nove prémios no Grammy, quatro premiacdes da
Billboard e mais quatro da MTV. Com 16 Grammys no total, até entdo, ela se empenhava na
producdo de seu segundo album solo, chamado B’Day, que foi lancado no dia de seu
aniversario, quando completava 25 anos. O disco rendeu a ela 0 Prémio de Artista Internacional,
na ceriménia do American Music Awards, que sO havia sido dado para cinco artistas nos 42
anos do evento, todos homens. No mesmo ano, ela deu inicio a sua primeira turné mundial solo
chamada The Beyoncé Experience.

Dois anos depois, Beyoncé e Jay-Z se casaram, apds um longo periodo de
relacionamento. Segundo a cantora, com o casamento, o alter ego de uma “nova mulher” surgia
dentro dela e 0 nomeou de Sasha Fierce. Esta “persona” encarnada na artista evidenciava uma
identidade poderosa nos palcos e foi protagonista na construcdo do conceito do seu quarto
album de estadio I Am... Sasha Fierce, langado em 2009. “Minha prima Angie escolheu esse
nome [Sasha Fierce] porque era como se eu tivesse criado uma pessoa diferente dentro de mim.
Se alguma coisa ¢ muito dificil para eu fazer, quando subo no palco, faco sem pensar.”, disse
Beyoncé sobre Sasha Fierce (apud HURST, 2010, p. 129). E notério que Beyoncé costuma
passar para o publico a imagem de uma mulher muito confiante, centrada e segura. Mas,
segundo a cantora, a realidade por tras dessa figura revela alguém bastante fragil, timido e
reservado. Sasha Fierce, portanto, seria a projecao e a potencialidade da “nova mulher” que ela

quer ser.
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Figura 4: Representacdo de Beyoncé (a esquerda) e Sasha Fierce (& direita) em video
transmitido na turné I Am... World Tour (2010).

O é&lbum era duplo, pois tendia a expressar dois lados de Beyoncé: um mais feroz e
poderoso, a Sasha Fierce, e outro mais vulneravel, que seria a “esséncia” da cantora, mais

intrinseco.

(...) metade do disco fala de quem eu sou por baixo de toda a maquiagem,
luzes e todo drama e ansiedade que giram em torno da estrela. A outra metade
é dominada pela Sasha Fierce, um lado mais divertido, sensual, agressivo, mas
também sincero e cheio de glamour (...), esse alter ego que criei consegue me
proteger e, na verdade, € 0 meu verdadeiro eu. O album duplo me permite
correr mais riscos e realmente sair de dentro de mim mesma, entrar cada vez
no meu intimo e revelar um lado meu que as pessoas sabem que s6 eu conheco.
(apud HURST, 2010, p. 130)

Em janeiro de 2009, Beyonce foi convidada para cantar no tradicional baile da posse do
presidente dos Estados Unidos, Barack Obama, onde dangou junto com sua esposa, Michelle
Obama. Desde entdo, a cantora estreitou lacos com a familia presidencial, sendo cabo eleitoral
de Obama e apoiando campanhas sociais ao lado da primeira-dama. Ter sua imagem vinculada
a uma figura presidencial contribui muito para construir um status de poder, o que evidencia
que este posicionamento independe apenas de estratégias artisticas, mas também das
experiéncias vividas foram do showbiz. Outra maneira de atrelar o conceito do empoderamento
feminino em sua imagem ¢é sua participagdo em campanhas e eventos em prol da mulher como
0 Chime For Change (Pronta para Mudar, traducéo do autor), que fornece educacéo e saude

para garotas e mulheres de classes baixas nos Estados Unidos e no mundo.

Eu amadureci muito. Sou mais exigente com relagdo ao que vou fazer agora,
além de ser mais ciente de toda a parte administrativa. Apesar disso, a0 mesmo
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tempo, eu cuido de mim. Antes eu sé trabalhava. Agora, sinto-me satisfeita
comigo mesma e encontrei um bom equilibrio. - Beyoncé (apud HURST,
2010, p. 130)

Ap0s o sucesso do seu terceiro album de estddio e o encerramento de uma das maiores
turnés mundiais da histéria, Beyoncé se afastou dos holofotes por cerca de um ano. Nesse
tempo, a artista tomou uma decisdo que mudaria 0 rumo de sua carreira a0 romper

profissionalmente com seu pai, que era seu empresario até entao.

Foi bastante arriscado para mim caminhar com minhas préprias pernas. Sendo
uma mulher jovem, quis deixar o exemplo de que é possivel termos o controle
do nosso proprio negdcio. As vezes, ndo procuramos atingir o topo, ficamos
satisfeitos com o que as pessoas nos dizem que é suficiente. E eu ndo estou
atras disso.”, disse Beyoncé sobre o afastamento de seu pai no documentario
“Year of 47 (2011)

Em 2011, Beyoncé retorna ao cenario musical com um trabalho totalmente diferente dos
que havia realizado anteriormente. Com sua propria empresa de entretenimento, chamada
Parkwood Entertainment, ela langou o album 4, que teve como single a musica que,
provavelmente, mais enfatiza o conceito do empoderamento feminino, chamada Run The World
(Girls) (Comandem o Mundo, em traducdo livre). No videoclipe da musica, Beyoncé e seu
exército de mulheres travam uma batalha contra um batalhdo policial formado apenas por
homens. A principal “arma” utilizada por elas seria o corpo, através da agressividade da
coreografia e, a0 mesmo tempo, da firmeza no tom em que canta, como uma verdadeira lider.
No clipe, o corpo feminino, tdo objetificado socialmente, entdo, se configuraria numa estratégia
de poder. Desta forma, seria esta uma tentativa de, por meio dos usos do corpo, subverter a
norma em que ele é enquadrado? Tal efeito sera melhor analisado posteriormente.

O album 4 ndo atingiu 0 mesmo sucesso de vendas como o0s discos anteriores, logo, a
esperanc¢a de um novo trabalho crescia entre o publico e a midia, principalmente. O ano de 2013
foi a promessa para o quinto album da cantora. Em fevereiro, ela foi a grande atracdo do show
de intervalo da final de futebol americano, o Super Bowl, reunindo suas ex-companheiras do
antigo grupo Destiny’s Child. A midia repercutiu esta apresentacdo como sendo “épica”,
“histdrica”, com todo os elementos visuais que fariam mengao ao girl power como a presenca
de dezenas de mulheres no palco, coreografias provocadoras, muitos efeitos especiais com

labaredas e expressdes faciais bem agressivas.
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Figura 5: Reencontro de Beyoncé com o antigo grupo Destiny’s Child no show de intervalo do

Super Bowl (2013)

Surpreendentemente, o novo album foi lancado sem qualquer tipo de anincio prévio no
final do ano, na madrugada do dia 17 de dezembro de 2013, quando as esperancas ja eram
escassas. A producdo do disco foi muito discreta, a ponto de ndo ter tido vazamentos de
material. Com 14 mdsicas e 17 videoclipes, todos lancados de uma sé vez e num unico dia na
plataforma de musica digital iTunes, o lancamento do albim homdnimo de Beyoncé geraria
uma revolucdo na industria fonogréfica.

O album foi considerado 0 mais proximo, conceitualmente, do discurso feminista em
relacdo aos anteriores. Isto fica ainda mais evidente com a inclusdo de um trecho de uma
palestra da ativista feminista nigeriana Chimamanda Ngozi Adichie em uma das musicas,
chamada Flawless (Perfeito, traducdo do autor), que sera analisada posteriormente. Foi com
essa mesma mausica que Beyoncé estampou as manchetes dos principais portais de noticias apds
se apresentar na cerimonia de premiacdo da MTV, em 2014. Em determinado momento da
performance, a silhueta da cantora se posicionou na frente de um grande teldo onde estava
escrito em letras garrafais a palavra feminist (feminista, em traducéo livre), imagem que gerou
discuss@es recorrentes que questionavam se esta seria mesmo a verdadeira postura da cantora.
Tais discussdes surgem principalmente a partir do fato de muitos acharem que Beyonce sempre
reforcou a objetificacdo do corpo feminino em suas poses e coreografias sensuais, e agora
estaria caminhando na contramao ao se apropriar de um discurso de cunho feminista, como

veremos mais a frente.
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Figura 6: Apresentacdo de Beyoncé no MTV Music Awards (2014).

3.1.3 Poderosa na musica e no cinema

Em diversos momentos de sua carreira, Beyoncé investiu paralelamente em um novo
desafio: o cinema. De certa forma, a imagem transmitida pela maioria dos personagens que
interpretou contribuiu, intencionalmente ou ndo, na construcdo de sua imagem artistica na
musica enquanto mulher poderosa.

Em 2001, Beyoncé fez sua estreia numa versdo da famosa dpera Carmen, chamada
Carmen: A Hip Hopera. Como ja foi falado anteriormente, a tradicional cena musical do hip
hop sempre foi muito marcada pela predominancia masculina e a figura da mulher é bastante
objetificada. Ainda que Beyoncé ndo faca parte diretamente deste género, interpretar uma
mulher no hip hop e mostrar o cenario que ela esta inserida, podendo sugerir de que forma essa
realidade precisa ser transformada € relevante no sentido de que se configuraria numa forma de
empoderamento dessa mulher, que, assim, é revertido positivamente para a imagem da cantora.

Em seguida, a artista se preparou para participar do ultimo filme da trilogia Austin
Powers, chamado Austin Powers em O Homem do Membro de Ouro, no qual interpretou a
personagem Foxxy Cleopatra, uma agente do FBI que ajuda Austin Powers a combater seu
inimigo. Foxxy tinha um penteado afro, no estilo dos filmes que exploravam o estere6tipo dos
negros na década de 1970 e tinha um perfil de heroina bastante evidente no longa-metragem.
Somado a este perfil de poder, por interpretar uma agente policial, esta personagem pode,
imageticamente, produzir um efeito de aproximacéo de Beyonceé da luta politica das mulheres

negras, principalmente, nos Estados Unidos, onde, durante anos, o racismo foi uma préatica
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declarada e, ainda hoje, € uma questdo sensivel no pais. Além disso, o penteado black da
personagem, poderia, de certa forma, associar a imagem de Beyoncé a valorizagdo da beleza

negra.

Figura 7: Personagem Foxxy Cleopatra no filme Austin Powers em O Homem do Membro de

Ouro.

Em 2006, Beyoncé recebeu um importante papel que mais se aproximaria da sua
realidade. Ela interpretou a cantora Deena Jones no filme Dreamgirls — Em Busca de Um Sonho,
inspirado no grupo The Supremes e adaptado de um musical da Broadway de 1981. Deena foi
inspirada em Diana Ross, uma das referéncias artisticas declaradas de Beyoncé. Esta
personagem teria bastante relevancia na construgdo de imagem da cantora, pois mostra a
evolucdo de uma artista feminina da musica, com todos os elementos que a constituem enquanto
estrela como exigéncias e privacfes. De certa forma, a historia de Deena se aproxima da de
Beyoncé, quando esta fazia parte do grupo Destiny’s Child. A personagem comega sua
trajetdria como uma cantora de apoio no grupo Dreamgirls até que substitui a cantora principal
do trio e vé sua carreira decolar. Beyonce passou por diversas mudancas na formacgéo de seu
grupo e dificuldades politicas pelo fato de seu pai a colocar como principal vocalista do

Destiny’s Child. Segundo ela, “[Deena Jones] ndo sabia quais eram os seus sonhos, ndo sabia
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quem ela era, ela ndo sabia a voz que tinha. E, com o tempo, ela a descobre e sabe onde quer
chegar na vida, saindo da sombra de seu marido.” (apud HURST, 2010, p. 124)

Figura 8: Personagem Deena Jones (ao centro) e o grupo Dreamgirls no filme Dreamgirls — Em

Busca de Um Sonho.

Apesar de todo o sucesso, durante muito tempo, Deena era submissa a figura de seu
marido, que, sendo também seu empresario, a privava de trilhar seus proprios interesses, além
de ser infiel. Insatisfeita, resolve terminar o casamento e encontrar sua prépria esséncia. Na
cancdo Listen, parte da trilha sonora do filme, isto fica claro: “Agora eu ndo acredito mais em
vocé/Vocé ndo sabe 0 que estou sentindo/Eu sou mais do que vocé fez de mim/Eu segui o
comando da sua voz/Que vocé me deu/Mas agora eu tenho que encontrar a minha”. Como
falado anteriormente, Beyoncé rompeu os lacos profissionais com seu pai, que deixou de ser
seu empresario. A partir dai, houve uma profunda mudancga artistica na cantora, que, como
declara em entrevistas, passou a fazer tudo aquilo que sempre quis artisticamente, fundou sua
prépria empresa de gestdo e entretenimento e passou a participar mais ativamente da producéo
de seus trabalhos.

Ao mesmo tempo em que desenvolvia o seu quarto album de estudio, Beyoncé estrelava
Cadillac Records (2008), um filme biogréafico sobre o diretor musical Leonard Chess, que

langou a carreira de um dos grandes nomes do soul: Etta James.

Para mim, foi um desafio emocional, pois Etta enfrentara muitas coisas em
sua vida, coisas que eu nunca vivi. Tive de estudar muito para conseguir
apresentar o desempenho certo e representa-la bem. Uma coisa que ela me
ensinou foi a sua coragem, pois ela era Etta o tempo todo. Era audaciosa e ndo
tentava mudar por ninguém. Ela era uma das rainhas. Se ndo fosse por sua
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superacao, ja que foi a primeira mulher afro-americana a cruzar o mundo por
meio de suas mdsicas tocadas no radio, eu ndo teria as oportunidades que
tenho. Esse foi 0 melhor desempenho de minha carreira no cinema. O trabalho
me proporcionou a forca e a confianca para deixar ainda mais minha zona de
conforto. (apud HURST, 2010, p.133)

Figura 9: Personagem Etta James no filme Cadillac Records.

Apesar de Etta James ter tido uma vida conturbada envolvendo excessivo consumo de
drogas e alcool, sua imagem na musica era muito forte, de uma mulher com atitude para se
impor frente a realidade de sua época. Para Beyoncé, interpretar Etta James contribuiu para
reforcar ainda mais a imagem forte que possui hoje.

Ja em 2009, no filme Obssessiva, Beyonceé interpretou a mulher do vice-presidente de
uma importante empresa, que é seduzido pela nova estagiaria. Ao contrario do que comumente
é esperado da figura masculina na midia, ele ndo cede a nenhuma das investidas da menina, se
mantendo fiel a esposa, mas a seducao da estagiaria se torna uma verdadeira obsessdo. Dona de
casa dedicada e méae zelosa, Sharon (interpretada por Beyoncé) aos poucos percebe algo
estranho no marido e demora para acreditar que ele esta, de fato, resistindo as tentagcdes. Ao
saber da verdadeira situacéo, trava um duelo, até mesmo fisico, com a estagiaria, revelando,

assim, um lado agressivo e imponente para impedir a destruicdo de seu casamento.
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Figura 10: Personagem Sharon no filme Obssessiva.

Em junho de 2015, o site inglés Daily Star Sunday publicou uma matéria na qual
afirmava que Beyoncé estaria em conversacao com a Walt Disney Studios para participar da
terceira franquia do filme “Os Vingadores”, que sera langado em 2018, interpretando a super-
heroina Tigresa. A personagem originalmente criada para os quadrinhos da Marvel Comics —
na tentativa de fazer uma série de gibis para garotas produzida por garotas — € uma mulher que
assume a forma felina em momentos de combate. Todavia, nessa forma sua personalidade
humana praticamente deixa de existir, apesar de ainda continuar muito inteligente, mas
seguindo apenas seus instintos animais de caca. E possivel tracar uma analogia entre Tigresa e
Sasha Fierce, o alter ego de Beyoncé presente em seu terceiro album. Como falado
anteriormente, Sasha ¢ uma “persona” adotada por Beyoncé nos shows e que possui uma
personalidade mais feroz e cheia de atitude. Conforme a prépria artista ja declarou, faz aquilo
gue quer sem pensar muito, seguindo seus instintos, bem como o perfil da super-heroina

Tigresa.

3.2 — “My persuasion can build a nation”: poder e subversao de género

3.2.1 - A mulher poderosa como modelo: o poder é para todas?

Beyonce esta inserida num cenario musical que cada vez mais atribui poder a figura da
mulher como uma estratégia de posicionamento de sua imagem. A mulher poderosa que
procura ser figurada em suas musicas representaria um modelo no qual esta figura empoderada
seria independente, segura, livre, sensual, porém ndo como objeto sexual, bem-sucedida na vida

profissional e amorosa, cuidadosa com a aparéncia, sem ser escrava da beleza.
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Entretanto, considerando o chamado novo papel feminino contemporéaneo, observa-se
que o modelo da mulher poderosa refere-se a mulheres com condicGes financeiras favoraveis,

moradoras de grandes centros urbanos. Neste sentido, Costa questiona:

Uma executiva de classe alta moradora de uma capital brasileira seria
realmente oprimida por um homem pobre do sertdo? Vé-se que a ideia
de patriarcado baseia-se em concepces estruturalistas universalizantes
e em uma ideia abstrata de poder, ignorando seus fluxos concretos,
instaveis e microfisicos (COSTA, 2013, p.13)

Essa visao poderia, de certa forma, corresponder com um fato curioso: em junho de 2014,
Beyonce foi eleita, pela Revista Forbes, “a mulher mais poderosa do mundo”, entretanto este
titulo foi embasado nos bilhdes de dolares arrecadados com shows, venda de CDs e acordos
comerciais/publicitarios. Portanto, 0 modelo da mulher poderosa realmente se adequaria a todas

as mulheres? Ele poderia gerar quebras dentro do universo feminino como um todo?

3.2.2 Beyoncé: a mulher que domina e é dominada

Em seu artigo A mulher venceu a guerra dos sexos: representagdes de feminilidade e
poder em discursos midiaticos contemporaneos, Tatiane Costa analisa a visdo de Foucault
(1987) sobre o poder:

O poder, para Michel Foucault, deve ser compreendido como uma
multiplicidade de forcas imanentes de sua propria organizagdo. Néo se deve
trata-lo como uma entidade unitaria, estavel e unidirecional, e sim na sua
dimensdo microfisica, um poder que se exerce, e ndo que se possui, e que
atravessa as relagdes sociais produzindo estados de dominacao e resisténcias
(COSTA, 2013, p. 12)

Costa quer dizer que a divisdo do mundo entre uma construcao binaria de dominantes e
dominados acabaria ndo levando em consideracdo a complexidade das relacbes de poder
estabelecidas por esses fluxos. Seria possivel, portanto, que um mesmo individuo pudesse fazer
as vezes de dominador e dominado. Essa parece ser uma caracteristica do “jogo” de Beyoncé
com a questdo do poder. Em artigo do blog de cinema e masica, Glossalia, hd uma mencao

relevante sobre uma das mdsicas de Beyoncé que corrobora com esse “jogo™:

E perceptivel que a troca de um modelo patriarcal por um modelo matriarcal
ndo estaria, de forma alguma, em harmonia com a igualdade proposta por estes
movimentos tedricos. Na can¢do “Run The World (Girls)”, Beyoncé ora



47

evoca uma ideia “feel good ” de que as garotas mandam no mundo e ora critica
a percepcdo masculina de dependéncia econdmica das mulheres e,
consequente, sujeicdo que isto promove.

Tendo como exemplo a tematica desta cancdo, que apresenta um claro conflito entre
mulheres e homens, pode-se inferir que o “feminismo midiatico”, abordado no capitulo anterior,
estaria baseado em um poder “bélico”, que reforga uma guerra constante contra 0s homens e
outras mulheres, as chamadas “invejosas”, “recalcadas”, produzindo, assim, uma ramificagdo
entre dominantes e dominados. Isto faz com que a figura da mulher poderosa somente inverta
essa estrutura de dominacdo. O objetivo ndo seria o de seguir o0 movimento feminista em busca

da igualdade entre os sexos, mas de reforcar uma determinada ““superioridade” feminina.

3.2.3 A subversao de género como instrumento artistico
Em documentério autobiografico da cantora chamado Life is But A Dream (2013),

Beyonce expressa o que chama de sua filosofia:

Mulheres precisam se esforgar muito mais para ganharem a vida. Eu fico
muito irritada por elas ganharem menos oportunidades e menos dinheiro que
0s homens. Porque, convenhamos, o dinheiro da aos homens o comando. O
dinheiro da a eles o poder de definir os nossos valores e de definir o que é sexy
e feminino. E isso é ridiculo. No final das contas, ndo se trata de direitos iguais,
mas de como pensamos. Nés temos que reformular a percepgéo que temos de
n6s mesmas. Temos que nos afirmar como mulheres, assumir o controle e
chegar ao topo mais alto possivel. E o que eu vou fazer, é a minha filosofia.

Outro trecho extraido do mesmo artigo do blog de cinema e musica Glossalia analisa:

A ideia do igualitarismo dentro das concep¢des da segunda onda do
feminismo sugere que, estruturalmente, o fim desta percepcdo e sua acao
nefasta nos mecanismos sociais, politicos e econdmicos resultaria, grosso
modo, em uma sociedade onde a igualdade da capacidade de cognicdo
colocaria homens e mulheres na posi¢do de comuns e, portanto, mecanismos
hierarquizantes e que compunham o binémio dialético “homem/mulher”
seriam eliminados.

E possivel inferir, portanto, que a relacdo de poder entre homens e mulheres é uma
guestdo importante para a imagem de Beyoncé e ela ndo se mostraria preocupada em querer
conceituar seu trabalho com o objetivo de atingir o igualitarismo por completo, ainda que deixe
clara a compreensdo de que a condicdo feminina é reprimida dentro de um sistema que,

historicamente, direcionou o poder de forma unilateral ao homem.
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A respeito das nogOes de poder, Judith Butler, em sua obra Problemas de Género:
Feminismo e Subverséo da Identidade, discute reflexdes de Foucault:

O poder juridico “produz” inevitavelmente o que alega meramente
representar; consequentemente, a politica tem de se preocupar com essa
fungdo dual do poder: juridica e produtiva. (...) A critica feminista também
deve compreender como a categoria das “mulheres”, o sujeito do feminismo,
é produzida e reprimida pelas mesmas estruturas de poder por intermédio das
guais busca-se a emancipacgdo (BUTLER, 2003, p.19)

Butler coloca aqui, em questéo, a exigéncia da construgdo de um sujeito feminino. A
criacdo da categoria “mulheres” nao seria uma reificacao das relacdes de género? Haveria uma
emancipacao possivel dessa categoria fora de uma matriz binaria heterossexual? Estas questdes
feitas por Butler, que a partir das reflex6es de Foucault sobre o carater produtivo do poder e
ndo somente repressivo, como somente se conhecia até entdo, questiona o quanto esse “sujeito
feminista” ndo é ele mesmo produzido pelo discurso do movimento social que busca emancipa-
lo.

Por outro lado, Beyoncé também lanca mao de outro sujeito feminino que tenta se
aproximar da mulher como ela realmente é. Em seu artigo Beyoncé: (neo)feminista? para a
coluna “Sem Retoques” do Jornal Estaddo, a cronista Marilia Neustein ressalta que ha outra

mulher dentro da imagem da cantora, e ndo apenas a poderosa:

Beyoncé usa sua prépria condicdo de mulher para provocar, indagar,
problematizar: somos unidas? Queremos 0s mesmos direitos que 0os homens?
Ser feminista é abdicar da minha feminilidade ou é abusar dela? Beyoncé se
equaliza com seu publico quando assume sua vulnerabilidade e diz: sou
mulher como todas vocés. Sim, tenho e quero trabalhar, cuidar da minha filha,
fazer ginastica e ter tempo de qualidade com meu marido. Em um dos videos
de explicacdo do seu novo disco, ela faz um retrospecto de sua carreira e
pensa: sera que valeu a pena todos os regimes, privagdes, abdicacdes para ser
aceita e perfeita? (NEUSTEIN, 2014)

A subversao simbdlica dos valores oficiais presentes nas letras de masica de Beyoncé
sdo altamente relevantes na analise de sua obra. Ao jogar com a ideia da mulher como mero
objeto sexual apropriando-se disso e utilizando uma estratégia de deboche, a artista buscaria
questionar o lugar inferiorizado ao qual as mulheres foram posicionadas.

Como serd visto posteriormente na analise de sua obra, Beyoncé estaria buscando tracar
através de sua musica o contexto necessario para que essa critica feminista da qual Butler fala

seja, de fato, compreendida e aplicada. Conforme a cantora declara em trecho do documentario
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autobiogréafico apresentado, “ndo se trata de direitos iguais, mas de como pensamos”. Vale a
pena frisar que ndo parece necessario para Beyoncé levantar a bandeira politica do feminismo.
Por exemplo, se 0 sexo e 0 corpo sdo questdes que ndo favorecem a mulher nas relagcdes de
poder, a artista procura utilizar justamente estas questdes para subverter este contexto. E é desta

forma que ela procura debochar, encarar, questionar.

3.3 — O produto Beyoncé: apropriagdes do discurso feminista

Grande parte do repertorio musical e imagético (videoclipes e shows) de Beyoncé tenta
retratar quem a mulher é capaz de ser e quem ela ndo deve ser, sugerindo, assim, o ideal de uma
possivel figura feminina em sua imagem. Dessa forma, a cantora assume uma posicao de
lideranca, aquela que deve ser seguida, ou seja, um modelo de conduta. Através de sua obra,
Beyoncé estaria vendendo também um tipo de comportamento que esta associado,
essencialmente, ao girl power.

A construcdo de sua imagem pode ser, entdo, comparada a um processo de
posicionamento de marca de um produto: o status de mulher poderosa é oferecido para um
publico que consome cada vez mais 0s conceitos ligados a esta figura como, por exemplo,
poder, beleza, autoestima, autovalorizagéo etc. Esse status disseminado, midiaticamente, como
a “férmula” do sucesso feminino na muasica pop € considerado uma embalagem intangivel que
se torna atraente de maneira ideolégica e comportamental.

De acordo com Kaotler na obra Administracdo de Marketing:

Toda estratégia de marketing é construida com o trinébmio SMP —
segmentacdo, mercado-alvo e posicionamento. A empresa descobre
necessidades e grupos diferentes no mercado, estabelece como alvo as
necessidades e 0s grupos que é capaz de atender de forma superior e, entdo,
posiciona seu produto e sua imagem de modo que o0 mercado-alvo 0s
diferencie (KOTLER; KELLER, 2006, p.304)

Apesar de este ser um conceito pensado num contexto empresarial, € possivel
transporta-lo para outro contexto voltado a imagem do individuo, ou seja, quando a necessidade
de posicionamento de marca nédo diz respeito a uma instituicdo, mas sim, a uma pessoa, neste
caso, a artista Beyoncé.

Neste sentido, Bauman, em Vida para consumo: a transformacéo das pessoas em

mercadorias, ressalta:
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Na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem primeiro
virar mercadoria, € ninguém pode manter segura sua subjetividade sem
reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira perpétua as capacidades
esperadas e exigidas de uma mercadoria vendavel (BAUMAN, 2007, p.20)

Quando transportada para o &mbito do Marketing, Beyoncé se torna um produto que
deve ter a qualidade necesséria para que seja consumido de forma massiva. Para isso, deve
satisfazer a vontade de seu consumidor, ou seja, falar aquilo que ele quer ouvir, se comportar
de acordo com sua expectativa e se apresentar como um ideal, aquilo que ele imagina que
poderia ser.

E nesse sentido que a defesa do feminismo ganha mais expressdo quando se fala na
imagem de Beyoncé. Se, hoje, a mulher ainda se encontra numa margem social com diversas
questdes a serem discutidas e modificadas a fim de que seja mais valorizada, Beyoncé, analisada
aqui como uma marca, busca utilizar este cendrio como briefing para desenvolver o processo
de planejamento de sua imagem, reforcando, assim, sua marca e conquistando publico e espaco,
jé& que receber o titulo de “mulher mais poderosa do mundo” ¢ também resultado de um trabalho
de branding midiatico que usufrui de parte do discurso do feminismo para moldar a figura
feminina que desejam ver em Beyoncé.

Acrtistas de sucesso conseguem se manter em evidéncia na midia por meio da capacidade
de dialogarem com o senso comum e de antever tendéncias sociais que possam ser adaptadas
ao padrao dominante e comercializadas em diversos formatos. Nesse sentido, com a trajetoria
artistica de Beyoncé é possivel notar que o debate sobre feminismo se ampliou de tal forma que
passou a ser comercialmente interessante para uma artista pop.

No artigo Propagaga®: Marketing Contemporaneo na Inddstria Musical, Antonio

Medina afirma:

Ha& muitos anos os artistas sdo fabricados como produtos industriais de
consumo de massa através de uma cuidadosa criacdo de imagem e sua
estratégica divulgagdo na midia de massa, um processo cuidadosamente
estudado e detalhadamente planejado conforme as regras do mercado, com as
mais apuradas técnicas de marketing, publicidade e merchandising.
(MEDINA, 2012, p. 2)

Por essa visdo, Beyoncé relne atributos que a configurariam como um atraente produto

da industria pop, reproduzindo, assim, tendéncias estéticas, atitudes comportamentais e valores

2 Propagaga ¢ aglutinacdo das palavras propaganda e Gaga, em referéncia a cantora Lady Gaga, que ¢ objeto de
estudo do artigo citado.
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dominantes. E inegavel que sua aparéncia fisica é adaptada aos padrdes de beleza do momento
e algumas de suas musicas, que serdo analisadas posteriormente, de fato, reforcam uma critica
ao papel submisso das mulheres. Além disso, a ideia de que a industria pop queira vender um
feminismo menos contestador e politico, mas sem a intencdo de enfraquecer a esséncia do
movimento, cria um novo ‘tipo’ de olhar sobre a questdo. Apesar disso, é importante entender
0s mecanismos e elementos que levaram Beyoncé a adotar tal posicionamento feminista, como
sera visto na analise de sua obra.

Vale frisar que, por tras da mulher poderosa e ‘dona do seu proprio negocio’ — ja que
Beyoncé deixou de ser agenciada pelo pai e fundou sua propria empresa de entretenimento,
participando ativamente de todas as etapas de seu processo artistico —, ha estratégias bem
pensadas na composicdo de suas masicas, nas linguagens de seus videoclipes, nas performances
ao Vvivo, entrevistas, personagens no cinema, como também, em seu comportamento fora do
showbiz.

Alguns componentes visuais e corporais de Beyoncé também conversam com a temética
do girl power pois sdo ressignificados, como por exemplo, o uso do salto alto, passando a
representar superioridade e sensualidade, bem como o estilo de danca stiletto®, marcado pela
firmeza e feminilidade com uso do salto alto, além de roupas que acentuem suas curvas, COmo
0 seu famoso body, peca de roupa que funciona como um maio e que evidencia as pernas, muito
utilizado, principalmente no figurino de super-heroinas da ficcao.

Além disso, quando se fala em Beyoncé, € inevitavel mencionar o seu cabelo. Longo e
esvoacante, ele também pode ser considerado um elemento que traduz poder, ja que € uma
caracteristica bastante atrelada ao universo feminino. Em seus shows, eles costumam aparecer
esvoacantes devido, principalmente, a presenca de ventiladores potentes posicionados bem

préximos ao palco, produzindo este efeito que ja é marca registrada de suas performances.

3 O stiletto é uma modalidade de danca sensual utilizando saltos altos, que ficou famosa entre diversas artistas
femininas, principalmente, do género pop, como, por exemplo, Beyoncé. Nos Estados Unidos, onde surgiu, €
conhecido como heels dance (danca no salto) e engloba diversos estilos de danga utilizando salto alto. Nas
coreografias de Beyoncé, esta modalidade é um trago marcante.
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Figura 11: Beyoncé na abertura de um dos shows da turné The Mrs. Carter Show (vestindo

body e com efeito nos cabelos)

Beyoncé também possui duas marcas gestuais que sdo facilmente reconhecidas até
mesmo por aqueles que ndo sdo fas: as poses criadas, principalmente, para sua entrada nos
palcos e o seu famoso ‘catwalking’ (andar de gato, em tradugdo livre), uma maneira
coreografada de andar em shows e videoclipes que muito se assemelha as passadas de pernas
de modelos nas passarelas. Em determinado trecho de uma de suas musicas, chamada Get Me
Bodied (“Me Deixe Excitada”, em tradugdo livre), Beyoncé menciona esta forma peculiar de
andar como uma maneira de ser sensual: “Ande como a Naomi Campbell/Ande por ai como a
Naomi Campbell”. Naomi foi uma das maiores top models negras na década de 1980 e também
considerada uma mulher poderosa pela midia. Exemplo de empoderamento da mulher negra
no mundo da moda, onde tradicionalmente predomina o padrdo de beleza branca, esta pode ser
considerada uma referéncia positiva na constru¢do de imagem de Beyoncé.

Quando somados, este conjunto de simbolos iconogréaficos contribui para tornar
Beyoncé um produto atraente, ja que facilita a cognicdo da representacdo de poder na sua figura

e a0 mesmo tempo procura reforgar certo carater feminista via objetos, vestuario e gestos.



Figuras 13 e 14: ‘Catwalking’ de Beyoncé¢ (andar de passarela)
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4 — Andlise da obra de Beyoncé

Na industria da musica, um idolo consegue influenciar fortemente a vida da sociedade
em diversos ambitos. A obra e as performances tanto artisticas quanto sociais (entrevistas,
publicacdes, acBes sociais) de Beyoncé se enquadram no discurso mais recorrente em sua
carreira: o0 empoderamento feminino. Na tentativa de encorajar mulheres a serem maiores e
melhores do que o retrato que viveram e ainda vivem, as musicas de Beyoncé falam de
valorizacgdo, independéncia e autoestima femininas. Dessa forma, a artista procura se posicionar
como um exemplo a ser seguido, j& que sua imagem foi sendo construida de maneira totalmente
oposta a figura de uma mulher submissa, fraca e impotente.

No artigo de Medina, citado anteriormente, hd uma importante analise sobre o modelo
AIDA, criado por ST. EImo Lewis, em 1898, e largamente divulgado por E. K. Strong na obra
Teorias de Vendas (1925), que define quatro etapas classicas que ligam o produto a sua venda
de acordo com a sequéncia cognitiva do comportamento do consumidor. So elas: A = atrair a
atencdo, | = desenvolver o interesse, D = despertar o desejo, A = efetivar a aquisi¢do. No ambito
da industria musical, a primeira etapa diz respeito a producdo de imagem, sendo “preciso atrair
fortemente a atengdo num mundo em que tudo se tornou banal, normal, tedioso”. Neste sentido,
Beyoncé carrega uma imagem que consegue chamar bastante atencdo, ja que dentre o atual
leque de cantoras da mdsica pop, ela apresenta atributos que a evidenciam: a0 mesmo tempo
em gue esta ligada a familia, sendo caracterizada pela midia como declaradamente maternal e
feliz em seu casamento, distante de escandalos bastante comuns na vida de famosos, ela também
ndo perde a feminilidade, o apelo sexual, além de abragar uma postura de carater feminista.

Algumas musicas de Beyoncé sdo fortemente sexuais e, ao contrario de contribuirem a
objetificacdo da mulher, poderiam funcionar como instrumentos para subverter esta condicao.
Na musica Naughty Girl (Garota “Safada”, em tradugao livre), presente no primeiro album de
carreira solo, Beyoncé estd numa boate e diz se sentir muito sexy naquela noite ao paquerar um
rapaz. A letra diz “Eu quero ouvir vocé€ dizer meu nome/Se vocé pode me alcangar/Vocé pode
sentir minha chama acesa”. Em outro momento, ela declara que “Hoje & noite, serei sua garota
safada/Eu vejo vocé me olhar para cima e para baixo”. A seducdo feminina surge, aqui, com o
objetivo de a mulher mostrar o que quer sem permitir que o homem dite as regras na logica da
‘paquera’, como acontece comumente. Até mesmo nessa logica, a figura feminina é conhecida
por ser extremamente passiva, traco marcante do amor cortés da ldade Média, em que 0 homem

é, desde entdo, o protagonista e sujeito ativo na conquista.
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Rocket e Partition sdo outras musicas que procuram seguir esta mesma fuga da
passividade feminina. A primeira €, basicamente, a narracdo do sexo sob o ponto de vista da
mulher. A musica comega com os versos “Deixe eu sentar esta bunda em vocé/Te mostrar como
eu me sinto”. Durante a cancdo, ela vai indicando ao homem como ele deve agir para que 0
sexo seja como ela quer: “Eu quero te mostrar agora/Va devagar/Ande por ai/Vocé€ ¢ muito
agressivo/Eu sou mais”. O uso de verbos no imperativo deixa claro a posi¢ao de maior dominio
da mulher naquela situagdo: “Entdo balance até o lado da minha montanha/Suba até chegar ao
meu topo, querido/E chegue a direita no fundo da minha fonte/Quero brincar com vocé bem la
no fundo/Depois, mergulhe/Ndo se inunde até o meu pogo secar”. Ainda que de maneira
metafdrica, em Rocket, 0 apelo sexual é elevado e se faz atraente porque se choca com padrdes
comportamentais no sexo, que ddo ao homem o poder de dominar.

Ja em Partition, Beyoncé joga com a provocacdo em dois sentidos: ao mesmo tempo
em que se mostra preocupada em querer ser desejada pelo homem ao dizer “Leve tudo de
mim/So6 quero ser o tipo de garota que vocé gosta”, ela também se coloca numa posi¢do mais
questionadora neste trecho da musica: “Vocé gosta de sexo? Vocé ndo esta interessado em
sex0? Os homens acham que as feministas detestam o sexo/Mas € uma atividade natural e
excitante que todas as mulheres adoram”.

Neste sentido, de acordo com Foucault:

Existe, talvez, uma outra razdo que torna para nos tdo gratificante formular em
termos de repressao as relacdes do sexo e do poder: é 0 que se poderia chamar
o0 beneficio do locutor. Se o sexo é reprimido, isto é, fadado a proibicédo, a
inexisténcia e ao mutismo, o simples fato de falar dele e de sua repressao
possui como que um ar de transgressdo deliberada. Quem emprega essa
linguagem coloca-se, até certo ponto, fora do alcance do poder [das relacdes
dominantes]; desordena a lei; antecipa, por menos que seja, a liberdade futura.
Dai essa solenidade com que se fala, hoje em dia, do sexo. (FOUCAULT,
1976, p.12)

Mas para Beyoncé ndo parece haver solenidade alguma. Sobre o videoclipe de Partition,
no qual exibe seu corpo em uma cadeira erética de motel, a artista declarou nos bastidores das

gravagoes:

Eu sabia que, de fato, eu estava mostrando o meu corpo. Eu estava com 88 kg
quando dei a luz, perdi 30kg, trabalhei intensamente para té-lo de volta. Eu
guero mostrar 0 meu corpo! Quero mostrar que vocé pode ter um bebé e que
vocé pode trabalhar pesado e ter o seu corpo de volta! Sei que encontrei minha
sensualidade e que voltei a0 meu corpo. Estou orgulhosa de ter conseguido
isso. Foi importante que eu expressasse isso nessa musica, porque sei que tem
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muitas mulheres que sentem o mesmo depois de dar a luz. Vocé pode ter seu
filho, pode se divertir, ser sexy, ter sonhos e ainda viver para si mesma. Eu
ndo tenho vergonha nenhuma de ser sexual, e eu ndo acho que preciso me
proteger disso, porque eu realmente acredito que a sexualidade ¢ um poder
gue todas nos temos.

Figura 15: Beyoncé em cima de uma cadeira erética de motel no videoclipe de Partition

Figura 16: Beyoncé no videoclipe da musica Partition

O segundo passo do modelo AIDA se refere a despertar o interesse. Etapa que “se
desdobra naturalmente da primeira e se reforga com a utilizagdo estratégica da linguagem
simbolica em shows, apari¢cGes na midia e nos videoclipes, obras e musicas” (MEDINA, 2012,
p. 6). Na Gltima turné da cantora, chamada The Mrs. Carter Show, entre as apresentacdes das
mausicas, foram transmitidos diversos videos nos telées que simbolizavam as fases na vida de
uma estrela. O video de abertura é a coroacdo de Beyoncé com a presenca de casticais, luzes

estouradas, predominio da cor branca, numa clara mencéo ao estilo nobre renascentista.
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Wi S
Figura 17: Imagem do video de abertura da turné The Mrs. Carter Show

Ja no segundo filme, Beyoncé estd numa casa em ruinas, com objetos de luxo
envelhecidos. Deitada em um sofa despedacado, ela sofre e depois perambula perturbada e sem
rumo pelo local. A rainha que antes tinha sido coroada, agora estava em crise. No préximo
video, apos diversas desilusdes amorosas na juventude antes de se tornar uma estrela, Beyoncé
se transforma em uma mulher sensual, assumindo, assim o poder, que ela atrela ao seu corpo
quando diz: “O que vocé fard com esse poder? (...)junto com o poder do corpo, vocé carrega
uma grande responsabilidade, pois a seducdo vai muito além da beleza”. Elementos como a
descoberta do feminino, o corpo e a sensualidade funcionariam ai como fortalecimento do
sujeito feminino. Entdo, ela finaliza, “Eu escolho a seducdo e essa noite vou ser uma garota
safada”, em seguida, a artista volta ao palco e canta Naughty Girl, mdsica analisada
anteriormente.

Em outro video, Beyoncé questiona o estrelismo citando a famosa frase de William
Shakespeare: “To be or not to be”. Interpretada aqui como “Ser ou ndo ser uma diva?”, haveria
neste questionamento uma analogia ao impasse entre uma vida glamurosa e outra mais
‘comum’, podendo ser uma contradi¢do entre a figura da diva nos palcos e a da dona de casa,
mée de familia. No quinto filme, a questdo € resolvida quando uma voz em off diz: “Essa ¢ a
senhora Knowles, ela limpa a casa, cuida dos filhos, se arruma, tem tempo para dancar e se
divertir. Quem ndo gosta dela? VVocé vai amé-la!”. Em seguida, ¢ exibida uma série de imagens
da cantora onde as figuras da diva e da mulher comum se misturam: cuidando da filha no colo;

ao lado do presidente Barack Obama; andando de bicicleta; usando roupas luxuosas; etc.
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Além de ser um fator visual, despertar o interesse também se reflete na forma de cantar
do artista. Fernando Azevedo afirma que “Beyoncé ndo canta num ritmo de musica alternativo
ou usando uma linguagem musical diferenciada. Suas palavras sdo bem populares e as frases
sdo de efeito” (AZEVEDO, 2013).

Uma das musicas citadas pelo autor € Irreplaceable (Insubstituivel, em tradugdo livre),
em que, dentro do contexto da mulher que foi traida, mas procura ndo ‘abaixar a cabeca’ e nao
se humilhar por isso, num determinado trecho, Beyoncé entoa: “Porque vocé foi falso/ Andando
por ai com ela no carro que eu comprei para vocé/ Querido, largue as chaves/ Va embora
depressa antes que seu taxi te deixe”. O carro surge aqui como um objeto de grande relevancia
para 0 homem, ja que carrega valores simbolicos de autovalorizagéo, poder e status masculinos,
principalmente, quando é comprado por ele. Logo, a falta deste objeto pode comprometer, de
certa forma, seus valores.

Este é um contexto bastante comum no universo das musicas de R&B: mulheres que
flagraram seu namorado com amantes no carro dele. Porém, é necessario atentar para o fato de
gue Beyoncé consegue caminhar na contramdo deste cenario dizendo em sua musica que ele
estava “andando por ai” com outra mulher num carro comprado por ela e nao pelo namorado,
fugindo, assim, de um senso comum ainda presente no qual o homem é quem detém o poder
aquisitivo. Este €, de fato, um conjunto de simbolismos que despertam a atencao de seu publico:
a independéncia financeira feminina, a inversdo de valores traduzida na mulher que, de certa
forma, sustenta seu parceiro e a sua rapida ou quase instantanea superacdo em momentos
criticos como a traicao.

Em seguida, o D de desejo é o terceiro passo que “se refor¢a por uma musica que traduz
a subjetividade de um publico alvo numeroso de sua prépria geracdo em termos de ritmo, de
temas e do contetdo subjetivo de suas letras” (MEDINA, 2012, p. 8). Na musica Run The
World (Girls) (Comandem o Mundo (Garotas), em traducdo livre), Beyoncé convoca mulheres
para comandar o mundo. Uma narrativa da mulher poderosa é, entdo, construida através da
repeticdo do refrdo “Who run the world? Girls” (Quem comanda o mundo? Garotas, em
traducdo livre). Em outro momento, um componente estratégico publicitario surge a fim de
construir capacidades de poder: a persuasdo. No trecho “My persuasion can build a
nation/Endless power/With our love we can devour” (“Minha persuasdao pode erguer uma
nacao/Poder infinito/Com nosso amor podemos destruir”, em tradugdo livre), a cantora estaria
falando aqui sobre uma uniéo entre as mulheres na tentativa de enfraquecer uma “na¢ao” onde
ndo possuem vez e construirem outra com a persuasdo de uma lider a qual Beyoncé se configura

no videoclipe.
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Figura 18: Imagem do videoclipe da musica Run The World (Girls).

Com a mesma musica, Beyoncé fez uma performance na cerimonia de premiacdo da
revista Billboard, em 2011, como forma de divulgacdo do album 4. Na abertura da apresentacao,
Beyoncé diz “Mesmo quando vocé ndo consegue me ver, pode me sentir. Nosso poder esta
sempre presente. Eu sou uma mulher e quando eu penso, tenho que falar. Foi dada aos homens
a oportunidade de dominar o mundo, mas, a nossa revolucdo comecou, mulheres. Vamos

'9’

construir uma nagdo! Mulheres de todos os cantos, comandem o mundo!”. Em seguida, é
revelado no palco um verdadeiro exército de dancarinas erguendo um dos bracos em posi¢do
militar, assim como sua banda e backing vocals formada apenas por mulheres. Simbolicamente,
nesta performance mais uma vez Beyoncé se coloca claramente numa posicdo de lider dessa

“nagdo feminina”, um modelo a ser seguido.
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Figura 19: Apresentacdo da musica Run The World (Girls) na premiacdo Billboard Music
Awards (2011)

Na tentativa de desenhar esse novo lugar, na musica If | Were A Boy (“Se eu fosse um
garoto”, em tradugdo livre), Beyoncé procura inverter valores e sentidos atribuidos ao homem
e a mulher, imaginando como seria um mundo onde a mulher pudesse adotar um perfil
masculino, levantando aqui a questdo da desigualdade entre os sexos. Na musica, 0 sujeito
feminino diz: “Se eu fosse um garoto/Nem que fosse por um dia/Levantaria da cama de
manhd/E vestiria 0 que eu quisesse/E iria beber cerveja com os caras/E paqueraria as
garotas/Sairia com quem eu quisesse/E nunca teria que ser confrontada por isso/Por que eles [a
sociedade] ficariam do meu lado”. O clipe desta cangédo deixa ainda mais clara a inversdo usada
como critica a sociedade machista na qual as mulheres vivem. Nele, Beyoncé é uma policial
que se comporta com todas as atitudes consideradas ‘comuns’ de um homem, enquanto o
marido assume o papel de bom cdnjuge, que prepara o café da manha, da presentes etc, e, ao
final, de volta a realidade, os papeis sdo destrocados e ela, na vida real, é a esposa de um agente
policial que ndo a valoriza, sai com amigos e desliga o telefone, paquera outras meninas e se

mostra rude em alguns momentos.
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Figura 20: Imagem do videoclipe da musica If | Were A Boy

Outra forma de questionar a condi¢cdo da mulher de mero e simples apoio do homem,
ou seja, uma figura secundaria na relacdo, é utilizar essa mesma condi¢cdo como subversdo. Na
cancdo Upgrade U (“Fazer vocé crescer”, em tradugao livre), ela mostra que a mulher tem papel
importante no crescimento de vida (principalmente, profissional) do homem. Esta musica
refletiu um momento especifico da vida de Beyoncé em que a midia acreditava que a influéncia
de seu marido, Jay-Z, foi a razdo pela qual ela “subiu na vida” e atingiu o sucesso, visto que
antes do relacionamento ele ja era um nome consagrado nos Estados Unidos.

A letra diz “Vocé precisa de uma mulher de verdade na sua vida/Que cuide da casa e
ainda te deixe solto/Eu ajudarei a fazer sua conta bancéria crescer/Acredite em mim/Quando
vocé estiver ocupado naquelas reunibes com empresarios/Cabera a mim lidar com o0s
negodcios/E se vocé se meter com a policia, eu te ajudarei”. Longe de ser a saudosa e submissa
Amélia, de Mario Lago, “a mulher de verdade” que Beyoncé traz em sua musica se coloca numa
posicdo de empoderamento como quem fara o marido crescer, ja que ela é a provedora do
poder/status. Por outro lado, hd aqui uma contradicéo, pois tal ideia de cuidar da casa e ainda
fazé-lo crescer tende a remeter ao acumulo de fungdes, um eterno conflito contemporaneo da
mulher que trabalha e ainda cuida da casa e da familia. Assim como em If | Were A Boy, no
videoclipe de Upgrade U ela também aparece caracterizada como um homem, agora rico,
repleto de ouro, numa mencéo a figura de Jay-Z, configurando, assim, uma tatica de deboche

frente ao que a midia estava disseminando.
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Figura 21: Beyoncé representando Jay-Z no videoclipe da musica Upgrade U.

O ultimo passo ¢ o A de aquisi¢do, que “¢ refor¢ado pela estratégia de venda direta pela
internet, tendéncia inevitavel da nova economia digital” (MEDINA, 2012, p. 8). Foi 0 que
aconteceu com o Ultimo album hom6nimo da cantora. Na madrugada do dia 13 de dezembro de
2013, Beyoncé surpreendeu a industria fonogréfica lancando seu album completo, com 14
musicas e 17 videoclipes, exclusivamente no iTunes, uma grande plataforma de musica digital,
num momento em que os fas e a midia j& estavam descrentes sobre o retorno da cantora com
um novo trabalho ainda naquele ano. Como resultado, milhdes de copias foram vendidas em
poucas semanas sem ao menos ter disponibilizado o CD fisico nas lojas.

Este ficou conhecido por ser o trabalho mais polémico de Beyoncé, pois nele ha criticas
mais explicitas relacionadas ao universo feminino. Uma delas € a questao dos padrdes de beleza.
Na cancdo Pretty Hurts (A beleza déi, em traducéo livre), a cantora aborda que ser uma mulher
bela realmente doi, exige esforco, sacrificios, e na verdade, o que importa é ser bela para si
mesma. Quando, na musica, Beyoncé entoa: “A beleza machuca/Evidenciamos o que temos de
pior/A perfeicdo é a doenca da nacao/Tentando reparar algo/Mas vocé nao pode reparar 0 que
ndo consegue ver/ E a alma que precisa de cirurgia”, é possivel perceber uma intengio de
transmitir a ideia de que para que alguns padrdes que foram cristalizados por uma sociedade
pautada na ditadura da beleza e que preza pela perfeicdo é preciso que a verdadeira
transformacéo seja intrinseca, essencial, partindo de dentro do ser, o que fica claro no altimo

verso do refrdo: “E a alma que precisa de cirurgia”.
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Figura 22: Imagem do videoclipe da musica Pretty Hurts

E importante lembrar que Beyoncé é uma mulher negra, o que Ihe confere um papel
ainda mais relevante ao construir sua imagem de mulher poderosa. Isso porque a figura da
mulher somada a figura do negro levanta duas questdes sensiveis: 0 sexismo e o racismo. Numa
sociedade em que, por muito tempo, o padrdo de beleza foi sendo construido como
exclusivamente branco — vide os periodos de escraviddo dos negros africanos, o racismo
declarado nos Estados Unidos, o apartheid na Africa do Sul, entre outros momentos historicos
que contribuiram para a construcdo desse padrao — o reconhecimento da beleza negra até mesmo
pelas préprias mulheres negras ainda é um obstaculo a ser ultrapassado. Dessa maneira, 0
empoderamento feminino pode ser sentido de outra forma quando inclui também a questdo da

cor. Segundo Wolf:

A eliminagdo dos sinais da idade dos rostos femininos tem a mesma
ressonancia politica que seria provocada se todas as imagens de negros
fossem costumeiramente clareadas. Essa atitude faria 0 mesmo
julgamento de valor com relacdo aos negros que essa manipulagéo faz
quanto ao valor da vida da mulher, ou seja, que menos vale mais.
Eliminar os sinais de idade do rosto de uma mulher equivale a apagar a
identidade, o poder e a histéria das mulheres. (WOLF, 1992, p. 109)

Ainda na musica Pretty Hurts, Beyoncé busca fazer uma critica a padronizagdo da
beleza no trecho “Mamae dizia: ‘“Vocé ¢ uma garota linda/O que vocé tem na cabega nédo
importa/Penteie o seu cabelo, corrija 0s seus dentes/O que vocé veste é tudo que importa’

/Apenas mais uma etapa/O concurso tira a dor/Desta vez, vou ganhar a coroa/Sem cair”. Para



64

reforcar esta tematica, no videoclipe da cancdo é encenado um concurso de miss, evento
altamente reconhecido por privilegiar determinados esteredtipos regionais de beleza, além de
envolver diversos dramas e angustias relativos aos bastidores.

De certa forma, esta critica dialoga com o célebre episodio ocorrido em 1968, nos
Estados Unidos, no chamado Bra Burning (“A Queima de Sutids”), quando, em frente a um
teatro onde acontecia um concurso de miss, mulheres se reuniam em praga publica para queimar
sutids e outros objetos do universo feminino em protesto contra os padrées de beleza na época.
Até certo ponto parece contraditorio entender como Beyoncé buscaria questionar a beleza,
quando a prépria é reconhecida e adorada por ela. Logo, fica ainda mais explicita a forma como
seu jogo é feito: a0 mesmo tempo em que procura quebrar modelos estéticos pré-estabelecidos,
ela também tem sua imagem de mulher poderosa construida em cima de um esteredtipo que
também ¢ estético.

E também através deste album homonimo que Beyoncé procura reafirmar e aproximar
sua imagem do discurso feminista. O principal simbolismo para este posicionamento, se
encontra, mais especificamente, na musica Flawless (Perfeito, em traducédo livre), na qual
incorpora um trecho da palestra “Why we all should be feminist?” (“Por que todos nds devemos
ser feministas?”, em traducdo livre), da ativista feminista nigeriana Chimamanda Ngozi
Adichie, que fala a respeito da desigualdade entre mulheres e homens e das dificuldades sociais
de ser mulher.

No trecho, Chimamanda diz:

Ensinamos as meninas a se encolherem para parecerem ainda menores.
Dizemos: ‘vocé pode ter ambi¢do, mas nao muita. Querer ser bem
sucedida, mas ndo muito. Do contrario, pode ameacar os homens.’
Porque eu sou uma mulher, esperam que eu sempre almeje o casamento.
Esperam gue eu tome as minhas decisfes, sempre tendo em mente que
[o matrimdnio] é a coisa mais importante. Claro que o casamento pode
ser uma fonte de alegria e apoio mutuo, mas porgque ndo ensinamos,
entdo, 0os homens a desejarem 0 mesmo? Criamos as meninas para
serem competitivas — ndo por empregos ou elogios — mas pela atengédo
dos homens (ADICHIE, 2013)

E finaliza com uma frase que transparece o carater feminista do discurso: “Feminist:
the person who believes in the social, political and economic equality of the sexes” (“Feminista:
a pessoa que acredita na igualdade social, politica e econdmica dos sexos”, em tradugdo livre).

No refrdo da musica, “You wake up, flawless/ Post up, flawless/ Ride round in it,

flawless/ Flossin on that, flawless/ I woke up like this (2x)/ We flawless, ladies, tell ‘em/ Say I


https://www.youtube.com/watch?v=hg3umXU_qWc
https://www.youtube.com/watch?v=hg3umXU_qWc
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look so good tonight” (“Vocé acorda, perfeita/ Sai, perfeitamente/ D4 uma volta por ai, perfeita/
Gaba-se, perfeitamente/ Eu acordei assim (2x)/ Somos perfeitas, garotas, digam a eles/ Diga
que estou linda esta noite”, em traducao livre) ha uma tentativa de encorajar mulheres a serem
maravilhosas para si mesmas, valorizarem a si mesmas, porém nao no sentido de uma beleza
estética propriamente, mas de valorizagdo da personalidade feminina. Flawless é cantada em
tom arrogante e bastante agressivo assim como a estética do videoclipe: todo em preto e branco,
num cenario obscuro com homens e mulheres ora dancando e ora parecendo lutar uns contra 0s
outros, e Beyoncé se mostra como dona daquele espaco totalmente underground com
expressdes faciais de ira, rebeldia, como num protesto. O ponto fundamental é que ainda que
Beyoncé fale sobre materialismo, perfei¢cdo e narcisismo na musica, parece haver uma intencdo
de transmitir a ideia de que, mesmo depois de muitas conquistas, a mulher ainda ndo tem o
respeito que merece, necessitando afirmar agressivamente que sua grandeza tem que ser

devidamente reconhecida.

Figura 23: Imagem do videoclipe da musica Flawless.

Wolf corrobora com esta questdo ao criticar a realidade em que as mulheres vivem:

As mulheres ndo passam de “beldades” na cultura masculina para que
essa cultura possa continuar sendo masculina. Quando as mulheres na
cultura demonstram personalidade, elas ndo sdo desejaveis, em
contraste com a imagem desejavel da ingénua sem malicia. Uma linda
heroina € uma espécie de contradi¢cdo, pois o0 heroismo trata da
individualidade, ¢ interessante e dindmico, enquanto a “beleza” ¢
genérica, mondtona e inerte.” (WOLF, 1992, p.77)
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E possivel observar certa ironia presente na letra da musica Flawless. As sucessivas
repeticdes da palavra “perfeita” e a convocagdo coletiva em “somos perfeitas, garotas” indicam
que ndo ha de fato qualquer defeito fisico que possa tirar a for¢a de uma mulher, ja que “todas
as garotas sao perfeitas”. Neste caso, a repeticao e a agressividade na interpretagdo de Beyoncé
procuram reconfigurar a carga historica do termo “perfei¢do”, comumente associado a
incessante e obsessiva busca feminina pela beleza. Ao mesmo tempo, estes mecanismos buscam
retirar a imagem feminina da inércia contemplativa em que se encontraria a mulher sob o mito
da beleza, de acordo com Wolf. A perfei¢do, portanto, estaria na forca e na autoconfianga, e
ndo na estética da figura feminina. Dessa forma, a ideia que gira em torno de ‘ser perfeita’
ganharia uma nova significacdo ligada a conquista e expresséo de forca da figura feminina,
configurando, assim, a construcdo de uma “personalidade” forte tdo caracteristica da imagem
da mulher poderosa em Beyoncé.

Single Ladies foi uma das masicas de maior sucesso de Beyoncé. A cang¢do aborda a
temética do matrimoénio, em que a mulher desejava se casar, mas seu companheiro ndo. Apos
anos de relacionamento, insatisfeita e desiludida, ela decide terminar o relacionamento e cuidar
mais de si, ficar mais bonita e atraente. O rapaz, entdo, demonstra estar arrependido, mas para
ela ja é tarde demais, ja que optou por ficar solteira.

Em um trecho da musica que diz “Porque se vocé gostava, vocé deveria ter colocado
uma alianca aqui/N&o fique bravo agora que vocé vé que queria isso/(...)Chorei lagrimas
durante trés longos anos/VVocé teve a sua vez/Mas agora vocé vai aprender/Como é realmente
sentir que me perdeu”, fica claro o posicionamento de uma mulher que se transforma e comeca
a se impor mais e mostrar sua vontade. Além disso, tenta, de certa forma, desconstruir a ideia
do casamento como algo fadado as mulheres. Entretanto, para que publico Beyoncé estaria se
direcionando, de fato?

Considerando que o casamento seria culturalmente o destino da mulher, parece haver
aqui uma identificagdo com um publico que vive um momento de contradi¢do. Por um lado, no
caso da musica Single Ladies, ndo ha uma intencdo de romper completamente com o modelo
anterior, na medida em que ha uma vinganca ou punicdo pela nao realizacao desse desejo e de
alguma forma, quando a identificacéo é feita, a letra pressupde um sujeito que se identifica com
a importancia do casamento. Por outro, apesar do discurso ressentido, ha que se considerar que
a letra configura o poder de “escolha” como algo que retorna para as maos da mulher, ao optar
por ficar solteira e ndo seguir um destino padrdo que seria 0 matriménio.

Analisar a obra de Beyoncé é perceber que todos os elementos empregados, seja nas

letras de suas musicas e nas suas performances em videoclipes e shows, fazem parte de um
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mesmo conceito de construgdo de imagem: a exaltacdo da personalidade feminina como

instrumento de poder ao qual a figura de Beyoncé esta associada.
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CONCLUSAO

Neste trabalho foi apresentada a importancia de compreender o contexto historico das
conquistas femininas ao longo da historia e sua associagdo com a conquista de espago da mulher
na musica. Sem este embasamento, ndo seria possivel entender o0 momento atual no qual a
mulher poderosa se configura. Ainda que essa imagem tenha sido modificada para se adaptar a
contemporaneidade, ela, na verdade, pode ser percebida de forma similar em diferentes
momentos da histdria, seja na politica, na literatura, nas artes etc. Portanto, os exemplos de
mulheres poderosas apresentados serviram de inspiracdo para as divas de hoje.

Considerando discussdes, questionamentos e reflexdes levantados neste trabalho, apesar
das contradicdes e do reforco de elementos e estere6tipos geralmente usados para “dominar”,
ha também um jogo que permite uma pratica de empoderamento de dentro do “sistema”. Ou
seja, o girl power tende a ser um conceito que, mesmo que constitua um modelo a ser seguido,
é¢ um fendbmeno que muitas vezes procura subverter pelos mesmos mecanismos que antes
dominavam.

No caso das divas contemporaneas da musica pop, e em particular aqui apresentada
como objeto de estudo, Beyoncé, a vaidade, os holofotes, a sensualidade exacerbada por meio
do uso do corpo principalmente também podem servir para subverter outros valores ligados a
norma, como a submissdo ao masculino, o matrimonio como principal meta, a busca
desenfreada pela beleza (mais uma vez para agradar o homem) etc. E notorio que a imagem de
Beyonceé carrega contradi¢Ges, pois como visto, a0 mesmo tempo, ela critica e reforca, seduz e
esnoba, quer dominar e é dominada de maneira simbdlica. Porém, é este mecanismo que torna
0 seu “jogo” atraente, trazendo sucesso a sua imagem de mulher poderosa.

A cantora parece querer, na verdade, falar com um puablico, que, primeiramente,
consome e se identifica com um discurso de rivalidade entre homens e mulheres, valorizando a
figura feminina. Porém, reline oposicdes em diversas questdes, transparecendo que a sua
intencdo ndo é se direcionar apenas a um publico que condena a padronizacao do feminino na
sociedade, mas parece interessante, em termos de mercado fonografico, também dialogar com
aqueles que cultivam certos valores direcionados ao universo feminino. Por exemplo, a0 mesmo
tempo em que Beyoncé fala sobre a mulher optar por querer estar solteira, ela também valoriza
0 casamento em outro momento. Ao mesmo tempo em que fala sobre perfeicéo e culto a beleza,
também condena estas mesmas questdes. Logo, € possivel concluir que sua imagem, de certa
forma, tende a se flexibilizar e se diferenciar por utilizar estas oposicoes.

Foi visto que o discurso do girl power também se volta para uma postura de reiteracdo

com a figura da mulher “invejosa, recalcada”, gerando assim uma quebra dentro do universo
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feminino. O publico que também consome este discurso parece ser interessante de ser atingido,
ja que a mulher poderosa é uma figura que tende a se colocar inclusive num patamar superior
ao de outras mulheres.

Através deste trabalho, foi possivel ver como a figura da mulher poderosa se relaciona
com a publicidade contemporanea ao envolver diversos conceitos como autenticidade,
autoestima, busca pela felicidade e a alta performance, entre outros elementos que a todo
momento sdo trabalhados no planejamento de campanha de diversos produtos. Entende-se,
logo, que a imagem desta nova mulher é considerada também um produto, pois ja que se tornou
um modelo, entdo é consumido pelo publico muitas vezes numa tentativa de se igualar a esta
imagem, ou seja, de também ser poderosa.

As ressignificacdes de simbolos ligados a feminilidade que antes eram condenados pelo
feminismo funcionam como instrumentos de construcdo artistica e sdo muito relevantes para a
imagem das novas divas contemporaneas. E interessante como esse processo de dar a algum
icone, tangivel ou ndo, um novo olhar e uma nova leitura para que seja adaptado as exigéncias
da construcdo de uma imagem, muitas vezes nao € de fato percebido no momento em que ela é
consumida. Estas ressignificagdes constituem uma nova versdo de feminismo, muitas vezes
considerado uma apropriacao apolitica, que serve a midia para divulgacao das artistas femininas
que se posicionam ou sdo reconhecidas como mulheres poderosas, o que foi citado neste
trabalho como “feminismo midiatico contemporaneo”.

Conclui-se que o girl power tido como conceito é a base da imagem de Beyoncé e é por
onde a mesma procura caminhar para consolidar sua imagem. Nesta pesquisa, foi discutido se
0 empoderamento feminino na musica estaria preocupado em engajar ou encorajar as mulheres.
A questdo é que a mulher poderosa ndo deve ser interpretada como uma figura heroica a servico
da sociedade, pois de fato ndo é. Ela é uma figura cada vez mais adaptada para entreter e que
pode, sim, ter a inten¢do em estimular um engajamento social em prol das mulheres, mas ndo é
0 objetivo final.

Beyoncé busca falar amesma lingua do publico que a consome, traz situacdes que geram
identificacdo como traicdo, usos do corpo, beleza, vaidade, autovalorizacdo, entre outros e sabe
como abordar em sua obra todos esses elementos de maneira critica, debochada e
principalmente estratégica para atender as expectativas de quem consome suas mdusicas,
videoclipes e shows. Ela é uma artista que provavelmente ainda sera bastante questionada e
discutida por ser uma figura muito famosa, influente e contraditoria, e esta pesquisa foi
importante para confirmar que a figura da mulher poderosa pode ser ainda explorada e

analisada.
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